RAPPORT ANNUEL DE CBC/RADIO-CANADA 2000-2001

Points saillants financiers

Provenance des fonds courants de CBC/Radio-Canada
(millions de $)

[haines
1154 ik Principales
1908 149465 1948 2000 mann - Fo01
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“l

“‘.' L'augmentation des revenus publicitaires en 2000-2001 est principalement attribuable & la couverture des Jeux olympiques de Sydney et

‘V' est contrehalancée par une baisse des revenus publicitaires provenant de la programmation réguliére. Malgré la fragmentation du marché

publicitaire, 'accroissement de la concurrence et la décision de réduire la publicité de la grille des nouvelles de la Télévision anglaise,
CBC/Radio-Canada a continué a offrir une programmation canadienne distinctive de haute qualité.

Depenses 1'exploitation pour 2000-2001" 1 396,3 millions de §
(millions de §)

B Télévision anglaise 494,98 § 35,5 %)
B Telévision francaise 284.9 % (20,3 %)

M Radio anglaise 132,1 ¢ 0,8 %)
Radio francaise 93,6 § 6.7 %I
B Agministration nationate 15.9 § (1.1 %)
M fAwortizssement des mmobilisations 43,3 § (10,7 %)
W Services spécialises a1 301 5,9 % B3 %)
B Distribution gy affiliGes 72,6 5 5.2 %)
M Nouveaux Medias 17  § (1.2 %)
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