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Faits saillants

L es exportations augmentent
de 34 % gracea uneforte de-
mande du marché américain
L es expéditions a destination
du Japon et del’ Asie s amé-
liorent

Lesimportationssont ala
hausse au coursdu 1% trimes-
tre

On prévoit que la hausse des
taux d’intérét occasionneront
un ralentissement delacrois-

Commerce
Inter national

u cours du premier trimestre de

I’ année, les exportations de mai-
sons préfabriquées ont continué sur
leur lancée qui a commencé durant le
dernier semestre de 1999. Les expor-
tations du premier trimestre de |’ année
ont augmenté de 34 pour cent, pour
atteindre 88,9 millionsde dollars. Les
exportations du premier trimestre de
1999 s étaient s élevées a 66,4 mil-
lions de dollars. Les Etats-Unis conti-
nuent de dominer et sont |e principal
marché pour |’ industrie canadienne
avec 62 pour cent du total des expor-
tations. L'améioration des conditions
économiques du Japon s est traduit
par une augmentation des exportations
durant cetrimestre. Cefut lapre-
miere augmentation des exportations a
destination de ce pays depuis deux

ans.

A I’ échelle provinciae, la Colombie-
Britannique a été en téte des autres
régions avec des exportations de |’ or-
dre de 35,6 millions de dollars au cours
destrois premiers mois de l'année. Ce
chiffre représente une augmentation de
66 pour cent par rapport al’année pré-
cédente. L’Ontario, avec des exporta-
tions de 35,2 millions de dollars, s est
classée au deuxieme rang.

Exportations a
degtination des
Etats-Unis

es exportations a destination des

Etats-Unis ont continué de croitre
au cours des trois premiers mois de
I"année, pour battre de nouveaux re-
cords dans une période qui est habituel-
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lement lente. Les exportationsdel’in-
dustrie canadienne de maisons préfa
briquées a destination des Etats-Unis
ont augmenté de 48,5 pour cent pour
atteindre 55,1 millions de dollars. El-
les s étaient élevées a 37,1 millions de
dollars, il y apar an. Bien que les ex-
portations vers |’ ensemble des Etats-
Unis soient fortes, la croissance de
quelques marchés régionaux semble
sétre affaiblie. Cependant, si une aug-
mentation des taux d'intérét se produi-
sait, cette situation pourrait affecter le
secteur de nouvelles constructions ré-
sidentielles pour le reste de |'année,
bien que la croissance économique en
général des Etats-Unis demeure forte.

Au cours du premier trimestre, les
exportations de maisons préfabri-
guées a destination du Midwest sont
montées en fléche et ont été les plus
importantes aux Etats-Unis avec des
augmentations de I’ ordre de 99,4 pour
cent pour atteindre 12,4 millions de
dollars. Lesexportationsvers!'lli-
nois, qui éaient de 2,7 millions de
dollars, ont augmenté de 227 pour
cent. Les exportations vers |'lowa ont
également énormément augmenté,
avec des hausses de 613,4 pour cent
pour atteindre 2,4 millions de dollars.
Les exportations vers |'Ouest se sont
élevées 2 20,4 millions de dollars au
cours du premier trimestre de I’ année,
ce qui représente une augmentation de
77,2 pour cent par rapport al’ année
précédente. Le Colorado, dans cette
région s est classé en téte des exporta
tions. Les exportations vers cet Etat
gui représente pour ce trimestre, le
plus grand marché, sont montées en
fleche de 318 pour cent pour atteindre
5,4 millions de dollars.

A |'opposé de la croissance rapide
des marchés du Midwest et de

I’ Ouest, les exportations verslarégion
du Nord-Est ont augmenté plus mo-
destement avec 7,8 pour cent durant la
période s échelonnant entre janvier et
mars 2000. Lesexpéditionsdel’in-
dustrie canadienne a destination de

Expor tations de maisons pr éfabriquées aux Etats-Unispar région

1¥ trimestre 1999 : 37,1 millionsdedollars
1¥ trimestre 2000 : 55,1 millionsdedollars
Différenced’'uneannéeal’autreen % : 485%

25+

+771,2%

+214%

151 +994%

En millionsde $ Cdr

Midwest Nord-Est Sud Ouest

M ler trimestre 1999 [ ler trimestre 2000

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada, 2000

Exportations de maisons préfabriquées en outre-mer

1¢ trimestre 1999 : 29,2 millionsde $
1¢ trimestre 2000 : 33,8 millionsde $

Différence d’uneannéeal’autreen % : 15,4 %

25+

+26,7 %

1= trimestre 2000 :

Japon : 21,5 millions de $

Union européenne : 5,5 millions de $
Asie-Pacifique : 2,2 millions de $
Autres: 4,6 millions de $

20

10

En millionsde $ Cdr

5

+169,7 %

Japon UE Autres

Asie-Pacifique

| B ler trimestre 1999 O 1er trimestre 2000 |

Source : Industrie Canada selon |es données de Statistiques Canada, 2000

versle Maine et |le Massachusetts,
gui ont enregistré des baisses de 15
et 29 pour cent respectivement.

cette région se sont élevées a 9,3 mil-
lions de dollars. L’Etat de New York,
qui est traditionnellement le plus grand
marché pour les fabricants canadiens, a
augmenté de 28,1 pour cent pour attein-
dre 2,7 millionsde dollars. Cesgains
ont compenseé |a bai sse des exportations

es exportations vers larégion
du Sud se sont élevéesa 13,1
millions de dollars au cours du pre-
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mier trimestre, ce qui représente une
hausse de 22,9 pour cent pour letri-
mestre. Lesmises en chantier de cette
région ont baisse durant les premiers
mois de I'année, principalement en rai-
son de la hausse des taux hypothécai-
res. Lesexportations verslaFloride

et le Texas ont été les plus importantes
de cette région et ont atteint 2,9 et 2,7
millions de dollars respectivement.

M ar chés
d’outre-mer

es exportations a destination du

Japon ont augmenté de 26,7 pour
cent pour atteindre 21,5 millions de
dollars au cours du premier trimestre
del’année. Lademande de structures
préfabriguées au Canada a été trés ro-
buste et a continué leur ascension des
troisiéme et quatriéme trimestres de
1999. Bien que le secteur japonais de
la construction ait connu une recrudes-
cence de ses activités au cours des trois
premiers mois de I'année, lesmises en
chantier de maisons préfabriquées au
Japon n’ ont pas changé par rapport a
I’ année précédente. Au coursdu pre-
mier trimestre, le Japon a compté pour
24,2 pour cent du total des exportations
de maisons préfabriquées, ce qui repré-
sente une hausse pour la premiére fois
depuis plus de sept trimestres.

es exportations de maisons préfa-

briquées verslarégion de
I'Asie-Pacifique ont augmenté de 169,7
pour cent au cours du premier trimes-
tre, pour atteindre 2,2 millions de dol-
lars. Les conditions économiques, qui
se sont améliorées tout au long de 1999
et durant les trois premiers mois de
['année, ont contribué ala croissance
de lademande. Contrairement aux
marchés bien établis tels que les Etats-
Unis ou le Japon, les exportations vers
cette région varient de trimestre en tri-
mestre. Par exemple, les exportations
verslaChine se sont élevéesa 1,1 mil-
lion de dollars au cours du premier tri-

Provenance des exportations canadiennes par région :

40.
+66 % 0
+23% 1= trimestre 2000 :
* C.-B.: 35,6 millionsde $
- Ontario : 35,2 millionsde $
Prairies: 9,4 millionsde $
8 = Québec : 5,6 millions de $
S Atlantique : 3millionsde $
i =
E
5 15+
109 -9,7%
5 +17,4%
0-

Ontario Québec Atlantique

Prairies

M ler trimestre 1999 O 1er trimestre 2000

Source : Industrie Canada selon |es données de Statistiques Canada, 2000

Mises en chantier aux Etats-Unis: 1¢ trimestre 2000

«... L"augmentation des taux d’intérét influence déja le secteur
de la construction.»

Midwest
64 100
Nord-Est
Ouest 30 100
88 200 +1%
sans changement
Sud
180 400
. -6,3%
. ® N
E?Qfgge' ' Mises en chantier américaines du 1# trimestre : 362 800 units
i ses en chantier actueiles Différenceen % : -1,8 %

Source : US Dept. of Commerce, 2000
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% CETTE ETUDE EST AUSSI DISPONIBLE SUR INTERNET ¥
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20 principaux marchésameéricains
d’exportation, 1% trimestre 2000

En millions de dollars.

2000 1999 Dif. en %
1999/2000
1 Colorado 5,41 1,29 317,9%
2 Washington 4,65 2,96 57,2 %
3  FHoride 2,87 1,96 46,1 %
4 Texas 2,76 1,57 75,3 %
5 lllinois 2,70 0,83 226,9 %
6 New York 2,68 2,09 28,1 %
7 lowa 2,49 0,35 613,4 %
8 Michigan 2,34 0,93 151,6 %
9 Nevada 2,27 0,34 566,8 %
10 Carolinedu Nord 2,27 1,61 41,0%
11 Cdifornie 2,24 1,96 14,1 %
12 Arizona 1,95 1,03 88,9 %
13 Maine 1,83 2,15 -14,8 %
14 Pennsylvanie 1,81 0,72 149,6 %
15 Géorgie 1,78 0,98 81,2 %
16 Ohio 1,69 1,31 28,9 %
17 Virginie 1,61 2,45 -34,3 %
18 Oregon 1,38 0,91 51,3%
19 Montana 1,26 1,42 -11,3 %
20 New Hampshire 1,01 0,93 8,2 %

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada 2000

| mportations I

es importations ont augmenté de

44,1 pour cent entre janvier et
mars, pour atteindre 24,9 millions de
dollars. Les Etats-Unis représentent
93 pour cent du total desimporta-
tions. Lesimportations en prove-
nance de l'lllinais, la plus grande
source des importations de maisons
préfabrigquées, ont augmenté de 42
pour cent pour atteindre 6,16 millions
de dollars au cours des trois premiers
mois de I'année. La croissance des
importations indique que la demande
canadienne de maisons préfabriquées
est en hausse.

M aisons
mobiles

es expéditions a la maison mobi-

les se sont élevées a 61,8 mil-
lions de dollars au cours du premier
trimestre, soit une hausse de 11,3 pour
cent. Une forte demande du marché
canadien a contribué al’ augmentation
delaproduction. La croissance vi-

mestre de I’ année, mais avaient seu-
lement atteint 142 099 dollars durant
premier trimestre de 1999.

es exportations a destination de

I'Union européenne (EU) se
sont élevées a 5,5 millions de dollars
entre janvier et mars, ce qui repré-
sente une baisse 14 pour cent par rap-
port &laméme période, I’ année pré-
cédente. La chute des exportations
canadiennes a été principalement due
alabaisse des expéditions a destina-
tion de I'Allemagne, qui est tradition-
nellement |e plus important marché
de |’ Europe de I'Ouest pour les fabri-
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cants canadiens. Lesexportations vers
I'Allemagne se sont élevées a 1,81 mil-
lions de dollars au cours du premier tri-
mestre, soit une baisse de 35,3 pour cent
par rapport aux 2,8 millions de dollars
enregistrés en 1999. Sur une note plus
positive, |les exportations vers la France
(1,84 million de dollars) et versle
Royaume-Uni (1,1 million de dollars)
mentionnons que ces deux pays ont en-
registrés des hausses. Les exportations
versI'UE représentent 6,2 pour cent du
total des exportations canadiennes.

I R R R R R R R e
Remarque

Lareproduction de ces articles est authorisée a condition que le nom de I’ auteur, la Direction générale des
industries de la fabrication d’ Industrie Canada soit formellement indiqué dans toutes reproductions.

goureuse du trimestre se traduit, sur
une base désaisonnalisée et annuali-
Sée, par une augmentation de 10 pour
cent des expéditions, ce qui représen-
tent un montant de 332,9 millions de
dollars. On sattend a ce que des ex-
péditions ralentissent |égérement au
cours du reste de I'année en raison de
I’ augmentation des taux d'intérét qui
entraineront une augmentation des
codts d'emprunt.
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Analyse de la construction et du logement

Canada I

Misesen chantier (Jan-Avril) :
39 605

Mises en chantier (avril) sur
une base désaisonnalisée et an-
nualisée : 158 300
Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 4.9 % annualisée

ien que I'économie canadienne

demeure saine et robuste, les
préoccupations concernant |es taux
dintérét et I'inflation influenceront
les activités de construction tout au
long de I'année. Les mises en chan-
tier canadiennes en avril, sur un taux
annuel désaisonnalisé et annualisé,
ont baissé de 5,4 pour cent par rap-
port amars. Letotal despermisde
construire émis au Canada était de
45 900 par les quatre premiers mois
de I'année, et sont restés sans chan-
gement par rapport al’ année précé-
dente. Lespermisde construire a
Toronto et a Vancouver ont baissé
de 6,4 et 5,5 pour cent au cours des
quatre premier mois de |'année.
Malgré les augmentations prévues
verslafin del’année destaux d'inté-
rét hypothecaire, on sattend a ce
gue les mises en chantier de nou-
veaux |logements demeurent légére-
ment au-dessus du niveau des années
précédentes.

Japon

Mises en chantier (Jan-Avril) :
398 990

Mises en chantier (avril) sur
une base désaisonnalisee et an-
nualisée : 1,236 million
Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 2.4 % annualisée

A prés avoir connu un ralentis-
sement au cours des deux tri-
mestres consecutifs, I'économie ja-
ponaise acrd de 2,4 pour cent du-
rant lestrois premiers mois de I'an-
née. Une partie de cette croissance
du premier trimestre a été attribuée
au secteur du logement et dela
construction. Lademande pour de
nouveaux logements était en hausse
5,2 pour cent au cours du premier
trimestre, et a atteint 398 990 unités
en avril. Lesmisesen chantier de
logements construits en deux par
guatre ont augmentés de 14 pour
cent au cours du premier trimestre,
aors que les mises en chantier de
mai sons préfabriquées sont restés
au méme niveau que I’ année précé-
dente durant la méme période.

n

Etats-Unis I

Misesen chantier (Jan-Avril) :
515 400

Mises en chantier (avril) sur une
base désaisonnalisée et annuali-
see: 1,656 million

Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 5.4 % annualisée

algré plusieurs augmentations

destaux d'intérét, I'économie
des Etats-Unis continue de croitre &
un rythme accéléré. On sattend ace
gue la croissance économique rapide
ralentisse car les effets des précéden-
tes hausses des taux d'intérét com-
mencent a se faire sentir. Ces haus-
ses, sous forme de taux d'intérét hy-
pothécaire plus élevés, influencent
déjale secteur de laconstruction. Le
total des mises en chantier au cours
des quatre premiers mois alégére-
ment baissé, pour s élever a 515 400
unités. Les mises en chantier dans
toutes les régions ont ralenti et plus
notamment dans larégion du Sud, la
plus importante région des Etats-
Unis, ol les mises en chantier ont
baissé de 4 pour cent par rapport a
I’ année précédente. Les permisde
construire en avril éaient de 1,597
millions sur une base désaisonnalisée
et annualisée, soit une baisse de 1
pour cent par rapport al’ année précé-
dente.
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Inscription a
SourceCAN

L'i nscription & SourceCAN a
été congue comme guichet
unique permettant |’ accés ala plus
grande base de données compléte
et actuelle des entreprises
canadiennes disponibles en direct.
Elle offre des services destinés a
aider les entreprises atrouver des
clients sur les marchés
d'exportation. SourceCAN aide
également aidentifier et &
développer desrelations entre les
fabricants canadiens et étrangers
aussi bien pour lalocalisation de
sources d'approvisionnement que
pour I'importation. Labrochure
incluse fournit plus de détails au
sujet de SourceCAN. Pour inscrire
votre entreprise a SourceCAN,
rendez-vous a |’ adresse suivante :
WWW.SOUrcecan.com

Equipe commerciale
Canada 2000 :
Beijing - Shanghai -
Hong Kong

U ne mission de I'Equipe commer-
ciadle Canada a destination de la
Chine, prévue entre le 18 et le 26 no-
vembre 2000, est organisée par le mi-
nistére des Affaires étrangeres et du
Commerce international. Lamission
sous le leadership du premier ministre
serendra a Beijing, Shanghal et Hong
Kong. Lesentreprisesintéressées de
sejoindre a cette mission ou désirant
obtenir de plus amples renseignements
peuvent visiter le site Web de |’ Equipe
Canada 2000 sur lamission en Chine a
I’ adresse suivante : http://www.
tcm-mec.qc.ca/China/menu-f.asp

Etude de marché:
Allemagne

La Division des recherches de
marché du ministére des Af-
faires étrangéres et du Commerce
international a publié une éude
intitulée « Le marché de la cons-
truction sur charpente en bois et
des composantes en Allemagne ».
L'étude se concentre sur le marché
allemand des maisons préfabri-
guées et des composantes telles les
portes, les fenétres et les armoires
de cuisine. Vous pouvez accéder a
cette étude et a d'autres études de
marché sur le site Web d'I nfoex-
port a: http://www.infoexport.gc.
ca/main-f.asp?act=3& nid=565.

Visiter ce site réguliérement
pour obtenir les dernieres mi-
sesajour et les nouvelles études
de marché.
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