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L es exportations aux Etats-unis culminent
L a production canadienne est a la hausse au cours du

deuxiemetrimestre

L’ industrie des portes et fenétres a
CONNU une Croissance marquée au
cours du premier semestre de 1999.

L’ augmentation impressionnante des
exportations aux Etats-Unis et en Eu-
rope de |’ Ouest a contribué a

I" accroissement de la production canadi-
enne. Lesanalyses d'Industrie Canada
indiquent que la croissance restera con-
stante au cours du deuxieme semestre de
I’année. On s'attend ace queles
marchés d' exportation et intérieurs of-
friront aux fabricants canadiens de
portes et fenétres d’ excellents résultats
pour le reste de I'année.

Expéditions

es expéditions de I'industrie des

portes et fenétres en bois et en mé-
tal ont augmenté de 8,7 p. 100 au cours
du deuxieme trimestre de 1999. Les
expéditions se sont élevées a 717 mil-
lions de dollars entre avril et juin, par
rapport aux 660 millions de dollars en-
registrés durant la méme période,
I'année précédente. Cette augmenta-
tion de la production est attribuable a
la demande plus importante des
marchés d’' exportation et de la con-
struction au Canada. Les expéditions
de portes et de fenétres en bois et en
métal du deuxiéme trimestre ont atteint
2,72 milliards de dollars sur une base
désaisonnalisée et annualisée. Au
cours du premier semestre de I'année,
les expéditions de portes et fenétres en
bois et en métal ont atteints 1,24 mil-
liard de dollars, soit une augmentation
de 7,2 p.100 en comparaison au 1,16
milliard de dollars enregistré au cours
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des six premiers mois de 1998. Industrie
Canada estime que la production de
portes et fenétres en PV C au cours des
six premiers mois de |'année a atteint 225
milions de dollars. Letotal des expédi-
tions canadiennes de portes et fenétres, y
comprislesPVC, s'est élevé a 1,46 mil-
liard de dollars au cours des premiers six
mois de I'année.

aproduction de portes et fenétres en

bois a connu une croissance marquée
durant |le deuxiéme trimestre, contribuant
ains al’ascension des expéditions au
cours du premier semestre. Entre avril et
juin, la production de portes et fenétres
en bois a atteint 387 millions de dollars,
soit une augmentation de 12 p.100 par
rapport alaméme période en 1998. Les
expéditions du premier semestre se sont
€élevées a 642 millions de dollars, soit une
hausse de 9,2 p.100. Les expéditions de
portes et fenétres en métal, qui étaient en
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téte en 1998, ont crd de 5,1 p.100 pour
atteindre 330 millions de dollars au cours
du deuxieme trimestre. La production
totale de portes et fenétres en métal du-
rant le premier semestre de 1999 a atteint
597 millions de dollars, soit une augmen-
tation de 5 p.100 par rapport aux expédi-
tions de 1998 durant la méme période.

'indice des prix des produits indus-

triels pour les portes et fenétres en
bois n’ a pas changé depuis les derniers
dix-huit mois. Bien qu'une |égére aug-
mentation de |’ indice des prix des pro-
duitsindustriels pour les portes et
fenétres en métal ait eu lieu, le change-
ment était s faible (moins d’' un pour
cent) que I’ on peut affirmer que les prix
sont restés relativement stables.

Commerce
Inter national

es exportations canadiennes de

portes et fenétres ont été
vigoureuses au cours du deuxiéme
trimestre 1999. Les exportations ont crii
de 19,3 p.100 durant cette période pour
atteindre 222,3 millions de dollars entre
avril et juin. Un deuxiéme trimestre fort
acontribué a faire monter le total des ex-
portations de portes et fenétres du pre-
mier semestre de I’ année 4417 millions
de dollars, soit une hausse de 25,2 p.100
par rapport ala méme période en 1998.
L es produits dans toutes les catégories de
matériaux ont connu des augmentations
appréciables au cours des six premiers
mois de 1999. Entrejanvier et juin, les
exportations de portes et fenétres en bois
ont atteint 174 millions de dollars, soit
une hausse de 30,2 p.100 et ont mené
toutes les autres catégories en terme de
croissance des exportations. Les expor-
tations de portes et fenétres en métal se
sont élevées a 182 millions de dollars,
une hausse de 20,9 p.100, alors que les
exportations de produits en PV C aug-
mentaient de 24,2 p.100 pour atteindre
6,4 millions de dollars durant le premier
semestre de 1999.

Expéditions de portes et fenétres
en bois et en métal

En milliardsde $ Cdn Désaisonnalisées et annualisées

15
1.4
.3 NS
1.2 +
I AP Total des expéditions entre
11 | janvier et juin 1999
1k Bois: 642 millionsde $
L Métal : 597 millionsde $
0.9 | | | | | | | | | | | | | |
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————————— Métal

Source : Industrie Canada selon les données de Stati stiques Canada

Marchés canadiens d'exportation pour
I'industrie des portes et fenétres
Janvier - Juin 1999

Total desexportationsverslesE-U : 377,6 millionsde $
Principaux produits:

Portes en bois (111 millionsde $)

Portes, fenétreset seuilsen acier (111 millionsde $)

Total desexportationsversl'UE : 13,6 millionsde $
Principaux produits:
Portes, fenétres et seuilsen acier (6,3 millionsde $)
Portesen bois (2,4 millionsde $)

Total desexportationsversle Japon : 10,3 millionsde $
Principaux produits:

Fenétresen bois (4,5 millionsde $)

Portes en bois (4,2 millionsde $)
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EXPORTATIONS Exportations de portes et fenétres aux Etats-Unis
AUX E-U. Comparaison par région de janvier ajuin (1998/1999)
Jan-Juin 1998 : 296 millions de $
En millionsde $ Cdn Jan-Juin 1999 : 377,6 millionsde $

e e>-<p0ftat|ons qe port&; et fenétres a Variation d'uneannée al'autreen %. Changement = 27,8 %

destination des Etats-Unis sont mon- 150 +3009
tées en fléche au cours du deuxiéme
trimestre pour atteindre 202,3 millions de
dollars, ce qui représente une hausse de 21 100
p.100 par rapport alaméme période en
1998. Pour les six premiers mois de
I”année, les exportations de portes et 50
fenétres aux Etats-Unis ont atteints 377,6
millions de dollars, une hausse de 27,8

pour cent par rapport aux 295,5 millions de 0

dollars enregistrés au cours du premier Midwest Nord-Est Sud Ouvest
semestre de 1998. Une plus grande de- [ sen-in 1998

mande du secteur de la construction rési- B Jan-3uin 1999

dentielle et industrielle aux Etats-Unis a
stimulé la demande de portes et fenétres
dans tous les types de matériaux. Lesex-

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

portations de portes en bois (111 millions | 1ons dedollars, une hausse de 25,1 dement que les autresrégions. Lesex-
de dollars) et de portes et fenétresen acier | P-100. LeMichigan est le principal péditions canadiennes & destination de
(111 millions de dollars) ont mené toutes marché de cette région, avec des ex- Cette région se sont élevées a 36,4 mil-
les catégories de produits. Les marchés portations canadiennes de 28,7 mil- lions de dollars au cours du deuxiéme
américains représentent actuellement 90,6 lions de dollars, soit une hausse de trimestre, soit une hausse de 40,7
p.100 du total des exportations canadiennes| 21, P-100 pour le premier semestrede | p.100. Entre janvier et juin, les exporta:
de portes et fenétres. 1999. Il est intéressant de mentionner | tions vers|'Ouet américain ont culminé
que le marche des portes et fenétresen | 466,4 millions de dollars, soit une aug-
ar région, les exportations vers le PVCapris lapremiere place des ex- mentation de 32 p.100. Les Etatsde
Nord-Est des Etats-Unis ont continué portations au Michigan avec 27 p.100, Washington et de la Californie ont été
de dominer toutes les autres régions. Les suivie de pres par les portes et fenétres | |es plus grands marchés de cette région
exportations canadiennes de portes et en acier avec 19,6 p.100 et lesfenétres | avec des exportations canadiennes
fenétres vers cette région ont augmenté de | €N boisavec 19,2 p.100. s éevant 222,1 et 20,7 millions de dol-
25 p.100 pour atteindre 71,6 millions de lars respectivement.

ans larégion du Sud, les exporta-

tions canadiennes de portes et
fenétres ont atteint 41,5 millions de
dollars au cours du deuxieme
trimestre. Ce chiffre représente une
augmentation de 18,6 p.100 par rap-
port aux 35 millions de dollars enreg-
istrés durant la méme période en 1998.
L es exportations de portes et fenétres
vers cette région, pour les six premiers
mois de |'année, se sont élevées a 81,9
millions de dollars, une hausse de 24,3
p.100. LaVirginie avec desimporta
tions canadiennes de 13,8 millions de
dollars adominé larégion, suivi de
prés par la Caroline du Nord avec des
importations canadiennes de 13,6 mil-
lions de dollars au cours du premier
semestre de 1999. Les exportations a
destination des Etats de la cote ouest
des Etats-Unis ont augmenté plus rapi-

dollars au cours du deuxiéme trimestre. En
gjoutant les chiffres du premier trimestre,
les exportations pour les six premiers mois
de I'année vers cette région des Etats-Unis
se sont élevées & 133,6 millions de dollars,
une hausse de 30 p.100 par rapport ala
méme période, |'année précédente. Les
exportations de portes et fenétres au cours
du premier semestre 1999 a destination de
New York, le plus grand marché de laré-
gion, ont atteint 59,1 millions de dollars,
soit une hausse de 30 p.100. Les exporta-
tions vers le Midwest ont également été
vigoureuses au cours du deuxiéme
trimestre, atteignant 52,6 millions de dol-
lars, soit une augmentation de 8,8 p.100
par rapport aux 48,4 millions de dollars
enregistrés durant laméme période, I’ année
précédente. Entrejanvier et juin, lesex-
péditions canadiennes de portes e fenétres
vers cette région se sont élevées a 95,6 mil-
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EXPORTATIONS
VERSLES
MARCHES

D’'OUTRE-MER

es marchés d’ outre-mer, qui

représentai ent auparavant 16 p.100
du total des exportations jusgu’ en 1996,
représentent maintenant seulement 9,4
p.100 de ces dernieres. Ces marchés ont
montré quel ques signes de redressement
au cours du deuxiéme trimestre. Cepen-
dant, bien que la croissance des Etats-
Unis continue de dépasser |a croissance
des exportations a destination des
marchés d’ outre-mer, des marchés tels
que ceux de I'UE et du Japon ont com-
mencé a se distinguer. Les exportations
vers|'UE ont atteint 13,6 millions de dol-
lars au cours du premier semestre de
1999, soit une augmentation de 35,5
p.100. Lesexportations vers|'UE au
cours du deuxiéme trimestre ont été par-
ticuliérement vigoureuse avec des
hausses de 75 p.100. Le Royaume-Uni a
été le plus grand marché de I’ UE pour
les fabricants canadiens de portes et
fenétres. Lesexportationsversle R-U se
sont élevées a 8,3 millions de dollars,
une hausse de 30 p.100 par rapport ala
méme période, |’ année précédente. Les
exportations vers les Pays-Bas ont aug-
menté de 47 p.100 pour atteindre 2 mil-
lions de dollars durant le premier
semestre de 1999. L es exportations vers
le Japon au cours des Six premiers mois
de |’ année se sont élevées 4 10,3 millions
de dollars, une hausse de 35,3 p.100 par
rapport aux 7,6 millions de dollars en-
registrés durant laméme période, il y a
un an. Lesexportations de portes et
fenétres du deuxiéme trimestre & destina-
tion du Japon ont augmenté de 17,6
p.100, élargissant ainsi les gains réalisés
au cours du premier trimestre. Les ex-
portations vers d'autres pays de

Mises en chantier aux Etats-Unis
Janvier-Juillet 1999

Midwest
20%

Ouest
24 %
18%

Nord-Est
9%
35%

Mises en chantier

(Jan-Juillet)
Total : 976 400
unités
Légende: A7% -
Région 2%

% des mises en chantier
% des exportations canadiennes de portes et fenétres
Source:U.S. Dept of Commerce, 1999

I'Asie-Pacifique se sont élevéesa 2,9
millions de dollars, une baisse de 60,5
p.100 par rapport aux chiffres enreg-
istrés durant laméme période, il y aun

méme période, |’ année précédente. Les
Etats-Unis ont été la source principale
des importations, avec |'Etat de Wash-
ington, représentant 15 p.100 ou 17,5

an. millions de dollars du total desimporta-

tions. Les autres Etats trés actifs ont été
IMPORTATIONS

ceux de I'Orégon et de I'Ohio avec des
montants de I’ ordre de 3,5 et 10,7 mil-

ET LE lions de dollars respectivement.
M A, RCHE APprés avoir connu un premier trimestre
INTERIEUR relativement faible, le marché intérieur
canadien apparent (MIA) des portes et
APPARENT fenétres en bois et en métal s est re-

dressé de 5,6 p.100 au cours du deux-
iéme trimestre, pour atteindre 585 mil-
lions de dollars. Pour les six premiers
mois de I'année, le MIA Sest dlevéa
982 millions de dollars, une augmenta-
tion de 1,6 p.100.

Alors que les exportations ont été la
force derriére la croissance des expédi-
tions de I’industrie des portes et
fenétres, un rebond du marché intérieur
acontribué al’ augmentation de la pro-
duction et desimportations. Lesim-
portations de portes et fenétres au cours
des six premiers mois de I'année ont
atteints 117,5 millions de dollars, une
hausse de 4,8 p.100 par rapport ala

R R R A R R R R T R R T R T
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Lareproduction de ces articles est authorisée a condition que le nom de I’ auteur qui est la Direction générale
des produits forestiers, de métal et de construction d’ Industrie Canada soit formellement indiqué dans toutes
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Exportations de portes et fenétres selon les produits,
en provenance del'Ontario
Janvier - Juin 1999

Pones—AIﬂuminium
Fenétres-Aluminium 8.0%
6.0%

Portes et fenétres encmatiéres plastiques
Seuils-Aluminium 16.0%
1.0% N
Fenétres en bois
10.0%

Seuils de portes et fenétres-Aciey

34.0% Ponzeg Sg/bois

Portes, fenétres et cadres - acier inoxydabl i
2.0%

Total desexportations (Jan - Juin) : 223,2 millionsde $

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

Exportations de portes et fenétres selon les produits,
en provenance du Québec
Janvier - Juin 1999

Portes - Aluminium A . .
7.0% Portes et fenétres $n0ry/:ueres plastiques

Fenétres - Aluminum N .
1.0% Fenétres en bois
7.0%

Portes, fenétres et cadres - acier
29.0%

Portes, fenétres et cadres-acier inox. Portes en bois
2.0% 47.0%

Total desexportations (Jan - Juin) : 90.9 millionsde $

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

Fenétres-Aluminium
5.9%

Seuils-Aluminium
1.0%

Seuils de portes et fenétres-Aci
28.4%

millionsde $

Exportations de portes et fenétres sdon les produits,
pour le Canada
Janvier - Juin 1999

Portes-Aluminium
6.9%

Portes, fenétres et cadres - acier inoxydable
2.0%

Total desexportations (Jan - Juin) : 4169

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

Portes et fenétres en matiéres plastiques
14.7%

Fenétres en bois
12.7%

Portes en bois
28.4%

Exportations de portes et fenétres selon les produits,
en provenance de la Colombie-Britannique
Janvier - Juin 1999

Portes - Aluminium

5.9% Portes et fenétres en matieres plastiques
Fenétres - Aluminium 11.9%
5.0% Fenétres en bois
9.9%

Portes, fenétres, seuils-Acier,

30.7%
Portes en bois

36.6%

Total desexportations (Jan - Juin) : 50.1 millionsde $

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

Exportations de portes et fenétres selon les produits,
en provenance des Prairies
Janvier - Juin 1999

Portes - Aluminium
13.0%
Fenétres - Aluminium
1.0%
Portes, fenétres, seuils-Acier

4.0%
Portes, fenétres, cadres-Acier inox. Portes et fenétres en matiéres plastiques

1.0% 22.0%
Portes en bois
16.0%
Fenétres en bois
43.0%

Total desexportations (Jan - Juin) : 47 millionsde $

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada
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Les 20 premiers Etats
ameéricains importateur
de portes et fenétres

Jan-Juin 1999

En milliers de dollar s canadiens

Jan-Juin | Jan-Juin | Ch. %
1999 1998 98/99
1| New York 59132 45491 | 30,0%
2 | Michigan 28 696 23618| 215%
3 | Californie 22 147 13046 | 69,8%
4 | Massachusetts 22040 18602 | 18,5%
5 | Washington 20737 19210 7,9 %
6 | Minnesota 14723 13 862 6,2 %
7| llinois 14180 12 340 9,6 %
8| Virginie 13875 18557 | -252%
9 | New Jersey 13708 9953 37,7%
10 | Carolinedu Nord 13 603 4714 | 188,6 %
11 | Ohio 12 269 9032| 358%
12 | Georgie 11 143 5541 | 101,1%
13 | Floride 10 750 14456 | -25,6 %
14 | Connecticut 10 603 6469 | 63,9%
15 | Pennsylvannie 10225 9506 7,6 %
16 | Texas 8230 5951| 38,3%
17 | Wisconsin 8203 7 353 11,6 %
18 | New Hampshire 7 633 5297 441%
19 | Oregon 6512 5773| 128%
20 | Missouri 5652 2173| 160,1 %

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada

Nouvelesdel'industrie

Réunion d’automne 1999 de
I'’ACFPF et WIN-DOOR 99
Du 17 au 19 novembre, Toronto

' Association canadienne des fabricants de

portes et fenétres tiendront leur réunion
d’ automne 1999 conjointement avec WIN-DOOR
99 qui auralieu du 17 au 19 novembre au Centre
des congres de Toronto. Laréunion inclurades
réunions du comité techniques, des présentations
sur la situation économique et les derniéres nou-
velles des comités de travail de |'association. Pour
obtenir de plus amples renseignements sur cette
réunion ou si vous désirez participer aWIN-
DOOR 99, veuillez communiquer avec Tom Duffy
del’ ACFPF au 613-233-9804.

™~

Répartition des exportations canadiennes de
portes et fenétres par région
(Janvier -Juin 1999)

Atlantique
1.3%

Prairies

0,
Québec 11.3%

21.8%

C.-B.
12.0%

Ontario
53.6%

Total desexportations (Jan - Juin) : 416,9 millionsde $

Source : Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada
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Analyse dela construction et du logement

Construction au
Canada

Construction aux
Etats-Unis

La construction au Canada a été
vigoureuse au cours des sept
premiers mois del'année. Les
mises en chantier au Canada ont
augmenté de 5 p.100 par rapport a
la période s échelonnant entre
janvier et juillet de I’ année précédente.

Les mises en chantier dans les provinces de
I’ Atlantique et I'Ontario ont connu des
augmentations appréciables, alors que
celles du Québec se sont maintenues au
méme niveau. Par contre, les mises en
chantier delaC.-B. et de|'Albertaont

bai ssé par rapport aux niveaux enregistrés
I’année derniére. En général, les permis de
construire au Canada ont augmenté, pour
atteindre 94 688, soit une augmentation de
4,4p.100. Lesrésultats parmi les
différentes grandes métropolitaines ont
changé. Les permisde construire a
Edmonton ont connu des augmentations
marquantes, avec 4 470 permis émis au
cours des sept premiers mois, ce qui
représente une augmentation de 25,2 p.100.
A Toronto, 20 700 permis de construire ont
été émis, ce qui représente une hausse de
19 p.100 par rapport al’ anée précédente.
On a également observé une forte reprise
des activités de la construction et une
augmentation du nombre de permis de
construire émis a Ottawa et aMontréal.
Vancouver avec 5 200 permis de construire
iSsus a connu une baisse de 44 p.100 au
cours des sept premiers mois de I’ année.
Calgary, également, avec 6 200 permis de
construire a connu une baisse de 29,4
p.100.

Un vigoureux marché du tra-
vail, uneinflation et des taux
d'intérét relativement faibles ont
contribué ala croissance de
I'économie des Etats-Unis au cours
des six premiers mois de I'année.
La construction, un autre indicateur impor-
tant de la situation économique, continue

d étre forte, augmentant ainsi les gainsréal-
isés au cours des premiers mois d'hiver de
I'année. Durant les sept premiers mois de
I'année, les mises en chantier, représentant
976 400 unités, ont augmenté de 5,1 p.100
par rapport ala méme période de I'année
précédente. Par région, le Sud des Etats-
Unis continue d' étre en téte des autres ré-
gions avec 454 900 mises en chantier et une
hausse de 6,2 p.100 entre janvier et juillet.
Dans larégion du Midwest, les mises en
chantier se sont élevées & 195 200 unités,
une augmentation de 6,8 p.100 par rapport
alaméme période de |'année précédente.
Les mises en chantier de larégion des Etats
de I’ Quest américain ont |égérement aug-
menté pour atteindre 237 000 unités, une
hausse de 1,4 p.100. Dnsle Nord-E<t, les
mises en chantier ont augmentéde 1,1
p.100 pour atteindre 84 600 unités. Par
régions, le Sud des Etats-Unis est en téte
avec 47 p.100 du total des misesen
chantier américaines, suivi de I'Ouest avec
24 p.100 et du Midwest avec 20 p.100,
alors que le Nord-Est constitue seulement 9
p.100 des mises en chantier nationales. En
juillet, les mises en chantier aux Etats-Unis
se sont élevées a 1,661 million d' unités sur
une base désai sonnalisée et annualisée, ce
qui représente une baisse par rapport aLx
1,719 million d'unités enregistrées en juillet
1998.

Construction au Japon I
prés s étre resserrée
’ durant cing
trimestres consécutifs,
I'économie japonaise a
montré des signes de redressement au
cours des deux premiers trimestres de
I’année. Le Japon a connu une Ccrois-
sance économique de 8,1 et 0,9 p.100 re-
spectivement au cours du premier et
deuxiéme trimestres de I’année. Bien
que ces résultats soient encourageant, il
étre trop tét pour affirmer que le Japon
est sur le chemin de lareprise
économique, certains secteurs n'ayant
pas encore montré aucun signe de
reprise. Lesmises en chantier ont con-
tinué de retarder I'économie en général.
Les mises en chantier au Japon, durant
les sept premiers mois de I'année, ont af-
fiché des résultats plus faibles que ceux
de 1998 et bien plus inférieurs qu’ a ceux
de 1997. Lesmises en chantier se sont
élevées a 690 500 unités durant les sept
premiers mois, ce qui représente une
baisse de 1,26 p.100 par rapport ala
méme période en 1998. Enjuillet, les
mises en chantier représentaient 1,153
million d’ unités sur une base désai son-
nalisée et annalisée, par rapport aux
1,131 million d' unités enregistrées en
juillet 1998. Les mises en chantier de
mai sons préfabriquées et de 2X4 ont
augmenté au cours des sept premiers
mois de I'année. Les mises en chantier
de maisons préfabriquées ont augmenté
de 4,8 p.100 pour atteindre 107 165
unités, alors que celles de la construction
de logement en 2X4 étaient en hausse de
9,6 p.100 pour atteindre 42 308 unités.
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Commer ce électronique...
L e futur est des maintenant!

Séminaire sur le commer ce électronique a “ Construct Canada 1999"

}[ndustri e Canadavousinviteaun
séminaire gratuit sur le commerce
électronique a la prochaine exposition
“Construct Canada’ qui auralieule 1e
décembre 1999 au centre des conven-
tions de Toronto, Toronto, Canada.
Profitant de ce grand rendez-vous na-
tional pour rencontrer |es représentants
des principales entreprises de I’ industrie
de la construction, Industrie Canada
profitera de cette occasion pour présen-
ter un séminaire d’ une demi-journée sur
le commerce éectronique et ses avan-
tages économiques.

De nombreuses éudes ont démontré
gue le commerce €l ectronique peut
offrir d' immenses possibilités commer-
ciaes, en particulier entre les en-
treprises. Lors de ce séminaire, les par-
ticipants auront |I'occasion d'apprendre
les divers facettes du commerce élec-
tronique présenté par différents présen-
tateurs des secteurs public et privé. Ils
auront également la chance de rencon-
trer des fournisseurs de solutions de
commerce électronique, des représen-
tants de programmes gouvernementaux
ainsi que de découvrir les diverses
sources d'information sur le commerce
électronique offertes par les services
d'Industrie Canada .

Le but de ce séminaire, adapté plus
particuliérement aux petites et
moyennes entreprises de I'industrie des
matériaux de construction, sera de sen-
sibiliser les participants au commerce
électronique et de promouvair ses avan-
tages comme moyen d’ augmenter la
compétitivité et la productivité d’ une
entreprise. 1l offrira également

I’ occasion, aussi bien pour les nou-
veaux initiés que les adeptes d' établir
des liens avec les fournisseurs de ser-
vices en commerce électronique et
autres joueurs clés de I'industrie.

our obtenir de plus amples ren-

seignements, veuillez communiquer
avec Sandra Charles au (613) 957-7803
ou par télécopieur au (613) 952-8384.
Courriel : Charles.sandra@ic.gc.ca

La meilleure « forma-
tion en commer ce inter -
national au monde » est

maintenant en ligne

e Forum pour la formation en com-

merceinternationa (FITT) a
dével oppé électroniquement deux de ses
cours sur le commerce international et les
amisen ligne. Les courssur
I’ entrepreneuriat al’ échelle mondiale et
le marketing international vous fourniront
de l'information d’ une treés grande valeur
sur la préparation et larecherche de
marchés d'exportation, sur les stratégies
pour pénétrer les marchés et pour
I” établissement de plans de marketing.
Laformation en ligne offre un certain
nombre d'avantages incluant lamise a
jour ou I"amélioration de vos connais-
sances en matiére d'exportation et de
votre expertise en commerce interna-
tional, a un rythme qui vous convient le
mieux. Vous pouvez également vous
joindre a des groupes de discussions en
ligne avec des professionnels du com-
merce international, pour échanger vos
points de vue avec d'autres intervenants
et pour partager de l'information. Les
praticiens du commerce international
ayant au moins trois ans d' expérience en
exportation peuvent également choisir de
devenir accrédités en commerce interna-
tional.

our obtenir de plus amples renseigne-

ments, veuillez visiter lesitedu FITT
al’ adresse suivante : www fitt.ca ou ap-
peler le 1-800-561-FITT (poste 3488) ou
le (613) 230-3553.
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