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Faits saillants

L es expéditions sont montées en
fleche au coursdu premier tri-
mestre

L es exportations augmentent de
23 % grace alafortedemande
des Etats-Uniset del’ UE

L a croissance du marchéintérieur
pousse lesimportationsala

hausse

On prévoit quelestaux d’intérét
plus élevés occasionneront un ra-
lentissement de la croissance

Expéditions

La production de portes et fenétres
est montée en fléche au cours du
premier trimestre del’an 2000. La
croissance continuelle du marché
intérieur et des exportations a poussé la
demande, malgré les signesinitiaux de
ralentissement du secteur de la con-
struction. Par opposition aux années
précédentes ou e secteur des exporta-
tions avait mené la croissance des ex-
péditions, le premier trimestre de |’ an-
née a connu des gains appréciables sur
le marché intérieur apparent (MIA). Le
MIA aaugmenté d’ environ 27 p.100
pour atteindre 499,6 millions de dollars
au cours des trois premiers mois de

I’ année.

E nsemble, les expéditions de portes
et fenétres en bois et en métal se
sont élevées a 656 millions de dollars
au cours du premier trimestre, ce qui

représente une augmentation de 26,5
pour cent. Les expéditions de portes et
fenétres en bois et en métal, sur une
base désaisonnalisée et annualisée,
représentent 3,31 milliards de dollars,
soit une augmentation de 9,4 pour cent
par rapport au quatrieme trimestre de
1999 et une augmentation de 22,7 pour
cent par rapport au premier trimestre
de 1999. Ceci semblerait indiquer que
I"industrie a connu des gains apprécia-
bles entre janvier et mars 2000.

es expeditions de portes et

fenétres en métal ont augmenté de
29,6 pour cent pour atteindre 371 mil-
lions de dollars au cours des trois pre-
miers mois de I'année. On attribue une
partie de ces gains al’ augmentation
des prix ala production telle que mesu-
rée par l'indice des prix des produits
industriels (IPPI) pour les portes et
fenétres en métal. Ce dernier aconnu
une hausse de 5,5 pour cent au cours
du premier trimestre en comparaison
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des prix du premier trimestre de 1999.
Cette augmentation est trés probable-
ment dle a des prix plus élevés des
métaux. Lesexpéditions de portes et
fenétres en métal, gjustées sans tenir
compte de |’ augmentation des prix, ont
augmenté de 16 pour cent.

es expeditions de portes et

fenétres en bois ont augmenté de
22 pour cent au cours destrois pre-
miers mois, pour atteindre 284,5 mil-
lions de dollars. A ladifférence avec
les produits en métal, I'lPPI des portes
et fenétres en bois est resté sans
changement, et ceci pour le neuvieme
trimestre consécutif.

‘analyse d'Industrie Canadain-

digue que la production de portes
et fenétres en PVC aaugmenté aun
rythme plus élevé que celui des portes
et fenétres en métal et en bois. Cette
présomption est basée principa ement
sur les chiffres des exportations de
PVC. On aestimé que laproduction
de portes et fenétres en plastique s est
élevée 2500 millions de dollars en
1999.

Commerce
inter national

es exportations de portes et

fenétres ont démontré une ca-
pacité de récupération considérable au
cours du premier trimestre del’an
2000. Le premier trimestre de|I’année
fournit traditionnellement I’ allure gé-
nérale pour lereste de I'année. Les ex-
portations canadiennes de portes et
fenétres ont atteint 239,7 millions de
dollars au cours des trois premiers mois
de I'année, ce qui représente une hausse
de 23,2 pour cent par rapport al’ année
précédente. Si cette cadence continue,
les exportations de I'industrie des
portes et fenétres devraient surpasser le
milliard de dollars durant |’ an 2000.

Expéditions de portes et fenétres en métal et en bois
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armi les groupes de produits, les

portes et fenétres en PV C ont été
en téte de tous les secteurs au niveau
delacroissance. Lesexportations ont
augmenté de 38,3 pour cent pour at-

tations des portes et fenétres en bois
ont suivi avec une croissance de 28
pour cent, et des exportations de
109,8 millions de dollars. Les expor-
tations de portes et fenétres en métal

teindre 35,8 millions de dollars au
cours du premier trimestre. Les expor-

se sont élevées a 94 millions de dol-
lars, soit une augmentation de 13,6
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pour cent par rapport au premier tri-
mestre de 1999.

Exportations aux
Etats-Unis

es exportations canadiennes de

portes et fenétres a destination
des Etats-Unis ont continué de grim-
per au cours du premier trimestre de
I’année. Malgré lessignesderaen-
tissement du secteur de la construction
aux Etats-Unis, les exportations ont
augmenté de 23,5 pour cent pour at-
teindre 216,4 millions de dollars au
cours des trois premiers mois de l'an-
née. Un léger déclin delavaleur du

Exportations de portes et fenétres aux Etats-Unis par région
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dollar canadien a continué de rendre
attrayant, pour les acheteurs améri-
cains, I’ achat de portes et fenétres de
fabrication canadienne. Les exporta
tions & destination des Etats-Unis ont
été laraison principale delacrois-
sance de I’industrie au cours de ces
dernieres années et I’ on sattend a ce
qu’ elles demeurent un éément impor-
tant de I’ économie canadienne au
coursdel’an 2000. Le marché des
Etats-Unis représente 90 pour cent du
total des exportations de I'industrie.

es exportations vers |'Ouest amé-

ricain ont connu le taux de crois-
sance le plus important, avec des aug-
mentations de I’ ordre de 42,7 pour
cent au cours du premier trimestre et
ont atteint 46,3 millions de dollars.
Une grande partie de cette croissance
est attribuée alaforte demande de

Mises en chantier aux Etats-Unis: 1¢ trimestre 2000

«... L”augmentation des taux d'intérét influence dé§ale secteur
de la construction.»

Ouest
88 200
sans changement

Légende:

Région

Mises en chantier actuelles
Dif. en %

Source: US Dept. of Commerce, 2000

Mises en chantier américaines du 1¢ trimestre :
362 800 units
Différenceen%:-1,8%

I'Etat de Washington, ol |les exporta-
tions ont augmenté de 96 pour cent
pour atteindre 17,8 millions de dollars.
Du coté des Etats du Midwest, les ex-
portations ont augmenté de 30,4 pour
cent pour atteindre 55,9 millions de
dollars. Une forte demande du Michi-
gan avec des hausses de 53 pour cent
et des exportations de 18,8 millions de
dollars, suivi du Minnesota a con-
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tribué ala croissance des exportations
vers cette région. Les exportations de
portes et fenétres vers ce dernier ont
augmenté de 67 pour cent pour attein-
dre 8,7 millions de dollars.

es Etats de larégion du Nord-

E<t, laplus grande destination
pour I’industrie canadienne des portes
et fenétres, ont connu une croissance
modérée au cours du premier trimestre
del’année. Les exportations vers les
Etats dans cette région ont augmenté
de 15 pour cent pour atteindre 71,1
millions de dollars. L’Etat de New
Y ork, le plus grand marché d'exporta
tion pour les fabricants canadiens, a
connu une faible augmentation de 1,8
pour cent au cours des trois premiers
mois de I'année. Un ralentissement
des mises en chantier et de la construc-
tion dans les Etats du Sud a également
causé un ralentissement du taux de
croissance des exportations de portes
et fenétres vers cette région. Les ex-
portations vers les Etats du Sud, le
plus grand marché de la construction
aux Etats-Unis, ont augmenté de 6,8
pour cent pour s éever a43 millions
de dollars au cours des trois premiers
mois de 'année.

Exportationsvers
les mar chés
d’outre-mer

es exportations a destination des

marchés d’ outre mer durant le
premier trimestre ont ététresirrégulie-
res. Lesexportations a destination de
['Union européenne ont connu de ro-
bustes gains, avec des hausses de 23,6
pour cent pour atteindre 6 millions de
dollars au cours des trois premiers
moisdel’année. Lademande euro-
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péenne a augmenté considérablement en
raison des économies plus vigoureuses
dans laplupart des pays européens,
principalement au Royaume-Uni et en
France. Le Royaume-Uni est le princi-
pal marché d'exportation de portes et fe-
nétres fabriquées au Canadade I’ EU.

L es exportations a destination de ce pays
ont augmenté de 13 pour cent pour at-
teindre 2,8 millions de dollars au cours
destrois premiers mois de I'année.

algré une augmentation impor-

tante de lademande en 1999, les
exportations canadiennes de portes et
fenétres a destination du Japon ont chuté
de 13 pour cent au cours du premier tri-
mestre 2000 pour enregistrer 5,6 millions
dedollars. Lesexportations verslaré-
gion de I’ Asia-Pacifique ont continué de
chuter avec des baisses de |’ ordre de 77
pour cent au cours des trois premiers
mois de I'année.

| mportations I

"essor du marché canadien des

portes et fenétres a entrainé une
résurrection des importations. Lesim-
portations ont augmenté de 11,7 pour
cent pour atteindre 56,3 millions de
dollars au cours du premier trimestre
del’année. L'Ontario, et ce n’est
étonnant, est en téte desimportations
de portes et fenétres (31 pour cent ou
17,5 millions de dollars). L'Etat de
Washington a été la plus grande
source des importations de portes et
fenétres avec un total de 8,6 millions
de dollars au cours des trois premiers
mois de I’année. Les Etats-Unis
représentent 97 pour cent du total des
importations canadiennes du secteur
des portes et fenétres. Les portesen
bois représentent 34 pour cent du total
des importations.
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Lareproduction de ces articles est authorisée a condition que le nom de I’ auteur, la Direction générale des
industries de la fabrication d' Industrie Canada soit formellement indiqué dans toutes reproductions.

Nouvelles de
I’'Industrie

Réunion d’automne de
I’ACMFP) et
WIN-DOOR ‘00
Du 15 au 17 novembre
a Toronto

L'Association canadienne des
manufacturiers de fenétres et de
portes (ACMFP) tiendra sa réunion
d’ automne en méme temps que
I”exposition WIN-DOOR 2000 qui
auralieu du 15 au 17 novembre au
Centre des conventions de la métro-
politaine. WIN-DOOR inclurades
réunions de comités techniques, des
présentations sur |'état de |'écono-
mie et les Comités de travail de
I'Association présenteront les résul-
tats de leurs travaux. Pour obtenir
de plus amples renseignements sur
WIN-DOOR 2000, veuillez com-
muniquer avec Jennifer Reid de

L’ ACMFP au 613-233-6205 ou par
courriel al’ adresse suivante :
jreid@cwdma.ca
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Analyse de la construction et du logement

Canada I

Misesen chantier (Jan-Avril) :
39 605

Mises en chantier (avril) sur
une base désaisonnalisée et an-
nualisée : 158 300
Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 4.9 % annualisée

ien que I'économie canadienne

demeure saine et robuste, les
préoccupations concernant |es taux
dintérét et I'inflation influenceront
les activités de construction tout au
long de I'année. Les mises en chan-
tier canadiennes en avril, sur un taux
annuel désaisonnalisé et annualisé,
ont baissé de 5,4 pour cent par rap-
port amars. Letotal despermisde
construire émis au Canada était de
45 900 par les quatre premiers mois
de I'année, et sont restés sans chan-
gement par rapport al’ année précé-
dente. Lespermisde construire a
Toronto et a Vancouver ont baissé
de 6,4 et 5,5 pour cent au cours des
quatre premier mois de |'année.
Malgré les augmentations prévues
verslafin del’année destaux d'inté-
rét hypothecaire, on sattend a ce
gue les mises en chantier de nou-
veaux |logements demeurent légére-
ment au-dessus du niveau des années
précédentes.

Japon

Mises en chantier (Jan-Avril) :
398 990

Mises en chantier (avril) sur
une base désaisonnalisee et an-
nualisée : 1,236 million
Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 2.4 % annualisée

A prés avoir connu un ralentis-
sement au cours des deux tri-
mestres consecutifs, I'économie ja-
ponaise acrd de 2,4 pour cent du-
rant lestrois premiers mois de I'an-
née. Une partie de cette croissance
du premier trimestre a été attribuée
au secteur du logement et dela
construction. Lademande pour de
nouveaux logements était en hausse
5,2 pour cent au cours du premier
trimestre, et a atteint 398 990 unités
en avril. Lesmisesen chantier de
logements construits en deux par
guatre ont augmentés de 14 pour
cent au cours du premier trimestre,
aors que les mises en chantier de
mai sons préfabriquées sont restés
au méme niveau que I’ année précé-
dente durant la méme période.

n

Etats-Unis I

Misesen chantier (Jan-Avril) :
515 400

Mises en chantier (avril) sur une
base désaisonnalisée et annuali-
see: 1,656 million

Croissancedu PIB (1°trimes-
tre) : 5.4 % annualisée

algré plusieurs augmentations

destaux d'intérét, I'économie
des Etats-Unis continue de croitre &
un rythme accéléré. On sattend ace
gue la croissance économique rapide
ralentisse car les effets des précéden-
tes hausses des taux d'intérét com-
mencent a se faire sentir. Ces haus-
ses, sous forme de taux d'intérét hy-
pothécaire plus élevés, influencent
déjale secteur de laconstruction. Le
total des mises en chantier au cours
des quatre premiers mois alégére-
ment baissé, pour s élever a 515 400
unités. Les mises en chantier dans
toutes les régions ont ralenti et plus
notamment dans larégion du Sud, la
plus importante région des Etats-
Unis, ol les mises en chantier ont
baissé de 4 pour cent par rapport a
I’ année précédente. Les permisde
construire en avril éaient de 1,597
millions sur une base désaisonnalisée
et annualisée, soit une baisse de 1
pour cent par rapport al’ année précé-
dente.
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Inscription a
SourceCAN

L'i nscription & SourceCAN a
été congue comme guichet
unique permettant |’ accés ala plus
grande base de données compléte
et actuelle des entreprises
canadiennes disponibles en direct.
Elle offre des services destinés a
aider les entreprises atrouver des
clients sur les marchés
d'exportation. SourceCAN aide
également aidentifier et &
développer desrelations entre les
fabricants canadiens et étrangers
aussi bien pour lalocalisation de
sources d'approvisionnement que
pour I'importation. Labrochure
incluse fournit plus de détails au
sujet de SourceCAN. Pour inscrire
votre entreprise a SourceCAN,
rendez-vous a |’ adresse suivante :
WWW.SOUrcecan.com .

Equipe commerciale
Canada 2000 :
Beijing - Shanghai -
Hong Kong

U ne mission de I'Equipe commer-
ciadle Canada a destination de la
Chine, prévue entre le 18 et le 26 no-
vembre 2000, est organisée par le mi-
nistére des Affaires étrangeres et du
Commerce international. Lamission
sous le leadership du premier ministre
serendra a Beijing, Shanghal et Hong
Kong. Lesentreprisesintéressées de
sejoindre a cette mission ou désirant
obtenir de plus amples renseignements
peuvent visiter le site Web de |’ Equipe
Canada 2000 sur lamission en Chine a
I’ adresse suivante : http://www.
tcm-mec.qc.ca/China/menu-f.asp

Etude de marché:
Allemagne

La Division des recherches de
marché du ministére des Af-
faires étrangéres et du Commerce
international a publié une éude
intitulée « Le marché de la cons-
truction sur charpente en bois et
des composantes en Allemagne ».
L'étude se concentre sur le marché
allemand des maisons préfabri-
guées et des composantes telles les
portes, les fenétres et les armoires
de cuisine. Vous pouvez accéder a
cette étude et a d'autres études de
marché sur le site Web d'I nfoex-
port a: http://www.infoexport.gc.
ca/main-f.asp?act=3& nid=565.

Visiter ce site réguliérement
pour obtenir les dernieres mi-
sesajour et les nouvelles études
de marché.
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