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L a production bat desrecords historiques malgr é de faibles mises en chantier
L es exportationsversles E-U atteignent des niveaux sans pr écédents
Lademandeintérieureet lesimportations sont a la baisse

Expéditions de
I"'industrie

algré un certain ralentissement de

lademande intérieure, la produc-
tion canadienne d’' armoires de cuisine a
augmenté durant |e troisieme trimestre
de 1998. Lesexpéditions entrejuillet et
septembre ont augmenté de 7,3 p.100,
pour atteindre une valeur de 343,5 mil-
lions de dollars, en comparaison avec les
320 millions de dollars enregistrés en
1997. Sur une base désai sonnalisée et
annualisée, les expéditions ont atteint
1,306 milliard de dollars, soit une aug-
mentation de 8,14 p.100 par rapport au
1,2 milliard de dollars enregistré en
1997. L'augmentation encourageante des
chiffres des expéditions, sur un taux an-
nuel désaisonnalisé, refléte bien
I” augmentation de la production de
I'industrie nécessaire pour alimenter les
marchés d'exportation. En utilisant
I'indice des prix alaproduction, les prix
pour les fabricants d’armoires de cuisine
semblent avoir augmenté [égerement au
cours du troisiéme trimestre. La produc-
tion d’armoires de cuisine au Canada
durant les neuf premiers mois de I'année
S est élevée 2963,3 millions de dollars,
soit une augmentation de 7,6 p.100 par
rapport aux 894,9 millions de dollars
enregistrés en 1997 durant la méme péri-
ode. Il est bon de noter que le taux de
croissance réelle des expéditions a baissé
par rapport & 1996 et 1997.

La demande intérieure d’ armoires de
cuisine alégerement baissé au cours
des neuf premiers moisde I'année. Le
marché intérieur apparent des armoires
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de cuisine, entre janvier et septembre, a
baissé de 0,66 p.100 pour atteindre
637,2 millions de dollars. Bien quele
marché canadien du logement ait été
faible, les fabricants canadiens

d’ armoires de cuisine ont gagné une
plus grande part du marché intérieur au
détriment des importations provenant
des Etats-Unis. Les importations

d’ armoires de cuisine, qui représen-
taient 4,1 p.100 du marché intérieur
apparent en 1997, sont tombées a 2,9
p.100 durant les neuf premiers mois de
I'année. Labaisse importante de la
valeur du dollar canadien est une des
principal es raisons de ce changement en
ce qui concerne les importations.

Commerce
inter national

es exportations d’ armoires de cui-

sine durant les neuf premiers mois
de I'année se sont intensifiées pour at-
teindre 344,9 millions de dollars, soit
une hausse de 23,5 p.100 par rapport
aux 279,6 millions de dollars enreg-
istrés au cours de laméme période en
1997. Lesexportations du troisiéme
trimestre ont atteint 120,8 millions de
dollars et ont augmenté de 22,2 p.100
par rapport au troisiéme trimestre de
1997. Durant les neuf premiers mois de
I'année, les exportations ont représenté
35,8 p.100 de la production de
I'industrie canadienne d’ armoires de
cuisine.

Exportations aux
Etats-Unis

es exportations d’ armoires de cui-

sine & destination des Etats-Unis
ont continué d’ étre fortes au cours du
troisiéme trimestre. Les exportations
entrejuillet et septembre se sont éevées
a119 millions de dollars, soit une
hausse de 22,5 p.100, en comparaison
avec les 97,2 millions de dollars enreg-
istrés au cours de la méme période en
1997. Alors que les exportations du
deuxiéme et troisiéme trimestre aux

Expéditions canadiennes d'armoires de cuisne
1996-1998 (3etrimestre)
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Etats-Unis ont battu des records, la crois-
sance des exportations de cette année a
€té particuliérement forte et réguliere.
Durant les neuf premiers mois de I'année,
les exportations canadiennes d’ armoires
de cuisine ont augmenté de 22,5 p.100
pour atteindre 340,3 millions de dollars.
En comparaison, les exportations pour la
méme période en 1997 se sont élevés a
273,3 millions de dollars. Le succes des
exportations canadiennes vers les Etats-
Unis est attribué & une combinaison de
plusieurs facteurs, dont le plus important
a été laforte et longue période de
prospérité dans le domaine de la con-
struction de logements.

ar région, le Sud des Etats-Unis est

le plus grand marché d'exportation
pour les fabricants canadiens d’ armoires
de cuisine. Durant les neuf premiers
mois de I'année, les exportations vers les
Etats du Sud se sont élevés a103,8 mil-
lions de dollars, soit une augmentation
de 17,5 p.100 par rapport aux exporta-
tions de 88,3 millions de dollars enreg-
istrées au cours de la méme période en
1997. Lesexportations du troisieme
trimestre ont été particuliérement fortes
avec des augmentations de I’ ordre de
24,2 p.100 pour atteindre 36,9 millions
dedollars. Cetterégion qui détient 46
p.100 des mises en chantier, représente
31 p.100 des exportations canadiennes
d’ armoires de cuisine. LaFloride, par
elle-méme, est le plus grand marché
parmi les Etats du Sud avec des exporta-
tions de 32,2 millions de dollars depuis
le début de I'année.

es exportations vers le Nord-Est des

Etats-Unis ont connu le plus rapide
taux de croissance aussi bien au cours du
troisiéme trimestre que pour les neuf pre-
miers mois de I'année. Dejanvier a
septembre, les exportations vers les Etats
du Nord-Est se sont élevées 4 96,1 mil-
lions de dollars, une hausse de 33,8
p.100, par rapport aux 55,8 millions de
dollars enregistrés en 1997. Les exporta
tions du troisiéme trimestre vers cette
région ont augmenté de 29 p.100 pour
atteindre 33,7 millions de dollars. L’Etat
de New Y ork, avec des exportations de
I’ ordre de 34,8 millions de dollars durant
les neuf premiers mois de |’ année, est le
plus grand importateur d’ armoires de

5 principaux marchés américains pour I'industrie des armoires
decuisineen 1998
En milliersde dollars canadiens

Classement Exportationsde Chgt.en%  Part du marché
Jan. a Sept d’une année
) al'autre
E-U 340292 $ 24% 100%
1 New Y ork 34819% 53% 10%
2 Floride 32204 % 40% 9%
3 Cdifornie 29317 % 17% 9%
4 Ilinois 24522 % 50% 7%
5 Georgie 19922 % 30% 6%
Source: Industrie Canada selon les données de Statistiques Canada
cuisine canadiennes. Les exportations
versle Midwest ont augmenté de 24 Com mer ce
p.100 au cours des neuf premiers mois '
del'année. Un troisiéme trimestre fort, d OUt re-mer

ou les exportations ont augmenté de 22
p.100 pour atteindre 22,7 millions de
dollars, a entrainé les exportations a
culminer aplus de 69,2 millions de
dollars durant la période de janvier a
septembre. En comparaison, les ex-
portations vers le Midwest étaient de
55,8 millions de dollars pour laméme
période en 1997.

es exportations canadiennes

d armoires de cuisine versles
Etats de |a cote Ouest américaine ont
augmenté de 24,3 p.100 pour atteindre
70,9 millions de dollars durant les neuf
premiers mois deI’année. Les expor-
tations vers cette région auraient pu
étre plus élevées si un ralentissement
ne s était pas produit en septembre.
Les exportations du troisiéme trimestre
qui représentent une valeur de 25,6
millions de dollars ont augmenté de
13,4 p.100 en comparaison avec la
croissance de 40 et 24 p.100, du pre-
mier et deuxieme trimestre respective-
ment.

es exportations vers des marchés

d’ outre mer se sont élevées a 4,6
millions de dollars durant la période de
janvier a septembre, soit une baisse de
27 p.100 par rapport aux 6,3 millions de
dollars enregistrés en 1997. Unefaible
demande des principaux marchés asia-
tiques, particulierement celui du Japon, a
continué de ralentir les exportations
outre-mer. Lesexportationsversle
Japon, qui continue d’ étre le deuxieme
plus grand marché d'exportation pour
I'industrie canadienne, ont baissé de 61
p.100, pour seulement atteindre 1,3 mil-
lions de dollars durant les neuf premiers
mois del’année. Ce chiffre représente
moins de la moitié de la valeur des ex-
portations d’ armoires de cuisine au
Japon durant les neuf premiers mois de
1997 qui s étaient élevées a 3,4 millions
dedollars. Malgré lafaible demande des
marchés japonais, les exportations vers
d'autres marchés internationaux ont mon-
tré quelques signes de redressement. Les
exportations au cours des neuf premiers
mois se sont élevés a 3,2 millions de dol-
lars, soit une hausse de 13,8 p.100. Env-
iron lamoitié de ces exportations ont été
enregistrées au cours du troisieme
trimestre, lorsgue les exportations se sont
élevées a 1,4 millions de dollars, soit une
hausse de 60,3 p.100 par rapport a
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M ises en chantier aux Etats-Unis
Janvier a novembre 1998
g/llloiwest
Ouest 9
24% Nord-Est
21% 9%

28%
M ises en chantier

(Janvier a novembre)
Total: 1498 millions

Légende:.. 7

Région

(Jan-Sept)

% des mises en chantier américaines
% des exportations canadiennes d'armoires de cuisines

46% -
31%

Source:U.S. Dept of Commerce, 1998

d'unités

I”année précédente. Cette courbe de

croissance irréguliere semblerait indiquer

des commandes spéciales uniques
d'armoires de cuisine canadiennes. Les
exportations vers tous les marchés

d’ outre mer représentent seulement 1,4
p.100 du total des exportations.

lions de dollars entre janvier et
septembre. La Thailande est toujours
le plus grand pays exportateur d’ outre
mer d’ armoires de cuisine, avec une
valeur de 1,8 millions de dollars des-
tinés au marché canadien. L’Ontario
représente 61 p.100 des importations
d’ armoires de cuisine, suivie par la
Colombie-Britannique avec 21 p.100.

fabricants d’ armoires de cuisine et

I’ Association canadienne de
I’industrie du bois. C'est une publica-
tion d’ excellente qualité sur papier
lustré avec des photographies tout en
couleur mettant en valeur
I'information des entreprises de
I"industrie. Dix mille copies seront
publiées et distribuées par Industrie

Canada aux ambassades canadiennes
et aux missions commerciales a
traversle monde entier. |ls seront

| mportations I

epel - 2galement disponibles aux foires ex-
St ( €9 Sy

es importations d’ armoires de cui- dle gdition du ‘.G(S) de positions internationales auxquelles le

sine au Canada au cours des neuf NouV expor fateut =~ n | gouvernement fédéral participe. De
premiers mois de I'année, principale- toire consir uctio plus, chague entreprise inscrite dans
ment en provenance des Etats-Unis, se téf jaux de . tée le répertoie seramise en valeur sur le
sont devés 2188 millions de dollars, mats aleur ajou site Web « Canadabuild » (http://
ce qui représente une baisse de 27,9 a canadabuild.com). La date-limite de

p.100 par rapport aux 26 millions de
dollars enregistrés durant la méme
période en 1997. Lamajeure partie
des baisses sest produite au cours du
troisiéme trimestre, lorsgue lesimpor-
tations ont chuté de 46,8 p.100 pour
atteindre 6,2 millions de dollars. Les
activités du dollar canadien en juillet
et ao(t ont augmenté les prix des ar-

participation est e 15 mars 1999. Si
vous étes intéressés a promouvoir les
produits de votre entreprise sur les
marchés internationaux, veuillez com-
muniquer avec France Roy de

I’ ACFPF au (613) 233-9804.

ne nouvelle édition du répertoire

canadien des exportateurs de
matériaux de construction a valeur
ajoutée est en cours. Lerépertoire, effi-
cace en terme de codts et dont le but est
de promouvoir I’ industrie canadienne
des portes et fenétres, des armoires de
. A - - cuisine, les revétements de sol en bois
moires de cuisine importees qui en dur et les moulure est un effort de col-

conséquence sont devenues plus laboration entre |’ Association canadi- ! I
onéreuses pour |es consommateurs i

- SNSRI enne des fabricants de portes et
canadiens. L'Ohio a étélaplus grande fenéires, I’ Association canadienne des 4
source des importations, avec 5,4 mil-

[
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Analyse dela construction et du logement

Construction au
Canada

'économie canadienne a

augmenté aun taux annualisé
de 1,8 p.100 au cours du troisieme
trimestre, ce qui représente une
baisse de 3,1 p.100 par rapport au
premier trimestre, mais une hausse de
croissance de 1,4 p.100 par rapport au
deuxieme trimestre. Bien quela
situation économique se soit |égerement
améliorée, les conflits de travall et la
faible demande intérieure ont continué
defreiner I'économie. Lesmisesen
chantier ont continué d’ &tre faibles au
cours du troisiéme trimestre, pour
atteindre un montant de 131 300 unités
sur un taux annuel désaisonnalisé, soit
une baisse de 11,5 p.100 par rapport ala
méme période en 1997. Lesmisesen
chantier en Colombie-Britannique et au
Queébec ont particulierement chuté, avec
desbaissesde |’ ordre de 32 et 22,5
p.100 respectivement. L’ Ontario, qui
représente environ 38 p.100 de toutes les
mises en chantier au Canada, a connu des
baisses de |’ ordre de 11,7 p.100 avec
seulement 48 300 mises en chantier (sur
un taux annuel désaisonnalisé). Les
prairies, favoriées par les marchés
stables de la construction en Alberta, ont
continué de dépasser le reste du Canada
avec des augmentations de 17,4 p.100,
soit 32 400 unités (sur un taux annuel
désaisonnalisé). A Calgary, les permis
de construire ont augmenté de 21 p.100
au cours des 11 premiers mois de
I'année. On sattend a ce queletotal des
mises en chantier pour 1998 atteigne
environ 137 000 unités. Dans|'enquéte
récemment publiée par Statistiques
Canada sur les dépenses des
propriétaires immobiliers pour les
réparations et les rénovations, on a
constaté que les dépenses de rénovation
et de réparation ont augmenté de 7,3
p.100 pour atteindre 12,8 milliards de
dollars en 1997. La dépense moyenne
par ménage s est élevée a1l 712 dollars
et de ce montant 38 p.100 sont allés aux
achats de matériaux de construction.

Construction aux
Etats-Unis

erslafindel'ééet au

début de I’ automne, des
rumeurs publiques provenant
de nombreux marchés mondi-
aux, concernant la baisse des
marchés boursiers américains
et annongant des nouvelles
économiques défavorables, ont donné
I'impression que I’ économie des Etats-
Unis saffaiblissait. Heureusement, la
réalité n'était pas s morne. Le produit
intérieur brut des Etats-Unis dejuillet &
septembre a augmenté a un taux annual-
isé trés confortable de 3,9 p.100. Cette
croissance s est propogée dansle
secteur de la construction qui a con-
tinué d' afficher d’ excellents résultats en
ce qui concerne les mises en chantier
danstoutes les régions. Les misesen
chantier ont augmenté de 9,5 p.100 du-
rant les 11 premiers mois de 1998, pour
atteindre environ 1 498 millions
d'unités. Ce chiffre surpasseles 1474
millions d'unités enregistrées en 1997.
Le Sud des Etats-Unis a été en téte de
toutes les régions avec 688 400 mises
en chantier, ce qui représente une
hausse de 11,1 p.100 par rapport aux
niveaux enregistrés en 197 et 46 p.100
du total de toutes |es mises en chantier
aux Etats-Unis. Lesrégionsdu
Nord-Est, du Midwest et de |’ Ouest ont
connu des augmentations de mises en
chantier del’ordrede 9, 20, et 25 p.100
respectivement. La baisse récente des
taux d'intérét annoncée par la « Federal
Reserve » devrait avoir un effet positif
sur la construction en 1999.

’ asituation

octobre, I'économie sest
économique est si alarmante que le gou-
atteindre une valeur de 24 trillions de
d’incertitude au sujet de I’emploi ont
brillantes de |'économie japonaise ont eu
les 11 premiers mois de I’ année se sont
niveaux enregistrés en 1997. Ceci
dente. Lesdonnées du ministére japon-
préfabriquées et de maisons en 2X4
enregistrés en 1997. Dans un récent ar-
gue les maisons préfabriquées en 2X4
chéres au pied carré que les maisons

Construction au Japon I
économique au Japon

est allée demal en pis. En
encore resserrée pour le quatrieme
trimestre consécutif. Lasituation
vernement japonais prépare des mesures
de stimulation budgétaire qui pourraient
Yens. Unefaible confiance de la part
des consommateurs et une situation
occasionné une baisse des dépenses des
consommateurs. Les perspectives peu
des répercutions sur le secteur de la con-
struction. Les mises en chantier durant
élevées a 1,098 millions d'unités, soit
une baisse de 14 p.100 par rapport aux
représente une baisse de 176 600 mises
en chantier par rapport al’ année précé-
ais de la construction indiquent que le
nombre de mises en chantier de maisons
étaient en baisse de 8,7 et 10,7 p.100 re-
spectivement par rapport aleurs niveaux
ticle du Toronto Star qui pourrait in-
téresser les fabricants, on a mentionné
par une entreprise canadienne, constru-
ites au Japon, sont 66 dollars moins
préfabriquées japonai ses a charpente
d'acier.

[
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L’industrie des matériaux de construction et |

I’an 2000 Etes-vouspréts ?

'industrie canadienne des matériaux

de construction a connu une forte
croissance ces derniéres années. Pour
assurer e maintien de cette tendance,
I'industrie des matériaux de construction
doit étre sire qu'elle est préte arelever le
défi du bogue du millénaire qui survien-
dradans quelques mois. Le 1°janvier
2000, le probléme du millénaire pourra
affecter n'importe quel ordinateur et logi-
ciel utilisé dans les affaires, telles que les
logiciels intégrés de comptabilité et les
systémes de technologie de I'information.
La bogue du millénaire peut également
affecter n'importe quel genre de systémes
dont le fonctionnement est basé sur les
données tels que ceux qui utilisent une
technologie intégrée pour la production,
I'entretien, les opérations et |es télécom-
munications. Les effets de la bogue du
millénaire peuvent survenir avant I'an
2000. D’unefacon ou d'une autre, des
erreurs coliteuses ou des pannes
d'ordinateurs surviendront si aucune
mesure n'est prise.

A

tre prét pour le défi del'an 2000

S adresse aussi bien aux fabricants
locaux ou internationaux de matériaux de
construction, qu’aux fournisseurs, détail-
lants et consommateurs. S I'industrie
peut adresser le probléme de I'année
2000, le défi de labogue du millénium
pourrait devenir un avantage concurren-
tiel pour I'industrie canadienne des

matériaux de construction sur les
marchés mondiaux. Corriger le prob-
[éme de I'an 2000 est maintenant une
question d'importance cruciale et une
priorité nationale.

our abtenir plus dinformation sur le
défi de I'an 2000:
Composez le numéro sansfrais:
1-800-270-8220
(De8h 00 a20h 00 dulundi au ven-
dredi, heure de I’ Est)
ou visitez SOS2000 a I’ adresse suivante:
http://strategis.ic.gc.ca/sos2000

Le numéro sans frais al'intention des
personnes ayant des difficultés
d'audition est le:

1-800-465-7735.

sleur 2

ndustrie Canada, en partenariat avec

le Service canadien des foréts, aen-
trepris des consultations avec des en-
treprises et des associations de
I"industrie pour développer une
stratégie d' action afin de contribuer ala
croissance future et au dével oppement
de cet important secteur. Ces consulta-
tions font partie d’ une initiative du gou-
vernement fédéral destinée a promou-
voir le secteur forestier des matériaux
de construction avaleur gjoutée. A
cette fin, Industrie Canada a publié un
document de consultation qui expose un
diagnostic objectif du marché, les ten-
dances, les défis et des opportunités
actuels qui influencent les performances
et les perspectives futures de croissance
de I'industrie canadienne des matériaux
de construction en bois avaleur gjoutée.

Le document de consultation a été
CONgU pour résumer lesinitiatives
précédentes et actuelles du gouverne-
ment fédéral et faciliter le dialogue avec
I'industrie. Pour obtenir une copie du
document, veuillez communiquer avec
Brian Eyford (613) 954-3505. La par-
ticipation de I'industrie au processus de
consultation assurera que les besoins de
I'industrie sont satisfaits.

&

Secteur de l'industrie
Direction générale des
industries forestiéeres et

des matériaux de
construction

Industry Sector
Forest Industries &
Building Products Branch

[
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Vos commentair es sur nos bulletinstrimestriels nous aider ons énor mément

Industrie Canada publie tous les trimestres un bulletin d’information sur I'industrie des maisons préfabriquées, des armoires
de cuisine et des fenétres et portes. Nous faisons actuellement une enquéte pour améliorer le contenu de nos bulletins
trimestriels d’information. Vous N’ étes pas obligés de remplir ce questionnaire, mais votre réponse sera précieuse et nous
aidera beaucoup a améliorer nos bulletins. Vos commentaires sont importants!  Vous pouvez retourner ce questionnaire soit
par télécopieur au (613) 952-8384 ou en le remplissant éectroniquement sur notre site Internet a I’ adresse suivante :
http://www.strategis.ic.calindfore

Questionsrelatives aux bulletinsd’information...

Je recois actuellement le bulletin d'information sur: Les maisons préfabriquées  Lesarmoiresde cuisine__ Les portes et les
fenétres

Désirez-vous continuer de recevoir votre bulletin? Oui__ Non__

Comment jugez-vous laqualité de nos bulletins? Pauvre _ Acceptable  Bonne _ Excellente

Trouvez-vous que nos bulletins contribuent a votre planification stratégique? Oui__ Non__

Veuillez expliquer SV.P.:

Quelles données ou sujets vous intéressent le plus?

Exportations__ Expéditions__ Section sur laconstruction __ NouvellesdeI’industrie _ Edition spéciadle
Quelles sections pourraient étre améliorées?

Exportations__Expéditions__Section sur la construction __ Nouvellesde I’industrie__ Edition spéciale
Aimeriez-vous obtenir d’ autres informations dans nos bulletins? Telles que:

Prévisions économiques __ Plus d'information sur le commerce  Tendance des prix___ Adresses Internet utiles
Autres _ (Veuillez spécifier)
Avez-vous des suggestions ou des commentaires qui nous serons utiles pour améliorer la qualité de nos bulletins? Laisser le
nous savoir!

Accésa lnternet

Avez-vous une adresse courriel? Oui__ Non__

Utilisez-vous I’ Internet? Oui__ Non__

Si oui, Comment accédez-vous al’ Internet? Réseaulocal_ Modem 56,6 K 288K __ 144K__ Jenesaispas
Avez-vous téléchargé le lecteur Adobe Acrobat pour lire des fichiers en format Adobe*.PD? Oui__ Non__

Est-ce que votre entreprise ou votre organisme aun site sur Internet? Oui__ Non__

Voulez-vous qu’ Industrie Canada vous fournisse un lien entre votre site Web et Strategis a partir de ce dernier?

Si oui, quelle est I’ adresse de votre site Web?
Lisez-vous nos bulletins a partir de notre site Web Strategis (http://strategis.ic.gc.calindfore)? Oui__ Non__
Est-ce que votre entreprise est inscrite sur le site Web Canadabuild (http://www.canadabuild.com)? Oui__ Non__
Les entreprises intéressées peuvent s'inscrire directement sur le site de Canadabuild.

Nom: Nom de I’ entreprise;
Adresse courriel: Télécopieur:

Nous vous remercions de votre collaboration!

Si vous avez des questions, N’ hésitez pas a communiquer avec:

Murray Hardie Tél.: (613)954-3037 ou par courriel: hardie.murray@ic.gc.ca
Patrick Hum Tél.: (613) 954-3048 ou par courriel: hum.patrick@ic.gc.ca
Direction générale des industries forestieres et des matériaux de construction
Industrie Canada - Ottawa

ENVOYEZ-NOUSVOSREPONSES PAR TELECOPIEUR AUJOURD’HUI (613) 952-8384
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Canada



