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Symbols

The following standard symbols are used in this Statistics
Canada publication:

not available for any reference period
not available for a specific reference period
not applicable

P preliminary

" revised

X suppressed to meet the confidentiality requirements of
the Statistics Act

E use with caution

F too unreliable to be published

NOTE

Components may not add to totals due to rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on Retail Trade (tables
0800001-0800005), as well as many other series are avail-
able to the public from Statistics Canada’s computerized data
bank CANSIM (Canadian — Socio-Economic Information
Management System) via terminal, on computer printout, or
in machine readable form. For further information, contact
the Cansim staff or Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, Ontario, K1A 0T6 ( telephone (613) 951-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada offices located
across Canada.

This publication was prepared under the direction of:
® R. Lussier, Director, Distributive Trades Division

® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades
Division

® M. Weise, Chief, Retail Financial Section, Distributive
Trades Division

® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section,
Distributive Trades Division

Signes conventionnels

Les signes conventionnels suivants sont employés
uniformément dans cette publication de Statistique Canada :

indisponible pour toute période de référence
indisponible pour une période de référence précise
n'ayant pas lieu de figurer

P provisoire

" révisé

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique

E a utiliser avec prudence

F trop peu fiable pour étre publié

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent
pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statistique Canada
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique)
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur
le Commerce de détail (tableaux 0800001-0800005), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés
d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus de rensei-
gnements, s’adresser au personnel de CANSIM de la Division de
la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone (613)
951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de Statistique
Canada situés a travers le Canada.

Cette publication a été rédigée sour la direction de :
® R. Lussier, directeur, Division de la statistique du commerce

® D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du
commerce

® M. Weise, chef, section du commerce de détails financiers,
Division de la statistique du commerce

® P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de
détails financiers, Division de la statistique du commerce
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Noteto users

Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas
(Montredl, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by
trade group and are available for purchase. For information on
metropolitan area estimates, contact the Marketing and Client
Services Section a (613) 951-3549 or toll free at 1 877 421-3067.

Notes aux utilisateurs

L es estimations mensuelles (non désai sonnalisées) pour les quatre régions
métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) par groupe
de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de renseignements
sur les régions métropolitaines, communiquez avec la Section du
marketing et services alaclientéle au (613) 951-3549 ou sansfraisau
1877 421-3067.
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Highlights

Lower consumer spending in the automotive and general
merchandise sectors drove total retail sales down 0.7% in March
t0 $26.4 hillion. Thisfollowed sadlesincreasesin February (+1.8%),
January (+0.8%) and December (+0.2%0). Excluding sales by motor
and recreational vehicle dealers, the largest component of the
automotive sector, total retail salesremained unchanged in March.

In spite of March'sdecline, retailers posted their strongest quarterly
salesresults of thelast 12 months. Retail salesadvanced 1.8%in
the first quarter compared with the fourth quarter of 2002. Retall
sales have generally been increasing since the fall of 2001,
following the September 2001 dump and aperiod of essentialy flat
salesthat began in April of that year.

In constant dollars, retail sales fell 0.8% in March, but
advanced 1.4% in thefirst quarter from the fourth quarter of 2002.

March'sdeclinein the automotive (-2.3%) and general merchandise
(-1.3%) sectors pulled down an otherwise positive month for retail
sales. Infact, salesincreased by at least 1% in four of the seven
retail sectorsin March - drug (+1.3%), furniture (+1.1%), food
(+1.0%) and clothing (+1.0%).

L ower consumer spending in automotive and general
mer chandise sectors

Salesin the automotive sector fell 2.3% in March, driven down by
lower sales at motor and recrestional vehicle dealers (-2.5%) and
gasoline service stations (-3.3%). Thisfollowed sizable gainsin
February for both motor and recrestional vehicle dealers (+5.0%)
and gasoline service stations (+7.3%).

Salesby motor and recregtional vehicle dedlers previoudy attained
their current level in early 2002, after advancing 18.7% from
October 2001 to January 2002. Reduced gasoline salesvolumes at
the pump were behind March's lower sales at gasoline service
stations. Gasoline service stations have generally been reporting
increasing salesinterms of dollars since early 2002, after ayear of
declines.

Faits saillants

En mars, une bai sse des dépenses des consommateurs dans | es secteurs de
I'automobile et des marchandises diversesafait diminuer de 0,7 % letotal
desventes au détail, qui sest chiffré a 26,4 milliards de dollars. Cerecul
fat suite ades progressons des ventes enregistrées en février (+1,8 %), en
janvier (+0,8 %) et en décembre (+0,2 %). Si I'on exclut les ventes des
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs, qui représentent
la composante la plusimportante du secteur de I'automobile, le total des
ventes au détail est resté inchangé en mars.

En dépit du recul enregistré en mars, les détaillants ont affiché leurs
mellleurs résultats trimestriels des 12 derniers mois. Aing, les ventes au
détail ont progressé de 1,8 % au premier trimestre comparativement au
quatrieme trimestre de 2002. Les ventes au détail sont généralement en
hausse depuis|'automne 2001, alasuite delaforte baisse enregistrée en
septembre 2001 et & une période de ventes plutét stagnantes remontant a
avril delaméme année.

En dollars constants, les ventes au détail ont diminué de 0,8 % en mars,
mais elles ont toutefois augmenté de 1,4 % au premier trimestre par
rapport au quatriéme trimestre de 2002.

Une baisse des ventes observée en mars dans les secteurs de I'automobile
(-2,3 %) et des marchandises diverses (-1,3 %) afait reculer letota des
ventes au détail, qui autrement aurait été positif. En effet, lesventes se
sont accrues d'au moins 1 % dans quatre des sept secteurs de lavente au
détail en mars, asavoir les secteurs des pharmacies (+1,3 %), du meuble
(+1,1 %), del'dimentation (+1,0 %) et de I'habillement (+1,0 %).

L esconsommateursréduisent leurs dépenses dansles
secteursdel'automobile et des marchandises diver ses

En mars, les ventes du secteur de I'automobile ont diminué de 2,3 %,
entrainées ala baisse par un recul des ventes des concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs (-2,5 %) et des ventes des stations-
service (-3,3 %). Cefléchissement fait suite ad'importantes progressions
enregistrées en février tant par les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs (+5,0 %) que par les stations-service (+7,3 %).

L es ventes des concessionnaires de véhicul es automobiles et récréatifs
avaient déja atteint leur niveau actuel au début de 2002, aprés avoir
progressé de 18,7 % d'octobre 2001 ajanvier 2002. Labaisse des ventes
enregistrée en mars par |es stations-service sexplique par unediminution
des quantités d'essence vendues ala pompe. Les stations-service ont
généraement affiché des ventes en hausse, exprimées en dallars, depuisle
début de 2002, apres avoir enregistré des reculs pendant un an.

Notetoreaders

Estimates from the Monthly Retail Trade Survey are classified
according to the 1980 Standard Industrid Classification. Revised
seasonally adjusted estimatesin current and constant dollars are
presented this month only for January and February 2003,
instead of the usua three-month period. Thiswas necessary in
order to keep the sum of seasonally adjusted monthly estimates
for 2002 equal to the sum of unadjusted monthly estimates.

Note aux lecteurs

Les estimationstirées de I'Enquéte mensuelle sur le commerce de détall
sont classées d'apres la Classification type des industries de 1980. Ce
mois-ci, larévision des estimations désaisonnalisées, tant en dollars
courants qu'en dollars constants, atrait uniquement ajanvier et a
février 2003, au lieu de porter sur la période habituelle de troismoais. I
a été nécessaire de procéder ains afin que la somme des estimations
mensuelles désai sonnalisées pour 2002 demeure égale alasomme des
estimations mensuelles non désai sonnalisées.
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After remaining unchanged in February, salesin the general
merchandise sector declined 1.3% in March. Within this sector,
both department stores (-0.9%) and other general merchandise
stores (-1.8%) suffered saleslosses. Salesin department stores,
athough voldtile, have been generally flat since early 2002, after
increasing rapidly in January 2002 and December 2001. Salesin
other general merchandise stores remained essentialy flat since
mid-2002, following ayear of general increases.

Salesup in four of the seven retail sectors

Drug stores posted March's largest salesincrease (+1.3%), after
showing little sales growth since the spring of 2002. Previousdly,
drug stores had been experiencing a period of strong gains that
began in the spring of 2000.

After staying away from furniture stores in the previous two
months, consumersreturned in March, pushing salesup 1.1% from
February. Stll surfing the housing wave, furniture stores have been
showing high sales since the spring of 2002. However, monthly
increases were relatively modest over that period, compared with
the strong gains observed from October 2001 to January 2002.
Sdlesin furniture stores soared 10.0% in that four-month period.

March's sdles advancein food stores (+1.0%) continued a genera
pattern of strong monthly increases observed since early 2000.
About 25.0% of all salesin food stores were non-food items
in 2002, compared with 20.0% in 1997.

In March, rising salesin women's clothing stores (+2.4%) and in
gtoresin the"other clothing” category (+0.6%) led to a1.0% overal
sales gain in the clothing sector. Storesin the "other clothing”
category sell avariety of women's, men's and children's clothing.
Though volatile, retailersin the clothing sector have had generally
flat sales since early 2002.

British Columbia postslargest decline

Aswasthe casein most provinces, retailersin British Columbia
posted sales declinesin the automotive and general merchandise
sectorsin March. However, the decline in auto sales was more
pronounced in British Columbia, where the number of new motor
vehicles sold in March dropped 10.5% from February. Totd retail
sdesin that province fell 2.9% in March, cancelling out the gains
observed in the previous two months. Salesin British Columbia
have generally been increasing since the start of 1999.

Apres avoir stagné en février, les ventes du secteur des marchandises
diverses ont reculé de 1,3 % en mars. A I'intérieur de ce secteur, tant les
grands magasins (-0,9 %) que les autres magasins de marchandises
diverses (-1,8 %) ont affiché une baisse de leurs ventes en mars. Les
ventes des grands magasins stagnent généralement depuis le début
de 2002, méme si elles sont plutét instables, aprés avoir augmenté
rapidement en janvier 2002 et en décembre 2001. Quant aux ventes des
autres magasins de marchandises diverses, dles sont restées pratiquement
inchangées depuisle milieu de 2002, gpres avoir généralement augmenté
pendant les 12 mois précédents.

L es ventes augmentent dans quatre des sept secteursdela
vente au détail

Les pharmacies ont affiché la plus forte hausse des ventes au détail
observée en mars (+1,3 %), aprés avoir enregistré peu de croissance dans
leurs ventes depuis |e printemps 2002. Avant cette période, les pharmacies
avaient bénéficié d'une série de fortes hausses de leurs ventes, qui avait
commence au printemps 2000.

Aprés avoir boudé les magasins de meubles durant les deux mois
précédents, les consommateurs sont retournés dans ces établissementsen
mars, poussant les ventes de ces magasins en hausse de 1,1 % par rapport
afévrier. Profitant toujours de I'effervescence du secteur de I'habitation,
les magasins de meubles affichent des niveaux de ventes élevés depuisle
printemps 2002. Toutefois, les hausses mensuelles ont été rel ativement
modestes au cours de cette période, comparativement aux fortes
progressions enregistrées d'octobre 2001 ajanvier 2002. Au cours de cette
période de quatre mais, les ventes des magasins de meubles avaient fait
un bond de 10,0 %.

La progression des ventes enregistrée en mars par les magasins
daimentation (+1,0 %) apoursuivi satendance générale de fortes hausses
mensuelles observées depuis | e début de 2000. Environ 25,0 % de toutes
les ventes des magasins d'alimentation ont porté sur des produits non
alimentaires en 2002, comparativement 220,0 % en 1997.

En mars, une hausse observée dans les ventes des magasins de vétements
pour femmes (+2,4 %) et des magasins classés dans la catégorie des
autres magasins de vé&tements (+0,6 %) afait augmenter de 1,0 % letotal

des ventes du secteur de I'habillement. Les magasins classés dans la
catégorie des autres magasins de vétements vendent divers vétements
pour femmes, hommes et enfants. Bien quiinstables, les ventes du secteur
de I'nabillement stagnent généralement depuis|e début de 2002.

La Colombie-Britannique affichelerecul le plus marqué

Comme dans la plupart des provinces, les détaillants des secteurs de
I'automobile et des marchandises diverses dela Colombie-Britannique ont
enregistré une diminution de leurs ventes en mars. Toutefois, labaisse
observée dans|es ventes de véhicul es automobiles a éé plus prononcée en
Colombie-Britannique, ol le nombre de véhicules automobiles neufs
vendus en mars adiminué de 10,5 % par rapport afévrier. Dans cette
province, I'ensemble des ventes au détail areculé de 2,9 % en mars,
annulant ainsi les progressions enregistrées au cours des deux mois
précédents. En Colombie-Britannique, les ventes au détail sont
généralement en hausse depuis e début de 1999.
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In Ontario, retall salesfell 0.5% in March, ending astring of three
consecutive monthly gains. March'sretail sdesdeclinein Ontario,
smaller than the national average, was concentrated in the
automotive and general merchandise sectors. The pace of retail
sdesgrowth in Ontario has accelerated in recent months, compared
with the weaker gains reported throughout much of 2002.

Related indicatorsfor April

Total employment edged down 0.1% in April, reflecting weaker
growth in job creation since the start of 2003. Over thefirst four
months of 2003, total employment advanced by 49,000, compared
with an increase of 216,000 in the same period of 2002. Housing
startsfell 5.7% in April, down for asecond straight month, after
reaching a 15-year high in February. According to preliminary
figures from the auto industry, it is estimated that the number of
new motor vehicles sold in April was down approximately 4%
from March, a second decrease in two months.

SARS (Severe Acute Respiratory Syndrome) occupied the
headlinesin April. Supermarketsin the Toronto metropolitan area
may have benefited from lower spending in restaurants, but sales
for most retailers may have been adversely affected by reduced
traffic in stores. Retail salesin the Toronto metropolitan area
account for approximately 40% of all salesin Ontario and
about 15% nationally.

En Ontario, les ventes au détail ont diminué de 0,5 % en mars, mettant
ainsi fin aune série de trois progressions mensuelles consécutives. La
baisse de mars des ventes au détail en Ontario, plusfaible quelamoyenne
nationale, sest limitée aux secteurs de I'automobile et des marchandises
diverses. En Ontario, le rythme de croissance des ventes au détail sest
accéléré ces derniers mois comparativement aux progressions plusfaibles
enregistrées au cours de lamajeure partie de 2002.

I ndicateur s connexes pour avril

En avril, le nombre total d'emplois alégerement diminué (-0,1 %). Ce
recul refléte lafable création d'emplois observée depuisle début de 2003.
Au cours des quatre premiers mois de I'année, 49 000 nouvealx emplois
ont été créés, comparativement a 216 000 durant la période
correspondante de 2002. Le nombre de mises en chantier achuté de 5,7 %
en avril, en baisse pour un deuxieme mois d'affilée, apres avoir atteint en
février le niveau le plus élevé des 15 derniéres années. D'apres des
chiffres provisoires émanant du secteur de I'automobile, on estime quele
nombre de véhi cul es automobiles neufs vendus en avril a diminué
d'environ 4 % par rapport amars, reculant ainsi pour un deuxieme mois
consécutif.

Le SRAS (syndrome respiratoire aigu sévere) a monopolisé les
manchettes en avril. Les supermarchés de larégion métropolitaine de
Toronto pourraient avoir bénéficié d'une baisse de fréquentation dansles
restaurants, maisles ventes de la plupart des détaillants ont pu souffrir
d'une baisse del'achalandage dansles magasins. Lesventes au détall dela
région métropolitaine de Toronto représentent environ 40 % du total des
ventes en Ontario, et environ 15 % des ventes al'échelon national.
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Retail Sales — Canada,
By Major Group

Ventes au détail — Canada,
par groupe principal
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For Further Reading
Selected Publications from Statistics Canada

L ectures suggér ées
Choisies parmi les publications de Satistique Canada

Title

New Motor Vehicle Sales, Monthly,
Bilingual

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual

Market Research Handbook, Annual,
Bilingual

Catalogue

63-007-X1B
63-008-X1B

63-224-XPB
63-224-X1B

Titre

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel,
bilingue

Commerce de gros, mensuel, bilingue

Recueil statistique des études de marché, annuel,
bilingue

To order apulication you may telephone 1 (613) 951-7277 or use
facsimile number 1 (613) 951-1584. For toll freein Canada only
telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or

facsmile awritten confirmation is not required.

Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 ou
utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler sans
frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. Il n' est pas nécessaire de

nous faire parvenir une confirmation pour une commande faite par
téléphone ou télécopieur
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Retail Trade, March 2003 Commerce de détail, mars 2003

Table 1

Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region
(Current Periods)

Change from

Sales previous month
Variation par rapport
Ventes au mois précédent
MarchP February’ January" December Year-to-date March February
2003 2003 2003 2002 2003 2003 2003
MarsP Février’ Janvier" Décembre Cumulatif Mars Février
Millions of dollars — Millions de dollars Percent — Pourcentage
Trade Group - Canada
Supermarkets and grocery stores 5,421.4 5,368.9 5,363.1 5,308.0 16,153.4 1.0 0.1
All other food stores 4171 409.0 395.7 400.1 1,221.8 2.0 3.3
Drugs and patent medicine 1,334.1 1,316.5 1,315.0 1,309.2 3,965.7 1.3 0.1
stores
Shoe stores 150.5 150.7 152.8 145.5 454.0 -0.2 -1.4
Men's clothing stores 1114 111.3 112.7 1054 335.3 0.1 -1.2
Women's clothing stores 3941 384.6 392.2 384.2 1,170.9 2.4 -1.9
Other clothing stores 703.6 699.5 716.4 694.3 2,119.4 0.6 -2.4
Household furniture and appliance 1,238.9 1,223.7 1,225.9 1,244.6 3,688.5 1.2 -0.2
stores
Household furnishings 322.2 319.7 322.7 322.6 964.6 0.8 -0.9
stores
Motor vehicle and recreational 6,848.6 7,026.4 6,693.0 6,824.5 20,567.9 -2.5 5.0
vehicle dealers
Gasoline service stations 2,287.5 2,364.6 2,204.0 2,116.3 6,856.1 -3.3 7.3
Automotive parts, accessories 1,526.6 1,525.2 1,536.1 1,449.1 4,587.9 0.1 -0.7
and services
General merchandise stores 2,846.7 2,883.9 2,882.7 2,828.5 8,613.3 -1.3 0.0
Other semi-durable goods stores 791.0 810.9 794.8 799.8 2,396.7 -2.4 2.0
Other durable goods stores 676.4 676.0 682.7 671.8 2,035.1 0.0 -1.0
Other retail stores 1,296.4 1,274.9 1,273.9 1,260.1 3,845.3 1.7 0.1
Total, all stores 26,366.4 26,545.9 26,063.8 25,863.9 78,976.0 -0.7 1.8
Regions
Newfoundland and Labrador 442.7 439.4 4321 436.6 1,314.3 0.7 1.7
Prince Edward Island 110.3 1115 109.3 111.0 331.2 -1.1 2.0
Nova Scotia 770.8 772.6 759.8 773.0 2,303.2 -0.2 1.7
New Brunswick 609.1 611.9 603.9 610.8 1,824.9 -0.5 1.3
Quebec 6,072.9 6,066.4 5,949.1 5,893.9 18,088.4 0.1 2.0
Ontario 9,946.5 10,000.6 9,823.9 9,778.9 29,771.1 -0.5 1.8
Manitoba 901.3 895.8 889.1 891.4 2,686.2 0.6 0.7
Saskatchewan 795.0 784.9 768.0 770.9 2,347.9 1.3 2.2
Alberta 3,245.6 3,288.5 3,199.2 3,119.8 9,733.3 -1.3 2.8
British Columbia 3,373.3 3,474.6 3,433.3 3,381.9 10,281.3 -2.9 1.2
Yukon 34.6 36.2 33.0 32.7 103.8 -4.4 9.7
Northwest Territories 45.8 45.4 44.6 44 4 135.7 0.9 1.6
Nunavut 18.5 18.0 18.4 18.6 54.8 2.9 -2.3
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Tableau 1

Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from Change from
previous month previous year
Variation par rapport Variation par rapport
au mois précédent a I'année précédente
January December March February January December  Year-to-date
2003 2002 2003 2003 2003 2002 2003
Janvier Décembre Mars Février Janvier Décembre Cumulatif

Percent — Pourcentage

Groupe de commerce - Canada

1.0 0.5 6.9 6.3 79 6.1 7.0  Supermarchés d'alimentation et épiceries
-1.1 0.4 5.1 -0.5 -4.1 -2.1 0.1 Tous les autres magasins d'alimentation
-0.3 3.9 3.2 3.5 4.6 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
5.1 -4.8 0.8 -3.4 -1.1 -9.0 -1.3 Magasins de chaussures
6.9 -3.8 -3.6 -2.1 -5.0 -10.0 -3.6 Magasins de vétements pour hommes
2.1 -0.6 -1.0 -5.0 -0.1 -5.0 -2.0 Magasins de vétements pour femmes
3.2 -1.7 5.8 2.7 8.0 -0.2 5.5  Autres magasins de vétements
-1.5 0.3 3.3 2.5 2.0 5.1 2.6 Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
0.0 4.4 10.2 10.9 7.6 16.5 9.5 Magasins d'accessoires
d'ameublement
-1.9 1.0 -0.8 1.2 -7.3 -2.5 -2.4  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
4.1 0.6 25.6 38.8 26.9 26.7 30.3  Stations-service
6.0 -1.9 9.0 6.1 8.0 2.8 7.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
1.9 -0.1 2.0 3.0 3.5 2.7 2.8 Magasins de marchandises diverses
-0.6 0.3 0.3 3.2 1.7 1.8 1.8 Autres magasins de produits semi-durables
1.6 -1.5 0.8 1.0 4.4 2.6 2.1 Autres magasins de produits durables
-0.9 4.4 1.7 2.5 2.3 2.9  Autres magasins de vente au détail
0.8 0.2 4.7 5.5 2.9 3.4 4.3  Total, ensemble des magasins
Régions
-1.0 4.0 6.5 3.4 2.3 7.2 41 Terre-Neuve-et-Labrador
1.5 0.6 -0.9 15 2.7 2.2 -0.7  Tle-du-Prince-Edouard
-1.7 1.8 -0.5 2.3 -1.0 4.2 0.3 Nouvelle-Ecosse
-1.1 2.1 -2.7 0.8 -1.9 1.4 -1.3 Nouveau-Brunswick
0.9 0.2 5.2 5.6 5.3 2.5 5.4  Québec
0.5 0.7 5.1 6.1 1.7 3.7 43  Ontario
-0.3 0.9 3.7 1.3 1.6 4.9 2.2 Manitoba
-04 1.3 7.4 7.9 4.1 6.1 6.4  Saskatchewan
2.5 -1.8 7.4 6.5 2.7 3.4 55  Alberta
1.5 -1.0 2.2 49 45 2.8 3.9  Colombie-Britannique
0.9 -1.4 6.4 8.5 -12.0 -2.6 0.4 Yukon
0.4 -0.5 16.1 4.6 9.0 19.0 9.7 Territoires du Nord Ouest
-1.1 -0.4 9.2 12.3 14.2 15.2 11.8  Nunavut
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Table 2

Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region
(Current Periods)

Sales

Ventes
MarchP February" January December Year-to-date
2003 2003 2003 2002 2003
MarsP Février’ Janvier Décembre Cumulatif

Millions of dollars — Millions de dollars

Trade Group - Canada

Supermarkets and grocery stores 5,224.5 4,753.9 5,279.9 5,515.7 15,258.2
All other food stores 391.4 356.8 353.7 492.9 1,102.0
Drugs and patent medicine 1,284.5 1,205.6 1,305.5 1,598.7 3,795.6
stores
Shoe stores 116.8 91.1 121.8 181.7 329.7
Men's clothing stores 85.3 69.0 95.5 201.2 249.8
Women's clothing stores 335.7 259.7 290.5 595.9 885.9
Other clothing stores 603.4 466.3 543.9 1,144.1 1,613.7
Household furniture and appliance 1,111.9 944.2 1,076.1 1,901.6 3,132.2
stores
Household furnishings 292.9 249.4 271.1 401.2 813.3
stores
Motor vehicle and recreational 6,870.8 5,489.5 5,465.8 5,916.7 17,826.1
vehicle dealers
Gasoline service stations 2,224.0 2,048.3 2,033.3 1,992.1 6,305.6
Automotive parts, accessories 1,295.5 1,139.9 1,320.4 1,556.0 3,755.7
and services
General merchandise stores 2,448.4 2,118.4 2,195.1 4,585.4 6,761.9
Other semi-durable goods stores 615.3 567.4 593.1 1,203.0 1,775.8
Other durable goods stores 548.0 504.6 5711 1,209.2 1,623.7
Other retail stores 1,123.1 978.1 1,024.0 1,692.7 3,125.3
Total, all stores 24,571.5 21,242.2 22,540.8 30,188.0 68,354.6
Regions
Newfoundland and Labrador 408.9 332.5 344.6 501.7 1,086.0
Prince Edward Island 93.6 81.8 88.2 129.6 263.5
Nova Scotia 706.3 614.7 659.5 923.2 1,980.5
New Brunswick 555.8 474 1 505.8 712.2 1,535.7
Quebec 5,715.0 4772.7 5,011.3 6,403.4 15,498.9
Ontario 9,153.4 7,962.8 8,504.7 11,709.7 25,620.9
Manitoba 846.9 733.0 783.9 1,053.2 2,363.9
Saskatchewan 735.4 627.1 685.0 908.3 2,047.5
Alberta 3,053.9 2,638.3 2,808.4 3,720.7 8,500.6
British Columbia 3,203.6 2,923.2 3,066.5 4,018.2 9,193.3
Yukon 311 27.3 26.8 36.1 85.2
Northwest Territories 491 40.0 40.5 49.6 129.6
Nunavut 18.6 14.7 15.7 22.2 49.1
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Tableau 2

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport a I'année précédente

March February January December Year-to-date
2003 2003 2003 2002 2003
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif

Percent — Pourcentage

Groupe de commerce - Canada

1.9 6.2 9.6 2.7 5.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries
-1 -1.3 -3.5 -3.2 -1.9  Tous les autres magasins d'alimentation
3.0 3.1 5.0 5.1 3.7  Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
1.2 -2.2 3.1 -12.8 0.9 Magasins de chaussures
-4.3 -3.6 -2.2 -12.0 -3.3  Magasins de vétements pour hommes
-2.0 -4.8 1.4 -6.1 -1.7  Magasins de vétements pour femmes
4.8 3.0 10.2 -2.1 6.0  Autres magasins de vétements
2.6 2.6 3.5 54 2.9  Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
10.4 11.0 9.2 17.8 10.2  Magasins d'accessoires
d'ameublement
2.0 1.3 -6.9 0.4 -1.1  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
24.7 38.1 30.3 25.9 30.6  Stations-service
94 6.5 8.5 3.4 8.2  Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
-0.2 3.8 52 0.4 2.7  Magasins de marchandises diverses
-0.5 4.2 2.8 1.1 2.0  Autres magasins de produits semi-durables
-0.4 1.7 6.6 0.7 2.6 Autres magasins de produits durables
-0.7 1.1 4.8 0.7 1.6 Autres magasins de vente au détail
3.7 5.9 4.7 2.6 4.7 Total, ensemble des magasins
Régions
4.8 3.7 4.1 6.6 4.3  Terre-Neuve-et-Labrador
23 2.1 -0.8 15 -0.5  Tle-du-Prince-Edouard
2.4 2.7 2.1 3.2 0.6  Nouvelle-Ecosse
-2.9 1.3 0.1 0.8 -0.6  Nouveau-Brunswick
4.4 6.0 6.5 1.8 5.5 Québec
4.2 6.5 3.8 2.9 4.8  Ontario
1.4 1.8 3.9 4.0 2.3 Manitoba
7.5 7.8 5.4 5.2 6.9  Saskatchewan
5.8 7.0 4.5 2.4 5.7 Alberta
1.1 5.4 6.0 2.3 4.0 Colombie-Britannique
6.9 9.6 -9.7 -3.8 1.8 Yukon
16.3 4.5 11.6 16.6 11.0  Territoires du Nord Ouest
8.4 11.2 15.3 15.1 11.4  Nunavut
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Table 3

Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region

(Quarterly Estimates)

Sales
Ventes
Quarter IP Quarter IV Quarter 111 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trade Group Trimestre IP Trimestre 1V Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre |
Millions of dollars — Millions de dollars
Canada
Supermarkets and grocery stores 15,258.2 16,085.9 16,012.3 15,528.9 14,422.3
All other food stores 1,102.0 1,267.1 1,201.2 1,186.0 1,123.7
Drugs and patent medicine 3,795.6 4,232.2 3,818.2 3,823.9 3,661.1
stores
Shoe stores 329.7 532.7 453.9 504.2 326.8
Men's clothing stores 249.8 452.0 301.1 351.7 258.4
Women's clothing stores 885.9 1,442.4 1,162.9 1,264.4 901.6
Other clothing stores 1,613.7 2,744.4 2,052.7 1,882.7 1,522.1
Household furniture and appliance 3,132.2 45119 3,678.4 3,426.7 3,044.9
stores
Household furnishings 813.3 1,086.8 915.5 866.0 738.2
stores
Motor vehicle and recreational 17,826.1 18,690.0 21,360.2 24,506.2 18,029.1
vehicle dealers
Gasoline service stations 6,305.6 6,122.5 6,453.7 5,845.8 4,827.3
Automotive parts, accessories 3,755.7 4,736.0 4,520.5 4,793.5 3,471.8
and services
General merchandise stores 6,761.9 10,927.5 8,120.9 8,204.8 6,581.0
Other semi-durable goods stores 1,775.8 2,850.8 2,432.7 2,426.4 1,740.4
Other durable goods stores 1,623.7 2,480.6 2,043.5 1,968.1 1,581.8
Other retail stores 3,125.3 4,213.8 4,078.2 3,710.4 3,075.5
Total, all stores 68,354.6 82,376.7 78,605.9 80,289.8 65,306.0
Newfoundland and Labrador
Supermarkets and grocery stores 307.5 320.0 326.7 309.2 290.3
All other food stores X X X X X
Drugs and patent medicine 71.9 79.1 715 71.3 68.8
stores
Shoe stores 2.2 3.9 2.7 2.6 1.9
Men's clothing stores 1.6 45 2.7 3.1 1.9
Women's clothing stores 9.3 23.8 16.2 15.7 10.5
Other clothing stores 10.7 26.4 16.5 13.2 10.9
Household furniture and appliance 22.8 41.4 27.7 26.9 24.8
stores
Household furnishings 2.6 4.3 34 3.2 2.5
stores
Motor vehicle and recreational 283.2 288.3 407.6 438.4 285.9
vehicle dealers
Gasoline service stations 115.0 119.5 133.8 113.6 93.1
Automotive parts, accessories 50.3 76.2 63.1 64.9 48.2
and services
General merchandise stores 129.0 256.6 177.7 166.5 131.2
Other semi-durable goods stores 16.6 32.0 27.4 25.9 16.4
Other durable goods stores 11.2 23.5 18.1 14.4 10.8
Other retail stores 34.3 53.4 46.7 41.6 33.4
Total, all stores 1,086.0 1,366.5 1,356.1 1,323.6 1,041.6
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Tableau 3

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year
Variation par rapport a I'année précédente

Quarter | Quarter IV Quarter 11 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre | Groupe de commerce

Percent — Pourcentage

Canada
5.8 6.5 5.6 4.4 5.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries
-1.9 -1.7 -2.6 -3.8 8.2  Tous les autres magasins d'alimentation
3.7 5.8 8.2 8.4 9.0 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
0.9 -1.1 2.6 4.4 6.1 Magasins de chaussures
-3.3 -7.7 -2.4 -0.9 -3.5  Magasins de vétements pour hommes
-1.7 -2.8 1.3 2.6 -0.8  Magasins de vétements pour femmes
6.0 3.0 41 3.9 4.8  Autres magasins de vétements
2.9 7.4 11.6 14.9 9.7 Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
10.2 15.8 14.9 17.1 16.2  Magasins d'accessoires
d'ameublement
-1.1 1.6 9.7 8.6 11.4  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
30.6 20.6 9.3 -4.3 -9.4  Stations-service
8.2 4.4 8.7 7.3 4.4  Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
2.7 3.2 59 5.7 4.9 Magasins de marchandises diverses
2.0 41 6.7 5.0 7.2 Autres magasins de produits semi-durables
2.6 4.0 6.8 53 3.7 Autres magasins de produits durables
1.6 2.9 5.7 4.1 7.9  Autres magasins de vente au détail
4.7 4.9 7.5 5.8 6.1 Total, ensemble des magasins

Terre-Neuve-et-Labrador

59 2.6 -3.0 -1.3 -0.2  Supermarchés d'alimentation et épiceries
X X X X x  Tous les autres magasins d'alimentation
45 -1.2 45 45 6.7  Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
15.8 14.7 12.5 -3.7 5.6  Magasins de chaussures
-15.8 -15.1 -3.6 10.7 -9.5  Magasins de vétements pour hommes
-11.4 -0.8 7.3 15.4 16.7  Magasins de vétements pour femmes
-1.8 -18.3 -19.9 -17.5 -3.5  Autres magasins de vétements
-8.1 -20.7 -27.9 -19.0 -8.8  Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
4.0 10.3 3.0 6.7 -3.8  Magasins d'accessoires
d'ameublement
-0.9 2.5 11.5 52 15.0  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
23.5 13.8 5.9 -5.3 -12.7  Stations-service
44 45 5.5 3.8 1.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
-1.7 3.0 5.6 6.3 7.8 Magasins de marchandises diverses
1.2 4.6 6.2 9.7 11.6  Autres magasins de produits semi-durables
3.7 3.1 9.0 2.1 6.9  Autres magasins de produits durables
2.7 12.9 0.6 5.3 5.0 Autres magasins de vente au détail
4.3 2.3 3.6 2.0 4.2 Total, ensemble des magasins
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Table 3

Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region
(Quarterly Estimates)

Sales
Ventes
Quarter IP Quarter IV Quarter 111 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trade Group Trimestre IP Trimestre 1V Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre |

Millions of dollars — Millions de dollars

Prince Edward Island

Supermarkets and grocery stores 81.4 90.8 101.4 88.6 79.9

All other food stores X X X X X

Drugs and patent medicine 20.6 22.6 21.3 20.7 19.9
stores

Shoe stores X X X X X

Men's clothing stores X X X X X

Women's clothing stores X X X X X

Other clothing stores 4.3 9.4 101 6.4 4.5

Household furniture and appliance 7.5 13.2 11.4 9.9 9.9
stores

Household furnishings 2.4 4.7 4.8 3.7 2.4
store

Motor vehicle and recreational 43.9 56.6 67.5 77.2 50.3
vehicle dealers

Gasoline service stations 32.8 354 43.8 35.7 28.4

Automotive parts, accessories 15.7 22.7 211 22.3 15.7
and services

General merchandise stores 20.4 43.2 315 28.1 20.9

Other semi-durable goods stores 10.4 13.9 19.5 16.8 9.6

Other durable goods stores 3.6 6.8 5.8 41 3.4

Other retail stores 10.7 12.6 18.4 14.3 1.1

Total, all stores 263.5 347.2 371.6 340.7 264.8

Nova Scotia

Supermarkets and grocery stores 568.7 604.4 604.6 590.7 549.3

All other food stores X X X X X

Drugs and patient medicine 149.5 167.9 151.2 149.6 144.8
stores

Shoe stores 3.8 6.9 5.6 6.0 4.3

Men's clothing stores 3.0 6.6 34 45 2.9

Women's clothing stores 21.3 41.8 31.0 30.4 21.0

Other clothing stores 31.8 66.7 47.5 36.9 30.2

Household furniture and appliance 59.0 91.6 74.3 68.7 63.6
stores

Household furnishings 13.9 19.8 17.7 16.0 1.7
store

Motor vehicle and recreational 451.5 456.8 545.4 639.7 493.2
vehicle dealers

Gasoline service stations 201.9 217.1 238.2 207.8 165.9

Automotive parts, accessories 80.3 123.8 111.8 119.2 87.0
and services

General merchandise stores 182.2 354.4 239.8 228.3 185.9

Other semi-durable goods stores 455 86.3 69.8 64.8 48.2

Other durable goods stores 411 70.7 53.0 47.2 39.2

Other retail stores 97.3 137.2 140.7 122.8 98.2

Total, all stores 1,980.5 2,478.9 2,364.4 2,361.2 1,967.9
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Retail Trade, March 2003

Commerce de détail, mars 2003

Tableau 3

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year
Variation par rapport a I'année précédente

Quarter | Quarter IV Quarter 11 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre Il Trimestre | Groupe de commerce
Percent — Pourcentage
fle-du-Prince-Edouard
1.9 9.1 5.8 3.4 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries
X X X X x  Tous les autres magasins d'alimentation
3.5 2.3 2.9 3.5 5.9  Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
X X X X X Magasins de chaussures
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes
-4.4 -16.1 -4.7 -1.5 -2.2  Autres magasins de vétements
-24.2 -7.0 11.8 3.1 17.9  Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
0.0 -2.1 14.3 12.1 -11.1  Magasins d'accessoires
d'ameublement
-12.7 2.9 10.8 6.9 20.3  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
15.5 44 -9.3 -14.6 -17.7  Stations-service
0.0 -0.9 -2.3 -4.7 -1.9  Magasins de pieces et d'accessoires pour
automobiles et services
-2.4 7.2 17.5 10.6 10.6  Magasins de marchandises diverses
8.3 -10.3 -11.8 15.9 29.7  Autres magasins de produits semi-durables
5.9 6.2 3.6 -6.8 9.7 Autres magasins de produits durables
-3.6 -5.3 7.6 10.0 12.1  Autres magasins de vente au détail
-0.5 2.4 3.4 2.5 5.7 Total, ensemble des magasins
Nouvelle-Ecosse
3.5 5.1 4.4 6.0 5.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries
X X X X x  Tous les autres magasins d'alimentation
3.2 7.4 9.1 7.8 5.2 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
-11.6 -16.9 -13.8 -1.6 7.5 Magasins de chaussures
34 -4.3 -12.8 -2.2 -9.4  Magasins de vétements pour hommes
1.4 1.5 11.5 5.6 3.4 Magasins de vétements pour femmes
5.3 2.8 5.8 1.4 5.6  Autres magasins de vétements
-7.2 1.2 10.6 14.1 9.8  Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
18.8 23.8 321 30.1 17.0  Magasins d'accessoires
d'ameublement
-8.5 -2.0 5.6 3.0 17.6  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
21.7 13.2 4.2 -3.8 -12.5  Stations-service
-1.7 -3.1 2.7 2.4 7.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
-2.0 5.7 18.0 9.1 8.3  Magasins de marchandises diverses
-5.6 0.1 -0.1 0.0 5.9  Autres magasins de produits semi-durables
4.8 5.1 8.2 14.0 18.1  Autres magasins de produits durables
-0.9 09 56 6.0 8.7  Autres magasins de vente au détail
0.6 3.4 6.5 4.6 7.5 Total, ensemble des magasins
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Retail Trade, March 2003

Commerce de détail, mars 2003

Table 3

Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region

(Quarterly Estimates)

Sales
Ventes
Quarter IP Quarter IV Quarter 111 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trade Group Trimestre IP Trimestre 1V Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre |
Millions of dollars — Millions de dollars
New Brunswick
Supermarkets and grocery stores 436.7 458.9 465.9 456.2 418.0
All other food stores X X X X X
Drugs and patent medicine 1041 118.8 106.7 103.5 96.0
stores
Shoe stores 3.2 5.8 5.1 5.5 3.7
Men's clothing stores 5.0 9.6 6.2 6.8 5.0
Women's clothing stores 17.4 30.2 23.5 23.1 16.2
Other clothing stores 23.4 52.0 38.3 31.5 26.0
Household furniture and appliance 48.6 75.8 59.5 56.7 55.2
stores
Household furnishings 12.8 19.9 16.9 16.1 13.2
stores
Motor vehicle and recreational 352.8 396.7 496.3 593.4 411.3
vehicle dealers
Gasoline service stations 159.1 166.0 196.8 171.6 145.9
Automotive parts, accessories 92.7 127.4 111.3 120.3 85.3
and services
General merchandise stores 139.7 278.0 181.7 174.0 136.2
Other semi-durable goods stores 42.0 61.5 57.6 53.5 39.3
Other durable goods stores 22.2 42.7 30.8 28.3 26.0
Other retail stores 58.9 81.8 87.4 74.0 55.5
Total, all stores 1,535.7 1,939.4 1,901.7 1,930.2 1,545.4
Quebec
Supermarkets and grocery stores 3,636.6 3,770.3 3,868.9 3,758.1 3,534.0
All other food stores X X X X X
Drugs and patent medicine 733.8 806.8 7441 757.9 747.4
stores
Shoe stores 100.6 185.1 145.8 167.7 96.3
Men's clothing stores 45.3 91.6 59.9 76.3 50.5
Women's clothing stores 224.3 364.3 306.1 353.0 237.5
Other clothing stores 383.9 605.8 483.4 461.2 361.9
Household furniture and appliance 825.3 1,163.9 1,032.1 966.0 813.4
stores
Household furnishings 120.3 167.4 145.6 146.8 109.1
stores
Motor vehicle and recreational 4,160.7 4,208.1 5,161.9 6,175.5 3,998.8
vehicle dealers
Gasoline service stations 1,497.9 1,396.0 1,441.0 1,315.6 1,111.3
Automotive parts, accessories 839.4 1,140.6 1,034.4 1,175.6 768.7
and services
General merchandise stores 1,370.5 2,116.4 1,633.1 1,691.6 1,337.6
Other semi-durable goods stores 338.6 499.1 484.5 479.2 329.2
Other durable goods stores 352.9 522.2 453.3 460.5 328.9
Other retail stores 508.7 742.4 623.3 632.9 492.9
Total, all stores 15,498.9 18,187.0 18,020.7 19,015.5 14,687.0
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Retail Trade, March 2003 Commerce de détail, mars 2003

Tableau 3

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year
Variation par rapport a I'année précédente

Quarter | Quarter IV Quarter 11 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre 11 Trimestre | Groupe de commerce

Percent — Pourcentage

Nouveau-Brunswick

45 -1.3 1.0 3.0 4.2  Supermarchés d'alimentation et épiceries
X X X X x  Tous les autres magasins d'alimentation
8.4 115 14.6 11.9 7.7 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
-13.5 -17.1 -10.5 -1.8 0.0  Magasins de chaussures
0.0 -9.4 3.3 13.3 6.4  Magasins de vétements pour hommes
7.4 1.7 10.8 1.8 3.8 Magasins de vétements pour femmes
-10.0 -4.9 -1.0 -0.3 2.4 Autres magasins de vétements
-12.0 -7.2 1.4 10.3 5.5 Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
-3.0 8.7 10.5 8.8 11.9  Magasins d'accessoires
d'ameublement
-14.2 -5.2 13.0 1.6 8.3  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
9.0 7.4 1.9 -5.7 -8.1  Stations-service
8.7 4.9 7.5 7.8 12.1  Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
2.6 7.8 8.9 6.2 -0.9  Magasins de marchandises diverses
6.9 3.9 6.7 0.9 3.4 Autres magasins de produits semi-durables
-14.6 -6.8 -0.3 4.4 18.7  Autres magasins de produits durables
6.1 2.4 5.8 2.2 2.2 Autres magasins de vente au détail
-0.6 0.7 6.4 2.9 4.3 Total, ensemble des magasins
Québec
2.9 0.4 4.4 1.7 3.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries
X X X X x  Tous les autres magasins d'alimentation
-1.8 -0.8 4.2 5.8 7.8 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés
45 2.8 4.7 4.8 11.7  Magasins de chaussures
-10.3 -5.8 0.0 1.6 -1.6  Magasins de vétements pour hommes
-5.6 -5.6 -3.3 0.8 2.1 Magasins de vétements pour femmes
6.1 -1.2 -0.9 -4.1 0.2  Autres magasins de vétements
1.5 6.4 12.3 15.8 11.9  Magasins de meubles et d'appareils
ménagers
10.3 10.6 14.6 10.1 12.5 Magasins d'accessoires
d'ameublement
4.0 5.8 8.1 6.5 9.5  Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs
34.8 24.0 13.7 -3.9 -10.2  Stations-service
9.2 41 10.9 10.3 4.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour
automobiles et services
2.5 54 8.4 7.5 9.1 Magasins de marchandises diverses
2.9 2.9 9.3 54 11.1  Autres magasins de produits semi-durables
7.3 13.7 16.2 114 7.2 Autres magasins de produits durables
3.2 8.7 9.7 6.7 8.3 Autres magasins de vente au détail
5.5 5.1 1.7 5.1 5.7 Total, ensemble des magasins
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Commerce de détail, mars 2003

Table 3

Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region

(Quarterly Estimates)

Sales
Ventes
Quarter Ip Quarter IV Quarter 111 Quarter 11 Quarter |
2003 2002 2002 2002 2002
Trade Group Trimestre Ip Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre Il Trimestre |
Millions of dollars — Millions de dollars
Ontario
Supermarkets and grocery stores 4,944 4 5,204.3 5,021.4 48724 4,499.4
All other food stores X X X X X
Drugs and patent medicine 1,585.1 1,735.2 1,585.3 1,596.4 1,497.5
stores
Shoe stores 128.8 203.7 175.6 198.5 133.1
Men's clothing stores 116.5 210.4 140.9 161.8 120.9
Women's clothing stores 353.2 588.7 450.9 499.8 365.0
Other clothing stores 649.4 1,150.6 808.7 758.3 615.6
Household furniture and appliance 1,160.4 1,641.0 1,335.3 1,244.9 1,088.1
stores
Household furnishings 369.9 503.8 413.1 389.5 348.5
stores
Motor vehicle and recreational 6,760.1 7,244.0 8,089.8 9,153.1 6,942.5
vehicle dealers
Gasoline service stations 2,299.3 2,198.1 2,238.7 2,052.0 1,742.2
Automotive parts, accessories 1,464.6 1,819.9 1,761.8 1,806.3 1,331.1
and services
General merchandise stores 2,612.7 4,3459 3,158.4 3,199.7 2,544.8
Other semi-durable goods stores 781.6 1,325.9 1,105.6 1,094.4 767.4
Other durable goods stores 647.4 1,040.0 820.0 787.5 631.0
Other retail stores 1,332.6 1,833.7 1,843.0 1,597.4 1,358.2
Total, all stores 25,620.9 31,540.1 29,397.0 29,870.3 24,454.4
Manitoba
Supermarkets and grocery stores 581.3 631.3 612.5 609.7 564.9
All other food stores X X X X X
Drugs and patent medicine 92.7 99.5 90.8 100.6 103.0
stores
Shoe stores 8.8 14.2 11.7 13.6 9.1
Men's clothing stores 7.9 15.0 9.6 11.2 8.0
Women's clothing stores 23.2 36.5 31.1 33.2 23.3
Other clothing stores 42.5 73.4 52.3 50.2 39.5
Household furniture and appliance 911 138.2 104.6 98.7 92.8
stores
Household furnishings 18.5 24.4 21.3 21.0 17.6
stores
Motor vehicle and recreational 675.5 726.0 830.1 868.4 706.9
vehicle dealers
Gasoline service stations 236.9 233.0 255.9 239.1 186.9
Automotive parts, accessories 110.7 143.2 137.8 148.9 105.0
and service