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inTrOduCTiOn
Le gouvernement du Canada accorde une importance particulière à la contribution de l’industrie 
audiovisuelle canadienne sur les plans social, culturel et économique. En fait, les productions 
cinématographiques, télévisuelles et de nouveaux médias contribuent grandement à l’identité 
culturelle du pays. Le gouvernement du Canada s’est engagé à contribuer à un Canada plus cohésif 
et créatif et à faire en sorte qu’une identité canadienne solide se reflète dans une vaste gamme de 
produits et d’expériences culturelles accessibles aux Canadiens et aux Canadiennes. Pour ce faire, le 
ministère du Patrimoine canadien est responsable des politiques et des programmes qui visent à :

• rejoindre les auditoires;

• représenter notre société;

• investir dans l’excellence;

• miser sur les possibilités offertes par les nouvelles technologies;

• rejoindre le monde. 

OFFrir d’eXCellenTs serViCes auX Canadiens eT auX Canadiennes 

Le gouvernement fédéral soutient tous les sous-secteurs de l’industrie audiovisuelle au moyen de 
lois, de politiques et de programmes de financement qui favorisent la production, la distribution et la 
promotion de qualité. Les ministères, les organismes et les sociétés d’État du gouvernement fédéral 
qui administrent des programmes de financement destinés à l’industrie du film et de la vidéo sont les 
suivants : 

• Patrimoine canadien 

• Téléfilm Canada

• l’Office national du film du Canada

• le Conseil des Arts du Canada

• la Société Radio-Canada 

• Industrie Canada

• l’Agence canadienne de développement international

Diverses lois régissent les établissements culturels qui appuient l’industrie de l’audiovisuel au 
Canada, dont la Loi sur le ministère du Patrimoine canadien, la Loi sur la radiodiffusion, la Loi sur 
Téléfilm Canada, la Loi sur le cinéma, la Loi sur la Bibliothèque et les Archives du Canada et la Loi sur 
le Conseil des Arts du Canada. D’autres dispositions législatives, telles que la Loi de l’impôt sur le 
revenu, la Loi sur Investissement Canada et la Loi sur le droit d’auteur, appuient l’industrie et ont une 
incidence sur la diffusion et la production du contenu audiovisuel au Canada. 
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En 2008-2009, le volume total de la production cinématographique et télévisuelle au Canada a atteint 
un sommet de 5,2 milliards de dollars. De plus, on estime que plus de 130 000 personnes travaillent 
directement ou indirectement dans le secteur de l’audiovisuel. De nombreux artistes, créateurs et 
producteurs canadiens de renommée internationale quant à leur créativité et leur talent remarquables 
ont fait leurs débuts grâce au soutien d’un programme financé par le gouvernement fédéral. 

On peut avoir accès à ce guide uniquement sur notre site Internet à l’adresse http://www.pch.gc.ca. Il 
donne un aperçu des divers programmes fédéraux accessibles à l’industrie du film et de la vidéo au 
Canada, et définit le mandat de chacun des principaux organismes de financement appuyés par le 
gouvernement fédéral et décrit brièvement les critères d’admissibilité à leurs programmes. Puisque 
ce secteur est en pleine mutation, nous vous encourageons à consulter les ressources fournies pour 
chaque organisme visé afin d’obtenir plus de renseignements. 

Dans ce guide, vous trouverez des programmes conçus pour une variété d’expérience et d’expertise 
dans ce secteur. Nous espérons que ces renseignements répondront à vos besoins particuliers.

http://www.pch.gc.ca
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TÉlÉFilm Canada
Téléfilm Canada est un organisme culturel fédéral qui a été créé en 1967 et a pour mandat de favoriser 
et de promouvoir le développement de l’industrie audiovisuelle du Canada. Téléfilm Canada est une 
société d’État qui relève du Parlement canadien par l’entremise du ministre du Patrimoine canadien. 
Avec son siège social à Montréal, Téléfilm offre ses services aux industries audiovisuelles canadiennes 
dans ses quatre bureaux régionaux situés à Vancouver, à Toronto, à Montréal et à Halifax.

La société est l’un des principaux outils d’intervention stratégique dans le secteur privé des industries 
du film, des médias interactifs et de la télévision. Son rôle est d’encourager la production de films, 
d’œuvres médiatiques interactives et télévisuelles qui reflètent la société canadienne, sa dualité 
linguistique et sa diversité culturelle, et de favoriser leur diffusion au pays et à l’étranger. 

La société offre ses services à l’industrie audiovisuelle canadienne en accordant une aide aux 
entreprises et aux professionnels canadiens à toutes les étapes de la chaîne de valeur : de la 
formation hautement spécialisée au financement des projets (du développement à la distribution 
et à la mise en marché), et de la promotion aux ventes des produits finis. Téléfilm est également un 
catalyseur de talent. Son soutien a permis à des milliers de scénaristes, réalisateurs, producteurs, 
distributeurs, techniciens, interprètes et créateurs de produits nouveaux médias de faire carrière au 
Canada, de travailler dans leur région et dans la langue officielle de leur choix. Téléfilm offre également 
son soutien aux professionnels issus des minorités visibles et des communautés autochtones. 
Présente sur la scène internationale, la société participe à la promotion des longs métrages canadiens 
lors des principaux festivals et favorise l’éclosion de nouveaux partenariats de coproduction.

Les principaux fonds administrés par Téléfilm Canada sont le Fonds du long métrage du Canada 
(FLMC) et le Fonds des nouveaux médias du Canada (FNMC). La société administre aussi les 
programmes de financement du Fonds canadien de télévision (FCT) et atteste la validité des traités 
officiels de coproduction au nom du ministre du Patrimoine canadien. 

Veuillez consulter le site Web de Téléfilm Canada www.telefilm.gc.ca pour obtenir tous les détails 
concernant ces programmes, les critères d’admissibilité, les dates limites de présentation des 
demandes de même que les formulaires de demande de nos programmes.

FOnds du lOnG mÉTraGe du Canada

Téléfilm Canada administre le FLMC qui inclut les volets suivants :

Programmes de développement, de production et de mise en marché
Les programmes de développement, de production et de mise en marché (Programmes principaux) 
visent à encourager la production et la mise en marché de longs métrages canadiens ayant un fort 
potentiel de recettes-guichet, tout en appuyant la diversité des genres, des budgets, des compagnies 
et des régions.

 http://www.telefilm.gc.ca 
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Programme pilote d’aide au développement d’un éventail de projets de langue anglaise
Ce programme est destiné au marché de langue anglaise. En offrant un mode prévisible de 
financement, le Programme vient en aide aux sociétés canadiennes qui veulent s’assurer que leur 
portefeuille de projets en développement sera bien positionné pour contribuer à la réalisation de 
l’objectif principal du FLMC, soit accroître les auditoires canadiens des longs métrages canadiens 
dans les salles de cinéma.

Le principal objectif de ce programme pilote est d’encourager les entreprises à développer des longs 
métrages canadiens dans un éventail diversifié de genres, qui ont de fortes chances de récolter 
d’importantes recettes-guichet. Le second objectif de cette initiative est d’établir des rapports plus 
solides entre les producteurs et les distributeurs.

Cette initiative vise spécifiquement les sociétés canadiennes de production qui œuvrent dans le 
domaine du développement et de la production de longs métrages.

Programme pour le long métrage documentaire
Ce programme à l’intention des documentaristes canadiens est rendu possible grâce à un partenariat 
unique entre Téléfilm Canada et le Groupe de fonds Rogers. 

Ce partenariat public-privé, effectif jusqu’en 2011 et bénéficiant d’une enveloppe de 4,5 millions de 
dollars, offre une aide financière aux projets de longs métrages documentaires dotés d’un budget 
de production de 750 000 $ et plus, durant les étapes de production et de postproduction : Téléfilm 
Canada et le Groupe de fonds Rogers s’engagent ainsi à financer jusqu’à trois projets de langue 
anglaise et deux projets de langue française. 

Des fonds totalisant 1,5 millions de dollars seront disponibles en 2008-2009; les deux tiers étant 
alloués au marché de langue anglaise et le tiers, au marché de langue française, pour la production  
ou la postproduction des projets retenus.

Programmes d’aide à l’écriture de scénarios et Writer’s First
Conformément à l’objectif global du FLMC, ces programmes ont été conçus pour favoriser le 
développement et soutenir les compétences d’un groupe de scénaristes créatifs, talentueux et 
expérimentés, afin de constituer une banque de scénarios de longs métrages canadiens ayant un 
fort potentiel de succès en salles. À cette fin, Téléfilm Canada veille aussi à favoriser la création de 
partenariats entre les producteurs et les scénaristes. Ces programmes ont été conçus pour aider les 
scénaristes professionnels qui développent un scénario original ayant de bonnes chances d’intéresser 
les producteurs, les partenaires financiers et les forces du marché. 

Programme d’aide aux longs métrages indépendants à petit budget 
Le Programme appuie la production ainsi que la postproduction ou l’achèvement de longs métrages 
indépendants à petit budget qui se distinguent par leur qualité, leur originalité et leur pertinence 
culturelle, et qui sont aussi bien des œuvres de la relève que de cinéastes expérimentés. Le 
programme appuie les films dont le réalisateur est le maître d’œuvre du projet proposé et en assure le 
plein contrôle éditorial et créatif.

En plus d’encourager l’excellence et l’innovation, le Programme vise à garantir que le cinéma 
indépendant témoigne de la diversité culturelle, de la dualité linguistique et des valeurs communes du 
Canada.
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Programme d’aide au doublage et au sous-titrage
Conformément à l’objectif principal du FLMC, le Programme d’aide au doublage et au sous-titrage a 
été conçu dans le but d’accroître la disponibilité, et par le fait même, les auditoires des longs métrages 
canadiens qui bénéficient d’une aide financière du FLMC et qui sont destinés à être présentés en 
salles en langues anglaise, française et autochtones.

Programme fondé sur la performance des festivals/ Programme Du talent à l’écran
Les objectifs de ces programmes reflètent les objectifs fondamentaux de Téléfilm : augmenter les 
auditoires du contenu canadien, développer le potentiel de l’industrie canadienne du film, de la 
télévision et des médias interactifs et offrir une plus-value aux Canadiens en tant qu’administrateur 
efficace.

Le Programme fondé sur la performance des festivals offre des enveloppes aux festivals qui 
présentent des longs métrages rejoignant 100 000 personnes et plus. Le Programme Du talent à 
l’écran s’adresse aux festivals et aux activités de développement professionnel.

Programme de mise en marché à l’international
Le Programme de mise en marché à l’international de Téléfilm Canada vise à consolider les activités 
de soutien à la promotion et aux ventes internationales. Le Programme comprend deux initiatives: 

• initiative pilote d'aide à la participation aux festivals internationaux 
Cette initiative appuie la promotion des productions canadiennes dans les festivals 
internationaux de haut niveau et de calibre mondial qui sont les plus susceptibles de générer 
de la publicité additionnelle. Une aide financière est offerte pour la mise en marché des longs 
métrages canadiens de langues française et anglaise qui font partie de la sélection officielle 
des festivals de Cannes, Berlin, Pusan, Sundance ou Venise. 

• initiative pilote pour la promotion des ventes à l'international 
Cette initiative a pour objectif d’accroître le potentiel de vente des films en soutenant 
financièrement les efforts de promotion des longs métrages qui bénéficient d’une stratégie et 
d’un potentiel de vente solides. L’Initiative vise plus particulièrement les films qui ont reçu du 
financement par le biais du FLMC – marché de langue française depuis 2005-2006. 

Programme d’aide à la distribution alternative 
Le Programme d’aide à la distribution alternative a pour objectif d’augmenter la circulation des films 
canadiens dans toutes les régions du pays, y compris la circulation des films de langue française en 
dehors des grandes villes au Québec. 

Ce programme facilite la promotion et le lancement des films canadiens selon des méthodes de 
distribution différentes du modèle d’affaires conventionnel liant les distributeurs et les exploitants de 
salles.

Place aux Histoires Autochtones
Téléfilm Canada, en association avec le Réseau de télévision des peuples autochtones et en 
consultation avec des représentants des communautés autochtones, a conçu une série d’initiatives 
pour répondre aux besoins spécifiques des créateurs autochtones. 

Conçu de manière modulaire, le programme vise des projets de longs métrages aux différentes 
étapes de développement pour les amener du synopsis au scène-à-scène, du scène-à-scène à la 
première version dialoguée et de la première version dialoguée aux versions subséquentes, y compris 
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le packaging. Pour chaque étape, les participants bénéficieront d’une combinaison d’activités 
de formation, de perfectionnement professionnel et de mentorat sur mesure ainsi que d’une aide 
financière pour le développement de leurs projets.

Ce programme vise à renforcer les capacités de l’industrie au sein des communautés autochtones et 
à permettre aux créateurs autochtones d’avoir plus facilement accès aux principaux programmes de 
financement du FLMC.

Programme d’activités de langues officielles 
Les événements et/ou les initiatives stratégiques qu’offre Téléfilm Canada par le biais de ce 
programme ont pour but de favoriser le développement de relations à long terme entre les décideurs 
et les créateurs de l’industrie qui travaillent dans des communautés de langues officielles en 
situation minoritaire. De plus, le Programme vise à élargir le bassin de créateurs de talent issus des 
communautés francophones à l’extérieur du Québec et des communautés anglophones du Québec.

FOnds des nOuVeauX mÉdias du Canada  

Téléfilm Canada administre le Fonds des nouveaux médias du Canada (FNMC) qui inclut les volets 
suivant : 

• Aide aux produits

• Aide sectorielle

• Développement sectoriel

Administré par Téléfilm Canada, le Fonds est un programme national qui soutient la création et la 
distribution de produits à contenu culturel numérique interactif. Le Fonds cherchera à atteindre ses 
objectifs par l’entremise de ses deux volets de programme principaux, Aide aux produits et Aide 
sectorielle, qui sont tous deux axés sur les demandes des requérants. Le troisième volet du FNMC, 
le Développement sectoriel, permettra à Téléfilm Canada d’adapter son soutien aux entreprises 
canadiennes de contenu numérique interactif sur les marchés nationaux et internationaux.

Aide aux produits 
Ce volet accorde un soutien financier pour le développement, la production et la mise en marché 
de produits canadiens à contenu numérique interactif culturel, dans les deux langues officielles et 
destinés au grand public.

Aide sectorielle
L’Aide sectorielle permet à Téléfilm Canada d’appuyer un certain nombre d’événements et d’initiatives 
développés par l’industrie qui contribuent au développement industriel et professionnel de l’industrie 
du contenu numérique interactif dans toutes les régions du Canada.

Développement sectoriel
Dans le cadre du Développement sectoriel, Téléfilm Canada conçoit et dirige des initiatives afin 
d’éliminer toute lacune dans le soutien apporté à l’industrie et lance des événements ou des initiatives 
qui favorisent la participation de l’industrie aux marchés de l’industrie au Canada et à l’étranger tels 
que :
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siège social - bureau du Québec 
360, rue Saint-Jacques 
Bureau 500 
Courrier et livraison - Bureau 600 
Montréal QC  H2Y 1P5 
Téléphone : 514 283-6363 
Téléphone : 514 283-0838 
Numéro sans frais : 1 800 567-0890 
Télécopieur : 514 283-8212 
Courriel : info@telefilm.gc.ca 

bureau de l’atlantique 
1717, rue Barrington 
4e étage 
Halifax NS  B3J 2A4 
Téléphone : 902 426-8425 
Numéro sans frais : 1 800 565-1773 
Télécopieur : 902 426-4445 
Courriel : info@telefilm.gc.ca 

bureau de l’Ontario et nunavut 
474, rue Bathurst 
Bureau 100 
Toronto ON  M5T 2S6 
Téléphone : 416 973-6436 
Téléphone : 416 973-1819 
Numéro sans frais : 1 800 463-4607 
Télécopieur : 416 973-8606 
Courriel : info@telefilm.gc.ca 

bureau de l’Ouest 
609, rue Granville 
Bureau 410 
Vancouver BC  V7Y 1G5 
Téléphone : 604 666-1566 
Numéro sans frais : 1 800 663-7771 
Télécopieur : 604 666-7754 
Courriel : info@telefilm.gc.ca 

 

 

• le développement professionnel (p. ex., développement de camps de préparation permettant 
aux chefs de file de la production de contenus à participer efficacement aux événements et 
marchés nationaux et internationaux); et

• la coordination et la présentation des entreprises canadiennes aux événements et marchés 
internationaux.

FOnds Canadien de TÉlÉVisiOn 

En août 2006, Téléfilm Canada et le Fonds canadien de télévision (FCT) ont conclu une entente en 
vertu de laquelle le FCT retient les services de Téléfilm pour la gestion exclusive de ses programmes. 

Dirigée par le directeur de l’unité d’affaires télévision, l’unité est formée de deux équipes qui 
s’occupent respectivement du marché anglophone et du marché francophone. Téléfilm reçoit des 
demandes de financement pour le FCT par l’entremise de ses bureaux régionaux de Vancouver, 
Toronto, Montréal et Halifax. Ces bureaux gèrent également des demandes de financement relatives 
aux initiatives spéciales. Les demandes concernant les enveloppes de rendement du télédiffuseur 
sont traitées par les bureaux de Montréal et Toronto.

POur ObTenir des renseiGnemenTs 

Site Web : www.telefilm.gc.ca

mailto:info@telefilm.gc.ca?body=c/o: Si�ge social - Bureau du Qu�bec
mailto:info@telefilm.gc.ca?body=c/o: Si�ge social - Bureau du Qu�bec
mailto:info@telefilm.gc.ca?body=c/o: Si�ge social - Bureau du Qu�bec
mailto:info@telefilm.gc.ca?body=c/o: Si�ge social - Bureau du Qu�bec
http://www.telefilm.gc.ca
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FOnds Canadien de TÉlÉVisiOn
Créé en 1996, le Fonds canadien de télévision (FCT) a pour objectif d’augmenter la qualité et la 
quantité d’émissions typiquement canadiennes offertes aux téléspectateurs canadiens et d’améliorer 
la capacité du système de radiodiffusion canadien de produire et de distribuer ces émissions. Le FCT 
fournit une aide à la production et à la conception d’émissions typiquement canadiennes en anglais, 
en français et en langues autochtones dans les catégories suivantes : les dramatiques, les émissions 
pour enfants et jeunes, les documentaires, et les émissions de variétés et des arts de la scène.

Pour être admissible au Fonds, un projet doit répondre aux exigences fondamentales du FCT,  
c’est-à-dire :

• le projet s’adresse aux Canadiens et reflète des thèmes et des sujets canadiens; 

• le projet a obtenu 10 points sur 10 selon l’échelle du Bureau de certification des produits 
audiovisuels canadiens (BCPAC) ou le maximum de points s’appliquant à  ce genre de projet 
(les coproductions réalisées en vertu d’accords officiels sont aussi admissibles); 

• les droits sous-jacents sont détenus et développés de manière significative par des Canadiens; 

• le projet est tourné et situé principalement au Canada. 

Toutes les productions admissibles doivent être de propriété canadienne et leurs aspects créatifs 
et administratifs contrôlés par des Canadiens (à l’exception des coproductions en vertu d’accords 
officiels dans certaines circonstances). Un télédiffuseur canadien titulaire d’une licence doit avoir 
pris l’engagement de diffuser la production à une heure de grande écoute dans les 18 mois suivant 
son achèvement. Les heures de grande écoute pour la plupart des émissions se situent entre 19 h et 
23 h; dans le cas des émissions pour enfants et jeunes, elles correspondent au moment où l’auditoire 
d’enfants est le plus vaste et, dans celui des émissions jeunesse, cette période s’étend de 16 h à 
23 h. Il y a des programmes particuliers pour financer des projets en français hors Québec ainsi que 
des projets de développement et de doublage et de sous-titrage. En outre, les projets en langues 
autochtones sont admissibles à du financement ciblé, sous réserve qu’ils respectent certains critères.

COOrdOnnÉes

Pour en savoir plus sur tous les programmes du FCT, veuillez consulter le site www.ctf-fct.ca ou 
communiquer à l’adresse suivante :

50, rue Wellington Est, 4e étage 
Toronto ON  M5E 1C8 
Téléphone : 416 214-4400 
Numéro sans frais : 1 877 975-0766 
Télécopieur : 416 214-4420

http://www.ctf-fct.ca
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OFFiCe naTiOnal du Film du Canada
L’Office national du film du Canada (ONF) est un lieu unique de création. Fondé en 1939 en vertu 
d’une loi du Parlement, l’ONF a pour mandat de produire et de distribuer dans les deux langues 
officielles des œuvres audiovisuelles visant à faire connaître et comprendre le Canada à la population 
canadienne ainsi qu’aux autres nations.

L’organisme crée des œuvres audiovisuelles uniques quant à leur mode de réalisation, aux 
thèmes abordés, aux façons dont elles rapprochent les auditoires et en ce qu’elles constituent à 
long terme un patrimoine national marqué au coin de l’engagement social et de la créativité. Il est 
un élément vital du tissu composite auquel la nation canadienne doit sa vigueur. C’est là sa raison 
d’être, laquelle est au cœur même du pays. Plan stratégique, 2008-2009 à 2012-2013.

L’ONF produit et coproduit des documentaires, des films d’animation, des vidéos, des films pour 
nouveaux médias et des fictions alternatives avec des créateurs et des créatrices de toutes les 
régions du pays, y compris des Autochtones et des artistes issus des communautés culturelles et des 
groupes de langue officielle en situation minoritaire. 

L’ONF propose un large éventail de programmes tant aux artistes déjà établis qu’à la relève, 
notamment ceux et celles qui en sont à leur première œuvre. Vous trouverez à la fin du présent 
document, à la liste des programmes, les coordonnées pour rejoindre le bureau de l’ONF dans votre 
région. 

TraVailler aVeC l’OFFiCe naTiOnal du Film ParTOuT au Pays – 
dÉVelOPPemenT, PrOduCTiOn eT disTribuTiOn

Développement et production
L’ONF entreprend des projets innovateurs et originaux qui représentent des risques sur le plan du 
contenu, de la forme et du mode de création. Pour l’ONF, le talent des cinéastes, l’authenticité et la 
diversité des voix de même que l’excellence artistique sont autant de priorités.

Documentaires : L’ONF privilégie les documentaires d’auteur originaux portant sur des questions 
sociales ou présentant un point de vue distinct. Il peut s’agir de longs, de moyens ou de courts 
métrages. L’ONF s’intéresse particulièrement aux longs métrages documentaires destinés aux salles, 
à ceux produits pour la télévision et qui se démarquent ainsi qu’aux documentaires stimulants pour le 
milieu éducatif. 

Films d’animation d’auteur : L’ONF a un attrait particulier pour les productions stimulantes que signent 
des apprentis ou des maîtres du genre. L’utilisation de techniques d’animation, telle la stéréoscopie, 
et de concepts expérimentaux audacieux donne des œuvres de passion empreintes d’humour, de 
fantaisie, de romanesque et d’imagination, autant de qualités prisées par l’ONF, qui voit l’animation 
comme un genre et une technique cinématique à la fois. 
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Médias communautaires : L’ONF veut mettre des outils créatifs au service des communautés et 
susciter le dialogue sur des enjeux importants pour la société canadienne. De tels projets doivent être 
enracinés dans une communauté précise et stimuler la cohésion sociale et un dialogue authentique. 

Fictions alternatives : L’ONF expérimente des créneaux inédits comme les nouvelles formes de récit 
cinématographique, dont les films dramatiques à petit budget et les scénarios improvisés. Dans le 
domaine, il fusionne le monde du documentaire à vocation sociale et la fiction originale pour réinventer 
la forme et produire un cinéma percutant.

Nouveaux médias : L’ONF travaille avec divers partenaires afin de définir un nouveau langage pour les 
œuvres interactives multiplateformes, en mettant à profit leurs caractéristiques uniques pour trouver 
de nouvelles façons de raconter. Ce faisant, il élabore de nouveaux modèles de production et de 
distribution et, avec des partenaires publics et privés, cherche de nouveaux modes pour financer les 
multiplateformes servants aux documentaires, aux médias communautaires, aux fictions alternatives 
et à l’animation d’auteur.

Coproduction avec des entreprises du secteur privé canadien : La participation financière de l’ONF, 
en tant que producteur et distributeur de films du secteur public du Canada, varie de 30 à 49 % du 
budget global d’une production. En sa qualité d’organisme intégré de production et de distribution, 
l’ONF offre des services de postproduction, l’accès à ses archives audiovisuelles ainsi que de vastes 
réseaux de distribution au Canada et à l’étranger. L’ONF travaille en étroite collaboration avec les 
producteurs de documentaires, de nouveaux médias, de fictions alternatives et de films d’animation 
de toutes les régions du pays, créant des œuvres qui explorent des enjeux vitaux tels que les conflits 
mondiaux, les droits de la personne, les changements climatiques, la santé et l’éducation, pour n’en 
nommer que quelques-uns. Pour obtenir de plus amples renseignements, veuillez communiquer avec 
le centre de production de l’ONF le plus près.

Critères : Afin de s’assurer que sa production annuelle s’inscrit dans le cadre de sa mission – films 
pertinents sur le plan social et films innovateurs, lesquels traduisent le Canada aux gens d’ici –, l’ONF 
a établi les critères suivants pour analyser les propositions soumises : 

• talent et vision créatrice du ou de la cinéaste; 

• originalité du concept et de l’approche; 

• authenticité et diversité des voix; 

• potentiel cinématographique et narratif du projet; 

• articulation claire du public visé;  

• pertinence sociale;

• viabilité du projet (sur les plans de l’accessibilité, de l’échéancier et du budget);

• respect des normes éthiques de l’ONF.

Ces critères seront mis à jour cette année. Veuillez consulter le site Web de l’ONF.

Soumission d’une proposition en développement ou en production : Tout citoyen canadien ou 
résident permanent du Canada peut soumettre une proposition à l’ONF. Les propositions sont 
reçues directement au centre de production du Programme anglais ou du Programme français 
de votre région, à n’importe quel moment de l’année, et aucun formulaire de demande n’est 
nécessaire. Il est également possible de communiquer avec un producteur ou une productrice  
de votre région pour discuter de votre idée et en évaluer la pertinence.
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Documents à soumettre:

• proposition de deux à quatre pages décrivant l’histoire que vous désirez raconter, vos 
raisons de la raconter, votre point de vue, une idée du style et de l’approche envisagés, et 
un aperçu du public visé; 

• maquette du film, si vous en avez une; 

• curriculum vitæ faisant état de votre expérience et de votre formation en production 
cinématographique et vidéo; 

• DVD d’œuvres antérieures ou portfolio comprenant des esquisses représentatives de votre 
travail d’artiste, dans le cas d’une proposition de film d’animation. 

Les propositions peuvent être acheminées par télécopieur, par courriel ou par la poste aux 
personnes-ressources énumérées dans la prochaine section. 

Distribution
Acquisitions : L’ONF travaille également avec les producteurs indépendants en faisant l’acquisition de 
documentaires et de films d’animation canadiens qui s’inscrivent dans l’esprit de sa vaste collection et 
présentent d’évidentes perspectives commerciales (productions uniques ou séries). Nous recherchons 
des productions récentes ou des projets de développement pour lesquels les droits sont disponibles.

Soumission d’une proposition d’acquisition : Les productrices et les producteurs désireux de 
soumettre une demande doivent préparer un dossier de présentation et le faire parvenir à notre 
bureau de Montréal. À noter que les dossiers peuvent nous être acheminés tout au long de 
l’année.

Mme Mireille Potvin  
Office national du film du Canada  
3155, chemin de la Côte-de-Liesse  
Montréal QC  H4N 2N4 
Téléphone : 514 283-9450 
Courriel : m.potvin@onf.ca

Le dossier de présentation devra inclure : 

• deux copies VHS ou DVD du film; 

• le matériel promotionnel, s’il y a lieu; 

• une description du film; 

• le public visé et l’historique des ventes; 

• les droits disponibles par marché et par territoire; 

• un échantillon représentatif de l’ensemble des épisodes (séries uniquement). 

PrOGrammes de l’OFFiCe naTiOnal du Film 

Filmmaker Assistance Program 
Le Filmmaker Assistance Program (FAP) du Programme anglais vise à aider les cinéastes 
indépendants prometteurs à mener à bien leurs films ou vidéos en leur offrant services techniques 
et soutien. Les personnes désireuses de s’en prévaloir doivent avoir la citoyenneté canadienne ou 

mailto:m.potvin@onf.ca
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être résidentes permanentes au Canada, et leurs projets doivent correspondre au mandat de l’ONF, 
répondre à ses objectifs culturels et sociaux, être originaux et innovateurs sur les plans du style et 
du contenu, et promouvoir des points de vue sous-représentés. Pour obtenir les lignes directrices du 
FAP ou un formulaire de demande, veuillez visiter le site de l’ONF ou communiquer avec le centre de 
production de l’ONF le plus près.

Aide au cinéma indépendant (Canada)
Le programme Aide au cinéma indépendant (Canada) (ACIC) du Programme français apporte une 
aide à la production de documentaires de langue française en provenance de l’ensemble du pays, 
l’accent étant mis sur les films innovateurs sur le plan de la forme ou du contenu et dont l’existence 
pourrait être autrement compromise. L’aide peut être sous forme de prêt d’équipement et de services 
techniques en production et en postproduction. Pour en savoir plus sur les critères de sélection de 
l’ACIC et sur la façon de présenter une demande dans votre région, veuillez consulter le prospectus 
de l’ACIC, que vous pouvez télécharger en format PDF (Acrobat) à l’adresse http://www.onf-nfb.gc.ca/
medias/download/documents/pdf/acic.pdf ou communiquer avec le studio du Programme français le 
plus près.

Programme d’aide à la formation équité
Le Programme d’aide à la formation équité est un programme d’aide à la formation visant à soutenir 
le développement professionnel d’artisans issus de groupes ciblés, c’est-à-dire les personnes 
handicapées, autochtones et membres de minorités visibles, en film et en vidéo. Pour en savoir plus, 
veuillez communiquer avec le centre de production de l’ONF le plus près.

PrOGrammes VisanT les CinÉasTes de la relèVe

L’ONF est fier de ses divers programmes qui facilitent la transition entre l’école de formation en 
cinéma et les premières armes professionnelles. Ces programmes visent à encourager les cinéastes 
de la relève et à aider les nouveaux artistes à découvrir leur voix en milieu professionnel. Voici les 
programmes offerts actuellement.

Animation Hothouse
house immerse huit cinéastes d’animation prometteurs  issus de différentes régions du Canada dans 
les studios de l’animation anglaise de l’ONF où, pendant 12 semaines, ils bénéficient de l’aide et 
des conseils des experts en création de l’ONF pour réaliser, de la conception au lancement, un très 
court métrage d’animation. L’objectif du programme est de concevoir des méthodes d’animation 
plus rapides et plus souples qui exaltent les formes de métrages les plus courtes tout en maintenant 
les hauts niveaux créatif et technique qui ont fait la marque de l’ONF. Pour de plus amples 
renseignements, communiquez avec le studio animation du programme anglais.

Cinéaste recherché(e)
Cinéaste recherché(e) donne aux animateurs et animatrices francophones de la relève la possibilité de 
réaliser leur premier film professionnel et de développer une démarche créatrice unique. 

Atelier documentaire Doc Shop
Il s’agit d’un programme de formation documentaire approfondi destiné aux étudiantes et étudiants 
inscrits à des programmes médiatiques de niveau collégial ou universitaire à Montréal et à Ottawa. 
Les participantes et participants sélectionnés suivent un atelier intensif de trois jours à l’ONF et 
réalisent un documentaire de quatre minutes sur un thème d’intérêt local. Les documentaires retenus 

http://www.onf-nfb.gc.ca/medias/download/documents/pdf/acic.pdf
http://www.onf-nfb.gc.ca/medias/download/documents/pdf/acic.pdf


13

sont ensuite diffusés à CBC News at Six à Montréal et Ottawa. Pour de plus amples renseignements, 
veuillez communiquer avec le Centre du Québec du Programme anglais.

First Person Digital 
First Person Digital (FPD) est un programme de formation destiné aux réalisatrices de la relève qui 
s’intéressent  à l’art du documentaire et au récit adapté aux plateformes multiples. La participation 
au programme FPD prépare les futures créatrices à se tailler une place dans le paysage du contenu 
narratif en mutation tout en leur offrant l’environnement et les outils nécessaires pour réaliser, avec 
le soutien de l’ONF et de ses précieux partenaires, des documentaires d’opinion de court métrage 
destinés aux plateformes numériques. FPD informe et inspire les créatrices primées de demain 
en favorisant les échanges avec les plus grands talents du milieu du cinéma et du nouveau média 
d’aujourd’hui. Pour de plus amples renseignements, communiquer avec le Centre du Québec du 
Programme anglais.

Making Music
Making Music est un programme de formation visant la réalisation de courts métrages expérimentaux 
non narratifs sur la musique. Ce projet réunit cinq cinéastes et cinq musiciens, tous de la relève 
montréalaise. Ensemble, ils créent des documentaires expérimentaux dans le cadre desquels les 
cinéastes sont encouragés à trouver un mode d’expression cinématographique en harmonie avec les 
paysages sonores créés par les musiciens. Pour de plus amples renseignements, communiquer avec 
le Centre du Québec du Programme anglais.

CitizenShift et Parole Citoyenne 
Inspirées du légendaire programme Société nouvelle, de l’ONF, les plateformes Web communautaires 
Parole citoyenne et CitizenShift donnent lieu à des commandes passées à un vaste éventail de 
cinéastes de la relève engagés. Pour de plus amples renseignements, veuillez visiter les sites  
http://citizen.nfb.ca et http://citoyen.onf.ca/

Mentorat
L’ONF offre  de façon continue des ateliers de maître et d’autres types d’ateliers destinés au grand 
public et aux cinéastes de la relève. Ces événements ont lieu dans ses médiathèques de Montréal 
et de Toronto, ainsi que dans diverses communautés du pays. L’information sur ces ateliers est 
accessible par le biais du Cinéclub ONF, notre programme d’adhésion gratuit. Pour en savoir plus, 
veuillez visiter le site Web de l’ONF.

Les studios motorisés Wapikoni
Au Québec, le studio audiovisuel Wapikoni mobile, créé par la cinéaste Manon Barbeau de concert 
avec l’ONF, se rend dans les communautés autochtones pour initier les jeunes aux technologies 
numériques et les inviter à exprimer leur créativité et leur opinion sur les enjeux qui les préoccupent 
en réalisant leur propre film. L’aventure Wapikoni mobile a vite débouché sur un volet urbain, Vidéo 
Paradiso, à l’intention des enfants de la rue à Montréal et à Québec. Pour en savoir plus, veuillez 
visiter http://www3.onf.ca/aventures/wapikonimobile.

Calling Card
Créé en partenariat avec TVOntario (TVO), le programme Calling Card vise à aider les producteurs et 
les réalisateurs de la relève ontarienne qui sont prêts à créer un premier documentaire d’une demi-
heure pour la télévision. Cette « carte de visite » leur donne l’occasion de se perfectionner dans leurs 
métiers respectifs et de démontrer leur savoir-faire et leur capacité de réaliser des projets d’une 

http://citizen.nfb.ca
http://citoyen.onf.ca/
http://www3.onf.ca/aventures/wapikonimobile
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durée qui permette leur diffusion télévisuelle et leur mise en marché. Une fois terminés, les films sont 
présentés en primeur à l’émission de TVO, The View from Here, pour mettre en valeur le talent des 
créateurs, et bénéficient du soutien permanent du Marketing et de la Distribution de l’ONF. Pour de 
plus amples renseignements, communiquer avec le Centre de l’Ontario du Programme anglais.

Second Stories
Inspiré du projet First Stories et mis sur pied en partenariat avec CBC et Aboriginal Peoples Television 
Network (APTN), le projet Second Stories invite les cinéastes de la relève autochtone à créer un 
documentaire de 30 minutes. Bénéficiant d’une formation intense et de mentorat, les cinéastes 
choisis sont jumelés à un producteur de l’ONF qui les aide à concrétiser leur vision. Ce partenariat 
avec la CBC et APTN vise à développer les talents et l’expertise d’Autochtones en production 
cinématographique et télévisuelle. Pour de plus amples renseignements, communiquer avec le Centre 
des Prairies et le Centre du Nord-Ouest du Programme anglais. 

Nunavut Animation Lab
S’adressant à la relève du Nunavut, ce programme de formation résulte de la collaboration entre 
l’Inuit Broadcasting Corporation et l’ONF, avec le concours des instances suivantes : The Banff 
Centre, APTN, l’Institut national des arts de l’écran, le Nunavut Film Development Corporation et le 
Gouvernement du Nunavut. Pour de plus amples renseignements, communiquer avec le Centre des 
Prairies du Programme anglais.

POur ObTenir des renseiGnemenTs 

L’ONF a des centres de production partout au pays : à Vancouver, à Edmonton, à Winnipeg, à Toronto, 
à Montréal et à Halifax pour le Programme anglais, et à Montréal, à Moncton et à Toronto pour le 
Programme français. Les cinéastes et les producteurs sont invités à communiquer avec le centre de 
production le plus près pour en savoir plus sur les programmes décrits ci-dessus.

Numéro sans frais (national) : 1 800 267-7710

Site Web : www.onf.ca

PrOGramme anGlais 
Cindy Witten 
Directrrice générale, Programme anglais 
Bureau central 
Téléphone : 514 283-9501 
Télécopieur : 514 496-5106

studio d’animation 
Producteur exécutif : David Verrall 
3155, chemin de la Côte-de-Liesse 
Montréal QC  H4N 2N4 
Téléphone : 514 283-9571 
Télécopieur : 514 283-3211 
Courriel : animation@onf.ca

Centre du Québec 
Productrice exécutive : Ravida Din 
3155, chemin Côte-de-Liesse 
Montréal QC  H4N 2N4 
Téléphone : 514-496-2216 
Télécopieur : 514-283-5487 
Courriel : quebeccentre@onf.ca 

Centre de l’Ontario 
Productrice exécutive : Silva Basmajian 
150, rue John 
Toronto ON  M5V 3C3 
Téléphone : 416 973-6856 
Télécopieur : 416 973-9640 
Courriel : ontario@onf.ca

www.onf.ca
mailto:animation@onf.ca
mailto:Quebeccentre@nfb.ca
mailto:ontario@onf.ca
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Centre des Prairies 
Producteur exécutif : Michael Scott 
136, avenue Market, bureau 300 
Winnipeg MB  R3B 0P4 
Téléphone : 204 983-3160 
Télécopieur : 204 983-0742 
Courriel : prairie@onf.ca

Centre du nord-Ouest 
Producteur exécutif : David Christensen 
10815, 104e Avenue, bureau 100 
Edmonton AB  T5J 4N6 
Téléphone : 780 495-3013 
Télécopieur : 780 495-6412 
Courriel : northwest@onf.ca

Centre du Pacifique et du yukon 
Productrice exécutive : Tracey Friesen 
1385, 8e Avenue Ouest, bureau 200 
Vancouver BC  V6H 3V9 
Téléphone : 604 666-3838 
Télécopieur : 604 666-1569 
Courriel : pacific@onf.ca

Centre de l’atlantique 
Producteur exécutif : Kent Martin 
Queen’s Court, 2e étage 
5475, Spring Garden Road, bureau 201 
Halifax NS  B3J 3T2 
Téléphone : 902-426-7351 
Télécopieur : 902-426-8901 
Courriel : atlantic@onf.ca

bureau CenTral  
3155, chemin de la Côte-de-Liesse 
Montréal QC  H4N 2N4

Adresse postale 
Case postale 6100, succ. Centre-ville 
Montréal QC  H3C 3H5

PrOGramme FranÇais 
Monique Simard 
Directrice générale, Programme français 
Bureau central 
Téléphone : 514 283-9285 
Télécopieur : 514 283-6403

studio animation et Jeunesse 
Producteur exécutif : René Chénier 
3155, chemin de la Côte-de-Liesse 
Montréal QC  H4N 2N4 
Téléphone : 514 283-9801 
Télécopieur : 514 283-4443 
Courriel : animationjeunesse@onf.ca

studio du Québec 
Producteur exécutif : vacant 
3155, chemin de la Côte-de-Liesse 
Montréal QC  H4N 2N4 
Téléphone : 514 496-1171 
Télécopieur : 514 283-7914 
Courriel : studioq@onf.ca 
et 
94, rue Dalhousie 
Québec QC  G1K 4B8 
Téléphone : 418 649-6377 
Télécopieur : 418 649-6379

studios acadie et studio Ontario et Ouest  
Producteur exécutif : Jacques Turgeon 
95, rue Foundry, bureau 100 
Place Heritage 
Moncton NB  E1C 5H7 
Téléphone : 506 851-6104 
Télécopieur : 506 851-2246 
Courriel : studioacadie@onf.ca 
et 
150, rue John 
Toronto ON  M5V 3C3 
Téléphone : 416 973-0907 
Télécopieur : 416 973-2246 
Courriel : studioontarioetouest@onf.ca

mailto:prairie@onf.ca
mailto:northwest@onf.ca
mailto:pacific@onf.ca
mailto:atlantic@onf.ca
mailto:animationjeunesse@onf.ca
mailto:studioq@onf.ca
mailto:studioacadie@onf.ca
mailto:studioontarioetouest@onf.ca
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sOCiÉTÉ radiO-Canada
La Société Radio-Canada (SRC) est une société d’État créée en vertu d’une loi du Parlement. Elle est 
régie par la Loi sur la radiodiffusion de 1991 et soumise aux règlements du Conseil de la radiodiffusion 
et des télécommunications canadiennes (CRTC). Il s’agit de la plus grande institution culturelle du 
Canada. À titre de radiodiffuseur public du Canada, la SRC offre des services en français et en anglais, 
et est responsable devant tous les Canadiens et Canadiennes. La SRC présente aux Canadiens et 
Canadiennes des histoires qui reflètent les réalités et la diversité de leur pays; elle présente l’actualité 
et les enjeux qui les intéressent; elle soutient les arts et la culture au pays; enfin elle jette des ponts 
entre les Canadiens, les régions et les deux communautés linguistiques.

FOnds POur le dÉVelOPPemenT de PrOJeTs d’ÉmissiOns de TÉlÉVisiOn

À l’échelle du réseau national, la SRC participe au développement d’un nombre important de 
propositions d’émissions présentées par des producteurs d’un peu partout au Canada, et ce, par 
l’intermédiaire de ses services responsables respectivement des nouvelles et actualités et des arts et 
variétés. La SRC soutient financièrement le développement de projets tout au long de l’année. C’est donc 
dire qu’il n’y a pas de date limite pour présenter une demande. Le nombre et le type des projets mis en 
œuvre d’une année à l’autre varient selon les exigences changeantes de la programmation à la SRC.

Pour obtenir des renseignements
Site Web : www.cbc.ca/independentproducers

Pour obtenir de plus amples renseignements sur les activités de développement d’émissions de 
nouvelles et d’actualités à la SRC, veuillez communiquer avec :

Heather Marshall 
Directrice, Gestion des affaires, des droits et du contenu  
Module Documentaires, actualités et divertissements factuel 
Réseau anglais 
C.P. 500, succursale A 
Toronto ON  M5W 1E6 
Bureau 5A304 
Téléphone : 416 205-2414

Pour les activités de développement d’émissions sur les arts et les variétés :

Susan Kelly 
Directrice, Gestion des affaires, des droits et du contenu  
English TV, Arts & Entertainment 
Réseau anglais 
C.P. 500, succursale A 
Toronto ON  M5W 1E6 
Bureau 7C304 
Téléphone: 416 205-2957 

http://www.cbc.ca/independentproducers
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Pour obtenir de plus amples renseignements sur les activités de développement d’émissions sur 
les arts et d’émissions de variétés à la SRC (dramatiques, arts de la scène, variétés, sciences et 
émissions pour enfants), veuillez communiquer avec :

Fred Fuchs 
Directeur exécutif 
TV Arts and Entertainment 
Réseau anglais 
C.P. 500, succursale A 
Toronto ON  M5W 1E6 
Téléphone : 416 205-6798

Cécile Bellemare 
Directrice des émissions Jeunesse et Famille 
Télévision française 
C.P. 6000, succ. centre-ville 
Montréal QC  H3C 3A8 
Téléphone : 514 597-5252

Francine Allaire 
Directrice des émissions dramatiques et longs métrages 
Télévision française 
C.P. 6000, succ. centre-ville 
Montréal QC  H3C 3A8 
Téléphone : 514 597-4888

Bev Kirshenblatt 
Directrice, relations gouvernementales 
Téléphone : 613 288-6191 
Télécopieur : 613 288-6223

Luc Grenier 
Directeur des émissions sportives 
Services français 
C.P. 6000, succ. centre-ville 
Montréal QC  H3C 3A8 
Téléphone : 514 597-5464

Dominique Chaloult 
Directrice des émissions Culture et Variétés 
Télévision française 
C.P. 6000, succ. centre-ville 
Montréal QC  H3C 3A8 
Téléphone : 514 597-5432

Marie-Sylvie Lefebvre 
Directrice des acquisitions 
Télévision française 
C.P. 6000, succ. centre-ville 
Montréal QC  H3C 3A8 
Téléphone : 514 597-4730
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reGiOnal PrOGram deVelOPmenT Fund (anCiennemenT TransCanada)

En 2001, la Télévision anglaise de Radio-Canada (CBC Television) a créé le Fonds de développement 
TransCanada, qui a permis une injection de cinq millions de dollars supplémentaires sur cinq ans dans 
le développement de la programmation télévisuelle dans les diverses régions du Canada. Le Fonds 
vient en aide à la conception et au démarrage de nouveaux concepts d’émissions pour la télévision 
et le multiplateformes à l’extérieur de Toronto. En 2006, les règles ont été révisées et le Fonds a été 
renommé le Regional Program Development Fund (RPDF).

CBC Television invite les producteurs indépendants à soumettre des propositions d’émissions qui 
pourraient être financées. Le Fonds peut servir au développement de concepts, d’émissions pilotes, 
de scénarios, de même qu’à la planification budgétaire et financière. Il peut aussi servir à soutenir des 
initiatives dans le cadre de concours, de projets d’apprentissage et de prix.

Le Fonds a été conçu pour appuyer une programmation qui reflète la riche diversité régionale du pays 
pour la faire connaître aux Canadiens. C’est pourquoi le financement sera accordé en priorité aux 
projets qui reflètent de manière tangible une ou plusieurs régions pour un auditoire national, et toutes 
les catégories d’émissions sont admissibles.

Contacts régionaux
Andrew Cochran 
Directeur régional de la Télévision 
Région de l’Atlantique 
Téléphone : 902 420-4005

Mahalia Verna 
Gestionnaire, développement des émissions 
Région centrale du Canada 
Téléphone : 514 597-6355

Johnny Michel 
Premier directeur de la programmation réseau 
Colombie-Britannique 
Téléphone : 604 662-6330

John Agnew 
Directeur régional, radio et télévision  
Service du Nord 
Téléphone : 867 920-5431

Donna Wicks 
Développement des émissions 
St. John’s 
Téléphone : 709 576-5010

Carl Karp 
Producteur exécutif régional 
Développement des émissions 
Prairies 
Téléphone : 204 788-3753
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COnseil des arTs du Canada
Le Conseil des Arts du Canada (CAC) est un organisme autonome créé par le Parlement en 1957 afin 
de favoriser et de promouvoir les arts. Il offre de l’aide financière aux artistes des arts médiatiques au 
moyen d’une variété de programmes.

Le Service des arts médiatiques du CAC appuie les artistes en début de carrière, les artistes à mi-
carrière, et les artistes établis qui œuvrent dans les domaines du film, de la vidéo, des nouveaux 
médias et de l’audio. Les subventions accordées viennent en aide aux artistes indépendants qui 
utilisent les arts médiatiques comme mode d’expression artistique. Les subventions permettent aux 
artistes d’expérimenter avec la forme, le contenu ou les diverses technologies. Les candidats doivent 
être citoyens canadiens ou résidents permanents du Canada.

Les programmes du CAC n’appuient pas les commandes d’œuvres, les projets éducatifs, les projets 
de promotion, les projets industriels, les émissions pilotes pour la télévision ou les émissions de la 
télévision générale. Tous les programmes du CAC sont accessibles aux artistes autochtones et à ceux 
des diverses communautés culturelles et régionales du Canada.

Un artiste en début de carrière est un artiste qui a moins de trois ans de pratique ou fait une demande 
pour une première œuvre et qui a achevé sa formation de base.

Un artiste à mi-carrière est un artiste qui pratique son art depuis au moins trois ans et qui a créé plus 
d’une œuvre indépendante ayant été rendue publique dans un contexte professionnel.

Un artiste établi est un artiste qui pratique son art depuis au moins sept ans et qui a créé ou rendu 
public un corpus d’œuvres indépendantes dans un contexte professionnel.

Est considéré comme indépendant un projet conçu par l’artiste, qui en constitue l’élément moteur et 
qui en assure le plein contrôle éditorial et créatif.

subVenTiOns auX arTisTes des arTs mÉdiaTiQues

Subventions aux artistes du cinéma et de la vidéo
Ce programme appuie les artistes canadiens qui utilisent le cinéma et la vidéo comme mode 
d’expression artistique. Ce programme comprend trois volets :

Les Subventions de recherche/création offrent aux artistes du cinéma et de la vidéo des possibilités 
de renouvellement créatif, d’expérimentation, de perfectionnement professionnel et de recherche. Le 
montant des subventions varie entre 3 000 $ et 60 000 $ pour les artistes à mi-carrière et établis, et 
entre 3 000 $ et 20 000 $ pour les artistes en début de carrière.

Les Subventions de production couvrent les coûts directs de production et de postproduction 
de films et de vidéos d’auteur, jusqu’à concurrence de 60 000 $ pour les artistes à mi-carrière et 
établis, et jusqu’à 20 000 $ pour les artistes en début de carrière. Seuls les réalisateurs peuvent faire 
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une demande; les producteurs ne sont pas admissibles. Les candidats peuvent travailler avec un 
producteur, mais l’artiste-réalisateur doit maintenir le plein contrôle éditorial et créatif du projet.

Les Subventions de scénarisation s’adressent aux artistes à mi-carrière et aux artistes établis 
et couvrent les coûts directs de scénarisation (y compris les coûts de recherche dans le cas de 
documentaires d’auteur). Le montant des subventions varie entre 3 000 $ et 20 000 $. Les scénaristes 
sont admissibles à condition qu’ils aient déjà travaillé avec des artistes établis ou à mi-carrière du 
cinéma ou de la vidéo, et qu’au moins un de leurs scénarios ait été utilisé dans une production 
indépendante par un artiste établi ou à mi-carrière du cinéma ou de la vidéo.

Dates limites : 1er octobre et 1er mars  
Agente de programme : Marie-France Thérien (artistes francophones) 
Agent de programme : Ian Reid (artistes anglophones établis et à mi-carrière) 
Agent/Agente de programme : À déterminer (artistes anglophones en début de carrière)

Subventions aux artistes des nouveaux médias et de l’audio et résidences en nouveaux 
médias
Ce programme appuie les artistes canadiens qui utilisent les nouveaux médias et l’audio comme 
mode d’expression artistique. Ce programme comprend trois volets :

Les Subventions de recherche permettent aux artistes établis de s’offrir du temps pendant lequel ils 
peuvent effectuer des recherches et élaborer des idées, des concepts et des projets; expérimenter 
des outils et des technologies; collaborer avec des spécialistes pour acquérir des connaissances 
et des compétences; réaliser d’autres activités liées à leur développement créatif et/ou à leur 
perfectionnement professionnel et personnel. Le montant des subventions varie entre 3 000 $ et 
20 000 $.

Les Subventions de réalisation couvrent les coûts directs de réalisation (y compris les étapes de la 
recherche et du développement créatif) menant à des œuvres d’art terminées. Les artistes établis 
peuvent demander jusqu’à 60 000 $ et les artistes en début de carrière peuvent demander jusqu’à 
20 000 $.

Les Résidences en nouveaux médias encouragent la collaboration fructueuse et l’échange 
de connaissances entre des artistes établis et d’autres secteurs de la société engagés dans 
les technologies nouvelles ou émergentes. Ce volet aide aussi les artistes à se développer 
professionnellement par des contacts avec divers types d’expertise. Il appuie les projets qui offrent 
un avantage mutuel aux artistes et aux organismes qui les accueillent. Le programme offre deux types 
de résidences : Résidences en recherche (jusqu’à 30 000 $) et Résidences en réalisation (jusqu’à 
60 000 $).

Dates limites : 1er octobre et 1er mars  
Agente de programme : Marie-France Thérien

Subventions aux artistes autochtones des arts médiatiques
Ce programme offre aux artistes autochtones des subventions qui les aident à faire avancer leur 
carrière d’artistes des arts médiatiques et à réaliser des œuvres d’arts médiatiques indépendantes 
(film, vidéo, nouveaux médias et audio). Ce programme comprend deux volets :

• Les Subventions de développement créatif couvrent les coûts liés aux activités de recherche, 
de rédaction de scénarios et d’élaboration de concept, à l’expérimentation des techniques des 
arts médiatiques et au perfectionnement professionnel en arts médiatiques, ce qui comprend 
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notamment la formation, les ateliers, les résidences, les services de mentors et les stages. 
Le montant de la subvention varie entre 3 000 $ et 20 000 $ pour les artistes établis, et entre 
3 000 $ et 10 000 $ pour les artistes en début de carrière.

• Les Subventions de réalisation couvrent les frais de réalisation et de postproduction. Le 
montant de la subvention pour les artistes établis peut aller jusqu’à 60 000 $ pour un film ou 
une bande vidéo, jusqu’à 35 000 $ pour une œuvre audio et jusqu’à 60 000 $ pour une œuvre 
en nouveaux médias. Pour les artistes en début de carrière, le montant de la subvention peut 
atteindre 20 000 $ pour un film, une bande vidéo ou une œuvre en audio ou en nouveaux 
médias. 

Date limite : 1er avril  
Agent de programme : Ian Reid

Subventions de voyage aux professionnels des arts médiatiques
Ce programme aide les artistes professionnels indépendants des arts médiatiques du Canada à se 
rendre à des activités importantes pour l’avancement de leur pratique artistique ou de leur carrière qui 
se déroulent à l’extérieur de leur région. Ce programme comporte deux volets : 

Volet 1 : Subventions de voyage aux artistes des arts médiatiques

• Voyages de présentation : Ce soutien permet aux artistes indépendants d’accompagner leurs 
œuvres indépendantes et de répondre à des invitations à présenter celles-ci à des expositions 
ou à des festivals reconnus au Canada ou à l’échelle internationale. 

• Voyages de perfectionnement professionnel : Ce soutien permet aux artistes indépendants de 
participer à des ateliers, à des résidences, à des symposiums, à des conférences ou à d’autres 
activités de perfectionnement professionnel.

Volet 2 : Subventions de voyage aux critiques et aux commissaires indépendants des arts médiatiques

• Voyages de recherche : Ce soutien permet aux critiques et aux commissaires indépendants 
d’entreprendre un programme de recherche ou de visiter un atelier ou des lieux de diffusion.

• Voyages de perfectionnement professionnel : Ce soutien permet aux critiques et aux 
commissaires indépendants de participer à des ateliers, à des résidences, à des symposiums, 
à des conférences ou à d’autres activités de perfectionnement professionnel.

• Voyages de présentation : Ce soutien permet aux commissaires indépendants d’assister à la 
présentation d’un programme ou d’une exposition d’œuvres indépendantes de professionnels 
canadiens des arts médiatiques dont ils ont assuré la préparation.

Les candidats peuvent demander un montant de 500 $, 1 000 $, 1 500 $, 2 000 $ ou 2 500 $ selon la 
distance à parcourir (les montants de 2 000 $ et de 2 500 $ sont réservés aux candidats qui se rendent 
à l’étranger ailleurs qu’aux États-Unis et qu’en Europe ou qui se rendent dans le Nord canadien ou qui 
en proviennent).

Date limite : en tout temps 
Agent/Agente de programme : à déterminer
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subVenTiOns auX OrGanismes de PrOduCTiOn en arTs mÉdiaTiQues

Aide aux organismes de production en arts médiatiques
Ce programme accorde des subventions de fonctionnement aux organismes d’arts médiatiques 
canadiens sans but lucratif qui sont dirigés par des artistes. Le montant de l’aide approuvé par le CAC 
couvre une ou deux années. Les organismes qui reçoivent une aide annuelle ou pluriannuelle peuvent 
également obtenir une aide à l’acquisition d’équipement. Le programme comporte trois niveaux de 
financement : Niveau 1– Aide au démarrage; Niveau 2– Aide annuelle au fonctionnement; Niveau 3– 
Aide pluriannuelle au fonctionnement.

Les organismes subventionnés fournissent un soutien continu pour les activités de création et 
de production de films, de vidéos, d’œuvres des nouveaux médias et d’œuvres audio d’artistes 
canadiens des arts médiatiques en donnant à ceux-ci accès à des services, à des installations et à de 
l’équipement de production et de postproduction; en offrant des programmes de financement ou de 
soutien pour les activités de production/coproduction, les résidences, la commande d’œuvres et/ou 
la production, ainsi que des occasions de perfectionnement professionnel (telles que des ateliers); 
en fournissant d’autres services, installations ou activités qui font avancer la création et la production 
d’œuvres d’arts médiatiques indépendantes par des artistes canadiens.

Date limite : 1er octobre  
Agent/Agente de programme : à déterminer

Développement organisationnel en arts médiatiques : subventions pour de nouvelles 
initiatives, de nouveaux modèles et des organismes émergents   
Ce  programme répond à deux objectifs : 

• accorder à des organismes canadiens qui ne reçoivent pas de subventions de fonctionnement 
en arts médiatiques et à des collectifs canadiens sans but lucratif des subventions annuelles 
couvrant les frais liés à l’administration et aux activités dans le domaine des arts médiatiques;

• servir de point d’entrée aux nouveaux organismes présentant une demande dans le cadre des 
programmes de soutien au fonctionnement en arts médiatiques.

Ce programme vise à aider les organismes et les collectifs canadiens qui mettent sur pied ou offrent 
des activités destinées à soutenir la pratique des arts médiatiques, l’accent étant mis sur l’excellence 
de ces activités en vue :

• d’appuyer la recherche, la création, le développement, la production, la diffusion et/ou la 
distribution d’œuvres d’arts médiatiques indépendantes par des artistes canadiens; 

• d’appuyer le perfectionnement artistique et professionnel des artistes canadiens en arts 
médiatiques; 

• d’offrir d’autres services, installations ou activités qui font avancer la pratique indépendante 
des arts médiatiques canadiens.

La subvention maximale prévue dans le cadre de ce programme est de 40 000 $ par année. Il est à 
noter qu’il est possible que le montant consenti soit inférieur à celui demandé. Aucune aide financière 
n’est accordée rétroactivement. 

Date limite : 1er novembre 
Agent/Agente de programme : à déterminer
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Subventions d’aide aux projets de développement
Ce programme soutient des projets de durée limitée entrepris par des organismes, des groupes ou 
des collectifs canadiens à but non lucratif gérés par des artistes, qui visent à accroître les possibilités 
de production d’œuvres indépendantes en arts médiatiques par des artistes canadiens. Les projets 
doivent aussi répondre à des besoins de production précis dans les communautés que les candidats 
servent ou qu’ils ont l’intention de servir. Les candidats sont encouragés à travailler en collaboration 
avec d’autres organismes, groupes, collectifs, institutions publiques et compagnies à but lucratif pour 
satisfaire à ces besoins.

Les candidats peuvent demander jusqu’à 20 000 $ pour les salaires, les cachets et les frais de voyage 
des techniciens, des artistes et des administrateurs des projets; pour la location d’équipement et de 
salles; pour des services et matériaux techniques. Les subventions peuvent aussi être utilisées pour 
accorder une aide financière directe aux artistes.

Date limite : 1er mai  
Agent de programme : Ian Reid

Programme de commandes d’œuvres d’arts médiatiques
Ce programme soutient les organismes qui commandent des œuvres d’arts médiatiques à des artistes 
canadiens pour les diffuser auprès de publics locaux, nationaux et internationaux. Les subventions 
servent à payer une partie des frais liés à la réalisation et à la diffusion des œuvres commandées. Les 
commandes doivent être confiées à des artistes canadiens qui utilisent des technologies de médias 
telles le cinéma, la vidéo, les nouveaux médias et l’audio comme moyen d’expression artistique. Les 
organismes qui passent une commande peuvent demander un maximum de 100 000 $. Il se peut que 
la subvention ne couvre pas la totalité des dépenses. Les subventions peuvent servir à assumer les 
coûts directs liés à la réalisation tels les cachets des artistes, les honoraires versés aux responsables 
de programmes, aux producteurs délégués ou aux conservateurs, et les frais directs liés à la 
promotion et à la diffusion de l’œuvre.

Date limite : 1er décembre  
Agente de programme : Marie-France Thérien

subVenTiOns À la diFFusiOn des arTs mÉdiaTiQues

Aide annuelle aux organismes de distribution
Le CAC offre une aide annuelle aux organismes canadiens de distribution d’œuvres d’arts médiatiques 
à but non lucratif dirigés par des artistes. Ces organismes doivent démontrer un engagement sérieux 
envers les besoins et les intérêts en matière de distribution des artistes canadiens qui réalisent des 
films, des vidéos, des œuvres en nouveaux médias et des œuvres audio indépendants en rendant 
leurs œuvres accessibles au public et en versant aux artistes un revenu provenant de la location et 
de la vente de leurs œuvres ainsi que de l’octroi de licences. Le montant de la subvention annuelle 
approuvée par le CAC est normalement maintenu pour deux ans. L’aide sert à payer les frais directs 
suivants : activités et services de distribution (y compris l’acquisition); activités et services de 
promotion; administration.

Date limite : 1er novembre  
Agente de programme : Michèle Stanley
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Aide annuelle à la programmation
Ce programme s’adresse aux organismes artistiques canadiens à but non lucratif dirigés par des 
artistes qui présentent au public, dans le cadre d’un programme permanent annuel, des œuvres d’arts 
médiatiques indépendantes réalisées par des artistes canadiens. Les subventions servent à payer les 
frais directement liés à la recherche, à la présentation, aux textes d’interprétation et à l’élargissement 
des publics. Aucun montant minimal ou maximal n’a été fixé pour les subventions demandées ou 
reçues, mais le programme couvre uniquement les frais liés à la programmation d’œuvres d’arts 
médiatiques indépendantes réalisées par des artistes canadiens.

Date limite : 1er mai  
Agente de programme : Michèle Stanley

Aide annuelle aux festivals d’arts médiatiques
Le CAC estime que les festivals d’arts médiatiques contribuent de façon importante à faire mieux 
connaître les artistes indépendants canadiens des arts médiatiques et leurs œuvres. Le CAC est 
d’avis qu’ils jouent un rôle essentiel en mettant le public, les distributeurs, les conservateurs, les 
exposants et les radiodiffuseurs en contact avec ces œuvres d’art et en stimulant le dialogue et les 
échanges entre les artistes et le public. Le CAC soutient les volets indépendants et canadiens de la 
programmation des festivals. Aucun montant minimal ou maximal n’a été fixé pour les subventions. 
Les subventions de ce programme ne s’appliquent qu’aux frais directs de présentation d’œuvres 
d’arts médiatiques indépendantes canadiennes à des festivals qui auront lieu au cours de l’année 
civile qui suit la date limite.

Date limite : 1er novembre  
Agente de programme : Michèle Stanley

Aide annuelle aux cinémathèques
Ce programme favorise les efforts de ces établissements visant le développement, la compréhension 
et l’appréciation des œuvres canadiennes indépendantes d’arts médiatiques. Les subventions sont 
spécifiquement destinées aux activités des cinémathèques se rattachant aux œuvres indépendantes 
d’arts médiatiques canadiens. Aucun montant minimal ou maximal n’a été fixé pour les subventions. 
Normalement, le niveau annuel des subventions approuvées est maintenu pendant deux ans.

Date limite : 1er novembre  
Agente de programme : Michèle Stanley

Subventions d’aide aux projets de diffusion en arts médiatiques
Ce programme aide les organismes et les collectifs d’artistes canadiens à but non lucratif qui veulent 
entreprendre des projets novateurs de durée limitée. Les projets admissibles doivent diffuser au public 
des œuvres d’arts médiatiques indépendantes canadiennes, en vue de former un public de mieux en 
mieux renseigné et de plus en plus engagé et/ou d’élargir le marché canadien et international pour 
ces œuvres. Ils peuvent inclure des activités organisées par des conservateurs professionnels, des 
expositions itinérantes et des activités spéciales de marketing et de développement des publics.

Ces subventions servent à payer des coûts tels que les honoraires du conservateur et de la personne 
responsable de la programmation, le cachet des artistes, les frais de location de films et de vidéos, 
les frais de rédaction et de production du matériel d’interprétation ainsi que les coûts liés à des 
activités de marketing et de développement des publics. Les candidats peuvent demander jusqu’à 
20 000 $ pour les volets Projets de présentation, Projets de circulation, Projets de développement des 
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publics ou Projets de distribution/développement des marchés. Pour le volet Projets de publication, la 
subvention maximale est de 10 000 $.

Dates limites : 1er novembre et 1er mai  
Agente de programme : Michèle Stanley

POur ObTenir des renseiGnemenTs

Conseil des Arts du Canada 
350, rue Albert 
Case postale 1047 
Ottawa ON  K1P 5V8 
Téléphone : 613 566-4414  
Numéro sans frais : 1 800 263-5588  
Télécopieur : 613 566-4409 
Site Web : www.conseildesarts.ca

http://www.conseildesarts.ca
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minisTère du PaTrimOine Canadien
Le ministère du Patrimoine canadien est responsable des politiques et des programmes nationaux 
qui font la promotion d’un contenu canadien, encouragent la participation à la vie culturelle et 
communautaire, favorisent la citoyenneté active et appuient et consolident les liens qui unissent les 
Canadiens et les Canadiennes.

CrÉdiT d’imPôT POur PrOduCTiOn CinÉmaTOGraPhiQue Ou 
maGnÉTOsCOPiQue Canadienne

Le Crédit d’impôt pour production cinématographique ou magnétoscopique canadienne (CIPC) est 
administré conjointement par le Bureau de certification des produits audiovisuels canadiens (BCPAC) 
et l’Agence du revenu du Canada (ARC). Il s’agit d’un crédit d’impôt entièrement remboursable 
qui s’applique aux films et aux vidéos produits par des entreprises canadiennes admissibles et 
imposables et leur appartenant. Ce crédit d’impôt est offert à un taux de 25 % des salaires et 
traitements admissibles versés après 1994. Les salaires et traitements admissibles au crédit d’impôt 
ne peuvent dépasser 60 % du coût net de la production, c’est-à-dire une fois déduit tout montant 
d’aide reçu, tel que certifié par le ministre du Patrimoine canadien. Le crédit d’impôt peut représenter 
jusqu’à 15 % du coût d’une production, déduction faite de l’aide.

Pour être reconnue comme une production canadienne et obtenir un crédit d’impôt par l’entremise 
du BCPAC, une production doit satisfaire aux critères suivants, quant aux postes clés de création 
et aux dépenses du projet. Tout d’abord, le producteur ou la personne qui contrôle l’ensemble de la 
production et en est le principal décideur doit être de nationalité canadienne. Ensuite, la production 
doit cumuler 6 points sur 10 pour les Canadiens qui occupent des postes clés de création :

Réalisateur 2 points

Scénariste 2 points

Artiste principal(e) 1 point

Deuxième artiste principal(e) 1 point

Directeur de la photographie 1 point

Monteur de l’image 1 point

Compositeur de la musique 1 point

Directeur artistique 1 point

TOTal 10 point

De plus, le poste de scénariste ou de réalisateur doit être occupé par un Canadien. Il est également 
obligatoire que l’un des deux artistes principaux soit de nationalité canadienne. Pour satisfaire aux 
exigences de contenu canadien, au moins 75 % du total des coûts des services fournis dans le cadre 
de la production, à l’exception de la rémunération payable au producteur et au personnel de création 
clé, doit être versé relativement à des services fournis à ou par des particuliers qui sont de nationalité 
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canadienne. Au moins 75 % du total des coûts se rapportant à la postproduction, aux travaux de 
laboratoire, la prise de son et au montage de la bande sonore et de l’image, doit avoir été engagé 
relativement à des services fournis au Canada. Les lignes directrices qui s’appliquent aux productions 
d’animation sont sensiblement les mêmes que celles qui concernent les productions de tournage 
en direct, à l’exception de quelques modifications pour tenir compte des pratiques de la production 
d’animation.

Les genres suivants de production, entre autres, ne sont pas admissibles au crédit d’impôt : émission 
d’information, interview-variétés et jeu-questionnaire, événement sportif et remise de prix, télévision 
vérité, production visant à réunir des fonds, pornographie, publicité, production industrielle ou 
d’entreprise, production autre qu’un documentaire qui consiste en totalité, ou presque, en métrage 
d’archives, ou production à laquelle, de l’avis du ministre du Patrimoine canadien, il serait contraire à 
l’intérêt public d’accorder des fonds publics.

Par ailleurs, le crédit d’impôt ne peut être réclamé en même temps que le Crédit d’impôt pour services 
de production cinématographique ou magnétoscopique (CISP).

Le 14 novembre 2003, le gouvernement a annoncé des changements au CIPC. Pour de plus amples 
renseignements, veuillez communiquer avec le BCPAC ou consulter le site Web du ministère des 
Finances à http://www.collectionscanada.gc.ca/webarchives/20071122013830/http://www.fin.gc.ca/
news03/03-058f.html.

Pour obtenir des renseignements
Bureau de certification des produits audiovisuels canadiens 
Ministère du Patrimoine canadien 
25, rue Eddy, 9e étage 
Gatineau QC  K1A 0M5 
Téléphone : 819 934-9830 (région d’Ottawa-Gatineau) 
Numéro sans frais : 1 888 433-2200 
Télécopieur : 819 934-9828 
Courriel : cavco_bcpac@pch.gc.ca  
Site Web : http://www.pch.gc.ca/cavco/index-fra.cfm

CrÉdiT d’imPôT POur serViCes de PrOduCTiOn CinÉmaTOGraPhiQue Ou 
maGnÉTOsCOPiQue

Le Crédit d’impôt pour services de production cinématographique ou magnétoscopique (CISP) fait 
partie de deux programmes qui sont administrés conjointement par le BCPAC et l’ARC. Il s’agit 
d’un mécanisme conçu pour favoriser l’embauche de Canadiens par des entreprises canadiennes 
imposables ou des entreprises étrangères établies en permanence au Canada, dont les activités 
sont consacrées principalement à la production ou aux services de production de films et de 
vidéos. Cette mesure vise à faire du Canada un endroit de choix pour la réalisation de productions 
cinématographiques et magnétoscopiques canadiennes et étrangères. Ces activités de production 
fournissent un apport appréciable à l’économie canadienne.

Le crédit d’impôt équivaut à 16 % des traitements et salaires versés après octobre 1997 à des 
personnes qui résident au Canada ou à des sociétés canadiennes imposables (pour payer les 
employés qui résident au Canada) en contrepartie de services fournis à la production au Canada.  
Il n’y a pas de plafond prévu quant au montant du crédit d’impôt remboursable pouvant être réclamé.

http://www.collectionscanada.gc.ca/webarchives/20071122013830/http://www.fin.gc.ca/news03/03-058f.html
http://www.collectionscanada.gc.ca/webarchives/20071122013830/http://www.fin.gc.ca/news03/03-058f.html
mailto:cavco_bcpac@pch.gc.ca
http://www.pch.gc.ca/cavco/index-fra.cfm
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Les dépenses totales engagées dans la production doivent dépasser un million de dollars. Pour 
les séries télévisées, le coût total de chaque épisode doit être supérieur à 200 000 $, sauf s’il s’agit 
d’épisodes de moins de 30 minutes, auquel cas le coût doit dépasser 100 000 $ par épisode.

Les genres suivants de production, entre autres, ne sont pas admissibles au crédit d’impôt : émission 
d’information, interview-variétés et jeu-questionnaire, événement sportif et remise de prix, télévision 
vérité, production visant à réunir des fonds, pornographie, publicité, production industrielle ou 
d’entreprise.

Par ailleurs, le crédit d’impôt ne peut être réclamé en même temps que le CIPC.

Pour obtenir des renseignements
Veuillez vous référer à la page précédente pour les coordonnées du BCPAC.

PrOGramme des ÉTudes Canadiennes – ÉlabOraTiOn de maTÉriel 
didaCTiQue imPrimÉ, CinÉmaTOGraPhiQue, audiOVisuel eT des nOuVeauX 
mÉdias.

Le Programme des études canadiennes encourage les Canadiens et Canadiennes à mieux connaître 
le Canada, son histoire, ses récits, sa population et ses systèmes de gouvernement. Grâce au 
Concours de financement, le programme appuie des projets qui assureront aux éducateurs et aux 
jeunes Canadiens l’accès à du nouveau matériel didactique de qualité. Les projets doivent porter sur 
un ou plusieurs des thèmes stratégiques et des priorités suivant :

Thèmes stratégiques :

• Études autochtones

• Gouvernance et citoyenneté 

• Langues officielles au Canada 

• Capacités à interpréter l’histoire canadienne 

• Diversité et multiculturalisme au Canada 

Priorités :

• L’esclavage et le mouvement abolitionniste au Canada 

• La formation d’un gouvernement représentatif au Canada 

• Le système de pensionnats indiens au Canada 

Les projets admissibles soutiennent la production de matériel didactique sur le Canada sous les 
formes suivantes : document imprimé, cinématographique, audio ou audiovisuel et nouveaux médias. 
L’élaboration de guides d’apprentissage/de l’enseignant peut aussi être financée.

Pour en savoir plus, y compris la date limite de présentation des demandes, les demandeurs sont 
invités à consulter le site Web du programme, à l’adresse ci-dessous, ou à communiquer directement 
avec les responsables du programme. Comme le financement est réparti dans un cadre compétitif, les 
propositions satisfaisant aux exigences d’admissibilité ne recevront pas nécessairement des fonds.

Avant de présenter une demande, il est recommandé aux demandeurs de communiquer avec un 
agent de programme afin de discuter de leur projet.
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Pour obtenir des renseignements
Programme des études canadiennes 
Ministère du Patrimoine canadien 
12, rue York, 2e étage 
Ottawa ON  K1A 0M5 
Téléphone : 613 998-9030 
Numéro sans frais : 1 877 392-4243 
Télécopieur : 613 998-9008 
Courriel : csp_pec@pch.gc.ca  
Site Web : www.pch.gc.ca/etudescanadiennes

radiOdiFFusiOn auTOChTOne du nOrd

Le programme Radiodiffusion autochtone du Nord (RAN) offre un financement annuel aux sociétés 
de communication du Nord pour la production et la distribution d’émissions de radio et de télévision 
adaptées à la culture qui sont destinées aux Autochtones habitant dans le Nord du Canada.

En 2007-2008, RAN accordera environ 7,9 millions de dollars à des sociétés de communication 
qui desservent directement un demi-million d’Autochtones. Les émissions de radio produites par 
ces sociétés sont diffusées dans plus de 400 communautés, principalement par des réseaux à 
satellite indépendants. Les émissions de télévision, quant à elles, sont diffusées sur le réseau de 
câblodistribution national, soit le Réseau de télévision des peuples autochtones. Les sociétés sont 
situées dans les trois territoires et dans les régions du Nord de sept provinces.

Pour obtenir des renseignements
Programme des Autochtones 
Ministère du Patrimoine canadien  
15, rue Eddy 
Gatineau QC  K1A 0M5 
Téléphone : 819 994-3835 
Télécopieur : 819 953-2673 
Courriel : autochtone_aboriginal@pch.gc.ca 
Site Web : www.patrimoinecanadien.gc.ca

radiOdiFFusiOn eT COmmuniCaTiOns numÉriQues 

Fonds des nouveaux médias du Canada
Le Fonds des nouveaux médias du Canada, un programme de Culture canadienne en ligne administré 
par Téléfilm Canada, appuie la création et la distribution de produits à contenu numérique interactif 
culturel.

Le volet Aide aux produits accorde des avances à remboursement conditionnel pour le 
développement, la production et la commercialisation de produits canadiens à contenu numérique 
interactif culturel dans les deux langues officielles et destinés au grand public.

Les volets sectoriels appuient, au moyen d’avances à remboursement conditionnel et d’avances non 
remboursables, un certain nombre d’événements et d’initiatives qui contribuent au développement 
industriel et professionnel dans l’ensemble des régions du Canada.

mailto:csp_pec@pch.gc.ca
http://www.pch.gc.ca/etudescanadiennes
mailto:autochtone_aboriginal@pch.gc.ca
www.patrimoinecanadien.gc.ca
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Pour obtenir des renseignements
Téléfilm Canada 
360, rue Saint-Jacques, bureau 500 
Courrier et livraison – bureau 600 
Montréal QC  H2Y 1P5 
Téléphone : 514 283-6363 
Numéro sans frais : 1 800 567-0890 
Télécopieur : 514 283-8212 
Courriel : info@telefilm.gc.ca

mailto:info@telefilm.gc.ca?body=c/o: Si�ge social - Bureau du Qu�bec
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eXPOrTaTiOn eT dÉVelOPPemenT 
Canada
Exportation et développement Canada (EDC) est une société d’État financièrement autonome qui 
relève du ministre des Affaires étrangères et du Commerce international. Cette institution financière 
a le mandat d’aider les entreprises canadiennes à réussir sur les marchés étrangers. EDC offre un 
large éventail de services financiers souples et innovateurs, adaptés aux besoins des exportateurs 
canadiens et de leurs clients étrangers. Depuis plus de 50 ans, les services de gestion des risques de 
EDC, notamment une assurance des comptes clients et du financement des ventes et des garanties, 
sont indissociables des stratégies d’exportation d’un grand nombre d’entreprises canadiennes de 
toutes tailles.

POur ObTenir des renseiGnemenTs

Exportation et développement Canada 
151, rue O’Connor 
Ottawa ON  K1A 1K3 
Téléphone : 613 598-2500 
Télécopieur : 613 237-2690 
Site Web : www.edc.ca

Si votre entreprise réalise jusqu’à un million de dollars par an de vente à l’exportation, veuillez 
composer le 1 866 283-2957, à travers le Canada, de 9 h à 17 h.

À EDC, l’industrie du film et des médias est desservie par l’équipe Assurance et cautionnement de 
contrats. Les entreprises canadiennes du secteur peuvent obtenir une assurance-crédit pour assurer 
les comptes clients de distributeurs et de diffuseurs étrangers solvables.

POur ObTenir des renseiGnemenTs

Kim Matheson 
Souscriptrice principale 
Exportation et développement Canada 
151, rue O’Connor 
Ottawa ON  K1A 1K3 
Téléphone : 613 598-2515 
Télécopieur : 613 597-8504 
Courriel : kmatheson@edc.ca

 

mailto:kmatheson@edc.ca
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aGenCe Canadienne de 
dÉVelOPPemenT inTernaTiOnal 
L’Agence canadienne de développement international (ACDI) est le principal organisme fédéral chargé 
de l’administration du programme canadien de coopération internationale. Elle fournit de l’Aide 
publique au développement pour soutenir le développement durable dans les pays en développement 
afin de réduire la pauvreté et de contribuer à créer un monde sûr, équitable et prospère.

PrOGramme d’inFOrmaTiOn sur le dÉVelOPPemenT

Initiative Médias de masse
L’Initiative Médias de masse de l’ACDI finance des projets de télévision, de radio, de publication et de 
nouveaux médias qui visent à mieux informer la population canadienne et à la sensibiliser davantage 
aux questions de développement international et de coopération, par l’entremise des médias de 
masse. L’initiative appuie les projets de communications innovateurs qui soulignent le rôle du Canada 
et la contribution unique des Canadiens et Canadiennes dans les pays en développement. La 
demande de propositions annuelle se tient à l’automne.

POur ObTenir des renseiGnemenTs

Patricia Dupuis 
Directrice intérimaire 
Programme d’information sur le développement 
Direction générale des communications 
Agence canadienne de développement international 
200, promenade du Portage 
Gatineau QC  K1A 0G4 
Téléphone : 819 953-2922 (région d’Ottawa-Gatineau) 
Numéro sans frais : 1 800 230-6349 
Télécopieur : 819 953-4933 
Courriel : imm_mmi@acdi-cida.gc.ca 
Site Web : http://www.acdi-cida.gc.ca

mailto:imm_mmi@acdi-cida.gc.ca
http://www.acdi-cida.gc.ca/index.htm
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indusTrie Canada 
Industrie Canada a pour mission de favoriser l’essor d’une économie canadienne concurrentielle, 
axée sur le savoir. Pour s’acquitter de cette mission, le Ministère travaille avec les Canadiens et 
Canadiennes de tous les secteurs de l’économie et de toutes les régions du pays à instaurer un 
climat favorable à l’investissement, à stimuler l’innovation, à accroître la présence canadienne sur 
les marchés mondiaux et à créer un marché équitable, efficace et concurrentiel. Les programmes du 
Ministère visent à encourager le développement industriel et technologique, à stimuler la recherche 
scientifique, à établir la politique des télécommunications, à promouvoir l’investissement et le 
commerce, à favoriser la croissance de la petite entreprise et l’essor du tourisme, et à élaborer les 
règles et les services qui assureront le bon fonctionnement du marché.

PrOGramme de FinanCemenT des PeTiTes enTrePrises du Canada

Le Programme de financement des petites entreprises du Canada (FPEC) cherche à rendre plus 
accessible l’octroi de prêts servant à l’établissement, à l’expansion, à la modernisation et à 
l’amélioration des petites entreprises au Canada. En offrant des garanties, il encourage à cette 
fin les institutions financières à fournir leurs services aux petites entreprises. Régi par la Loi sur 
le financement des petites entreprises du Canada, le Programme est une initiative conjointe du 
gouvernement du Canada et des institutions financières. 

La plupart des petites entreprises en activité au Canada, qu’elles soient en démarrage ou déjà 
établies, peuvent être admissibles à un prêt du Programme FPEC, à condition que leurs revenus bruts 
estimatifs ne dépassent pas 5 millions de dollars durant l’exercice au cours duquel elles soumettent 
une demande. Les exploitations agricoles et les organismes à vocation religieuse ou de bienfaisance 
ne sont pas admissibles. Une petite entreprise peut obtenir un financement maximal de 250 000 $. 

POur ObTenir des renseiGnemenTs

Veuillez communiquer avec une institution financière locale de votre choix pour savoir comment le 
Programme FPEC peut répondre à vos besoins particuliers.

Direction générale du programme de financement des petites entreprises du Canada  
Industrie Canada 
235, rue Queen, 5e étage, Tour Ouest  
Ottawa ON  K1A 0H5 
Téléphone : 613 954-5540 
Numéro sans frais : 1 866 959-1699 
Télécopieur : 613 952-0290 
Site Web : www.ic.gc.ca/lfpec  

http://www.ic.gc.ca/lfpec
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aGenCe de PrOmOTiOn ÉCOnOmiQue 
du Canada aTlanTiQue
L’Agence de promotion économique du Canada atlantique (APECA) est l’agence du gouvernement 
du Canada chargée de créer des occasions de croissance économique au Canada atlantique en 
aidant les entreprises à devenir plus concurrentielles, novatrices et productives, en collaborant avec 
les collectivités pour améliorer et diversifier les économies locales, et en faisant ressortir les forces du 
Canada atlantique. Ensemble, avec les gens du Canada atlantique, nous renforçons notre économie. 

Bien que l’APECA n’ait aucun programme précis concernant l’industrie du film et de la vidéo, elle peut 
fournir de l’aide dans le domaine de l’exportation de produits culturels, tandis que les programmes 
suivant peuvent aider à créer, à moderniser ou à agrandir une petite ou moyenne entreprise : 

PrOGramme de dÉVelOPPemenT des enTrePrises

Le Programme de développement des entreprises de l’APECA offre une aide financière pouvant 
couvrir une partie des frais engagés pour le démarrage, le fonds de roulement et les immobilisations 
d’une nouvelle entreprise.

Pour obtenir des renseignements 
Pour plus de renseignements concernant le Programme de développement des entreprises, veuillez 
consulter le site Web de l’Agence de promotion économique du Canada atlantique (APECA), à   
www.acoa-apeca.gc.ca, ou communiquer avec le bureau de l’APECA le plus près :

• Nouveau-Brunswick : 1 800 561-4030 (numéro sans frais)

• Terre-Neuve-et-Labrador : 1 800 668-1010 (numéro sans frais)

• Nouvelle-Écosse : 1 800 565-1228 (numéro sans frais)

• Île-du-Prince-Édouard : 1 800 871-2596 (numéro sans frais)

• Cap-Breton, Nouvelle-Écosse (Société d’expansion du Cap-Breton) : 1 800 705-3926 (numéro 
sans frais)

PrOGramme de CaPiTal d’aPPOinT

Le Programme de capital d’appoint est en mesure d’offrir aux entrepreneurs âgés de moins de 
35 ans une aide financière pour le démarrage, l’expansion ou la modernisation d’une entreprise. Les 
entrepreneurs âgés de 35 ans ou plus peuvent seulement recevoir une aide financière pour lancer une 
entreprise. 

Pour obtenir des renseignements 
Pour obtenir de plus amples renseignements sur le Programme de capital d’appoint, veuillez 
communiquer avec le centre de services d’Entreprises Canada le plus près de chez vous :

• 1-888-576-4444 

http://www.acoa-apeca.gc.ca



