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Hong Kong est une région administrative spéciale (RAS) de la Chine, 

située sur la côte sud de la Chine. Elle comprend l’île de Hong Kong, 

Kowloon et les Nouveaux Territoires, ainsi que les îles éloignées. Le 

port de Hong Kong, situé stratégiquement près des principales routes 

commerciales de l'Extrême-Orient, a contribué au développement de 

Hong Kong, en faisant de cette ville l'un des principaux ports de  

commerce dans la région de l'Asie-Pacifique. 

Hong Kong est l'un des centres financiers et de commerce le plus 

notable à l'échelle mondiale. Elle se classe au douzième rang au 

chapitre des échanges commerciaux et, selon la Conférence des 

Nations Unies sur le commerce et le développement (CNUCED), 

elle est la deuxième source d’investissement étranger direct en  

importance parmi les économies asiatiques, et la sixième source en 

importance à l'échelle mondiale (2007). 

La consommation d'alcool joue un grand rôle dans la vie des  
Hongkongais, particulièrement à mesure que s’accroît la richesse de 
la classe moyenne émergente et qu'augmentent les dépenses de 
consommation (voir le tableau ci-dessous). La consommation totale 
d'alcool a été estimée à 82 millions de litres en 2010. 
 

Dépenses de consommation 
des ménages 

2006 2007 2008 

Dépenses de consommation des  
ménages (en millions $ US) 115 960 125 863 127 713 

Dépenses de consommation des 
ménages par habitant ($ US) 16 911 18 173 18 303 

Dépenses de consommation des 
ménages (taux de croissance annuel) 5,9 8,5 1,5 

Dépenses de consommation 
des ménages (% du PIB) 58,5 60,2 60,5 

Source : Euromonitor, 2011 

La consommation de vin représente actuellement environ 9  % du 

volume total de consommation d'alcool, par rapport à la bière et 

aux spiritueux, qui représentent respectivement 88  % et 2,5 %. 
Malgré le faible pourcentage du volume de ventes, le vin  

correspond à environ 35 % des ventes totales d'alcool par valeur. 

À Hong Kong, tous les vins sont importés.  La consommation totale 
représentait 7,4 millions de litres en 2010, comparativement à 
7 millions de litres en 2009, bien que les importations totales  
correspondaient à 40 millions de litres en 2010. Ces chiffres  
semblent indiquer qu'une quantité considérable de marchandises 
sont transbordées à partir de Hong Kong. 

Source : Shutterstock 



 

 

TENDANCES DE CONSOMMATION  

PAGE  3 

La population de Hong Kong représente un segment important et en croissance de jeunes 
consommateurs aisés disposant d’un généreux revenu disponible, qu'ils peuvent dépenser pour 
consommer des boissons alcoolisées, et, de plus en plus, des variantes plus dispendieuses. Ces jeunes adultes et la 
classe moyenne émergente présentent les mêmes habitudes de consommation que celles qui s'observent en  
Europe. La recherche des produits de prestige, l'augmentation du nombre de femmes consommant de l'alcool, et 
finalement, le passage de la consommation des spiritueux traditionnels à la consommation de vin et de bières, est 
devenu manifeste. 

 

Taille des marchés – Données historiques – Valeur de la vente au détail du marché  
de la consommation à domicile en $US par habitant d'âge légal pour boire 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 
BOISSONS ALCOOLISÉES 73,7 72,9 71,3 74,7 74,2 76 

Bière 39,2 37,3 35,4 37,9 37,4 38,1 

Bière brune - - - - - - 

Lager par lieu d'origine 37,8 36 34,1 36,6 36,1 36,7 

Bière à faible teneur en alcool ou non 
alcoolisée 

- - - - - - 

Stout 1,4 1,4 1,4 1,3 1,3 1,4 

Cidre, poiré 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Mélanges alcoolisés prêts à boire et 
mélanges à forte teneur en alcool 

0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 

Mélanges à forte teneur en alcool - - - - - - 

Mélanges alcoolisés prêts à boire 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 

Spiritueux 12 12,3 12,3 12,1 11,6 11,5 

Brandy et cognac 4,2 4 3,8 3,5 3 2,8 

Liqueurs 1,1 1,1 1,1 1,1 1 1 

Rhum 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Tequila (et mezcal) 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Whisky 4,8 5,2 5,4 5,3 5,3 5,4 

Spiritueux blancs 1,8 1,8 1,9 2 2,1 2,1 

Autres spiritueux 0 0 0 0 0 0 

Vin 22,2 22,9 23,3 24,4 24,9 26,1 

Vin viné et vermout 2,9 3 2,8 2,8 2,7 2,7 

Vin autre que de raisin 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 

Vin mousseux 4,6 4,8 5 5,3 5,1 5,4 

Vin de raisin léger tranquille 13,8 14,2 14,6 15,5 16,2 17,2 

Source : Euromonitor, 2011. 

En raison de l'afflux considérable de diverses marques internationales sur le marché de Hong Kong, les consommateurs 
sont de plus en plus exigeants, ce qui engendre le besoin d'une différenciation encore plus nette des marques.  Ce 
phénomène commence à se manifester dans le secteur des boissons alcoolisées de Hong Kong, principalement en 
raison du potentiel de ce marché, ainsi que de la hausse des dépenses discrétionnaires des consommateurs. De 
plus, le contexte social de Hong Kong se caractérise par des établissements branchés, restaurants, pubs, boîtes de 
nuit et autres lieux de réunions sociales, qui constituent des endroits rêvés pour le lancement de produits de  
marques internationales voulant faire leur entrée sur un nouveau marché. La combinaison de ces facteurs a permis 
aux consommateurs de Hong Kong d'être plus que jamais au fait des marques internationales d'alcool, ce qui  
stimule encore davantage la demande de produits diversifiés convenant aussi aux préférences locales.  
 

Par exemple, Pernod Ricard, une entreprise de boissons alcoolisées de la France, a adapté son whisky Chivas 
Regal aux goûts de la population locale. Il est généralement présenté comme étant meilleur lorsque dégusté seul, 
mais les consommateurs de Hong Kong ont ajouté leur touche personnelle au produit, en mélangeant le whisky 
de qualité supérieure au thé vert. Cette préférence régionale a permis au whisky Chivas Regal de se classer au 
deuxième rang des spiritueux hauts de gamme en Chine (seulement devancé par le cognac Rémy), selon un  
rapport de Credit Suisse (Datamonitor; The China Observer, 2010). 
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COMMERCE DE DÉTAIL 
 
Le commerce de détail du vin à Hong Kong s'effectue principalement par les chaînes de  
supermarchés et les marchands spécialisés en vins. On compte plus de 750 supermarchés et 170 marchands de vin. 
Les consommateurs de vins moins avisés achètent habituellement leur vin dans les supermarchés et leur choix est 
motivé par le prix. En revanche, les connaisseurs font leurs achats principalement chez des marchands de vin en 
raison de la vaste sélection de variétés, de producteurs et d'étiquettes. Ils achètent aussi leur vin de tous les jours 
directement des importateurs, habituellement en caisses, pour obtenir un rabais supérieur. 
 
Les supermarchés représentent la plus grande partie du volume de ventes de vin parmi les détaillants, ce qui  
équivaut à 50 % de toutes les ventes au détail. En raison de leur chiffre d'affaires élevé, les deux principales chaînes 
de supermarché, Wellcome Supermarkets (253 points de vente) et ParknShop (260 points de vente), importent  
habituellement du vin directement des fournisseurs étrangers afin de réduire le nombre de majorations de prix 
dues aux intermédiaires, ce qui bénéficie habituellement à leur clientèle, généralement davantage sensible au 
prix. 
 
Les magasins spécialisés en vins représentent 35 % des ventes au détail de vin. Watson’s Wine Cellar est le plus 
grand marchand spécialisé en vin à Hong Kong et comprend 18 points de vente (dont un à Macao). Les  
marchands spécialisés desservent un groupe de consommateurs qui prête davantage attention à la qualité, au 
pays d'origine et à l'âge du vin, plutôt qu'à son prix seul. 
 
INDUSTRIE DES HÔTELS ET DES RESTAURANTS 
 
Les consommateurs de Hong Kong boiront plus probablement du vin lors des réceptions, des repas d'affaires, des 
réceptions de mariage, et lors de soupers au restaurant – et vaste est leur choix étant donné que cette région  
administrative compte environ 13 250 établissements de restauration. L'industrie des hôtels et des restaurants  
présente une consommation supérieure de vin en matière de volume, par rapport au secteur de la vente au détail, 
mais inférieure en matière de valeur puisque les restaurants ont tendance à servir du vin maison de moins grande 
qualité. 
 
Le vin est servi dans les restaurants européens et chinois à Hong Kong. Les restaurants 
raffinés et hauts de gamme chinois ont tendance à servir des vins de qualité moyenne 
à supérieure, alors que les restaurants familiaux et les restaurants à l'ambiance  
décontractée offrent des vins de qualité inférieure à moyenne. 
 
Les restaurants de Hong Kong majorent habituellement de façon importante le prix du vin 
vendu sur place. Les restaurants qui permettent aux clients d'apporter leur propre vin 
ajoutent aussi à la facture des montants élevés de droits de bouchon. 
 
Depuis la suppression de la taxe sur le vin en février 2008, de nombreux restaurants et 
hôtels offrent plus de cours de dégustation de vins et de promotions spéciales. Ces  
activités sont également venues s'ajouter aux promotions de vente au détail en vue de  
propager la culture du plaisir de la dégustation et, par conséquent, de générer une 
demande pour les vins raffinés. 

 

VIN 

La plupart des consommateurs croient que la consommation d'environ deux verres de vin par jour a des effets  
bénéfiques pour la santé, ce qui a des répercussions considérables sur le marché du vin en plein essor de Hong 
Kong. 
 

Les statistiques sur le commerce révèlent que les consommateurs de Hong Kong préfèrent le vin rouge au vin blanc. 
En 2010, les importations brutes de vin rouge représentaient 826 millions $US, et constituaient 96 % des  
importations totales de vin à Hong Kong. En revanche, les importations brutes de vin blanc ne se chiffraient qu'à 
29 millions $US (ce qui représentait 4 % des importations totales de vin). Les fournisseurs et les détaillants de vin 
ont expliqué ce fait en indiquant que les consommateurs de Hong Kong préfèrent le vin rouge à cause de sa saveur, 
de sa couleur et de ses bienfaits supplémentaires perçus pour la santé. 

 



 

 

Le cabernet sauvignon, le merlot et le shiraz sont les trois cépages les plus prisés pour le vin 
rouge à Hong Kong. Ensemble, ils représentent environ 80 % des ventes totales. Parmi ces cépages, 
le cabernet sauvignon est le plus prisé, représentant environ 50 % des ventes totales de vin  
rouge. 
 
En ce qui concerne le vin blanc, le chardonnay est le cépage le plus apprécié, constituant plus de 60 % des ventes 
totales de vin blanc. 
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Importations de vin rouge embouteillé à Hong Kong 

Pays 

partenaire 
2009 2010 

  Litre US $ Litre US $ 

Monde 28 872 672 463 974 500 $ 33 222 303 826 377 047 $ 

France 9 906 642 261 790 879 $ 13 229 658 484 166 183 $ 

Australie 6 296 833 37 258 729 $ 5 807 330 48 701 659 $ 

Chili 3 005 809 11 526 784 $ 3 470 106 15 979 592 $ 

États-Unis 3 854 509 37 890 300 $ 3 303 313 44 196 482 $ 

Italie 1 272 064 11 147 238 $ 1 691 342 16 800 612 $ 

Espagne 1 384 345 4 389 004 $ 1 690 435 6 471 700 $ 

Argentine 746 519 2 699 242 $ 812 633 3 099 233 $ 

Royaume-
Uni 

638 414 70 761 242 $ 680 172 122 058 854 $ 

Afrique du 
Sud 

480 502 2 367 774 $ 516 519 2 884 573 $ 

Allemagne 209 845 1 543 093 $ 397 931 7 584 248 $ 

Importations de vin blanc embouteillé à Hong Kong 

Pays 

partenaire 
2009 2010 

  Litre US $ Litre US $ 

Monde 3 463 115 28 698 424 $ 3 525 877 29 997 581 $ 

France 591 765 8 893 089 $ 596 146 10 648 369 $ 

Nouvelle-
Zélande 

401 510 3 815 693 $ 525 030 4 639 065 $ 

Australie 923 516 5 615 177 $ 792 495 4 582 617 $ 

Italie 333 937 2 232 744 $ 390 855 2 432 177 $ 

Allemagne 204 832 2 189 566 $ 175 208 1 815 421 $ 

États-Unis 232 684 2 075 318 $ 267 033 1 520 877 $ 

Chili 344 909 1 364 076 $ 313 337 1 120 334 $ 

Canada 13 373 454 110 $ 16 530 567 751 $ 

Espagne 173 279 504 016 $ 189 019 486 092 $ 

Afrique du 
Sud 

89 692 539 327 $ 73 212 434 432 $ 

Source : GTIS, 2011.  

Top 5 Hong Kong Wine Companies Market Shares 

by % of Volume in 2010 

LVMH Moët 

Hennessy Louis 

Vuitton

32%

Pernod Ricard 

Groupe

27%

Bacardi & Co Ltd

17%
Campari Milano SpA, 
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13%

Foster's Group Ltd

11%

Part de marché des cinq principaux marchands de vin  
à Hong Kong par % de volume en 2010 
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Hong Kong Wine Consumption versus Imports 

(millions of litres)

0

10

20

30

40

50

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Consumption

Imports

Consommation 

Importations 

Consommation de vin par rapport aux importations  
à Hong Kong (en millions de litres) 

Source : GTIS, 2011.  
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Les ventes des spiritueux ont connu une augmentation en 2010 alors que l'économie continuait 
de se remettre de la récession mondiale. Les whiskys et les spiritueux blancs ont obtenu les 
meilleurs résultats, les consommateurs ayant acheté davantage de produits de qualité  
supérieure. D'autre part, le brandy et le cognac ont continué à présenter une baisse de popularité, particulièrement 
chez les jeunes consommateurs. 
 
L'économie de Hong Kong, relativement épargnée par la crise économique, a maintenu une croissance stable, et 
les dépenses des consommateurs ont continué d'augmenter. Avec l'augmentation de leurs moyens, les  
consommateurs recherchent des produits de qualité supérieure, et les producteurs doivent maintenant répondre à 
leurs goûts de plus en plus raffinés. 
 

Les consommateurs plus âgés à Hong Kong, reconnus comme des connaisseurs en matière de spiritueux, boivent 

moins de spiritueux traditionnels; ils les remplacent par le vin et la bière en raison de leur teneur en alcool  

inférieure, visant ainsi à réduire les risques pour la santé associés à la consommation de spiritueux traditionnels. 

Les producteurs de spiritueux, en particulier les entreprises de distillation à base de grain du pays, doivent  

maintenant adapter leurs produits aux goûts des nouveaux groupes de consommateurs, notamment les jeunes 

consommateurs de la classe moyenne. 

 

Taille des marchés du secteur des spiritueux de Hong Kong (consommation à domicile)  
– Données historiques / Prévisions – Volume de la consommation à domicile – en milliers de litres 

  2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Spiritueux 1 855 1 889 1 963 1 972 2 016 2 088 2 157 2 226 2 293 2 360 

Whisky 723 751 796 815 849 900 945 989 1 027 1 062 

Spiritueux  453 472 514 539 550 576 606 639 678 721 

Brandy et cognac 435 420 401 368 362 354 344 333 320 307 

Liqueurs 194 197 202 201 204 208 211 213 216 218 

Rhu 34 34 34 35 35 36 36 37 37 37 

Tequila (et mezcal) 16 16 16 15 15 15 15 15 15 15 

Source : Euromonitor, 2011. 

Ventes de spiritueux – Consommation sur place par rapport à la consommation à  
domicile de 2005 à 2010 - Volume en milliers de litres  

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 
Consommation à 
domicile 1 770 1 855 1 889 1 963 1 972 2 016 

Consommation sur 
place 2 583 2 714 2 807 2 934 2 877 2 944 

Total   4 352 4 569 4 696 4 897 4 848 4 960 

       

Ventes d'autres whiskys écossais mélangés par niveau de prix de 2005 à 2010,  
% du volume total 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

De grand prestige  -  4 4 3,9 3,5 3,4 

De prestige   -  72,6 72,7 73,6 74,1 74,2 

Standard   -  8,6 8,8 8,5 8,4 8,2 

Économique  -  14,8 14,5 14 14 14,2 

Total   -  100 100 100 100 100 

Source : Euromonitor, 2011. 

Source : Euromonitor, 2011. 



 

 

Top 5 Company (Global Brand Owner) % breakdown in 2010

- Total Volume

LVMH Moët 

Hennessy Louis 

Vuitton, 4.8 Edrington Group, 4.1

Soyuzplodimport 

ZAO, 4.7

Diageo Plc, 26.2

Pernod Ricard 

Groupe, 25.9
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Part des grandes entreprises de spiritueux (par propriétaire de marques)  
– Données historiques – Volume total – % de répartition 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Diageo Plc 21,8 22,7 23,9 24,6 25,7 26,2 

Groupe Pernod Ricard 20,2 21,2 22,8 25,6 25,6 25,9 

LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton 7,1 6,6 6,1 5,6 5 4,8 

Soyuzplodimport ZAO 3,7 3,8 4,4 4,6 4,7 4,7 

Edrington Group 3,8 4 4,1 4,1 4,1 4,1 

Groupe Rémy Cointreau 6,3 5,3 4,8 4,5 4,1 3,9 

Brown-Forman Corp. 3,3 3,1 3,1 3 3 3 

Fortune Brands, Inc. 2,6 2,5 2,4 2,3 2,2 2,2 

William Grant & Sons ltée 0,9 1 1,1 1,1 1,2 1,2 

Bacardi & Co ltée 1,3 1,2 1,2 1,1 1,1 1 

La Martiniquaise SVS 1,4 1,3 1,2 1,1 1 1 

Lucas Bols BV - 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 

Alfred Morton & Co. 0,7 0,7 0,6 0,6 0,5 0,5 

Grupo Cuervo, S.A. de C.V. 0,4 0,4 0,3 0,3 0,3 0,3 

Illva Saronno S.p.A. - - - - 0,3 0,3 

Campari Milano SpA, Davide 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 

Autres 24 23,3 21 20,7 20,6 20,1 

Total 100 100 100 100 100 100 

Liqueur de pêche 

Source : Mintel, 2011 

Source : Euromonitor, 2011. 

% de répartition des cinq principales entreprises (propriétaires de marques)  
en 2010 – Volume total 

Pernod Ricard 
Groupe, 25,9 % 

LVMH Moët  
Hennessy  

Louis Vuitton,  
4,8 % 

Soyuzplodimport  
ZAO, 4,7 % 

Edrington Group, 4,1 % 

Diageo Plc, 26,2 % 

Source : Euromonitor, 2011. 
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Le marché de la bière de Hong Kong est extrêmement concurrentiel. Les principales marques de 
bière consommées à Hong Kong sont Heineken, San Miguel, Blue Girl, Carlsberg, Budweiser, 
Blue Ribbon, Lowenbrau, et Tsingtao. Bien que ces bières soient des marques étrangères, la  
plupart d'entre elles sont brassées en Chine. 

Les acheteurs de bières de luxe de Hong Kong sont aisés et ont tendance à vouloir afficher leur statut, font partie 
de la tranche des 20 à 35 ans, sont d'origine asiatique ou occidentale, et s"intéressent à l'image de marque de 
qualité. Les bières à bas prix ou à prix moyen sont consommées par un groupe plus diversifié de consommateurs, 
qui se soucient du rapport qualité-prix. Les résidents de Hong Kong achètent généralement de la bière dans les 
bars et les restaurants. 

La demande pour la bière devrait augmenter de façon constante, en raison de l'adoption  
généralisée des habitudes de consommation occidentales par la jeune population aisée de 
Hong Kong. La reprise économique progressive fera probablement en sorte que les  
consommateurs achèteront désormais de la lager de luxe. De plus, la demande pour la stout 
demeure élevée étant donné ses bienfaits perçus pour la santé. 
 
La demande pour le cidre ou le poiré diminue en raison de sa popularité décroissante 
parmi les consommateurs. En outre, cette catégorie fait face à une concurrence féroce des 
autres boissons alcoolisées telles que le vin et la bière, que préfèrent de plus en plus les 
jeunes adultes et les femmes, les principaux groupes de consommateurs cibles de cidre et de 
poiré. 
 
L'intensification de la concurrence des autres boissons alcoolisées comme le vin et les  
cocktails de luxe représente une menace pour la croissance de la catégorie globale. Ces 
boissons alcoolisées supplantent les mélanges alcoolisés prêts à boire et les mélanges à 
forte teneur en alcool, en raison de l'essor de l'occidentalisation des habitudes de  
consommation et de la recherche des produits de prestige.  

BIÈRE, CIDRE ET MÉLANGES ALCOOLISÉS PRÊTS À BOIRE  

Taille des marchés de la bière, du cidre et des mélanges alcoolisés de Hong Kong – Données  
historiques / Prévisions – Volume de consommation à domicile 

  2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Bière – en millions de litres 65,6 64,2 68,9 70,3 72,1 72,8 73,4 74 74,5 74,9 

Cidre, poiré – en milliers de litres 158,8 150,9 144,1 140,5 142,6 140,4 139 137,8 136,7 135,7 

Mélanges alcoolisés prêts à boire 
et mélanges à forte teneur en  
alcool – en milliers de litres 

165,1 156 157,5 151,7 150,8 152,6 154,4 155,7 156,8 157,7 

Source : Mintel, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011. 

Source : Mintel, 2011. 
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LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS 

Selon la base de données de Mintel, 40  

nouveaux produits ont été commercialisés dans 

le segment des boissons alcoolisées de Hong 

Kong en 2010, provenant de grands producteurs. 

La plupart des entreprises ayant procédé à des  

lancements n'ont commercialisé qu'un ou deux 

produits. 

Type de lancement Variantes 

Nouveau produit 31 

Nouvel emballage 7 

Nouvelle variété, élargissement 
de la gamme 

2 

Total de l'échantillon 40 

Allégat  Fréquence 

De  4 

Caractère distinctif – marketing  3 

Sans additif ou agent de conservation 3 

Kasch  2 

Série limitée 1 

Éthique – emballage écologique 1 

Fonctionnel – Système  1 

Fonctionnel – Cerveau et système  1 

Bienfaits  1 

Pour 1 

Total de l’échantillon 40 

Source : Mintel, 2011. 

S
o

u
rc

e
 :

 M
in

te
l,
 2

0
1
1
. 

Part des grandes entreprises de Hong Kong (par propriétaire de marques)  

– Données historiques – Volume total – % de répartition 

 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

 Bière             
San Miguel Brewery Inc - - - - 36,2 35,7 

Jebsen & Co Ltd 14,0 15,0 15,9 16,8 17,8 17,8 

Carlsberg A/S 12,1 12,9 9,9 9,7 9,7 9,5 

Heineken NV 9,4 9,7 9,1 8,9 8,0 8,3 

Tsingtao Brewery Co ltée 3,5 3,1 4,0 4,2 4,1 3,9 

Anheuser-Busch InBev NV - - - 3,4 3,1 3,6 

Modelo SA de CV, Grupo 3,2 3,2 3,4 3,3 2,6 2,3 

Fujian Huiquan Brewery Group - - - - - 1,8 

Diageo Plc 1,6 1,6 1,7 1,7 1,7 1,8 

S & P Co 2,9 2,4 1,9 1,8 1,3 1,3 

Beijing Yanjing Brewery Co ltée 6,2 5,6 4,8 4,6 3,3 1,2 

SABMiller Plc 0,6 0,5 0,6 0,5 0,4 0,4 

San Miguel Corp 30,7 30,5 31,3 31,9 - - 

InBev NV SA 2,9 2,3 2,2 - - - 

Anheuser-Busch Cos Inc 3,0 2,0 1,6 - - - 

Autres 10,0 11,1 13,6 13,0 11,7 12,5 

 Cidre, poiré             

C&C Group Plc - - - - - 51,0 

Heineken NV - - - 41,4 40,4 42,0 

Constellation Brands Inc 48,5 49,3 50,1 50,4 50,9 - 

Scottish & Newcastle Plc 42,5 42,8 42,1 - - - 

Autres 9,0 7,9 7,8 8,1 8,6 7,0 

 Mélanges alcoolisés prêts à boire              

Diageo Plc 19,4 28,2 28,1 27,2 30,9 31,4 

Intercontinental Brands ltée 13,9 17,7 27,2 30,9 30,5 30,5 

Beverage Brands (UK) ltée 17,4 19,3 19,5 18,2 15,9 15,8 

Independent Distillers Group 6,4 6,7 6,8 6,4 5,9 5,9 

Siam Winery Co ltée - - 4,4 4,4 4,4 4,4 

E & J Gallo Winery 4,1 3,5 4,2 4,2 4,1 4,0 

Kirin Holdings Co ltée - 14,4 - - - - 

Pernod Ricard Groupe 16,1 - - - - - 

Foster's Group ltée 13,9 - - - - - 

Autres 8,8 10,2 9,8 8,8 8,3 8,0 
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RESSOURCES  
 
Pour obtenir une liste des vins populaires vendus au détail à Hong Kong et pour connaître leur prix, veuillez visiter le site 
Web des deux principaux supermarchés et du principal marchand spécialisé en vins : 
 
Supermarché Wellcome  
http://shop.wellcome.com.hk  

 

Supermarché ParknShop  
http://www1.parknshop.com/WebShop/Home.do 

 

Watson’s Wine Cellar  
http://www.watsonswine.com/ 
 
 

Pour obtenir de plus amples renseignements sur ce marché, veuillez visiter les sites Web suivants sur les foires  

commerciales :  

http://www.hktdc.com/fair/hkwinefair-en/HKTDC-Hong-Kong-International-Wine-and-Spirits-Fair.html  

http://www.vinexpo.com/ 

http://shop.wellcome.com.hk
http://www1.parknshop.com/WebShop/Home.do
http://www.watsonswine.com/
http://www.hktdc.com/fair/hkwinefair-en/HKTDC-Hong-Kong-International-Wine-and-Spirits-Fair.html
http://www.vinexpo.com/
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