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Partout dans le monde, les consommateurs sont de plus en 
plus conscients de l’importance de choisir des aliments pour 
bébés capables de répondre aux besoins nutritionnels de 
leurs enfants. Les parents veulent que leurs enfants 
consomment des aliments qui optimiseront leur  
développement pendant les premières années de leur vie. 
 
Les aliments pour bébés désignent essentiellement les  
compléments nutritifs au lait maternel destinés aux bébés 
âgés de trois ans et moins. Parce qu’ils sont offerts sous 
forme liquide et solide et dans des saveurs variées, ces  
aliments sont appréciés autant par les parents que par les 
bébés. Pressés par le temps, les parents modernes des 
pays développés et en développement se tournent vers les 
aliments pour bébés du commerce pour des raisons de  
commodité. Bon nombre de ces parents, également  
soucieux de la nutrition, optent pour les aliments emballés 
pour bébés en raison de leurs vertus pour la santé. 
 
Les parents de bébés et de jeunes bambins savent ce qu’ils 
veulent et sont exigeants lorsqu’il s’agit de l’alimentation de 
leurs enfants. Emportés dans le tourbillon de la vie moderne, 
ils continuent de rechercher les solutions pratiques et la  
simplicité. Ils s’attendent aussi à ce que les fabricants  
communiquent ouvertement l’information sur les aliments 
pour bébés, en affichant des listes d’ingrédients  
compréhensibles et en faisant preuve de transparence quant 
à l’origine des ingrédients. Les parents désirent savoir  
exactement ce qu’avalent leurs enfants. 
 
L’industrie des aliments pour bébés doit surmonter des  
obstacles majeurs comme les faibles taux de natalité et la 
conjoncture statique dans les pays développés, ainsi que les 
allergies alimentaires et les intolérances au lait et aux  
produits laitiers. Toutefois, les perspectives de croissance 
de l’industrie des aliments pour bébés sont encourageantes, 
car les économies en développement comptent de vastes 
marchés inexploités. En outre, l’élaboration de nouveaux 
produits et l’évolution de la technologie alimentaire devraient 
attirer un plus grand nombre de consommateurs dans  
l’avenir. 
 
L’Asie, l’Europe et les États-Unis détiennent une part  
importante du marché mondial des aliments pour bébés. 
Cela dit, les économies émergentes comme la Chine, l’Inde, 
le Brésil, la Russie et l’Europe de l’Est gagnent aussi  
rapidement du terrain. Source : Shutterstock. 
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 Le marché mondial des aliments pour bébés devrait atteindre 55 milliards de dollars d’ici 2015; l’Asie-
Pacifique et l’Europe de l’Est devraient être à l’origine du gros de la croissance, suivis de l’Amérique du Nord. 

Prévisions de la valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés (en M$ US) 

  2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Asie‑Pacifique 13 378 15 307 17 325 19 523 21 910 24 545 

Europe de l’Ouest 7 828 7 861 7 970 8 098 8 247 8 408 

Amérique du Nord 6 563 6 669 6 863 7 114 7 355 7 608 

Europe de l’Est 2 926 3 411 3 995 4 664 5 424 6 229 

Amérique latine 3 558 3 753 3 950 4 154 4 375 4 608 

Moyen-Orient et Afrique 2 114 2 315 2 525 2 754 3 009 3 285 

Australasie 356 368 383 391 399 408 

Croissance prévue de la valeur des ventes au détail  
d’aliments emballés pour bébés 

  2010-2015 TCAC (%) 

Europe de l’Est 16,3 

Asie-Pacifique 12,9 

Moyen-Orient et Afrique 9,2 

Amérique latine 5,3 

Amérique du Nord 3,0 

Australasie 2,8 

Europe de l’Ouest 1,4 

Données antérieures et prévisions du volume des ventes au détail d’aliments emballés 
pour bébés (en milliers de tonnes) 

  2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Asie-Pacifique 1 064,6 1 170,8 1 280,7 1 395,3 1 513,6 1 637,8 

Europe de l’Ouest 827,4 833,2 840,6 849,3 859,5 870,8 

Europe de l’Est 333,2 351,0 369,1 387,5 406,2 424,4 

Amérique du Nord 389,7 385,3 383,8 384,3 383,9 384,9 

Amérique latine 283,8 292,1 299,4 306,2 313,3 319,9 

Moyen-Orient et Afrique 167,5 177,6 188,2 199,2 211,1 223,5 

Australasie 23,4 23,8 24,1 24,3 24,4 24,5 

Source des données du tableau : Euromonitor International, 2011. 

Marché mondial 
des aliments pour 

bébés en 2010  
36,7 G$ US 

Aliments secs 
pour bébés 
3,7 G$ US 

Préparations pour 
nourrissons 
25,2 G$ US 

Aliments prépares 
pour bébés 
6,5 G$ US 

Autres aliments 
pour bébés 
1,4 G$ US 
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TENDANCES DU MARCHÉ  

 Les fabricants d’aliments pour bébés dépendent de plus en plus des marchés émergents  
comme le Brésil, la Russie, la Chine et l’Argentine, lesquels ont enregistré une croissance de plus 
de 10 % en 2010. Toutefois, les marchés émergents n’affichent pas tous la même croissance  
soutenue. 
 

 En Europe de l’Ouest, les ventes au détail stagnent ou reculent. Ce marché bat de l’aile en raison de la baisse des 
taux de natalité, des initiatives gouvernementales encourageant l’allaitement maternel et du climat constant  
d’incertitude économique suscité par le spectre de restrictions visant à juguler les déficits colossaux. 
 

 Partout dans le monde, le nombre d’enfants ne cesse de chuter par rapport à la population totale. Même si le  
nombre de ménages continue de grimper (ayant crû à un rythme annuel moyen de 2,1 % ces vingt dernières  
années), les ménages ont de moins en moins d’enfants. À l’échelle internationale, le nombre moyen d’enfants par 
ménage est passé de 1,9 en 1980 à 1,2 en 2010. Par conséquent, beaucoup de familles ont un pouvoir de dépense 
accru pour un moins grand nombre d’enfants, ce qui se traduit par une hausse des dépenses par enfant,  
particulièrement dans les marchés développés. 
 

 Malgré la tourmente économique mondiale, les aliments pour bébés font très bonne figure par rapport à d’autres 
catégories d’aliments, pour ce qui est de la valeur et du volume des ventes au détail. En général, les consommateurs 
acceptent plus volontiers de diminuer leur consommation d’autres aliments emballés que de réduire leurs achats  
d’aliments pour bébés. La croissance des aliments pour bébés observée ces cinq dernières années montre bien que 
cette catégorie est habituellement à l’abri de la récession. 
 

 Dans l’ensemble, au plus fort de la récession mondiale de 2009, les catégories d’aliments emballés comme les 
confiseries, les aliments prêts‑à‑servir et les soupes ont été les premières à pâtir de la détérioration de la confiance 
des consommateurs et de la réduction du pouvoir de dépenser. Le volume des ventes au détail mondiales d’aliments 
emballés a progressé très légèrement, les consommateurs s’étant plutôt rebattus sur les aliments de base. 
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 Selon un rapport d’Euromonitor, les prix unitaires au détail des aliments pour bébés sont  
demeurés stables à environ 12 $ US/kg en 2010, ce qui est assez semblable aux prix observés 
chaque année depuis 2005. Par ailleurs, les ventes d’aliments pour bébés de marque maison 
sont restées relativement négligeables. 
 
 Dans les pays où les ménages sont de plus en plus nombreux à n’avoir qu’un seul enfant, la tendance à 
« l’enfant roi » est bien affirmée. L’enfant devient le principal objet des dépenses des parents, ces derniers  
choisissant d’acheter des produits haut de gamme à leur progéniture. 

 

Source : Shutterstock. 
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Population âgée de 0 à 4 ans dans les régions du monde et 

dans certains pays, 2005-2015, en milliers 

  2005 2010 2015 

Monde 602 492,4 615 491,8 624 046,8 

Asie-Pacifique 317 296,3 312 019,2 311 462,0 

Chine 69 542,5 65 900,8 65 832,3 

Inde 124 808,0 122 627,4 120 857,4 

Japon 5 599,5 5 411,0 4 875,9 

Corée du Sud 2 544,8 2 201,5 2 072,8 

Australasie 1 569,9 1 765,9 1 854,3 

Australie 1 285,5 1 452,3 1 541,8 

Nouvelle-Zélande 284,3 313,5 312,5 

Europe de l’Est 15 726,9 17 717,4 18 342,9 

Russie 6 866,6 7 979,1 8 544,6 

Amérique latine  
(y compris le Mexique) 54 878,8 52 725,4 50 299,2 

Brésil 17 002,6 15 174,3 13 381,3 

Mexique 10 455,2 9 898,6 9 294,0 

Moyen-Orient et Afrique 163 925,6 180 276,8 192 028,2 

Égypte 7 497,3 8 776,0 10 109,4 

Émirats arabes unis 301,3 511,3 522,9 

Amérique du Nord  
(sauf le Mexique) 22 004,8 23 223,9 22 919,3 

Canada 1 703,3 1 818,6 1 845,1 

États-Unis 20 301,4 21 405,4 21 074,1 

Europe de l’Ouest 27 090,2 27 763,3 27 140,9 

France 3 838,1 3 953,8 3 909,1 

Allemagne 3 656,3 3 397,2 3 034,1 

Italie 2 733,4 2 844,8 2 789,8 

Espagne 2 171,5 2 450,6 2 490,9 

Royaume-Uni 3 414,6 3 833,7 3 965,3 
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 La forte demande des consommateurs de l’Asie‑Pacifique a fait progresser les ventes  
d’aliments secs pour bébés. La Chine a été à l’origine de 58 % de la valeur des ventes au détail 
dans cette catégorie. 
 
 Les préparations pour nourrissons ont également réalisé une belle avancée en 2010, la valeur des ventes au 
détail ayant progressé de 5 % à l’échelle mondiale, tandis que les ventes d’aliments préparés pour bébés n’ont 
crû que de 4 % en 2010. Les freins à la croissance ont été la popularité grandissante de la cuisine maison,  
surtout en Occident, et les stratégies de réduction des dépenses des consommateurs, qui ont par exemple 
consommé les aliments emballés avec une plus grande parcimonie.  

 

Global Baby Food Retail Value Sales By Region 

2005/2010/2015(Forecast) in US $ in million
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 La croissance de la valeur du marché des aliments pour bébés est la plus rapide dans la région 
de l’Asie‑Pacifique. Le marché de la Chine, en particulier, devrait plus que doubler de 2010 à 
2015, car la hausse du taux de natalité stimulera les ventes. La croissance la plus lente a été  
observée au Japon, où la valeur du marché est en stagnation. 

 

 En Chine, les perspectives économiques devraient demeurer favorables. La classe moyenne chinoise s’accroît 
constamment, et comme ce segment de consommateurs est prêt à payer davantage pour obtenir des produits de 
qualité supérieure, les ventes d’aliments pour bébés devraient grimper. Les aliments biologiques pour bébés  
pourraient constituer un autre facteur de croissance pour le marché des aliments pour bébés en Chine. 
 
 Grâce à son taux de natalité élevé, l’Inde est appelée à devenir un marché attrayant pour les fabricants d’aliments 
pour bébés. Le recours toujours plus fréquent des femmes indiennes aux aliments emballés pour bébés devrait  
stimuler la croissance. Comme davantage de femmes prennent emplois à temps plein et de pouvoir d'achat  
augmente, repas à la maison sera complétée par des aliments emballés pour bébés. 
 
 En Indonésie, les ménagères ont 
davantage voix au chapitre pour ce 
qui est de l’alimentation et elles  
veulent que leurs enfants profitent 
des bienfaits des aliments pour  
b é b é s  e n  c o m p l é m e n t  à  
l’allaitement maternel. Elles sont 
sensibles aux différences entre les 
marques. 
 
 Au Vietnam, la demande  
d’aliments pour bébés devrait  
continuer de croître, stimulée par 
l’amélioration des perspectives  
économiques et la hausse de la 
demande de produits haut de  
gamme de marques internationales. 
Les consommateurs sont désormais 
ouverts à l’idée de payer plus cher 
pour se procurer des produits  
importés. 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en  
Asie‑Pacifique, selon le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

 Asie-Pacifique 9 015 10 481 11 767 13 378 15 394 17 467 19 715 22 170 24 880 

Chine 3 338 4 185 4 989 6 049 7 473 8 966 10 611 12 455 14 540 

Indonésie 1 232 1 454 1 666 1 917 2 189 2 461 2 740 3 001 3 258 

Vietnam 407 482 567 664 779 891 1 004 1 126 1 256 

Japon 1 195 1 210 1 205 1 199 1 184 1 160 1 142 1 127 1 113 

Philippines 577 643 663 689 722 763 811 865 925 

Thaïlande 548 596 636 680 724 769 812 857 907 

Inde 259 288 319 356 398 437 478 521 567 

Corée du Sud 500 513 520 524 529 536 544 553 563 

Malaisie 283 331 358 387 413 440 467 494 522 

Taïwan 322 344 352 372 389 403 416 427 437 

Singapour 52 57 58 60 63 65 66 68 70 
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Source : Euromonitor International, 2011. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Asie‑Pacifique,  
selon la catégorie et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 
Aliments secs pour bébés 
Asie-Pacifique 809,9 937,9 1 070,6 1 230,2 1 437,6 1 649 1 880,6 2 138,8 2 424,6 

Chine 377,6 468,4 562,9 679,4 834,9 993,2 1 166,5 1 358,5 1 568,4 
Inde 94,7 109,5 123,3 138,1 155,2 171,3 188,6 207,1 226,8 
Vietnam 56,8 67 79,7 94,1 112,8 132,7 155,4 183,5 218,7 
Indonésie 68,6 77,5 85,6 93,8 102,3 110,6 118,9 127,4 135,9 
Taïwan 63,1 66,3 69 71,5 74,5 77,1 79,4 81,5 83,4 
Thaïlande 19,4 21,7 23,6 25,8 28,1 30,9 34,1 37,8 42,5 
Japon 47,7 46,6 45,5 44,5 43,9 43,3 42,9 42,5 42,1 
Malaisie 16,2 18,6 19,1 19,9 20,8 21,9 23 24,1 25,3 
Philippines 15,6 16,6 17,4 18,1 18,8 19,9 21,1 22,4 23,9 
Corée du Sud 29,9 22,4 18,6 16,7 15,4 14,4 13,8 13,5 13,3 
Singapour 3,5 3,8 3,9 4 4,1 4,2 4,3 4,5 4,6 

Préparations pour nourrissons 
Asie-Pacifique 7 747,1 9 051,1 10 178,9 11 601,4 13 372,4 15 194,4 17 169 19 318,9 21 693,8 

Chine 2 918,2 3 662,4 4 358,9 5 286,7 6 533,2 7 844,8 9 291,6 10 917 12 762,2 
Indonésie 1 134,1 1 342,4 1 541,4 1 779,1 2 037,4 2 295,8 2 559,8 2 806,8 3 048,9 
Vietnam 347,3 411,7 483,9 566,3 662,2 753 843,6 936,8 1 031,2 
Philippines 554,6 619,9 638,1 662,7 694,6 733,6 780 832,3 890,5 
Thaïlande 521,8 566,8 605 646 687,9 729,6 768,7 809,2 853,3 
Japon 859 870,8 872,9 873,3 862,5 843 828,3 816,5 806 
Corée du Sud 458,8 479 488,5 494,2 500,4 507,8 515,9 524,4 534,1 
Malaisie 260 305,8 332,1 360,2 384,8 410 435,6 461,4 487,8 
Taïwan 247,9 265,4 270,8 288,5 301,7 313 323,2 332,1 340,1 
Inde 146,8 159,8 172,7 190,7 211,6 230,4 250,3 271,1 292,8 
Singapour 45,4 49,1 50,5 52,4 54,3 56,1 57,8 59,5 61,1 

Aliments préparés pour bébés 
Asie-Pacifique 313,2 338,8 356 377 404,9 435 467,5 503,2 542,2 

Chine 42,4 54,4 67,1 83,2 105 128,4 153,3 179,8 209,2 
Japon 208,7 212,6 206,9 203,2 199,8 196,8 194,2 191,9 189,4 
Indonésie 4,4 5,2 5,9 6,6 7,4 8,2 9 9,9 10,8 
Thaïlande 6,8 7,2 7,5 7,9 8,3 8,7 9,3 10 10,8 
Philippines 6,2 6,6 7,1 7,7 8,4 9 9,5 10,1 10,6 
Corée du Sud 5 5,1 5,3 5,5 5,8 6,1 6,5 6,9 7,3 
Taïwan 5,2 6,5 6,2 6,1 6 6 6,1 6,2 6,2 
Vietnam 2,2 2,7 3,1 3,5 4,1 4,6 5,1 5,6 6,1 
Malaisie 1,9 2 2 2 2,1 2,2 2,3 2,4 2,5 
Singapour 1,8 2 2 2,1 2,2 2,2 2,3 2,4 2,4 
Inde - - - - - - - - - 

Autres aliments pour bébés 
Asie-Pacifique 144,6 153,1 161,7 169,5 178,8 188,2 198,2 208,6 219,1 

Japon 79,4 80,3 79,3 78,3 77,4 76,6 76,2 75,8 75,3 
Indonésie 25 29,1 33,1 37,2 42 46,8 51,8 56,9 62,3 
Inde 17 18,9 23,3 26,9 31 34,8 38,8 42,9 47 
Corée du Sud 6,7 6,9 7,1 7,3 7,5 7,6 7,8 7,9 8 
Taïwan 5,5 5,8 6 6,2 6,5 6,7 7 7,2 7,5 
Malaisie 4,7 5 5,1 5,2 5,4 5,6 5,8 6 6,2 
Singapour 1,6 1,7 1,7 1,8 1,8 1,9 1,9 2 2 
Vietnam 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3 
Philippines 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 
Chine - - - - - - - - - 
Thaïlande - - - - - - - - - S
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Source : Euromonitor International, 2011. 

 En France, l’association commerciale des fabricants d’aliments pour bébés, le Syndicat Français des Aliments de 
l’Enfance (SFAE), fait valoir que les aliments courants pour adultes pourraient avoir un effet négatif sur la santé des 
bébés. Les aliments courants ne contiennent pas assez d’éléments nutritifs et de vitamines pour répondre aux  
besoins des enfants âgés de trois ans et moins. Par conséquent, en France, les fabricants d’aliments pour bébés 
cherchent constamment à améliorer leurs recettes et formulations en y ajoutant des ingrédients biologiques ou  
naturellement sains pour attirer les consommateurs. 
 
 En Italie, les consommateurs sont moins fidèles aux marques qu’ailleurs et ils sont ouverts aux produits de  
marque maison. Dans l’avenir, le rapport qualité‑prix sera un facteur déterminant du choix entre deux marques. 
 
 En Allemagne, les ventes d’aliments pour bébés devraient connaître une hausse, particulièrement celles de  
produits biologiques et haut de gamme à prix élevé. L’augmentation des dépenses par bébé et des achats de  
produits par les consommateurs soucieux de la santé de leurs enfants expliquera cette croissance. 
 
 Au Royaume-Uni, le taux de natalité devrait continuer d’augmenter, bien qu’à un rythme plus lent qu’auparavant. 
La montée en gamme des aliments pour bébés est une tendance bien amorcée, les parents étant nombreux à  
investir dans l’achat de produits de grande qualité pour leurs enfants. La catégorie des aliments biologiques pour 
bébés est donc très prometteuse. 
 
 C’est en Turquie que l’on observe le plus fort taux de natalité en Europe de l’Ouest. La proportion élevée de bébés 
favorisera sans doute la croissance dans cette industrie. Le marché des aliments pour bébés est en effet appelé à 
croître, car ces produits ne sont encore consommés que par une petite fraction de la population turque. Les  
lancements de nouveaux aliments préparés biologiques pour bébés devraient aussi se multiplier, car la présence 
d’hormones dans les légumes et les fruits préoccupe de plus en plus les parents. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Europe de l’Ouest, 

selon le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 
Europe de l’Ouest 7 415 7 682 7 729 7 828 7 951 8 114 8 306 8 526 8 762 
France 1 773 1 793 1 763 1 752 1 763 1 791 1 835 1 894 1 959 
Italie 1 323 1 316 1 255 1 239 1 229 1 238 1 255 1 284 1 315 
Allemagne 1 075 1 097 1 118 1 140 1 162 1 184 1 204 1 222 1 237 
Royaume-Uni 667 748 827 909 967 1 009 1 039 1 062 1 080 
Espagne 832 888 875 858 845 833 825 816 807 
Turquie 285 319 331 349 372 409 456 512 578 
Grèce 194 209 220 225 228 236 245 254 267 
Pays-Bas 218 216 216 216 217 220 223 226 230 
Portugal 191 197 199 201 205 211 216 222 226 
Belgique 183 186 185 185 185 185 187 190 193 
Suède 147 156 161 164 169 174 179 184 189 
Autriche 111 115 118 122 125 127 130 132 134 
Irlande 102 109 116 121 125 130 134 137 141 
Finlande 100 107 112 109 112 114 117 121 124 
Suisse 87 90 90 90 92 94 96 99 103 
Norvège 63 66 69 72 76 79 82 85 88 
Danemark 32 37 36 36 37 38 39 40 42 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Europe de l’Ouest, 

selon la catégorie et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 
Aliments secs pour bébés                   
Europe de l’Ouest 752 769 768 769 778 787 800 815 833 
Allemagne 126 132 135 137 140 142 144 146 147 
Espagne 125 127 121 115 113 111 110 109 109 
Turquie 62 70 72 75 79 84 92 102 113 
France 77 76 74 71 69 67 65 63 61 
Italie 75 71 68 68 67 67 66 65 65 
Royaume-Uni 44 46 48 51 53 54 56 56 57 

Préparations pour nourrissons                   
Europe de l’Ouest 3 127 3 329 3 379 3 452 3 517 3 609 3 712 3 829 3 960 
France 820 844 835 842 852 870 895 929 971 
Royaume-Uni 351 397 444 496 528 553 572 585 596 
Espagne 449 487 484 476 471 465 461 458 455 
Allemagne 345 362 372 383 394 405 417 428 438 
Italie 352 377 357 348 342 341 344 349 355 
Turquie 146 165 171 181 194 220 251 287 331 

Aliments préparés pour bébés                   
Europe de l’Ouest 2 964 2 997 2 985 3 003 3 043 3 096 3 164 3 244 3 322 
France 833 830 812 799 803 815 836 863 889 
Italie 785 760 728 724 723 734 751 777 804 
Allemagne 463 462 467 475 482 489 495 499 501 
Royaume-Uni 196 224 245 265 283 294 301 308 314 
Espagne 207 220 218 216 213 210 208 204 200 
Turquie 14 16 18 21 23 27 31 36 42 

Autres aliments pour bébés                   
Europe de l’Ouest 572 588 597 604 613 622 630 638 647 
Allemagne 140 142 144 145 147 148 149 150 150 
Italie 112 108 103 100 98 96 94 93 92 
Royaume-Uni 75 81 91 98 104 108 111 113 114 
Turquie 63 68 70 72 75 78 82 87 92 
Espagne 51 55 52 50 49 47 46 45 43 
France 44 43 42 41 40 40 39 39 38 

Source des deux tableaux : Euromonitor International, 2011. 



 

 

 

AMÉRIQUE DU NORD 

PAGE  11 

S
o

u
rc

e
 :

 E
u
ro

m
o
n
it
o
r 

In
te

rn
a
ti
o
n

a
l,
 2

0
1
1
. 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Amérique du Nord, données  
antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Amérique du Nord 8 022 8 331 8 121 8 115 8 303 8 584 8 924 9 263 9 624 

États-Unis 6 212 6 392 6 185 6 066 6 157 6 336 6 571 6 796 7 035 

Mexique 1 340 1 459 1 447 1 552 1 635 1 722 1 812 1 910 2 017 

Canada 470 480 489 497 511 526 542 557 572 

Source : Euromonitor International, 2011 

 Aux États‑Unis, l’intérêt des parents à l’égard de la santé contribue à la hausse des ventes d’aliments biologiques 
pour bébés. Les consommateurs américains se soucient de la salubrité alimentaire et n’hésitent pas à dépenser  
davantage pour se procurer des aliments biologiques pour bébés exempts de pesticides et d’autres additifs. Les  
professionnels de la santé sont nombreux à affirmer que la consommation d’aliments biologiques apporte plus de 
bienfaits aux bébés et aux enfants qu’aux adultes, parce que les tout‑petits sont plus vulnérables aux toxines  
présentes dans l’alimentation. À mesure que l’économie reprendra et que les Américains regagneront confiance en 
l’avenir, le taux de natalité augmentera et la valeur des ventes d’aliments pour bébés devrait grimper en  
conséquence. 
 
 Au Mexique, le nombre croissant de femmes travaillant à l’extérieur pourrait être synonyme de débouchés. En 
guise de congé de maternité, les femmes ont droit à un congé prénatal et à un congé postnatal de 45 jours chacun. 
Beaucoup de femmes doivent retourner au travail alors que leur bébé est encore en âge d’être allaité. Presque tous 
les pédiatres encouragent les mères à allaiter, mais l’allaitement est impossible pour celles qui font garder leur bébé 
dans une garderie ou par d’autres membres de la famille. Pour cette raison, les consommateurs sont nombreux à 
remplacer le lait maternel par des préparations pour nourrissons. 
 
 Au Canada, les ventes d’aliments pour bébés devraient augmenter et atteindre près de 537 millions de  
dollars canadiens en 2015. Malgré le faible taux de natalité projeté, l’évolution démographique et les changements 
des habitudes de consommation devraient stimuler la demande d’aliments pour bébés. La demande constante  
d’aliments biologiques, la hausse du nombre d’immigrants au Canada et l’accroissement de la proportion d’enfants 
souffrant d’allergie alimentaire auront un effet sur la croissance des ventes. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Amérique du Nord, selon la catégorie 
et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Préparation pour nourrissons                   

Amérique du Nord 228 227 226 239 242 247 252 258 263 

États-Unis 160 158 156 166 166 168 169 171 172 

Canada 42 44 45 46 48 50 52 54 55 

Mexique 26 26 25 27 28 29 31 33 36 

Aliments préparés pour bébés                   

Amérique du Nord 6 218 6 484 6 253 6 084 6 211 6 416 6 669 6 935 7 215 

États-Unis 4 683 4 820 4 591 4 319 4 359 4 473 4 632 4 797 4 969 

Canada 322 329 336 341 351 362 373 383 393 

Mexique 1 213 1 334 1 326 1 423 1 501 1 582 1 664 1 755 1 853 

Aliments secs pour bébés                   

Amérique du Nord 1 333 1 371 1 395 1 547 1 602 1 668 1 745 1 809 1 879 

États-Unis 1 152 1 191 1 217 1 362 1 412 1 471 1 541 1 597 1 659 

Canada 85 87 88 89 91 93 95 97 100 

Mexique 96 93 90 96 100 104 109 115 121 

Autres aliments pour bébés                   

Amérique du Nord 242 248 248 245 247 252 258 261 266 

États-Unis 217 222 221 218 220 224 229 231 235 

Canada 20 20 21 21 21 22 22 23 24 

Mexique 6 6 6 6 6 6 7 7 7 

Source : Euromonitor International, 2011 
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Source : Euromonitor International, 2011. 
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 En Russie, le secteur des aliments pour bébés devrait progresser en moyenne de 7 % sur  
douze mois jusqu’en 2015. La politique gouvernementale visant à favoriser la hausse du taux de 
natalité aura sans aucun doute un effet positif pour le pays. Le marché russe des aliments pour 
bébés est encore loin d’avoir atteint son point de saturation, et tout porte à croire que les Russes n’hésiteront pas à 
dépenser davantage pour leurs enfants. Par ailleurs, les produits raffinés et les marques haut de gamme devraient 
susciter un engouement croissant à la faveur de la hausse du revenu disponible. 
 
 Loin d’avoir atteint son seuil de saturation, le marché des aliments pour bébés en Pologne devrait lui aussi  
connaître un bel essor. Les parents sont de plus en plus instruits et disposent de moins de temps qu’auparavant pour 
préparer les repas de leurs enfants. Les aliments pour bébés sont toujours plus prisés par les consommateurs, qui 
apprécient leur aspect sécuritaire et pratique, leur bon goût et le fait qu’ils sont équilibrés sur le plan nutritionnel. 
 
 En Ukraine, les mères doutent encore de la qualité des aliments emballés pour bébés et s’inquiètent de la  
présence éventuelle d’ingrédients génétiquement modifiés et d’agents de conservation. Selon une recherche  
effectuée par l’agence d’étude de marché MASMI, 50 % des mères nourrissent leurs enfants avec des produits  
laitiers courants (une pratique constituant la norme dans les villages et les petites villes), et de cette proportion, 21 % 
leur donnent du kéfir (une boisson au lait fermenté). Toutefois, 25 % des mères ne donnent aucun produit laitier à 
leurs enfants, et les 25 % qui restent achètent du lait destiné aux enfants, ou des aliments pour bébés.  

 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés  

en Europe de l’Est, selon le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Europe de l’Est 1 740 2 163 2 573 2 926 3 323 3 746 4 196 4 692 5 219 

Russie 884 1 182 1 520 1 792 2 109 2 445 2 799 3 191 3 602 

Pologne 301 331 352 376 403 434 469 508 555 

Ukraine 106 148 167 196 217 238 258 277 295 

République tchèque 95 111 119 127 136 145 154 165 177 

Hongrie 68 73 76 79 82 86 90 94 99 

Roumanie 34 39 49 54 57 61 66 70 75 

Slovaquie 38 40 39 40 42 43 45 46 49 

Bulgarie 26 28 29 30 31 32 34 36 37 

Serbie 18 20 21 23 25 27 30 33 36 

Source : Euromonitor International, 2011 

Source : Shutterstock. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Europe de l’Est, selon la  

catégorie et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments secs pour bébés                   

Europe de l’Est 258,4 309,9 350,1 385 425,9 473 526,6 585,5 648,4 

Russie 73,6 98,8 126,7 145,4 171,1 200,9 235,1 272,6 312,1 

Pologne 61,7 66,9 71 75,6 80,9 86,9 93,9 101,9 111 

Ukraine 19 28,7 33,6 40,5 45,1 50,1 55,1 60 64,6 

République tchèque 27 32,2 33,9 35,5 37,5 39,9 42,4 45,5 48,9 

Roumanie 5,3 6,6 9 10,3 11,1 11,9 12,8 14 15,5 

Slovaquie 9 9,1 8,4 8,6 8,7 8,9 9,1 9,4 9,6 

Bulgarie 7,3 7,6 7,8 8 8,2 8,4 8,7 8,9 9,2 

Hongrie 5 5,1 5,2 5,3 5,5 5,7 5,9 6,2 6,4 

Serbie 2,8 3 3,3 3,6 4 4,4 4,9 5,4 6 

Préparations pour nourrissons                   

Europe de l’Est 739,1 882,8 1 040,4 1 171,1 1 319,3 1 480,1 1 651,3 1 840,2 2 043,7 

Russie 381,1 473,5 604,8 703,3 820,9 948,9 1 085,2 1 237,5 1 399,5 

Pologne 113,9 123,9 130,5 137,7 145,7 154,6 164,7 175,9 189,4 

Ukraine 61,2 81,6 87,1 100,5 110,2 119,4 127,8 136,2 144,4 

République tchèque 34,3 37,5 39,8 42 44,6 47,3 50,3 53,6 57,2 

Roumanie 26,3 30 36,3 39,7 42,1 45,1 48,3 51,3 54,5 

Hongrie 32 34,9 36,4 38 39,7 41,5 43,5 45,7 48,1 

Slovaquie 14,6 15,7 16,4 16,8 18,2 19,2 20,3 20,9 22,4 

Serbie 6,3 7,1 7,8 8,3 9,1 9,9 10,9 11,9 13,1 

Bulgarie 8,3 8,7 9 9,1 9,3 9,7 10,2 10,7 11,3 

Aliments préparés pour bébés                   

Europe de l’Est 547,6 734,5 906,7 1 058,5 1 226,4 1 398,3 1 577,5 1 774,3 1 982 

Russie 331,1 485 633,5 762,2 905,7 1 051 1 201 1 365 1 535,7 

Pologne 79,7 88,8 95,9 104,1 113,5 124,2 136,7 151 167,6 

République tchèque 29,6 36,4 40,4 44,2 48,2 52 55,5 59,6 64,4 

Ukraine 13,7 21,6 25,8 30,7 34,7 38,7 42,3 45,6 48,8 

Hongrie 22,3 24,1 25,3 26,3 27,3 28,5 29,9 31,6 33,7 

Serbie 8,1 8,8 9,4 10,1 11,1 12,2 13,3 14,5 15,9 

Slovaquie 11 11,4 11,4 11,4 11,6 11,8 12,1 12,6 13,1 

Bulgarie 8 8,6 9,2 9,7 10,1 10,6 11,3 12 12,9 

Roumanie 2,2 2,6 2,9 3,2 3,5 3,7 4 4,4 4,9 

Autres aliments pour bébés                   

Europe de l’Est 195,1 235,9 275,3 310,9 351,4 394,6 440,7 491,7 544,9 

Russie 98,2 124,6 155,4 181,3 211,5 243,7 277,9 315,8 354,6 

Pologne 45,2 51,4 54,7 58,6 62,9 67,9 73,3 79,5 86,6 

Ukraine 12 16,5 20,3 24,2 27,3 30 32,5 35 37,6 

Hongrie 8,8 9 9,1 9,3 9,6 9,9 10,3 10,7 11,1 

République tchèque 4,1 4,6 4,8 5 5,2 5,5 5,8 6,2 6,6 

Bulgarie 2,6 2,8 3 3,1 3,3 3,4 3,6 3,8 4 

Slovaquie 3,2 3,4 3,1 3 3,1 3,2 3,4 3,5 3,7 

Serbie 0,6 0,6 0,7 0,7 0,8 0,9 1 1,1 1,2 

Roumanie 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 

Source : Euromonitor International, 2011. 
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 Au Brésil, où la proportion de femmes dans la population active ne cesse d’augmenter, les mères qui doivent  
arrêter d’allaiter à leur retour au travail recourent de plus en plus aux aliments emballés pour bébés, à la fois sains et 
nutritifs. 
 
 En Colombie, l’amélioration du contexte économique et l’arrivée de produits santé et fonctionnels sont deux  
facteurs qui contribueront à la croissance du marché des aliments pour bébés. 
 
 Au Venezuela, la croissance démographique et la hausse du taux de natalité stimulent 
la progression du marché des aliments pour bébés. De plus, les nombreuses initiatives 
sociales (comme les célèbres Missions bolivariennes) ont fait augmenter le revenu de 
l’ensemble de la population, ce qui devrait avoir pour effet d’accroître la consommation 
d’aliments pour bébés. 
 
 En Argentine, les aliments préparés pour bébés répondent aux besoins des parents qui 
préconisent un régime sain pour leurs enfants et ils se prêtent bien à la consommation 
sur le pouce. Les consommateurs à revenu moyen et élevé devraient donc être nombreux 
à réclamer de tels produits.  
 
 Au Chili, les mères sont de plus en plus exigeantes en ce qui concerne l’alimentation 
de leurs bébés. On observe une hausse de la demande d’aliments pour bébés qui sont 
naturels, enrichis et bons pour la santé. Source : Shutterstock. 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Amérique latine, selon le pays, 

données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Amérique latine* 2 710 3 004 3 177 3 558 3 881 4 231 4 622 5 081 5 611 

Brésil 718 817 911 1,068 1,188 1,305 1,422 1,549 1,678 

Venezuela 64 84 109 158 217 297 408 560 766 

Argentine 69 90 118 156 178 203 231 263 298 

Colombie 173 185 193 202 213 225 238 250 264 

Chili 65 70 72 76 81 84 88 92 96 

*Les renseignements sur les marchés de l’Amérique latine figurant au tableau tiennent compte des données pour le Mexique, lesquelles sont également 
comprises dans la section sur l’Amérique du Nord aux fins du présent rapport.  
Source : Euromonitor International, 2011. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Amérique latine,  

selon la catégorie et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments secs pour bébés                   

Amérique latine 556,9 618,7 638,3 699,5 752,1 804,4 865,3 931,5 1 007,5 

Brésil 429,4 485,4 498,9 525,8 556,1 580,1 604,6 623,4 638,3 

Venezuela 9,8 11,2 15,6 36,6 50,1 68,4 93,4 127,2 172,1 

Colombie 41,5 41,1 39,5 40,2 41,1 42 42,9 43,7 44,6 

Chili 25,4 27 27,5 28,7 30,4 31,8 33,2 34,6 35,9 

Argentine 6,3 7,7 9 12,6 13,6 14,6 15,6 16,6 17,8 

Préparations pour nourrissons                   

Amérique latine 1 857,4 2 070,9 2 200,7 2 480,3 2 707,6 2 953,5 3 221,4 3 540,5 3 908,9 

Brésil 182,2 213,5 285,9 403,6 479,8 556,6 633 725 823,4 

Venezuela 43,5 57,3 71 93,5 127,8 175,1 240,5 331,2 453,7 

Argentine 62,3 81,5 101,7 127,6 140,6 154,5 169,4 185,4 202,7 

Colombie 113,4 123,6 132,5 139,3 147,6 156,2 165,1 174,3 183,8 

Chili 28,5 30,8 32,6 34,2 36,4 37,8 39,3 41,3 43,2 

Aliments préparés pour bébés                   

Amérique latine 285,8 304,1 327,9 365 405,6 455,3 514,2 585,1 667,9 

Brésil 106,7 117,4 125,2 135,8 147,8 161,6 175,2 189,6 203 

Venezuela 10,5 15,3 22,2 28,3 38,9 53,5 73,7 101,9 140,1 

Argentine 0,6 0,7 7,3 16,1 23,7 33,7 46,2 60,9 77,2 

Colombie 16,9 18,6 19,7 21,1 22,9 25 27,3 29,7 32,4 

Chili 10,2 10,9 11,5 12,2 13,1 13,9 14,6 15,4 16,1 

Autres aliments pour bébés                   

Amérique latine 9,4 9,8 10,5 12,6 15,2 18 20,9 23,9 26,6 

Brésil - 0,2 0,9 2,7 4,6 6,6 8,8 10,9 12,9 

Colombie 1,1 1,2 1,3 1,5 1,7 2 2,3 2,7 3,1 

Chili 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,9 0,9 1 1 

Argentine - - - - - - - - - 

Venezuela - - - - - - - - - 

*Les renseignements sur les marchés de l’Amérique latine figurant au tableau tiennent compte des données pour le Mexique, lesquelles sont également 
comprises dans la section sur l’Amérique du Nord aux fins du présent rapport. 
Source : Euromonitor International, 2011. 
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Population by Age (0-4) Historic/Forecast 

as % of Total Population
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 En Arabie saoudite, un meilleur accès aux soins de santé a éveillé l’intérêt des parents pour la composition des 
aliments pour bébés. En outre, les ventes au détail d’aliments pour bébés ont bondi de 25 % en 2010, grâce à la  
proportion élevée d’enfants âgés de 12 à 36 mois, et à la volonté des mères de nourrir leurs bébés le plus sainement 
possible. 
 
 Selon les prévisions d’Euromonitor, la croissance en valeur constante et en volume sera de 21 % et de 16 %  
respectivement entre 2010 et 2015 en Afrique du Sud, à la faveur de la reprise économique et de l’augmentation des 
achats d’aliments pour bébés. Le caractère pratique des produits restera un critère essentiel, étant donné que le 
nombre de mères qui travaillent ne cesse d’augmenter en Afrique du Sud. Les produits à la fois nutritifs, rapides et 
faciles à préparer arriveront à tirer leur épingle du jeu dans la catégorie des aliments pour bébés. 
 
 En Israël, les ventes d’aliments pour bébés devraient augmenter en moyenne de 3 % en valeur constante sur  
douze mois entre 2010 et 2015. De plus, la présence sur le marché de produits de qualité supérieure qui éveillent 
l’intérêt des consommateurs ainsi que l’utilisation de nouvelles technologies et d’ingrédients de meilleure qualité  
feront mousser les ventes de produits haut de gamme. 
 
 Au Maroc, où l’économie devrait continuer de prospérer d’ici 2015, l’industrie des aliments préparés pour bébés, 
en progression rapide, dominera la croissance. Le récent lancement de VitaMeal, une gamme de produits certifiés 
halal d’Agro‑Food Industrie, éveillera aussi l’intérêt des consommateurs et contribuera à hausser les ventes  
d’aliments pour bébés.  
 
 En Égypte, les personnes à revenu élevé devraient demeurer les principaux consommateurs d’aliments pour  
bébés. Ces aliments sont considérés comme trop chers par la majorité de la population égyptienne, et les aliments 
emballés pour bébés, comme étant moins bons que le lait maternel. Pour stimuler la croissance, il sera nécessaire 
de sensibiliser la population aux bienfaits pour la santé des aliments pour bébés. 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Afrique  
et au Moyen‑Orient, selon le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Moyen-Orient et Afrique 1 328 1 624 1 861 2 114 2 363 2 630 2 921 3 243 3 593 

Arabie saoudite 352 480 579 685 784 890 1 008 1 143 1 293 

Afrique du Sud 225 265 300 342 382 421 457 490 520 

Israël 129 139 142 145 151 157 164 172 181 

Maroc 81 85 89 93 97 102 107 113 119 

Égypte 35 38 40 42 46 50 54 58 64 

Source : Euromonitor International, 2011. 
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Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Afrique et au Moyen-Orient,  
selon la catégorie et le pays, données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments secs pour bébés                   

Moyen-Orient et Afrique 260 297 331 357 385 416 450 487 527 

Arabie saoudite 69 84 95 100 105 110 116 123 130 

Afrique du Sud 41 46 54 62 69 76 82 88 93 

Israël 18 19 21 22 23 24 25 27 28 

Maroc 16 16 17 17 18 18 19 20 21 

Égypte 10 12 13 14 15 16 17 19 20 

Préparations pour nourrissons                   

Moyen-Orient et Afrique 956 1 202 1 389 1 601 1 806 2 026 2 266 2 533 2 826 

Arabie saoudite 261 370 453 550 639 735 843 966 1 103 

Afrique du Sud 140 169 191 218 243 267 290 312 332 

Israël 89 96 97 98 102 106 111 116 122 

Maroc 63 67 70 73 76 80 85 89 95 

Égypte 24 25 26 27 29 32 35 38 42 

Aliments préparés pour bébés                   

Moyen-Orient et Afrique 87 98 109 120 131 143 155 166 177 

Afrique du Sud 40 44 50 57 64 71 77 83 88 

Israël 19 20 21 22 22 23 24 26 27 

Arabie saoudite 9 11 13 14 15 16 17 17 18 

Maroc 2 2 2 2 3 3 3 3 4 

Égypte 1 1 1 1 1 1 1 2 2 

Autres aliments pour bébés                   

Moyen-Orient et Afrique 24 28 32 36 41 46 51 57 63 

Afrique du Sud 5 5 5 6 6 7 7 7 7 

Israël 3 3 4 4 4 4 4 4 5 

Arabie saoudite 13 15 18 22 25 29 33 38 42 

Maroc - - - - - - - - - 

Égypte - - - - - - - - - 
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Source : Euromonitor International, 2011. 
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AUSTRALASIE 

Polpulation by Age (0-4) - Historic/Forecast 

as % of Total Population
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Australie Nouvelle Zélande Période de prévisions 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Australasie, 
données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Australasie 264,1 304 334 355,8 375,7 395,5 413,3 430,7 448 

Australie 216,8 251,3 278 298,7 317,4 335,9 352,1 367,7 382,9 

Nouvelle-Zélande 47,3 52,7 56,1 57,1 58,3 59,6 61,2 63 65,1 S
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 En Australie, la hausse du taux de natalité contribue pour beaucoup à la croissance des ventes d’aliments pour 
bébés. Cette catégorie a aussi le vent dans les voiles parce que les parents perçoivent favorablement les produits 
haut de gamme tels que les aliments biologiques pour bébés et les préparations pour nourrissons enrichies, qui leur 
semblent convenir le mieux au développement des enfants en bas âge. De plus en plus de consommateurs  
acceptent de dépenser davantage pour de tels produits. 
 
 En Nouvelle‑Zélande, les consommateurs se soucient de plus en plus de l’alimentation de leurs enfants, d’où une 
hausse des ventes d’aliments naturels et santé pour bébés. Les aliments pour bébés pratiques ont aussi la cote 
étant donné que la plupart des mères retournent au travail rapidement après la naissance de leurs enfants. 

Valeur des ventes au détail d’aliments emballés pour bébés en Australasie selon la catégorie,  
données antérieures et prévisions (en M$ US) 

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments secs pour bébés                   

Australasie 8,5 9,6 10,2 10,7 11 11,5 11,9 12,3 12,7 

Australie 7 8,1 8,7 9,2 9,5 10 10,4 10,8 11,1 

Nouvelle-Zélande 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,6 1,6 

Préparations pour nourrissons                   

Australasie 140,7 163,6 175,2 184,3 194,1 204,1 213,6 223,2 233 

Australie 112,1 130,8 140,5 148,9 157,7 166,5 174,7 182,5 190,3 

Nouvelle-Zélande 28,6 32,8 34,7 35,4 36,4 37,5 38,9 40,7 42,7 

Aliments préparés pour bébés                   

Australasie 95 107,2 120,5 128,9 135,9 142,8 148,5 154,2 159,7 

Australie 79,9 91,1 103 111,2 118,1 124,8 130,5 136,2 141,7 

Nouvelle-Zélande 15 16,1 17,5 17,7 17,8 17,9 18 18 18 

Autres aliments pour bébés                   

Australasie 20 23,6 28,2 31,9 34,6 37,2 39,2 40,9 42,5 

Australie 17,8 21,3 25,8 29,4 32,1 34,6 36,5 38,2 39,7 

Nouvelle-Zélande 2,2 2,3 2,4 2,5 2,5 2,6 2,7 2,7 2,8 S
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