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Aliments biologiques emballés
au Japon

> SOMMAIRE |

Le Japon représente le marché le plus lucratif de I'Asie pour les produits
biologiques. Les consommateurs japonais accordent de la valeur aux
produits biologiques qui regoivent la certification Japan Agriculture
Standard (JAS) et ils ont démontré qu'ils sont préts a payer plus
cher pour ces produits. Cette situation démontre donc
I'importance d'un étiquetage obligatoire et réglementé par le
gouvernement de ce pays.

La demande pour les aliments biologiques grandit rapidement au Japon.
En fait, les Japonais font partie des consommateurs les plus exigeants
a I'échelle mondiale. lls s'attendent a de la qualité et a des produits
salubres, et sont trés soucieux de I'environnement; ils aiment donc
les « Yuuki Shokuhin » ou les aliments biologiques.

Actuellement, la demande des consommateurs dépasse l'offre. Cet
écart est habituellement expliqué par le fait qu'avec la nouvelle loi sur
les produits biologiques, qui a été adoptée au Japon en avril 2001, ces
produits doivent se conformer a de nouvelles normes nationales trés
strictes. En fait, le mot « biologique » ne peut étre utilisé que pour les
aliments qui ont regu l'accréditation JAS et qui sont étiquetés
comme tels.

De nombreux agriculteurs japonais avaient adopté des méthodes qui
réduisaient ou éliminaient les substances chimiques de synthése et
vendaient leurs aliments comme des produits biologiques. Ceux d'entre
eux n'ayant pas réussi a obtenir leur accréditation en vertu des nouvelles
normes se sont donc retirés du marché, réduisant ainsi considérablement
le nombre de producteurs de produits biologiques au Japon, du moins
selon la définition officielle.

Le Japon est le plus grand importateur d'aliments a I'échelle mondiale.
En effet, plus de 60 % de ses aliments proviennent d'autres pays.
Aprés le tremblement de terre et le tsunami qui ont frappé le pays
récemment, le Japon aura probablement besoin d'accroitre encore
davantage ses importations de produits alimentaires.

Le secteur de la vente au détail des aliments du Japon ressemble a
celui de tous les pays industrialisés. Les présentoirs sont nombreux et
les emballages sont attrayants. Les aliments sont bien étiquetés et
une multitude de marques sont offertes aux consommateurs. Au
Japon, les magasins sont impeccables et leurs dirigeants utilisent les
plus récentes stratégies de vente au détail. Les tablettes sont remplies
d'articles importés dispendieux et de produits de spécialité, mais éga-
lement de tous les produits de base. Signalons toutefois une
différence de taille : les portions et les emballages sont beaucoup plus
petits qu'au Canada ou aux Etats-Unis.
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» TENDANCES DE CONSOMMATION

Bien que les dépenses alimentaires par habitant soient en déclin, le Japon est toujours bien classé a
cet égard en comparaison avec les pays voisins et le reste du monde. Comme la situation économique
semble incertaine a moyen terme, la tendance des gens a diminuer leurs dépenses persistera. Les
dépenses mensuelles des ménages pour la nourriture représentent plus de 21 % du revenu disponible.

La demande pour les produits alimentaires hauts de gamme et de luxe au Japon est présente,
mais la demande pour les articles économiques et de marque maison se multipliera au cours des
prochaines années.

Les aliments biologiques relativement chers sont trés demandés parmi les Japonais et les
dépenses dans ce secteur continueront sur leur lancée. De nombreux spécialistes de l'industrie
prévoient pour le marché des aliments biologiques au Japon, qui est déja le plus important en
Asie en termes de revenu, une croissance de 12 % d'ici a 2014. Euromonitor International a
évalué la valeur du secteur des aliments et des boissons non alcoolisées biologiques emballés a
673 millions $ US en 2010 et on prévoit que le marché continuera de croitre.

Les repas biologiques préts a servir sont de plus en plus demandés et leurs prix sont concurrentiels. Les supermarchés
remarquent donc une augmentation des achats, principalement chez les employés de bureau qui cherchent des repas faciles
et rapides pour le midi ou a préparer a la maison. Au Japon, le nombre de personnes célibataires et de familles peu
nombreuses s'accroit et ces consommateurs urbains recherchent des solutions de repas économiques et pratiques.

Une étude de consommation effectuée par la Japan External Trade Organization (JETRO) a établi que 29 % de la
population adulte du Japon peut étre classée dans la catégorie communément appelée LOHAS (Lifestyle of Health
and Sustainability — mode de vie sain et durable). En effet, les consommateurs de cette catégorie préferent acheter
des aliments biologiques, des aliments santé, des produits d'hygiéne et de beauté naturels, des compléments
alimentaires naturels et d'autres produits et services durables. Une répartition de la population adulte en groupes d'age
montre que la préférence pour les produits biologiques
est sensiblement la méme, quoiqu'il y ait un pourcentage
légérement plus élevé chez les personnes ageées de
60 ans et plus.

Les consommateurs japonais ont tendance a acheter
leurs produits alimentaires quotidiennement, car ils
recherchent les produits de qualité supérieure dans
différents points de vente. En ce qui concerne les
produits biologiques frais, la fraicheur (40 %), le godt
(35 %), la salubrité (32 %) et le prix (26 %) sont les
principaux criteres d'achat, alors que les additifs
alimentaires (44 %), la salubrité (41 %), le golt (36 %) et
le prix (21,8 %) représentent les critéres dominants pour
I'achat des aliments biologiques transformés. En général,
a cause des préoccupations a I'égard de la qualité et de
la salubrité des aliments, les consommateurs japonais
préférent acheter des produits alimentaires japonais.

| » VENTES D’ALIMENTS BIOLOGIQUES EMBALLES

Taille du marché japonais des aliments biologiques — Historique et prévisions
— Valeur des ventes au détail en millions $ US

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Boissons biologiques 167,9 | 182,0 | 197,1 | 212,8 | 217,8 | 225,9 | 236,6 | 249,8 | 265,3 | 283,2
Aliments biologiques emballés 422,6 | 439,8 | 437,8 | 447,1 | 455,1 | 468,7 | 486,9 | 509,5 | 535,8 | 565,8
Total des produits biologiques | 590,5 | 621,8 | 634,9 | 659,9 | 672,9 | 694,6 | 723,5 | 759,2 | 801,1 | 849,0

Source : Euromonitor, 2011
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Ventes du secteur des aliments emballés et des boissons non
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Taille du marché japonais des aliments et des boissons non alcoolisées biologiques, par
sous-secteurs — % de croissance selon la valeur des ventes au détail
2005-2010 2010-2015

% TCAC* | % Période | % TCAC* | % Période
Boissons biologiques 6,9 39,8 5,4 30,0
Boissons chaudes biologiques 7,5 43,6 4.8 26,5
Boissons gazeuses biologiques 55 30,7 6,8 39,2
Aliments biologiques emballés 2,4 12,6 4,5 24,3
Aliments biologiques pour nourrisson 3,7 20,1 4,5 24,4
Produits de boulangerie biologiques 25 13,0 7,4 43,2
Confiseries biologiques 1,6 8,4 4.5 24,8
Produits laitiers biologiques 6,5 37,0 1,4 7,1
Créme glacée biologique -1,1 -5,5 -5,1 -23,1
Huiles et matiéres grasses biologiques 1,5 7,5 2,0 10,2
Aliments biologiques préts a servir 7,4 42,6 3,6 19,5
Riz biologique 1,6 8,3 2,6 13,6
Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques 3,3 17,9 6,4 36,6
Barres-collations biologiques - - - -
Soupes biologiques - - - -
Produits biologiques a tartiner 4,6 25,1 3,2 17,2
Grignotines biologiques sucrées et salées - - = =
Autres aliments biologiques 0,6 3,2 1,2 6,3
Total des produits biologiques 3,7 20,2 4.8 26,2

Source : Euromonitor, 2011
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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TAILLES DE MARCHE DES ALIMENTS BIOLOGIQUES EMBALLES

Taille du marché japonais des aliments et des boissons biologiques
- Historique et Prévisions - Prix de vente au détail en millions $ US

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Boissons chaudes biologiques 118,0 | 127,5 |(141,5 | 155,8 |158,4 |163,3 |170,0 |178,5 (188,6 |200,5
Café biologique 189| 199| 215| 23,1| 239| 251 26,4| 28,0 29,8| 31,8
Thé biologique 99,1 | 107,6 |120,0 | 132,7 | 134,5|138,2 | 143,5 | 150,4 | 158,8 (168,7
Autres boissons chaudes biologiques - - - - - - - - - -
Boissons gazeuses biologiques 499 | 545 556 | 56,9| 59,4 | 62,7| 66,6 71,3 | 76,7 | 82,7
Concentrés biologiques - - - - - - - - - -
Jus de fruits et de légumes biologiques 499 | 545 55,6 | 56,9| 59,4 62,7| 66,6 71,3| 76,7 | 82,7
Autres boissons gazeuses biologiques - - - - - - - - - -
Aliments biologiques pour nourrisson 9,0 9,3 9,6 99| 10,1| 10,5| 11,0 11,5| 12,0| 12,6
Préparation a base de lait biologique - - - - - - - - - -
Aliments biologiques séchés pour nourrisson - - - - - - - - - -
Aliments biologiques préparés pour nourrisson 6,5 6,7 6,9 7,2 7,5 7,8 8,2 8,6 9,1 9,5
Autres aliments biologiques pour nourrisson 2,5 2,6 2,6 2,7 2,7 2,7 2,8 2,9 3,0 3,1
Produits de boulangerie biologiques 148,4 | 154,2 |149,6 | 154,1 (161,6 (171,5|183,4 |197,4 (213,4 |231,4
Biscuits biologiques - - - - - - - - - -
Pain biologique 148,4 | 154,2 |1149,6 | 154,1 |161,6 | 171,5|183,4 |197,4 |213,4 [231,4
Céréales biologiques pour petit déjeuner - - - - - - - - - -
Gateaux biologiques - - - - - - - - - -
Confiseries biologiques 3,0 3,1 3,0 3,1 3,1 3,2 3,3 3,5 8,7 3,9
Confiseries a base de chocolat biologique 3,0 3,1 3,0 31 31 3,2 383 385y 3,7 3,9
Confiseries a base de sucre biologique - - - - - - - - - -
Produits laitiers biologiques 32,4| 349 36,9 38,9| 38,6| 38,7| 39,0 39,7| 40,4| 41,3
Desserts t_)iologiques réfrigérés et de longue ) ) ) ) ) . ) ) ) )
conservation
Fromage biologique 6,4 74 17 8,1 8,0 7,9 8,0 8,1 8,2 8,3
Lait biologique 18,1 | 20,5 22,2 | 23,7| 235| 23,6 23,8| 24,2| 24,6 25,1
Lait de soya biologique 8,0 6,9 7,0 7,1 7,1 7,1 7,3 7,4 7,6 7,9
Yogourt biologique - - - - - - - - - -
Créme glacée biologique 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4
Huiles et matiéres grasses biologiques 62,0 64,1| 635| 64,1 63,9| 64,5| 655| 66,9| 68,5 70,5
Beurre biologique 2,1 2,1 2,1 2,1 2,1 2,2 2,2 2,3 2,4 2,5
Huile d'olive biologique 13,1| 13,8 13,7| 13,8| 14,1| 145 150| 155| 16,0 16,5
Huiles et matiéres grasses biologiques a tartiner 0,9 09| 09 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 1,0
Huile biologique de graines et végétale 458 | 47,2 46,7 | 47,2| 46,8 | 46,9 | 47,4 48,2| 49,2| 50,4
Aliments biologiques préts a servir 0,7 0,8| 0,8 0,9 0,9 0,9 0,9 1,0 1,0 1,1
Riz biologique 21,6 22,1| 225| 22,9| 22,8| 23,1 | 23,5| 24,2| 25,0 25,9
Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques 38,6 40,6 | 41,4 | 426 439 | 459 485| 51,7| 555| 60,0
Produits biologiques a tartiner 18,0 19,3| 19,9| 20,6 | 20,8 | 21,2 21,8| 22,5| 23,4 24,4
Miel biologique - - - - - - - - - -
Autres produits biologiques a tartiner sans miel 18,0 19,3| 19,9| 20,6| 20,8| 21,2 21,8| 22,5| 23,4| 24,4
Autres aliments biologiques 88,4 91,0| 90,1 | 89,6 88,8| 88,9 89,7| 90,9| 92,5 94,4

Source : Euromonitor, 2011
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PRINCIPAUX SEGMENTS DU MARCHE : DONNEES DE 2006 A 2015

Taille du marché japonais des aliments biologiques - Historique et prévisions
- Volume au détail en milliers de tonnes (sauf indication contraire)

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Boissons chaudes biologiques 1,4 1,5 1,6 1,8 1,8 1,9 2,0 2,1 2,2 2.3
Café biologique 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,8
Café frais biologique 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7
Café instantané 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thé biologique 1,0 1,0 11 1,2 1,3 1,3 14 14 15 1,6
Thé noir biologique 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2
Tisane biologique 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thé vert biologique 0,8 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1 1,2 1,2 1,3 1,4
Boissons gazeuses biologiques 4,9 5,3 5,3 5,4 5,7 6,1 6,5 6,9 7,4 7,9
Ses i IS Gk lges Hlelegltes 49 | 53 | 53 | 54 | 57 | 61 | 65 | 69 | 74 | 79
Jus biologique a 100 % — en millions de litres 4,9 5%3 53 54 57 6,1 6,5 6,9 7,4 7,9
Aliments biologiques pour nourrisson 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5
Aliments biologiques préparés pour nourrisson 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Autres aliments biologiques pour nourrisson 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Produits de boulangerie biologiques 15,2 | 15,7 | 15,2 | 15,6 | 16,5 | 17,6 | 18,7 | 19,9 | 21,3 | 22,8
Biscuits biologiques - - - - - - - - - -
Pain biologique 15,1 15,7 15,2 15,6 16,5 17,6 18,7 19,9 21,3 22,8
Confiseries biologiques 0,1 0,1 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Confiseries a base de chocolat biologique 0,1 0,1 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Fromage biologique 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Lait standard biologique — en millions de litres 57 6,4 6,9 7,3 7.4 7,4 7,5 7,5 7,6 7,7
Lait de soya biologique — en millions de litres 1,5 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3 1,4 1,4 1,4
Yogourt biologique - - - - - - - - - -
Créeme glacée biologique 233 | 234 | 22,2 | 22,0 | 21,3 | 20,6 | 19,7 | 18,8 | 17,9 | 16,9
Huiles et matiéres grasses biologiques 2,9 3,0 2,9 2,9 3,0 3,0 3,0 SI0) 3,1 3,1
Beurre biologique 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Huile d'olive biologique 0,2 0,3 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Huiles et matiéres grasses biologiques a tartiner 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Huile biologique de graines et végétale 2,5 2,6 2,5 2,5 2,5 2,6 2,6 2,6 2,6 2,7
Aliments biologiques préts a servir 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
S;‘fggfda’égaigre“es 8 GOmEmETS 60 | 62 | 63 | 64 | 6,7 | 70 | 73 | 77 | 82 | 87
Soupes biologiques - - - - - - - - - -
Produits biologiques a tartiner 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
Miel biologique - - - - - - - - - -
Autres produits biologiques a tartiner sans miel 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
Autres aliments biologiques 8,3 8,6 8,6 8,6 8,6 8,6 8,7 8,7 8,8 8,8

*Remarque : Le chiffre zéro représente les catégories dont le volume au détail était sous 100 tonnes.

Source : Euromonitor, 2011
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DEPENSES EN ALIMENTS BIOLOGIQUES EMBALLES |

Dépenses par habitant en aliments biologiques emballés au Japon

— Historique et prévisions — Valeur des ventes au détail en $ US

2008 2009 2010 2015
Aliments biologiques emballés 3,2 3,3 3.4 4,5
Aliments biologiques pour nourrisson 0,1 0,1 0,1 0,1
Produits de boulangerie biologiques 1,1 1,1 1,2 1,8
Confiseries biologiques 0 0 0 0
Produits laitiers biologiques 0,3 0,3 0,3 0,3
Créme glacée biologique 0 0 0 0
Huiles et matiéres grasses biologiques 0,5 0,5 0,5 0,6
Aliments biologiques préts a servir 0 0 0 0
Riz biologique 0,2 0,2 0,2 0,2
Eiitljé:;z,u\ggalgrettes et condiments 03 03 03 05
Barres-collations biologiques - - - -
Soupes biologiques - - - -
Produits biologiques a tartiner 0,1 0,2 0,2 0,2
Grignotines biologiques sucrées et salées - - = >
Autres aliments biologiques 0,7 0,7 0,7 0,7

Source : Euromonitor, 2011

Aliments biologiques emballés du Japon — % des dépenses totales en

aliments emballés — Historique et prévisions

2008 2009 2010 2015
Aliments biologiques emballés 0,2 0,2 0,2 0,3
Aliments biologiques pour nourrisson 0,7 0,8 0,8 1,1
Produits de boulangerie biologiques 0,4 0,5 0,5 0,8
Confiseries biologiques 0 0 0 0
Produits laitiers biologiques 0,2 0,2 0,2 0,2
Creme glacée biologique 0 0 0 0
Huiles et matiéres grasses biologiques 1,6 1,7 1,7 1,9
Aliments biologiques préts a servir 0 0 0 0
Ei?)lljocgeiz,u\‘/aigaigrettes et condiments 0.2 0.2 0.2 03
Barres-collations biologiques - - - -
Soupes biologiques - - - -
Produits biologiques a tartiner 1,9 1,9 2 2,3
Grignotines biologiques sucrées et salées - - - -
Autres aliments biologiques 0 0 0 0

Source : Euromonitor, 2011
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» PRIX ET PARTS DE MARCHE |

Parts de marché des principales marques internationales — Historique
— Valeur des ventes au détail (répartition en pourcentage)

2005|2006 [2007|2008(2009|2010
Aliments biologiques pour nourrisson
Otsuka Pharmaceutical Co Iltée - - - - |11,7|11,2
Nutrition & Santé SAS - 10,2 {11,8(11,8| - -
Novartis AG 8,8 - - - - -
Autres 91,2 ( 89,8 |88,2|88,2|88,3|88,8
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
Produits laitiers biologiques
Takanashi Dairy Co ltée 55,6 | 52,6 [54,0|53,9 | 53,3 (53,9
Marusanai Co Itée 14,4 | 15,6 |13,3|13,4|13,0|13,1
Meiji Holdings Co ltée - - - - 6,0 | 5,9
Meiraku Co ltée 24|30 1|28|28]|28]28
Meiji Dairies Corp - 2,1 13,7|5,0 - -
Kibun Food Chemifa Co ltée 251|114 |0,8 - - -
Autres 25,1 (25,2 25,5|24,9|25,0|24,3
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
Sauces, vinaigrettes et condiments
biologiques
Kikkoman Corp 75180 (84|84 | 84 |8,2
Yamasa Corp 35(36 36|37 37|38
Del Monte Foods Co 24 133|35|36 | 37|37
Autres 86,6 | 85,1 |84,4|84,3|84,3|84,3
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
Autres aliments biologiques .
Nichirei Corp 47 | 52 |57 |6,7| 75|74 |8 XEYCOFFEE
Hakubaku Co Itée 0,708 |09|10| 12|12 g 1-]_
Muso Co ltée 03(05|08|09]|10 /1,1 §
Ohsawa Japan Co Itée 01]03|04]|04]|05]|05|a 1( )() #%:
Autres 94,3 93,3 (92,3(90,9(89,8(89,8( & s v
Total 100 | 100 (100 | 100 | 100 | 100 (;)

Prix des aliments biologiques emballés a I'unité au Japon
— Historique et prévisions — Selon le prix de vente au détail

en $ US par kg (sauf indication contraire)
2008 | 2009 | 2010 | 2015 };F
vear-2 S\/

Aliments biologiques pour nourrisson 255|258 | 25,7 | 27,1

Produits de boulangerie biologiques 9,9 | 9,9 9,8 10,2 Haut : Cidre de raisin
Confiseries biologiques 60,7 | 61,0 | 60,3 | 62,2 pétillant avec jus de raisin
Produits laitiers biologiques Non calculable biologique
Créme glacée biologique — $ US par litre 2451 24,8 | 24,2 | 23,4 Bas : Café biologique
Huiles et matiéres grasses biologiques 21,7 121,81 21,6 | 22,5 (mélange) Drip On
Aliments biologiques préts a servir 12,9 | 12,7 | 12,5 | 12,9 Source : Mintel, 2011
Riz biologique 10,6 | 10,6 | 10,5 | 10,8

Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques 6,6 | 6,6 6,6 6,9 g

Barres-collations biologiques - - - - g

Soupes biologiques - - - - g

Produits biologiques a tartiner 32,7 132,71 323|333 |3

Grignotines biologiques sucrées et salées - - - - “§

Autres aliments biologiques 10,5 | 10,5 | 10,4 | 10,7 §
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» BOISSONS |

Taille du marché des boissons chaudes biologiques du Japon
— Prévisions — Valeur des ventes au détail en million $ US

2010 | 2011 | 2015
Boissons aromatisées a base de poudre de ) _ )
chocolat biologique
Café biologique 23,9 51 31,8
Café frais biologique 232 | 243 | 30,8
Café instantané biologique 0,7 0,8 1,0
Thé biologique 134,5 | 138,2 | 168,7
Thé noir biologique 6,6 6,9 9,3
Tisane biologique 6,9 7,2 9,0
Thé vert biologique 121,0 | 124,1 | 150,3
Autres boissons chaudes biologiques - - -

Dépenses en boissons chaudes biologiques en % des dépenses
totales en boissons chaudes — Prévisions

2010 | 2011 | 2015
Boissons chaudes biologiques 1,4 1,5 1,8
Café biologique 0,5 0,5 0,7
Café frais biologique 1,0 1,0 1,2
Café instantané biologique 0 0 0
Thé biologique 2,3 2.4 2,8
Thé noir biologique 0,6 0,7 0,8
Tisane biologique 1,0 1,0 1,1
Thé vert biologique 3,2 3,4 41
Autres boissons chaudes biologiques - - -

Taille du marché des boissons chaudes biologiques — Prévisions
— Selon la valeur des ventes au détail (prix unitaire par kg en $ US)

2010 | 2011 | 2015
Boissons aromatisées a base de poudre de } ) )
chocolat biologique
Café biologique 41,1 41,0 422
Café frais biologique 40,6 40,4 41,6
Café instantané biologique 705 | 70,0 | 71,3 Source : Mintel, 2011
Thé biologique 106,6 | 105,5| 106,1
Thé noir biologique 48,8 | 48,6 | 50,3
Tisane biologique 271,5 | 270,7 | 279,9
Thé vert biologique 109,9 | 108,8 | 109,5
Autres boissons chaudes biologiques - - -

Croissance annuelle (%) du secteur des boissons chaudes
biologiques du Japon — Prévision

2009-2010 [2011-2015
Boissons chaudes biologiques 1,7 22,8
Café biologique 3,6 26,9
Café frais biologique 3,6 26,8
Café instantané biologique 3,8 27,8
Thé biologique 1,3 22,1
Thé noir biologique 4,7 34,0
Tisane biologique 2,7 25,9
Thé vert biologique 1,1 21,2
Autres boissons chaudes biologiques - -

Source pour toutes les données Euromonitor, 2011
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| » CANAUX DE DISTRIBUTION

Réseaux de distribution des aliments biologiques — Répartition en
pourcentage selon le prix de vente au détail
2008 2009 2010
Ventes au détail en magasin 56,7 56,6 56,8
Supermarchés, hypermarchés 9,3 9,5 9,7
Discompteurs 4,2 4,3 4.4
Petites épiceries 25,6 25,6 25,7
Dépanneurs 3,3 3,5 3,6
Petites épiceries indépendantes 16,8 16,6 16,4
Détaillants rattachés a une station-service 55 5,6 57
Autres détaillants en magasin 17,6 17,2 17,0
Autres épiceries 13,9 13,4 13,1
Détaillants non rattachés a une épicerie 3,7 3,8 3,9
Ventes au détail hors magasin 43,3 43,4 43,2
Distributeurs automatiques 0,7 0,8 0,8
Achats a domicile 1,8 1,9 2,0
Ventes au détail en ligne 40,1 39,9 39,7
Ventes directes 0,7 0,8 0,7
Total 100 100 100

Source : Euromonitor 2011

L'industrie japonaise des boissons et des aliments représente environ
10 % de lindustrie manufacturiere du pays. Récemment, l'industrie a
connu des situations contraignantes comme la hausse des colts en
raison du prix élevé du pétrole brut et la concurrence internationale pour
I'approvisionnement en denrées alimentaires. De plus, le déclin du taux
de natalité et une population vieillissante contribuent a la diminution de la
demande intérieure et le marché connait ainsi un ralentissement
économique modéré. Enfin, le cycle de vie des produits est de moins en
moins long, ce qui est causé par le changement fréquent des
préférences des consommateurs. Dans cette situation de marché
complexe, les producteurs de produits alimentaires et de boissons
doivent créer de nouveaux produits innovateurs a prix concurrentiels.

Source : Planet Retail

On prévoit cependant que la demande d'aliments et de boissons biologiques augmentera considérablement dans un
avenir prochain. Le nombre de consommateurs japonais portant une attention particuliére a leur santé connait une
croissance et beaucoup d'entre eux demandent des aliments et boissons biologiques et sains.

Comme la production intérieure de nombreux produits est assez faible ou inexistante, la demande croissante devra, dans
une large mesure, étre comblée par les fournisseurs étrangers. Selon le rapport de I'Organisation des Nations Unies pour
l'alimentation et I'agriculture (FAO) et de la Banque mondiale, le secteur des aliments et des boissons biologiques devrait
connaitre une hausse au cours des prochaines années. Les exportateurs devraient cependant savoir qu'il est
difficile d'entrer sur le marché japonais, donc un produit de grande qualité et un choix consciencieux des circuits de
distribution sont des caractéristiques essentielles.
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» ECHANTILLONS DE PRIX -

Voici quelques échantillons de prix des produits biologiques alimentaires emballés vendus au Japon.

JANVIER 2010

Tous les produits ci-dessous sont vendus a travers la sortie des supermarchés / hypermarchés.

Marque de produit Nom de I’entreprise Format | Prix (YEN)
Café frais biologique

Café Hyouon Jukusei de Key Coffee Key Coffee Inc 200 g 1540
Café Kobo Traja doux de Key Coffee Key Coffee Inc 200 g 1120
Café biologique du Brésil de Key Coffee Key Coffee Co Itée 200 g 1290
ggl;év\;uki mélange respectueux des oiseaux de Ogawa Coffee Co ltée 200 g 698
ggl;ev\);u(lg é:f?g;merce équitable mélange moka de Ogawa Coffee Co Itée 200g 698
Café UCC Yuki Saibai UCC Ueshima Coffee Co ltée 240 g 498
Café instantané biologique

Mélange a café UCC Yuki Saibai Coffee UCC Ueshima Coffee Co ltée 50 g 598
Thé noir biologique

Thé biologique Darjeeling Nittoh Organic Yuki Saibai | Nittoh Tea Co ltée 20 bags 388
Mélange original de thé bio Nittoh Organic Yuki Saibai| Nittoh Tea Co Itée 20 bags 388
Thé vert biologique

Ito En Tegaru ni Catechin Ito En Co Itée 409 448
Mitsui Meicha Yuki no Ocha Mitsui Norin Co Itée 100 g 758
Lait de soya biologique

Marusan Yuki Tonyu Marusanai Co ltée 1000 ml 270
Marusan Yuki Tonyu Marusanai Co ltée 200 ml 92
Meiraku Yuki Tofu mo Dekiru Tonyu Meiraku Group 900 ml 168
Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques

Ketchup aux tomates Del Monte Kokusan Kanjuku Kikkoman Corp 300g 298
Coulis de tomate Del Monte Y uki Kikkoman Corp 150 g 118
Basilic S & B Yuki S&B Foods Inc 6.5¢g 380
Canelle en poudre S & B Yuki S&B Foods Inc 22 g 370
Garam masala S & B Yuki S&B Foods Inc 22 g 398
Ail S & B Yuki S&B Foods Inc 32¢g 398
Muscade S & B Yuki S&B Foods Inc 2749 380
Origan S & B Yuki S&B Foods Inc 59 378
Paprika S & B Yuki S&B Foods Inc 259 380
Persil S & B Yuki S&B Foods Inc 49 380
Curcuma S & B Yuki S&B Foods Inc 179 380
Tokusen Yuki Shoyu Kikkoman Corp 150 ml 398
Miso Mutenka Yuki Kome Kouiji supérieur Aeon Co ltée 750 g 398
Soupes biologiques

Soupe de mais Nature Future Nature Future 459 365
Soupe aux tomates Nature Future Nature Future 459 365
Autres produits biologiques a tartiner sans miel

Confiture d’abricot (Anzu) Sonton Yuki Sonton Food Industries Co Itée 2709 498
Confiture de bleuets Sonton Yuki Sonton Food Industries Co Itée 270 g 498
Confiture de fraises (Ichigo) Sonton Yuki Sonton Food Industries Co Itée 270 g 498
Autres aliments biologiques

Top Valu Green Peas Aeon Co ltée 2509 198
Marque Green Eye Yuki Udon supérieur Aeon Co ltée 300 g 198
Brocoli Yuki de qualité supérieur Aeon Co ltée 250 g 198
Asperges vertes Yuki de qualité supérieur Aeon Co ltée 180 g 198
Yuki Udon de qualité supérieur Aeon Co ltée 300 g 198

Source : Euromonitor
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> RESSOURCES

Economic Research Service/lUSDA: Changing Structure of Global Food Consumption and
Trade.

Euromonitor International.
FAO: World Markets for Organic Fruits and Vegetables

FAO/ et OMC: Demand for Organic Products

OSEC Business Network: Organic Food Market in Japan (rapport) [http://www.osec.ch/internet/osec/de/
home/export/countries/jp/export/economic_report.-RelatedBoxSlot-15131-ltemList-24609-File.File.pdf/
Marktstudie%20Biomarkt%20in%20Japan 6Dez06.pdf].

Ministére de I'Agriculture, des Foréts et des Péches [MAPF]: http://www.maff.qgo.jp/e/jas/index.html

Pour en savoir plus sur le marché japonais, consultez ces autres publications d’AAC

P Le commerce des fruits de la mer au Japon (Octobre 2009)

P Ventes d'aliments emballés au Japon (Janvier 2010)

P Le consommateur japonais Comportements, dispositions et perceptions a I'égard des produits
alimentaires (Mars 2010)

P Le commerce des aliments transformés au Japon (Mars 2010)

» Marché japonais des confiseries Vue d'ensemble (Mars 2010)

» Tendances de la consommation Le marché des nouilles au Japon (Juin 2010)

P Tendances de la consommation Les aliments pour animaux de compagnie au Japon (Aot 2010)
» Tendances de la consommation Le boeuf et le porc au Japon (Aot 2010)

P Les produits de santé et de mieux-étre au Japon (Septembre 2010)

» Tendances de la consommation Miel et sirop d'érable au Japon (Octobre 2010)

P Profil des services alimentaires : Japon (Janvier 2011)

» Le marché des polyphénols antioxydants au Japon (Avril 2011)
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant
sur des sources d’'information primaires et secondaires. Bien que tous les
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de I'exactitude de
linformation Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la
base de ces renseignements.
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