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Tendances de consommation
Sauces, vinaigrettes et condiments en France
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ce qui a entrainé une croissance en valeur des ventes de I'ordre de
13 % en 2008 et de 3 % en 2009.

On s’attend a ce que les ventes au détail de sauces, vinaigrettes et
condiments affichent un taux de croissance annuel composé (TCAC)
de 2,6 % entre 2011 et 2015, et a ce que le TCAC de la
consommation augmente de 1,1 %. Les vinaigrettes et la
mayonnaise réguliéres continueront de subir le contrecoup d’une
image négative sur le plan de la nutrition, ce qui se répercutera sur
les ventes alors que les consommateurs opteront pour des choix
plus sains. Les ventes de sauces en sachet/mélanges en poudre
sont également censées diminuer entre 2011 et 2015, étant donné
que ces produits n'ont pas la faveur des consommateurs francgais.
D’autre part, la popularité des fines herbes et épices, des bouillons
en conserve et de la sauce soja devrait continuer d’augmenter
compte tenu du regain de popularit¢ de la cuisine maison. On

s’attend a ce que les ventes de trempettes affichent le taux de TCAC » SAVIEZ-VOUS QUE...

le plus élevé, soit 5,4 %, entre 2011 et 2015.

Bon nombre de consommateurs n'ont pas d’autre choix que de
réduire leurs dépenses non essentielles et de se tourner vers les
marques maison qui semblent offrir des produits de qualité égale ou

» LE RENDEMENT DES MARQUES
MAISON EST SUPERIEUR A CELUI

des produits de qualité a des prix moins élevés. La concurrence des DE LA PLUPART DES AUTRES
marques maison sera féroce alors que les fabricants procéderont a PRODUITS?

une diversification de leurs produits et adopteront des stratégies pour

attirer les consommateurs sensibles aux prix mais bien informés. »LES VINAIGRETTES A FAIBLE
Une vaste gamme de produits diversifiés permettra de faire en sorte TENEUR EN GRAS AFEICHAIENT
que le volume des ventes continue daugmenter dans cette LE TAUX DE CROISSANCE LE

catégorie. Les consommateurs frangais veulent des produits sains
renfermant moins d’additifs et d’agents de conservation, mais ils ne
sont pas préts a faire des compromis en ce qui a trait au godt.

PLUS ELEVE EN 2010 (EN VALEUR
ACTUELLE), SOIT 9,8 %?
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| » TENDANCES DE CONSOMMATION |

P On s’attend a ce que de nombreux Frangais limitent leurs dépenses de consommation aux
produits de premiére nécessité, ce qui engendrera une demande en matiére de produits a rabais, moins
onéreux. Cependant, les consommateurs a revenu élevé continueront de dépenser plus pour se nourrir.

P Les consommateurs francgais s’intéressent de plus en plus a la cuisine maison et ce, pour limiter les
répercussions de la récente crise économique. De plus, ils se tournent vers des produits essentiels/de base,
notamment les pates et purées de tomate plus accessibles plutét que les sauces toute prétes. Les ventes de
sauces a cuisson/en conserve utilisées pour les pates ont diminué en France en 2010, en termes de volume et
de valeur, sauf dans un cas — les consommateurs frangais préferent acheter la sauce béchamel toute faite au
lieu de la préparer chez eux.

» Quelle que soit la classe sociale, de plus en plus de consommateurs frangais essaient de mieux manger, ce
qui détermine leurs choix et les ameéne a lire plus attentivement les étiquettes des aliments; une tendance qui
n'est pas prés de disparaitre étant donné que les consommateurs continuent d’exiger des produits plus sains.
D’ailleurs, 'augmentation draconienne du volume et des ventes de vinaigrettes et de condiments a faible teneur
en gras en 2010 en est la preuve.

» L’augmentation de la demande mondiale en matiere de produits biologiques a influencé I'industrie des
sauces, vinaigrettes et condiments en France et cette tendance se poursuivra & mesure que le nombre
d’articles de marque et de marques maison augmentera.

> Les Francais se préoccupent de plus en plus de I'environnement, ce qui suscite une demande en matiére
de conditionnement plus approprié dans bon nombre de secteurs, notamment celui des aliments emballés, ou
le consommateur réclame de plus en plus des pratiques écologiques et éthiques faciles a reconnaitre sur les
étiquettes des aliments. Ces changements pour des emballages recyclables ou biodégradables ne peuvent pas
se répercuter outre mesure sur les prix.

» TENDANCES DANS LE SECTEUR DU COMMERCE DE DETAIL ‘

» Le rendement des marques maison est supérieur a celui de la plupart des autres produits; en effet, la part
de marché de ces produits a augmenté d’un point de pourcentage, pour atteindre 19 %. Pour répondre a la
demande accrue, les détaillants ont commencé a offrir des sauces maison.

» Les consommateurs frangais appréciaient le vaste assortiment de produits alimentaires et non alimentaires
offerts par les hypermarchés par le passé, mais la situation a changé puisque les magasins d’escompte
affichent un taux de rendement supérieur aux hypermarchés. En effet, la croissance des ventes des magasins
d’escompte a été de 13 % en 2008 et de 3 % en 2009. Euromonitor prédit une augmentation de 18 % des
ventes des magasins d’escompte a court terme.

» En raison de leur proximité et de la capacité d’établir des relations personnelles avec les consommateurs,
les supermarchés ont affiché un rendement Iégérement supérieur a celui des hypermarchés.

P Les supermarchés modernes offrent aux Frangais la possibilité de faire toute leur épicerie sous un méme

toit, mais bon nombre de ces consommateurs continuent de fréquenter des magasins spécialisés pour certains
types d’aliments, notamment la moutarde de Dijon épicée produite dans la région Bourgogne.
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Ventes de sauces, de vinaigrettes et de condiments en France, selon le mode de
distribution : % de la valeur au détail

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Ventes en magasin 99,8 99,7 99,6 99,6 99,5 99,2
Epiceries 98,8 98,8 98,8 98,6 98,5 99,0
Supermarchés/hypermarchés 83,3 83,1 82,9 82,8 82,8 82,7
Magasins d’escompte 11,5 11,9 12,2 12,3 12,4 12,5
Petits épiciers 2,7 2,5 2,4 2,2 2,15 2,5
Dépanneurs 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,8
Petits épiciers indépendants 2,2 2,0 19 1,7 1,7 1,7
Autres types d’épiciers 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3
Détaillants autres que les épiciers 1,0 0,9 0,8 1,0 1,0 0,2
Détaillants autres que les épiceries 1,0 0,9 0,8 1,0 1,0 0,2
Ventes autres qu’en magasin 0,2 0,3 0,4 0,5 0,5 0,8
Ventes par Internet 0,2 0,3 0,4 0,5 0,5 0,8

Source : Euromonitor International

» DONNEES DU MARCHE

»  Si on compare la France a I'ensemble des pays d’Europe de I'Ouest, la valeur marchande des sauces,
vinaigrettes et condiments vient au quatrieme rang en termes de valeur globale, mais au treizieme rang en termes
de dépenses par habitant. Ainsi, les consommateurs frangais ont dépensé 40,8 $US par habitant en 2010, alors
gue la moyenne était de 44,4 $US dans les autres pays d’Europe de I'Ouest.

France — Marché des sauces, vinaigrettes et condiments — les 5 pays occupant les
premiéres places du palmarés en Europe de I'Ouest, selon la valeur en millions $US

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Europe de I'Ouest 18 092,7 [18530,0 [19182,0 [20037,8 |20801,0 |21411,6
Allemagne 3852,2 | 38878 | 4043,3 | 4204,0 | 4359,4 | 44932
Royaume-Uni 3062,3 | 3201,2 | 3383,1| 3570,7 | 37479 | 3928,0
Italie 2528,2 | 25575 | 26108 | 2779,7 | 2883,7 | 2947,8
France 22584 | 2278,1 | 23155 | 2378,3 | 24778 | 2563,7
Espagne 1341,7 | 14053 | 14649 | 15247 | 1569,2 | 1596,6

Source : Euromonitor International

France — Ventes de sauces, vinaigrettes et condiments par catégorie — % de croissance en
termes de volume et de valeur

% 2009-2010 | 2005-2010 TCAC | 2005-2010 TOTAL

croissance en

L. 1,8 1,5 7,8
Sauces, vinaigrettes | termes de volume
et condiments croissance en
3,5 2,6 13,5
termes de valeur
Source : Euromonitor International. *TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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» En France, l'industrie des sauces, vinaigrettes et condiments affichait un rendement élevé
en 2010, notamment une croissance de 4 % en termes de valeur et des ventes de
2,5 milliards de dollars US.

» En 2010, le principal secteur de croissance a été celui des vinaigrettes a faible teneur en gras, soit
9,8 %. Les pates et purées de tomate se sont faufilées au deuxiéme rang, devant la mayonnaise a faible teneur
en gras, avec une croissance de 8,1 %. Les vinaigrettes a faible teneur en gras affichaient également le taux de
croissance le plus élevé en termes de volume en 2010, soit 8,0 %, suivies de la mayonnaise a faible teneur en
gras, avec 7,2 %.

» D’aprés les prévisions, les trois principales catégories de produits dont le TCAC devrait augmenter le plus
entre 2010 et 2015 sont les suivantes : trempettes (3,6 %), fines herbes et épices (3,5 %) et vinaigrettes a faible
teneur en gras (3,3 %).

» CONCURRENCE

» On trouve de nombreuses sociétés faisant partie des 500 plus grandes en France; d’ailleurs; il y a plus de
sociétés Fortune Global 500 ayant leur siége social a Paris qu'a New York, Londres, Shanghai, Pékin ou
Francfort. Paris est le siege social d’entreprises telles Carrefour (le deuxiéme plus gros consortium de ventes
au détail au monde en termes de revenu) et Danone (la cinquieme plus grosse entreprise de produits
alimentaires au monde).

» L’industrie frangaise des sauces, vinaigrettes et condiments est dominée par des multinationales; les
fabricants nationaux occupent une place plus petite mais néanmoins respectable si I'on tient compte des
produits locaux et des produits de fabrication artisanale.

P> Le groupe Unilever est le plus important fabricant de sauces, vinaigrettes et condiments. En 2009, sa part
de marché était de 26,8 %, et la plupart de ses ventes sont attribuables & deux marques qui existent depuis
longtemps, soit Amora et Maille. En commengant a utiliser des ceufs de poules élevées en libre parcours pour
fabriquer sa mayonnaise, I'entreprise a mis I'accent sur la qualité et la viabilité pour rehausser son image.
L’amélioration des pratiques agricoles et de la conception des produits devrait étre de bon augure pour la
croissance de l'industrie.

> Depuis I'achat de Benedicta, en 2008, la société Heinz est bien placée dans sous-catégorie des sauces
froides et partage le premier rang avec Unilever. En vue de changer la perception des consommateurs frangais
selon laquelle le ketchup est un condiment de piétre qualité a forte teneur en calories, Heinz a mis sur le
marché un ketchup biologique a la fin de 2009, ce qui lui a permis de faire de son ketchup la marque nationale.

» En 2009, Panzani a pris des mesures pour renforcer sa position en tant que principale marque de pates et
purées de tomate en organisant une campagne de marketing et de promotion efficace, dont une campagne de
promotion axée sur un concours de recettes annoncé dans différents sites Web de cuisine.

» Le Canada a toujours exporté trés peu de sauces, vinaigrettes et condiments en France.

P La valeur totale des exportations canadiennes de ketchup aux tomates et d’autres sauces tomate en
France ne représentait que 22 510 $CAN en 2010, soit une diminution par rapport au sommet enregistré en
2009 (30 749 $CAN). Ses exportations de 2010 placent le Canada au 22° rang de la liste des fournisseurs.

P Les exportations canadiennes de sauces, préparations et condiments composés vers la France ont

commencé a reprendre lentement en termes de valeur, passant de 88 508 $CAN en 2008, a 100 536 $CAN en
2010. Cependant, ces données sont bien en dega du sommet de 147 569 $CAN enregistré en 2005.
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France — Part de marché des fabricants de sauces, vinaigrettes et condiments

Fabricant 2005 2006 2007 2008 2009
Unilever Group 28,2 28,0 27,7 27,5 26,8
McCormick & Co Inc 8,9 9,0 9,3 9,4 9,5
Nestlé SA 9,9 9,7 9,6 10,0 7.3
Heinz Co, HJ 1,8 1,9 19 5,6 6,1
Grupo Ebro Puleva SA 53 53 5,6 5,8 59
Campbell Soup Co 3,0 2,9 2,9 2,9 2,6
COFIGEO - Cie Financiere Geo - - - - 1,9
Aceites Borges Pont SA - - 2,0 1,9 1,9
Mars Inc 20 2,1 20 2,0 1,9
Comolive SA 1,3 1,3 1,2 1,2 1,2
Mcllhenny Co 1,1 1,1 1,1 1,1 1,1
Bongrain SA 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8
Barilla Holding CFD 0,7 0,8 0,9 0,5 0,6
Conserve ltalia Consorzio 0,9 0,8 0,7 0,6 0,5
Cooperative Conserve ltalia scarl

Blini SA 0,4 0,4 0,4 0,5 05
Fresh Del Monte Produce Inc - - - - 0,4
Flli Sacla CFD 0,5 0,6 0,6 0,3 0,3
General Mills Inc 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2
Coopérative Agricole Cabanon 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1
Kikkoman Corp 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Bénédicta SA 3,6 3,6 3,7 - -
Tramier SA 2,1 2,0 - - -
Marques maison 17,9 18,1 18,4 18,5 19,4
Autres 11,3 11,3 10,8 10,9 10,8

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments

France — Importations de sauces, vinaigrettes et condiments en provenance du Canada
en 2010 — en dollars canadiens

Catégorie de produits Classement | Valeur des exportations
Sauce soja 15 21011
Ketchup aux tomates et autres sauces tomate 22 22 510
Sauces, préparations et condiments mélangés 39 100 536

Source : Global Trade Atlas
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| » DEVELOPPEMENT DE PRODUITS

»  Mintel propose 604 nouvelles sauces et nouveaux assaisonnements dont le lancement a
été effectué en France en 2010.

» L'innovation et le développement de produits dans ce secteur ont toujours mis I'accent (et continueront de le
faire) sur la reformulation et 'amélioration de produits, notamment 'ajout d’'un plus grand nombre d’ingrédients
naturels en réponse a la demande des consommateurs en matiere de produits naturels et de qualité.

P> La catégorie des sauces a donné lieu a I'ajout de nombreuses saveurs nouvelles, notamment l'ail, le persil,
le thym et le basilic. Des saveurs plus exotiques, notamment la sauce au chili épicée dans la catégorie des
ketchup et les sauces asiatiques de type wasabi ont également été des facteurs importants a I'origine de cette
tendance.

» Amora a reformulé sa série de ketchups en insistant sur 'absence d’additifs et d’agents de conservation. La
préoccupation de plus en plus forte des Frangais concernant la santé oriente la reformulation des produits et les
sauces, vinaigrettes et condiments a faible teneur en gras devancent les produits ayant une valeur calorique plus
élevée.

P Pour mousser les ventes de sauces en conserve/de cuisson, certains fabricants ont lancé divers produits sur
des marchés a créneau. Ainsi, Benedicta propose une sauce pour les brochettes et Elle & Vire une sauce a la
créme fraiche.

Cinq principaux produits lancés en France, selon la sous-catégorie — 2010

Condiments | Sauces de | Sauces de

Assaisonnements Huiles s .
marinés cuisson table

Sauces et assaisonnements 110 80 79 76 66

Source : Mintel

» CARACTERISTIQUES REGIONALES

> La France compte 101 départements (divisions administratives) regroupés en 27 régions (22 régions
meétropolitaines/régionales et 5 territoires d’outre-mer).

P> Les principales régions de France sont I'lle-de-France (économie régionale la plus riche et la plus vaste;
classée au quatrieme rang dans le monde); Rhone-Alpes (cinquiéme puissance économique régionale grace a
ses services, ses technologies de pointe, ses industries chimiques, ses vins et le tourisme);
Provence-Alpes-Cote d'Azur (services, industrie, tourisme et vins), Nord-Pas-de-Calais (plaque tournante pour le
transport européen, services, industries) et Pays de la Loire (technologies écologiques, tourisme).

» D’aprés les statistiques compilées en 2008 par I'Institut national de la statistique et des études économiques
(INSEE), le département des Yvelines est le département frangais affichant le revenu le plus élevé; le revenu
familial moyen atteint 5 421 $US par mois. Le département Haut-de-Seine vient au deuxiéme rang, suivi de
I’Essonne, de Paris et de Seine-et-Marne.

P> Entermes de revenu régional, on constate des inégalités importantes. Ainsi, I'lle-de-France est la région la
plus riche du pays, avec un revenu familial moyen de 4 667 $US par mois, comparativement a 3 582 $US a
I’échelle nationale. La région de I'Alsace vient au deuxiéme rang, suivie de Rhéne-Alpes, de Picardie et de la
Haute-Normandie.
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P> Les régions les plus pauvres de la France sont les territoires d’outre-mer, la Guyane
frangaise étant le département le plus pauvre, avec un revenu familial moyen de 2 639 $US. En
France métropolitaine, c’est le département de la Creuse, dans la région du Limousin, qui affi-
che le revenu familial mensuel le moins élevé, soit 2 673 $US en moyenne. On constate également d’énormes
inégalités entre les villes. Ainsi, dans la région métropolitaine de Paris, les différences entre le niveau élevé de
I'ouest parisien et la banlieue nord sont majeures.

» Parmi les villes comptant plus de 50 000 habitants, Neuilly-sur-Seine, une banlieue située a I'ouest de Paris,
est la ville la plus riche de France avec un revenu familial moyen de 7 856 $US par mois; 27 % des ménages qui
y habitent gagnent plus de 11 562 $US par mois. Dans Paris méme, quatre arrondissements (districts
administratifs) dépassent Neuilly-sur-Seine en termes de revenu familial (6°, 7°, 8° et 11° arrondissements), bien
que le 8° arrondissement reste le district francais le plus riche (les trois autres le suivent de prés, aux 2°, 3° et

4° rangs).

P Concernant la richesse globale, les Francais sont les Européens les plus riches puisqu’ils représentent plus
du quart des ménages européens les plus riches.

» GROSSISTES/DISTRIBUTEURS/IMPORTATEURS

France — Fournisseurs, producteurs et grossistes de sauces et condiments, regroupés en
fonction des économies les plus importantes et les plus riches et par région — 2010

Région Entreprises Ville/village
Rhéne -Alpes Ferco développement Saint-Montan
Fytosan Die

L'Hermital sarl

Loriol-sur-Drome

Les Jardins du Printemps

Rillieux-la-Pape

Mavanilla Villeurbanne
Mega Fraix Montélimar
Packarom Eurl Lablachere

Provence-Alpes

Saulce-sur-Rhéne

Provence Epi d'Or

Chateauneuf-du-Rhbéne

RDR Nyons
Rich Ail Sas Montoison

Sarl Herbarom Laboratoire Aouste-sur-Sye
Seguy Nutrition Animale Savasse

Soc Coop Agric Plant Aroma Medic Diois Vercheny

Société en nom Collectif Antartic Il

Charmes-sur-Rhéne

Société Terra Provence

Saint Auban Sur I'Ouveze

Source : Europages, Annuaire d’entreprises
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France — Fournisseurs, producteurs et grossistes de sauces et condiments, regroupés
en fonction des économies les plus importantes et les plus riches et par région — 2010

Région Entreprises Ville/village

Paris et I'lle-de-France | Albert Menes Clichy
Assaisonnements Briard Nanteuil-Les-Meaux
Bouvery Int"l SA Port-Villez
Chirag Paris
Cie Salins Du Midi Et Salines De L'est Paris
Cofi Ivry-sur-Seine
Concept'arome Courtomer
Confida Villebon -sur-Yvette
Cpl Aromas France Saint-Cloud
Darbonne Aromatigue Milly-La-Forét
Deotto Expresso Systems Donneuil-sur-Marne Cedex
Distri-sud Service Echarcon
Divinitalia Sartrouville
Ets Moulin Saint-Maur-des-Fosses
Fimex France Import Export Paris
Financiére Branex Pantin
Foods International SA Cergy
Divaudan France Ardbme SAS Argenteuil
Guayapi Tropical Paris
llycaffe France Paris
Jardin Diffusion Boissise-le-Roi
Kioko Paris

Miko Café Service

Argenteuil Cedex

Mokarabia France

Cergy-Pontoise Cedex

Nespresso France

Paris

Piments Pourpres Productions Paris
Primo Orly
Raps Epices Boulogne-Billancourt

Reitzel Briand Sas

Paris

Sélections Gourmandes

Chanteloup-en-Brie

SNC Soreme Suresnes

Soc Frdes Thés et de L'Orient 1842 Bonniéres-sur-Seine
Société Nouvelle de Torréfaction Paris
Solvay-Electrolyse-France Paris

The English Tea House Betjeman et Barton Paris

Tradimpex JM Thiercelin

Combs-la-Ville

Unilever France

Rueil-Malmaison

Val-de-Seine distribution

Buchelay

Vinaires Arnaud et Jolly

Ris-Orangis

Source : Europages, Annuaire d’entreprises
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France — Fournisseurs, producteurs et grossistes de sauces et condiments, regroupés
en fonction des économies les plus importantes et les plus riches et par région — 2010

Région Entreprises Ville/village
Provence-Alpes-Céte d’Azur | Accent du Sud Albaron
Procamex Provence Camargue Export Arles

Jean Gazignaire S A

La Rouquette-Sur-Siagne

Cepasco

Gémenos Cedex

Maison Vanille Sisteron
Arome Naturel Epice Pour Industrie Alimentaire | Marseille
Association Carpensud Carpentras
Ayad Maurice Marseille
Borges Tramier Vitrolles
Cafés Arabo Torrefaction Cafés Nice
Comptoir Provencgal des Sauces Avignon
Denery Marseille
Dessert Products International Monteux
Epices Fuchs Sarl Carpentras

Esprit & Gout, Assembleurs de Saveurs

Saint Rémy De Provence

Expressions Aromatiques

Mouans Sartoux

Extraits Végétaux et Dérives Sa Gardanne

Fils de Marius Auda Gattiéres
Herboristerie Wittwer Carros
Laboratoire Araquelle International Langon-Provence
Laboratoire d'Herboristerie Générale Marseille
Laboratoire Holistica International Eguilles

Laco Sas Marseille

Le Coq Noir L Isle Sur La Sorgue
M et J Mul Ety Compagnie Ernest Cavasse Pégomas

Marius Bernard St. Chamas
McCormick France Avignon

Pére Grégoire Hyéres

Potier Christian SA Carpentras
Provence Tradition Avignon

Société exploitation ets Msica

L Isle Sur La Sorgue

Société Marseillaise d'Importation

Grasse

Socoherb SA

Marseille

Tramier Industrie

Vitrolles

Vanille et Produits SAS

Le BaR Sur Loup

Source : Europages, Annuaire d’entreprises
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France — Fournisseurs, producteurs et grossistes de sauces et condiments, regroupés

en fonction des économies les plus importantes et les plus riches et par région — 2010

Région Entreprises Ville/village
Nord-Pas-de-Calais Sarl Gilbert Lasselin Ramillies
Agristo France Lille

Aromat Saint-Sylvestre-Cappel
Benedicta Seclin

Covinor Raismes

Duromortier Roubaix

Epicea Cuincy

Eurovanille Gouy Saint Andre

Kerry Savoury Ingredients France

Villeneuve d Ascq

Les Produits Frangais Evolution

Cambrai

Royale Sauce

Neuville En Ferrain

Sarl Slac

Tourcoing

Sas Idelys

Houplines

Sauces et Créations

Raillencourt Ste Olle

Société des Cafés Japa

La Madeleine

Vinaigrerie de Carvin

Carvin

Yvalli

Boeschepe

Source : Europages, Annuaire d’entreprises

» SECTEURS D’ACTIVITE

Bouillon/cubes de bouillon

P> Lavaleur marchande du bouillon et des cubes de bouillon atteignait 230,9 millions de dollars US en 2010, soit
une hausse de 2,6 % par rapport a 2009 (225,2 millions de dollars US). La valeur des ventes en 2015 devrait
atteindre 256,6 millions de dollars US.

» Le volume des ventes pour la catégorie est passé de 10,5 milliers de tonnes en 2005, a 11,9 mille tonnes en
2010. D’aprés les prévisions, le volume des ventes de bouillon devrait atteindre 12,3 mille tonnes en 2015, dont
environ 11,0 mille tonnes de bouillon en cubes et en poudre.

France — Croissance de la catégorie du bouillon en conserve et en cubes

Volume Valeur
2005-2010 2011-2015 2005-2010 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Bouillon/cubes de bouillon 2,4 08 2,6 21
Bouillons et fonds liquides 3,4 S.0. 3,7 S.0.
Bouillon en cubes et en poudre 2,3 S.0. 2,3 S.0.

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
Remarque : Il n'y a pas de prévisions plus détaillées pour cette catégorie.
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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Trempettes

» Ce secteur affiche une croissance soutenue depuis 2005. En 2010, la valeur marchande
était de 82,1 millions de dollars US, soit une légere hausse par rapport a 2009 (78,6 millions de
dollars US), ce qui représente une croissance de 4,5 %. D’aprés les prévisions, la valeur des
ventes devrait atteindre 106,8 millions de dollars US en 2015.

» Le volume des ventes est passé de 5,3 mille tonnes en 2005, a 6,6 mille tonnes en 2010. On s’attend a ce
que les trempettes atteignent un volume de 7,6 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des trempettes
Volume
2005-2010 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Trempettes 4,5 3,0 4,1 54

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Valeur
2005-2010 2011 -2015

Fines herbes et épices

» La valeur marchande de cette catégorie atteignait 402,1 millions de dollars US en 2010, comparativement a
381,5 millions de dollars US en 2009, soit une croissance de 5,4 %. La valeur des ventes devrait atteindre
519,2 millions de dollars US en 2015.

» Le volume de la catégorie des fines herbes et épices est passé de 7,9 mille tonnes en 2005, a

9,2 mille tonnes en 2010. Le volume des fines herbes et épices continuera d’augmenter, pour atteindre
10,3 mille tonnes en 2015, selon les prévisions.

France — Croissance de la catégorie des fines herbes et épices

Volume Valeur
2005-2010 2011-2015 2005-2010 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Fines herbes et épices 29 2,2 3,7 51

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Sauces en sachet/mélanges en poudre

» La valeur marchande de cette sous-catégorie diminue depuis 2005; elle est passée de 41,1 millions de

dollars US en 2005, a 32,2 millions de dollars US en 2010. Par ailleurs, on s’attend a ce que les ventes
diminuent graduellement a partir de 2011, pour se situer a 28,6 millions de dollars US en 2015.

» Le volume de consommation pour la catégorie était de 1,39 mille tonnes en 2005, et il a été ramené
graduellement a 1,02 mille tonnes en 2010. Les sauces en sachet et mélanges en poudre devraient continuer
de diminuer dans une certaine mesure au cours des cinq prochaines années, pour atteindre un creux de
0,9 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces en sachet et mélanges en poudre

Volume Valeur
2005-2010 2011 -2015 2005-2010 2011 - 2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces en sachet et mélanges en poudre -4.4 -2,7 -4.8 -2

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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Sauces utilisées pour les pates alimentaires

» En 2010, la valeur marchande des sauces utilisées pour les pates alimentaires était de

293,4 millions de dollars US, soit une légére hausse par rapport a 2009, ou elle était de
292,7 millions de dollars US. D’aprés les prévisions, la valeur des ventes continuera
d’augmenter et atteindra 345,3 millions de dollars US d'’ici 2015.

P Le volume de sauces utilisées pour les pates alimentaires a diminué en France depuis 2008; il est passé
de 53,6 mille tonnes a 51,8 mille tonnes en 2010. Cependant, il devrait augmenter au cours des prochaines

années, pour atteindre 54,4 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces utilisées pour les pates alimentaires

Volume Valeur
2005-2010 2011-2015 2005-2010 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces utilisées pour les pates 0,5 14 15 37

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Ketchup et moutarde

» La valeur marchande du ketchup est passée de 118,7 millions de dollars US en 2009 a 124,8 millions de
dollars US en 2010. Quant aux ventes de moutarde, elles sont passées de 162,5 millions de dollars US en
2005, a 178,2 millions de dollars US en 2010. D’aprés les prévisions, les ventes de ketchup atteindront
149,8 millions de dollars US et les ventes de moutarde 184,2 millions de dollars US en 2015.

> Le gout des consommateurs frangais pour la moutarde se refléte dans les nombreux plats ou ce condiment
est utilisé, du lapin a la moutarde a la vinaigrette confectionnée a partir de moutarde, d’huile et de vinaigre de
vin rouge. Il est impossible de trouver des vinaigrettes Ranch en France étant donné que la moutarde est
lingrédient clé d’'une vinaigrette en France. Les Frangais aiment également mettre une bonne cuillerée de
moutarde dans leur assiette pour y tremper leur steak ou leur agneau. Au total, 90 % de toute la moutarde
fabriqguée chaque année en France est de la moutarde de Dijon et la plupart des graines de moutarde utilisées
sont importées du Canada.

» La consommation de ketchup a augmenté progressivement entre 2005 et 2010, passant de 31 mille tonnes

a 35,2 mille tonnes et elle devrait atteindre 39,9 mille tonnes en 2015. On s’attend a ce que la consommation de
moutarde augmente moins rapidement, passant de 39,4 tonnes en 2010 a 40,8 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie du ketchup et de la moutarde

Volume Valeur
2005-2010 2011-2015 2005-2010 2011 -2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Ketchup 2,5 23 2,4 36
Moutarde -0,2 038 1,9 06

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Mayonnaise

» En 2010, la valeur marchande de la mayonnaise atteignait 240,6 millions de dollars US, comparativement a
233,9 millions de dollars US en 2009, soit une croissance de 2,9 %. La croissance de cette catégorie devrait se
poursuivre et atteindre 271,8 millions de dollars US en 2015.

» Le principal produit a l'origine de la croissance dans la catégorie de la mayonnaise est la mayonnaise a
faible teneur en gras, dont le rendement dépasse la mayonnaise réguliere de I'ordre de 7,1 % en moyenne
entre 2005 et 2010. La consommation de mayonnaise devrait atteindre 50,2 mille tonnes en 2015, dont
11,78 mille tonnes de mayonnaise a faible teneur en gras.
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France — Croissance de la catégorie de la mayonnaise

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Mayonnaise 2,9 13 1,8 22
Faible teneur en gras 8,7 S.0. 8,4 S.0.
Réguliere 1,6 S.0. 0,1 S.0.

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
Remarque : Il n'y a pas de prévisions plus détaillées pour cette catégorie.
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Produits marinés

> Cette catégorie affiche une croissance constante depuis 2005; la consommation est passée de
321,1 millions de dollars US en 2005, a 382,2 millions de dollars US en 2010. La croissance de cette catégorie
devrait se poursuivre en 2011et atteindre 417,8 millions de dollars US en 2015.

| 4 La croissance du volume des produits marinés affichait un taux respectable de 3,0 % en
2010 (42,2 mille tonnes), soit une hausse de 40,0 mille tonnes par rapport a 2005. On s’attend a ce que la
croissance du volume des produits marinés se maintienne au cours des cing prochaines années, et atteigne
43,0 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des produits marinés

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Produits marinés 1,0 0,0 3,5 11

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Vinaigrettes

» La valeur marchande des vinaigrettes est passée de 38,8 millions de dollars US en 2008, a 40,9 millions de
dollars US en 2010. On s’attend a ce que la valeur des ventes commence a diminuer en 2011 et soit ramenée a
40,4 millions de dollars US d'ici 2015.

» Le volume de consommation total de vinaigrettes a diminué depuis 2008, se situant a 5,6 mille tonnes en
2010. Les vinaigrettes a faible teneur en gras sont les principaux produits vendus dans cette catégorie et la
croissance a été graduelle depuis 2005; cependant, elles ne représentaient que 0,9 mille tonnes des
vinaigrettes en 2010. Dans I'ensemble, la consommation de vinaigrettes suivra la méme tendance a la baisse
que la valeur des ventes et devrait commencer a diminuer en 2011, pour se situer a 5,1 mille tonnes d’ici 2015.

France — Croissance de la catégorie des vinaigrettes

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Vinaigrettes 21 1,7 57 05
Faible teneur en gras 17,7 S.0. 17,0 S.0.
Réguliere 0,1 S.0. 35 S.0.

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
Remarque : Il n'y a pas de prévisions plus détaillées pour cette catégorie.
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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Sauces a base de soja

» En 2010, les ventes de sauces a base de soja représentaient 11,5 millions de dollars US,
soit un TCAC de 8,8 % entre 2005 et 2010. On s’attend a ce que les ventes dans cette
catégorie atteignent 13,9 millions de dollars US en 2015.

» Le volume de consommation s’est maintenu a 0,6 mille tonnes entre 2005 et 2010 dans cette catégorie. On
prévoit une croissance minimale du volume dans le cas des sauces a base de soja a compter de 2011, et la
catégorie devrait atteindre 0,7 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces a base de soja

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces a base de soja 2,1 038 8,8 34

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Sauces de table

» La valeur de la catégorie des sauces de table est passée de 146,6 millions de dollars US en 2005, a
177 millions de dollars US en 2010, soit un taux de croissance moyen de 3,8 % par année. La croissance de
cette catégorie devrait se poursuivre pour atteindre 191,6 millions de dollars US en 2015.

» En 2010, le volume de consommation était de 16,1 mille tonnes, soit une hausse par rapport a 2009, ou

il représentait 15,9 mille tonnes. D’aprés les prévisions, la consommation de sauces de table atteindra
16,2 mille tonnes en 2015, ce qui dénote une faible croissance entre 2010 et 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces de table

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces de table 2,3 0,1 3,8 15
Tabasco 2,4 S.0. 3,0 S.0.
Autres 2,3 S.0. 4,1 SO.

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
Remarque : Il n'y a pas de prévisions plus détaillées pour cette catégorie.
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Pates et purées de tomate

P La part de marché de cette catégorie est passée de 122 millions de dollars US en 2009, a 131,9 millions de
dollars US en 2010. Elle devrait atteindre 162,5 millions de dollars US en 2015.

» Le volume de consommation de pates et purées de tomate a augmenté progressivement entre 2005 et
2010, pour atteindre 50,6 mille tonnes en 2010. D’aprés les prévisions, la croissance s’accélérera dans cette
catégorie, pour atteindre 57,3 mille tonnes d’ici 2015.

France — Croissance de la catégorie des pates et purées de tomate

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Pates et purées de tomate 2,3 24 3,9 38

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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Sauces vinaigrettes

» Le marché des sauces vinaigrettes en France représentait 55,7 millions de dollars US en
2010, soit une légére hausse par rapport a 2009, alors qu’il représentait 54,8 millions de dollars
US. Ce marché affiche de légeres pertes depuis 2007, mais il a repris de la vigueur en 2010.
D’aprés les prévisions, les fluctuations seront faibles au cours des cing prochaines années et les ventes
pourraient atteindre 56,5 millions de dollars US en 2015.

» Le volume de consommation dans cette catégorie atteignait 15,8 mille tonnes en 2010. D’aprés les
prévisions, les fluctuations seront faibles au cours des cing prochaines années et le volume devrait étre ramené
a 15,6 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces vinaigrettes

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces vinaigrettes -0,6 04 -0,7 0,2

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Sauces en conserve/de cuisson

>

La valeur marchande des sauces en conserve/de cuisson a diminué graduellement depuis 2005 pour

passer de 102,2 millions de dollars US en 2005, a 93,45 millions de dollars US en 2010, soit une diminution
moyenne de 1,8 % par année. D’apres les prévisions, cette baisse se poursuivra au cours des cing prochaines
années et la valeur sera ramenée a 88,4 millions de dollars en 2015.

» Le volume des ventes de sauces en conserve/de cuisson a diminué de 3,0 % en 2010, puisqu’il a été
ramené de 13,2 mille tonnes a 12,8 mille tonnes. Le volume des ventes devrait continuer de diminuer au cours
des cinq prochaines années, pour se situer a 11,4 mille tonnes en 2015.

France — Croissance de la catégorie des sauces en conserve/de cuisson

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Sauces en conserve/de cuisson 0,8 21 -1,8 0,6

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé

Autres sauces, vinaigrettes et condiments

> La valeur de la catégorie des autres sauces, vinaigrettes et condiments a augmenté graduellement depuis
2005. En 2010, ce marché affichait la plus forte hausse, passant de 81,8 millions de dollars US en 2009, a
86,8 millions de dollars en 2010. Entre 2005 et 2010, la croissance moyenne a été de 4,6 %. On s’attend a ce
que cette croissance se poursuive progressivement a compter de 2011, pour atteindre 103,6 millions de dollars
en 2015.

» Le volume dans cette catégorie est demeuré relativement stable entre 2005 et 2010, soit 2,0 % par
année en moyenne, pour atteindre 10,2 mille tonnes en 2010. Le volume de la catégorie devrait atteindre
11,0 mille tonnes en 2015, grace a une croissance annuelle soutenue.

France — Croissance de la catégorie des autres sauces, vinaigrettes et condiments

Volume Valeur
2005-2010 | 2011-2015 | 2005-2010 | 2011-2015
TCAC* TCAC* TCAC* TCAC*
Autres sauces, vinaigrettes et condiments 2,0 13 4,6 32

Source : Euromonitor International, Sauces, Dressings and Condiments
*TCAC = taux de croissance annuel cumulé
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