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Marché des aliments biologiques emballés
aux Pays-Bas

m » DANS CE NUMERO

Les Pays-Bas jouent un réle de premier plan dans I'offre sur le Résumé 2
marché européen d’'une grande variété de produits frais et
d’'aliments transformés conventionnels. Le pays est une plaque Tendances de marché 3

tournante majeure pour I'importation de produits agricoles, ou
s’active un réseau sophistiqué d’'importateurs, d’emballeurs et
de réexportateurs. Le pays est aussi reconnu pour ses cultures
hyper intensives et sa densité inégalée de productions en
serre. Tableau des aliments 5
biologiques emballés

Ventes d’aliments biologiques 4
emballés

Le marché hollandais des aliments biologiques est madr pour le

développement, ses consommateurs étant de plus en plus Principaux segments de 6
attirés par les aliments biologiques qu’ils pergoivent avoir des marché - donnees de 2005
effets jugés bénéfiques pour I'environnement et la santé. De a 2014
plus, le gouvernement hollandais appuie activement l'industrie o
des aliments biologiques dans le but de faire progresser les Principaux segments de 7
parts de marché a 10 % en 2011-2012, alors qu'elles étaient ggg’fj - CIERIES € A0
inférieures a 2,5 % de la consommation totale des aliments en
2006. Prix et parts de marché 8
Par contre, la production biologique a I'’échelle nationale est Boi S

. . , , oissons biologiques 9-10
marginale, ne représentant actuellement qu’un peu plus qu’un
pour cent des superficies agricoles. Or, les Pays-Bas sont tres o o
actifs dans la fabrication, I'emballage et l'import-export de Circuits de distribution 1
produits biologiques. Les distributeurs oceuvrant a I'échelle
européenne sont trés probablement présents aux Pays-Bas. Certification 1
Une partie des consommateurs hollandais achétent dans les Echantillons de prix 12-13
marchés fermiers, a la ferme ou dans les magasins d’aliments
santé, et la plupart des consommateurs achetent régulierement Complément d'information 14

quelques produits biologiques. Toutefois, leurs décisions
d’achat sont fortement influencées par la commodité, la
disponibilité et le prix des produits.

Les acheteurs occasionnels de produits biologiques, bien au
fait des différences entre les produits alimentaires emballés
biologiques et conventionnels, on tendance a acheter
uniquement dans les supermarchés. Ainsi, leur choix est limité
a ce que les supermarchés préférés ont a leur offrir. Les
consommateurs hollandais s’attendent aussi a ce que les
produits biologiques aient les mémes qualités d’apparence, de
go(t et de fraicheur que dans les aliments conventionnels.

Les Pays-Bas offrent un emplacement central, des
infrastructures extensives (notamment d’excellents ports de
mer et installations aéroportuaires), des avantages fiscaux et
douaniers, des milieux d’affaires internationaux et une
population active hautement éduquée et compétente. Pour les
exportateurs, ces atouts constituent une zone logistique
d’entrée idéale non seulement pour le commerce en Europe,
mais aussi au Moyen-Orient, en Afrique et au-dela.
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» TENDANCES DE MARCHE

Depuis les trois ou quatre derniéres années, il y a un intérét grandissant pour les aliments
biologiques aux Pays-Bas. Cet intérét a été suscité par I'entrée sur le marché de grandes
chaines de supermarchés, ainsi que par un soutien gouvernemental qui s’est traduit par des campagnes de
marketing et de relations publiques a I'échelle nationale dans le but de promouvoir les produits
biologiques, et par 'augmentation des subventions a la conversion a I'agriculture biologique. Les efforts de
marketing ont été menés en grande partie par Platform Biologica, une association de producteurs, de
transformateurs et de distributeurs dont le mandat est de développer et de promouvoir I'agriculture
biologique et l'industrie biologique dans son ensemble. Ces campagnes ont sans doute contribué a
stimuler la croissance du secteur.

Les consommateurs hollandais mieux informés sur la santé et la nutrition peuvent reconnaitre et apprécier
les différences entre les produits biologiques emballés et les produits alimentaires et boissons de type
conventionnel. lls connaissent mieux les avantages que procurent les différents produits, et leur capacité
accrue a savoir faire la part des choses a particulierement stimulé la demande en aliments et
boissons biologiques emballés. En 2009, le volume et la valeur réelle de la plupart des catégories de
produits biologiques ont continué de connaitre une forte croissance, malgré des prix unitaires
généralement beaucoup plus élevés que ceux des produits conventionnels.

Selon les données d’Euromonitor International, les ventes d’aliments biologiques emballés aux Pays-Bas ont
augmenté d’environ 6 % entre 2009 et 2010, et sont passées de 580 millions d’euros (807 M $US) a
615 millions d’euros (854 M $US). Par comparaison, les dépenses totales en aliments ont progressé
seulement de 1,9 % en 2010 pour s’élever a 27,9 milliards d’euros (38 G $US). Cependant, les aliments
biologiques ne comptent encore que pour 2,3 % des ventes totales d’aliments aux Pays-Bas, selon
Biologica (2010).

Historique et prévisions du ratio d'ailments et de boissons
biologiques- conventionnels emballés aux Pays-Bas
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Source : Euromonitor, 2011

Historique et prévisions de la valeur des ventes au détail d’aliments biologiques et conventionnels
emballés aux Pays-Bas (en millions de $US)

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Aliments totaux emballés 18 523118 663 |19 11219 926 | 20 433 | 20 813 |21 244 |21 728 | 22 251 |22 821

Aliments biologiques
emballés

Source : Euromonitor, 2011

557 626 694 761 807 855 896 934 969 | 1002
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» VENTES D’ALIMENTS BIOLOGIQUES EMBALLES

Historique et prévisions du secteur des aliments et des
boissons biologiques aux Pays-Bas
(en millions de $US)
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Source : Euromonitor, 2011

Historique et prévisions de la valeur des ventes au détail d’aliments et de boissons biologiques
aux Pays-Bas (en millions de $US)
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Boissons biologiques 255 | 291 | 32,8 | 36,4 | 39,5 | 42,8 46 49,3 | 52,6 56

Aliments biologiques
emballés

Source : Euromonitor, 2011

531,5|597,3|661,1|724,4|767,5|811,8 | 849,56 |884,2|916,5| 946

Evolution de la valeur des ventes prévues d’aliments biologiques emballés
aux Pays-Bas par sous-secteur (2005-2014) (en %)
Taux de Taux de
Tz?ux de croissance croissance
croissance
2005-2014 annuel absolu
(%) composé 2005-2014
2005-2014 (%) (%)
Aliments biologiques pour nourrisson 58,3 5,2 4,9
Produits de boulangerie biologiques 108,6 8,5 154.,4
Confiseries biologiques 120,2 9,2 25,7
Produits laitiers biologiques 64,4 5,7 178,7
Créme glacée biologique 71,9 6,2 21,6
Huiles et matiéres grasses biologiques 129,3 9,7 15,5
Aliments biologiques préts-a-servir 14,6 1,5 0,7
Riz biologique 18,9 1,9 0,3 -
Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques 11,6 1,2 0,4 S
Barres-collations biologiques - - = g
Soupes biologiques 221 2,2 0,4 S
Produits biologiques a tartiner 73,1 6,3 4.8 &
Grignotines biologiques sucrées et salées 78 6,6 2,2 g
Autres aliments biologiques 25,6 2,6 4.9 3
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» TABLEAU DES ALIMENTS BIOLOGIQUES EMBALLES

Historique et prévisions de la valeur des ventes au détail de produits biologiques aux Pays-Bas
(en millions de $US)

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Total des aliments biologiques
emballés

Aliments biologiques pour nourrisson 8,4 9,3 10,2 11,1 11,6 12 12,4 12,7 13 13,3
Prepgratlon a base de lait biologique pour 18 1.8 1.9 > 2 2.1 21 2.1 2.2 2.2
nourrisson
Aliments biologiques séchés pour
nourrisson
Aliments biologiques préparés pour

531,5 | 597,3 | 661,1 | 724,4 | 767,5 | 811,8 | 849,5 | 884,2 | 916,5 | 946

1,1 1,2 1,3 1,4 1,5 1,5 1,6 1,7 1,7 1,8

nourTisson 4,6 5,2 5,9 6,5 6,8 7,1 7,3 7,6 7,8 8
Autres aliments biologiques pour
el glques p 1 1,1 12 | 12 | 13 13 1,3 | 13 13 | 14
Produits de boulangerie biologiques 142,1 | 166,1 190 212,2 | 230,7 | 247,6 | 262,4 | 275,2 | 286,9 | 296,5
Biscuits biologiques 21,2 22,8 24,5 26,2 27,1 28,1 29,1 30,1 30,9 31,8
Pain biologique 104,5 | 125,8 | 146,8 | 166,1 | 182,9 | 197,9 | 210,9 222 232 240,2
Céréales biologiques pour petit déjeuner 2,8 3,2 3,9 4.5 5,1 5,8 6,5 71 7,7 8,2
Gateaux biologiques 13,7 14,3 14,8 15,4 15,6 15,8 16 16,1 16,2 16,3
Confiseries biologiques 21,4 | 249 28,5 32 34,5 | 373 40 42,6 45 47,2
Confiseries a base de chocolat biologique 13,4 15,5 17,5 19,5 20,8 22,1 23,4 24,7 25,7 26,6
Confiseries a base de sucre biologique 8 9,5 11 12,5 13,8 15,2 16,6 17,9 19,3 20,5
Produits laitiers biologiques 277,4 | 308,6 | 337,2 366 382,9 402 416,8 | 430,7 | 443,6 | 456,1
Fromage biologique 48,4 53,9 58,6 63,3 66,2 69,6 72,7 75,8 78,9 82
Lait biologique condensé ou évaporé 20,1 20,9 21,8 22,7 23 23,4 23,6 23,9 241 24,3
Creme biologique 2,8 3,1 3,4 3,7 3,9 4.1 4,3 4,4 4,6 4,8

=S Lo S €D e L 92 | 103 | 113 | 123 | 13 | 137 | 143 | 149 | 156 | 16,2

aromatisé
Fromage frais et fromage blanc
biologiques 3,4 3,6 3,8 4 41 4,2 4,3 4.4 4.4 4,5
Lait biologique 138,7 156 171,5 | 188,2 | 197,8 | 208,4 | 2154 | 221,3 | 226,4 | 230,9
Ll e B A El TR RO T 1158 | 130,6 | 1438 | 1581 | 166,1 | 175 | 1804 | 185 | 1889 | 192,6
matiéres grasses
Lait standard biologique 22,8 25,3 27,7 30,2 31,7 33,4 34,9 36,4 SIaS 38,3
Lait de soya biologique 45 4,7 5 5,3 HI5) 5,8 6 6,2 6,4 6,6
Yogourt biologique 50,3 56 61,8 66,5 69,4 73 76,3 79,7 83,2 86,8
Créme glacée biologique 30,1 33,4 36,4 39,3 41,1 43,1 45,2 47,3 49,5 51,7
Huiles et matiéres grasses biologiques 12 13,3 15 17,2 18,9 20,6 22,3 24 25,8 27,4
Beurre biologique 5,9 6,4 6,9 7,4 7,7 8 8,3 8,5 8,8 9,1
Huile d’olive biologique 2,6 3,2 4 5 59 6,7 7,6 8,4 9,3 10
Hw_les et matieres grasses biologiques a 2.8 3.1 35 41 46 52 5 6.3 7 76
tartiner
Huile végétale et d’oléagineux biologiques 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8
Aliments biologiques préts a servir 4,8 5 51 5,3 5,4 5,4 5,5 5,5 5,5 5,5
Riz biologique 1,6 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 1,9 1,9 1,9 1,9
S_auce§, vinaigrettes et condiments 3.4 3.5 3,6 37 3,8 3,8 38 3,8 3,8 3,8
biologiques
Soupes biologiques 1,8 1,8 1,9 2 2 2 2.1 2,1 2.1 2,1
Produits biologiques a tartiner 6,6 7 7,7 8,4 8,9 9,5 10 10,5 11 11,5
Miel biologique 4,2 4,3 4,7 5,1 5,4 5,7 6 6,3 6,5 6,6
ﬁlijérles produits biologiques a tartiner sans 25 27 3 33 35 37 4 43 45 48
S;’Ilg::tmes biologiques sucrées et 2.8 2.8 2,9 3,6 3.8 4 4,2 45 47 4.9
Noix biologiques 2,8 2,8 2,9 3,2 3,3 &5 3,6 3,8 3,9 41
Autres aliments biologiques 19,1 19,9 20,8 21,7 22,2 22,6 23 23,3 23,7 24

Source : Euromonitor, 2011
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> PRINCIPAUX SEGMENTS DE MARCHE - DONNEES DE 2005 A 2014

Historique et prévisions du volume des ventes au détail de produits biologiques aux Pays-Bas
(en milliers de tonnes)
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Total des aliments biologiques emballés *Non calculable*
Aliments biologiques pour nourrisson 0,7 0,8 0,9 1 1 1 1,1 1,1 1,1 1,1
Prepgratlon a base de lait biologique pour 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
nourrisson
AI|mgnts biologiques séchés pour 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 02 02 02 0.2 02
nourrisson
Allme_nts biologiques préparés pour 05 05 06 0.6 07 07 07 07 07 07
nourrisson
Autre_s aliments biologiques pour 0.1 0.1 0.1 01 0.1 0.1 0.1 0.1 01 0.1
nourrisson
Produits biologiques de boulangerie 36,2 42,8 49 54,8 60,1 63,6 66,7 68,7 70,6 71,4
Biscuits biologiques 2,8 3 3,2 3,4 3,5 3,6 3,7 3,8 3,8 3,8
Pain biologique 31,5 37,7 43,7 491 54,2 57,5 60,4 62,3 64,1 64,8
Céréales biologiques pour petit déjeuner 0,5 0,5 0,6 0,7 0,8 0,9 1 1,1 1,1 1,2
Gateaux biologiques 1,4 1,5 1,5 1,6 1,6 1,6 1,6 1,6 1,6 1,5
Confiseries biologiques 1,5 1,8 2 2,2 2,4 2,6 2,7 2,9 3 3,1
Confiseries a base de chocolat biologique 0,9 1 1,1 1,2 1,3 1,4 1,4 1,5 1,5 1,6
Confiseries a base de sucre biologique 0,7 0,8 0,9 1 1,1 1,2 1,3 1,4 1,5 1,6
Produits laitiers biologiques *Non calculable*
Fromage biologique 3,1 3,4 3,7 3,9 41 4,3 4,4 4,5 4,6 4,7
Lait condensé ou évaporée biologique 4,7 4,9 5,1 5,3 5,3 5,3 5,3 5,3 5,2 5,2
Créme biologique 0,5 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8
B_0|ssc_)ns a base de lait aromatisé 36 4 44 47 4.9 5 5.1 52 53 53
biologiques
Fromage frais et fromage blanc
biologique 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8
Lait biologique en M de litres 1154 | 1271 138 148,3 152,5 | 157,2 | 157,5 | 158,3 156,6 154,6
van bologique & teneur rédulte en gras en | 969 | 1068 | 1163 | 125 | 1285 | 1325 | 1324 | 1328 | 1311 | 1291
Lait standard biologique en M de litres 18,5 20,3 21,7 23,3 24 24,7 25,1 25,6 25,5 25,4
Lait de soya biologique en M de litres 2,4 2,5 2,6 2,8 29 29 29 29 3 3
Yogourt biologique 20,4 223 23,9 255 26,4 27,2 28 28,6 29,3 29,8
Créme glacée biologique en ‘000 de litres | 3647 | 4042,2 | 4393,2 | 4716,3 | 4910,8 | 5056 | 5229,9 | 5383,8 | 5547,6 | 5689,3
Huiles et matiéres grasses biologiques 1,9 21 2,3 2,6 29 31 3,3 3,5 3,7 3,8
Beurre biologique 0,9 0,9 1 1,1 1,1 1,1 1,1 1,2 1,2 1,2
Huile d'olive biologique 0,3 0,3 0,4 0,5 0,6 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9
I-[uﬂeg et matieres grasses a tartiner 0.7 0.7 0.8 0.9 1 1.2 13 14 15 16
biologiques
Huile végétale et d’oléagineux biologique 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Aliments biologiques préts a servir 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Riz biologique 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3
S_auce_s, vinaigrettes et condiments 0.4 0.4 0.4 0.5 0,5 0.4 0.4 0.4 0.4 04
biologiques
Soupe biologique 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4
Produits a tartiner biologiques 1,1 1,1 1,2 1,3 1,4 1,5 1,6 1,6 1,7 1,7
Miel biologique 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8
Prqdmts biologiques autres que le miel a 0.5 0.5 0.6 0.6 07 07 0.8 0.8 0.8 0.9
tartiner
Grlgnotlnes biologiques sucrées et } } 0,3 0.4 0,4 0.4 0.4 0.4 0.5 0,5
salées
Grignotines biologiques a base de fruits - - - 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Noix biologiques - - 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,4
Autres aliments biologiques 2,5 2,6 2,7 2,9 3 3 3,1 3,1 3,1 3,1

Source : Euromonitor, 2011
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» PRINCIPAUX SEGMENTS DE MARCHE — DONNEES DE 2009 A 2014

Historique et prévisions des dépenses en aliments biologiques emballés
aux Pays-Bas (en $US/habitant)

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Total des aliments biologiques emballés 46,8 494 51,6 53,6 55,4 571
Aliments biologiques pour nourrisson 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8
Produits de boulangerie biologiques 14,1 15,1 15,9 16,7 17,4 17,9
Confiseries biologiques 2,1 2,3 2,4 2,6 2,7 2,8
Produits laitiers biologiques 23,3 24.5 25,3 26,1 26,8 27,5
Créme glacée biologique 2,5 2,6 2,7 29 3 3,1

Huiles et matiéres grasses biologiques 1,2 1,3 1,4 1,5 1,6 1,7
Aliments biologiques préts-a-servir 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Riz biologique 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

S.auce.s, vinaigrettes et condiments 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2
biologiques

Soupes biologiques 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Produits biologiques a tartiner 0,5 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7

Grignotines biologiques sucrées et salées 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3

Autres aliments biologiques 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,5

Source : Euromonitor, 2011

Historique et prévisions de la part de marché total de
certains aliments biologiques emballés (en %)
2009 | 2010 | 2014

Aliments biologiques emballés 3,8 3,9 4.1
Aliments biologiques pour nourrisson 54 5,6 5,9
Produits de boulangerie biologiques 4.8 5.1 5,8
Confiseries biologiques 1,7 1,8 2
Produits laitiers biologiques 7.1 7,4 7,7
Créme glacée biologique 7,2 7,2 7,2
Huiles et matiéres grasses biologiques 2,4 2,5 3
Aliments biologiques préts-a-servir 0,6 0,6 0,5
S.auce.s, vinaigrettes et condiments 05 05 05
biologiques

Barres-collations biologiques - - - SoufcelRguruieiSiock
Soupes biologiques 0,6 0,6 0,6
Produits biologiques a tartiner 7,8 8,4 10,6
Grignotines biologiques sucrées et salées

. - 0,5 0,5 0,6
biologiques
Autres aliments biologiques 0,1 0,1 0,1

Source : Euromonitor, 2011

Croissance annuelle des aliments biologiques emballés aux Pays-Bas (en %)
2009-10 2010-11 2011-12 | 2012-13 | 2013-14

Aliments biologiques pour nourrisson 3,7 3 2,8 2,6 2,4
Produits de boulangerie biologiques 7,3 6 4.9 4,2 3,3
Confiseries biologiques 7,9 7,3 6,5 5,6 4.8
Produits laitiers biologiques 5 3,7 3,3 3 2,8
Créme glacée biologique 5 4.8 4.7 4.6 4.4

Huiles et matiéres grasses biologiques 9.1 8,2 7,9 7,3 6,3 =
Aliments biologiques préts-a-servir 1 0,7 0,7 0,5 0,4 2
Riz biologique 1,3 1,1 1 0,9 0,8 5
Sauces, vinaigrettes et condiments biologiques 0,6 0,4 0,3 0,1 -0,2 §
Soupes biologiques 1,7 1,3 1,3 1,2 1 4
Produits biologiques a tartiner 6,5 55 5,1 4.6 4.2 §
Grignotines biologiques sucrées et salées 6 5,6 5,1 5,3 4.9 &
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» PRIX ET PARTS DE MARCHE

Historique et prévisions du prix unitaire de détail de certains produits
biologiques (en $US/kg)

2009 2010 2011 | 2012 2013 (2014
Aliments biologiques pour nourrisson 11,3 11,5 11,6 11,7 11,9 121
Produits de boulangerie biologiques 3,8 3,9 3,9 4 4.1 4,2
Confiseries biologiques 14,3 144 14,6 14,8 14,9 15,2
Produits laitiers biologiques *Non calculable
Créme glacée biologique ($US par litre) 8,4 8,5 8,6 8,8 8,9 9,1
Huiles et matiéres grasses biologiques 6,6 6,7 6,8 6,9 7 7,2
Aliments biologiques préts-a-servir 16,8 17 171 17,3 17,5 17,6
Riz biologique 7.4 7.4 7,5 7,5 7,5 7,5
Siilljggeiz,u\ggalgrettes et condiments biologiques 8.3 8.4 86 87 88 9
Soupes biologiques 57 57 57 57 5,8 5,8
Produits biologiques a tartiner 6,2 6,3 6,4 6,5 6,6 6,7
Grignotines biologiques sucrées et salées 9,8 9,9 101 10,2 10,3 | 10,5
Autres aliments biologiques 7.4 7,5 7,5 7,5 7,6 7,7

Source : Euromonitor, 2011

Malgré le ralentissement marqué de I'économie mondiale, les ventes d’aliments
emballés, en particulier les aliments et boissons biologiques, ont continué d’afficher
une croissance vigoureuse. Cette croissance est en grande partie attribuable a une
sensibilisation accrue des consommateurs a la santé, qui les incite de plus en plus
a considérer les produits biologiques comme des produits quotidiens essentiels et
les rend hésitants a sacrifier les bienfaits potentiels de ces produits pour leur santé,

méme si leurs prix sont plus élevés.

Certaines sources suggerent méme qu’en période de difficultés économiques,
certaines personnes, plutdt que d’étre découragées par les différences de prix,
consomment en fait davantage de produits qu’ils jugent bons pour la santé afin de

se sentir mieux et de réduire les risques de maladie.

Source : Mintel, 2011

Parts de marché des dix principales
compagnies détentrices de marques

Parts de marché des dix principales marques
internationales (en %)

internationales (en %) Nom de compagnie

2007 | 2008 | 2009 Marque g:te:::attrilgﬁ ac::sr;\arques 2007 | 2008 | 2009
Royal FrieslandCampina NV - 15,7 | 16,2 | |Zuiver Zuivel |Royal FrieslandCampina NV - 10,1 | 10,4
Wessanen NV, Koninklijke 8,1 8,3 8,5 Molenaartje Wessanen NV, Koninklijke 65| 6,6 | 6,9
Dr Schar BV 5,7 5,8 6 Dr Schar Dr Schar BV 55| 56 | 58
ga_ra Il_ee Corpt/_Campina BV, 24 | 24 | 23 De Groene Koe |Royal FrieslandCampina NV - 55 | 57

uivelcooperatie Sara Lee Corp/Campina BV,

Only Natural BY 1 1 1 De Groene Koe Zuivelcooperaptie P 24 | 24 | 2,3
Van Vliet The Candy Co 1 1 1 Australian Only Natural BV 1 1 1
Ekoland BV 08 | 08 | 0,8 De Bron Van Vliet The Candy Co 1 1 1
Loverendale BV 0,7 0,7 0,7 Ekoland Ekoland BV 08| 08 | 0,8
Bon Chasse 06 | 06 | 0,7 Loverendale Loverendale BV 0,71 0,7 | 0,7
Lima Food 0,7 0,6 | 0,6 Bon Chasse Bon Chasse 06| 06 | 0,7

Source : Euromonitor, 2011

Source : Euromonitor, 2011
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» BOISSONS BIOLOGIQUES

Historique et prévisions de la taille de marché des boissons chaudes biologiques
aux Pays-Bas
Valeur des ventes au détail Taux de croissance
(en millions de $US) annuel (%)
2008 2009 2010 2014 2009-10 2010-14
Boissons chaudes biologiques 6,5 6,9 7,3 9 6,2 23,1
Café frais biologique 54 58 6,2 7,7 6,4 23,7
Thé biologique 1 1,1 1,1 1,4 53 19,9
Thé noir biologique 0,4 0,4 0,4 0,5 52 18,7
Tisane biologique 0,6 0,6 0,6 0,7 4,4 16,8
Thé vert biologique 0,1 0,1 0,1 0,1 12,3 46,6
Source : Euromonitor, 2011
Historique et prévisions du rapport des ventes Historique et prévisions des ventes au détail
au détail sur les ventes totales (en %) (prix en $US/habitant)
2008 | 2009 | 2010 | 2014 2008 | 2009 | 2010 | 2014
Café biologique 0,6 0,6 0,6 0,7 Café biologique 0,3 0,4 0,4 0,5
Café frais biologique 0,8 0,7 0,7 0,7 Café frais biologique 0,3 0,4 0,4 0,5
Café soluble biologique - - - - Café soluble biologique - - - -
Thé biologique 05| 04 | 05 | 05 Thé biologique 0,1 0,1 0,1 0,1
Thé noir biologique 0,4 0,4 0,4 0,4 Thé noir biologique 0 0 0 0
Tisane biologique 0,8 0,7 0,7 0,7 Tisane biologique 0 0 0 0
Thé vert biologique 0,2 0,2 0,2 0,2 Thé vert biologique 0 0 0 0
Autres boissons chaudes ) } ) ) Autres boissons chaudes
biologiques biologiques i i i i
Source : Euromonitor, 2011 Source : Euromonitor, 2011

Historique et prévisions des prix unitaires
basés sur les prix de détail (en $US/kg)

2008 | 2009 | 2010 | 2014

Café biologique 108 | 10,8 | 10,8 | 11,1

Café frais biologique 10,8 | 10,8 | 10,8 11,1

Café soluble biologique - - - - -
Thé biologique 44 44 445 | 46,7 §
Thé noir biologique 28,7 | 28,6 | 28,8 | 301 ‘%
Tisane biologique 65,7 | 656 | 66,3 | 69,4 §
Thé vert biologique 79,2 | 78,9 | 791 81,8 L:
Autres boissons chaudes g
biologiques ) ) ) L

Les préoccupations grandissantes des consommateurs hollandais concernant les impacts des pesticides et
des pratiques agricoles intensives sur la santé humaine et I'environnement ont entrainé une hausse
soutenue de la demande en boissons biologiques aux Pays-Bas. Toutefois, la pénétration du biologique dans
les différentes catégories de boissons est loin d’étre aussi forte que celle observée dans les différentes
catégories d’aliments emballés. De nombreux consommateurs hollandais ont tendance a penser davantage
aux effets potentiellement négatifs pour la santé des aliments qu’ils mangent plutét qu'a ceux des boissons
qu’ils boivent. De plus, le prix plus élevé de la plupart des boissons biologiques par rapport aux autres
boissons conventionnelles continuera d’influencer la demande. Toutefois, les boissons biologiques devraient
maintenir une croissance positive au cours des cing prochaines années, avec un taux de croissance annuel
composeé (TCAC) de 6 % en moyenne.
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» BOISSONS BIOLOGIQUES (SUITE)

Historique et prévisions de la taille de marché des boissons gazeuses biologiques aux Pays-Bas
Ventes au détail Taux de croissance
(en millions de $US) annuel (%)
2008 2009 2010 2014 2009-10 2010-14

Boissons gazeuses biologiques 29,9 32,6 354 46,9 8,7 324 -
Concentrés biologiques 12,9 14,2 15,6 21,6 10 38,5 %
Jus de fruits et de légumes biologiques 17 18,4 19,8 25,3 7,8 27,6 %

Jus a 100 % biologique 8 8,7 9,5 12,9 9,4 354 s
Boissons a base de jus biologiques - - - - - - @
(jusqu’a 24 % de jus) g
Nectars biologiques (de 25 a 99 % de jus) 9.1 9,7 10,3 124 6,3 20,3 E
Historique et prévisions des ventes au détail par rapport aux ventes
totales (en %)
2008 2009 2010 2014

Boissons gazeuses biologiques 1.1 1.1 1,1 1,2 §
Concentrés biologiques 8,2 8,7 9,5 12,5 s
Jus de fruits et de légumes biologiques 1,8 1,8 1,8 1,8 §

Jus a 100 % biologique 1,6 1,6 1,6 1,8 g
Boissons a base de jus biologiques ) . ) -
(jusqu’a 24 % de jus) ¢
Nectars biologiques (de 25 a 99 % de jus) 4.9 5,1 5,2 5,2 A -
‘\'-. “"’;‘;ate ;'Iatur:SI;y S
Historique et prévisions de la valeur des ventes au détail
(en $US/habitant)
2008 2009 2010 2014 ’

Boissons gazeuses biologiques 1,8 2 2,2 2,8 s
Concentrés biologiques 0,8 0,9 0,9 1,3 2 ’ \ ‘_, '
Jus de fruits et de légumes biologiques 1 1,1 1,2 1,5 S £ Oconut water |

Jus a 100 % biologique 0,5 0,5 0,6 0,8 § ty{ha%ai & pomegranate
Boissons a base de jus biologiques ) ) i x )
(jusqu’'a 24 % de jus) 8
Nectars biologiques (de 25 a 99 % de jus) 0,6 0,6 0,6 0,7 §
Historique et prévisions des prix unitaires basés sur le prix de détail sl
(en $USllitre) ]
Source : Mintel, 2011
2008 2009 2010 2014

Boissons gazeuses biologiques 3,2 3,2 3,2 3,4 3
Concentrés biologiques 4 4.1 4.1 4,5 2
Jus de fruits et de légumes biologiques 2,7 2,7 2,7 2,8 §

Jus a 100 % biologique 3,9 3,9 4 4.4 g
Boissons a base de jus biologiques ) ) ) L.Lf
(jusqu'a 24 % de jus) §
Nectars biologiques (de 25 a 99 % de jus) 2,2 2,1 2.1 2,1 3

Les concentrés biologiques sont le produit qui représente la plus grande part des ventes de boissons
gazeuses biologiques, suivis des nectars biologiques (de 25 a 99 % de jus) et des jus de fruits ou I[égumes
biologiques. Selon Mintel, les enfants sont un des principaux groupes ciblés pour ces trois catégories, et la
croissance positive de ces catégories pourrait étre le reflet des préoccupations grandissantes des parents
hollandais a I'égard de la santé.
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» CIRCUITS DE DISTRIBUTION

Les perspectives de ventes d’aliments biologiques aux Pays-Bas semblent dépendre des
supermarchés et de la place que ces derniers font aux aliments biologiques sur leurs
tablettes. Comptant déja pour 50 % des ventes totales d’aliments biologiques en 2009, les supermarchés
continueront probablement de gagner des parts de marché au détriment des boutiques spécialisées, étant
donné que les tendances de consommation sont de tout acheter en un seul endroit.

Les supermarchés hollandais, contrairement a certains de leurs homologues sur d’autres marchés européens,
ont été hésitants a offrir des aliments biologiques, citant des problemes d’approvisionnement, de qualité et de
prix. Toutefois, cette attitude semble aussi changer. Les supermarchés comme Albert Heijn, Konmar,
Nieuwe Weme et Cobp augmentent a la fois la quantité et la variété des aliments biologiques offerts. Et les
aliments naturels et écologiques sont aussi de plus en plus présents sur les tablettes des supermarchés.

Historique de la distribution des ventes au détail basé sur le prix de détail (en %)

2007 2008 2009
Ventes au détail par type de commerce 90,6 90,3 90

Supemarchéshypemarchés 48 49 50

Discompteurs 11 12 13

Petits détaillants d’épicerie 15,3 16,9 18,5
Dépanneurs 3,3 3,9 4.5
Petites épiceries indépendantes 12 13 14
Détaillants rattachés a une station-service - - -

Autres détaillants en magasin 16,3 12,4 8,5
Autres détaillants d’épicerie 14,8 10,7 6,6
Détaillants non rattachés a une épicerie 1,5 1,7 1,9 §

Ventes au détail hors magasin 9,4 9,7 10 5

Distributeurs automatiques - - - §

Achat a domicile - - - g

Achat par Internet 8,4 8,8 9,2 ~

Vente directe 1 0,9 0,8 §

Total 100 100 100 &

» CERTIFICATION

Skal est une fondation privée sans but lucratif qui agit a titre d’organisme de
certification et d’inspection biologique aux Pays-Bas. Son mandat lui est confié par le A

ministre de I'Agriculture, de la Qualité des aliments et de la Nature des Pays-Bas. Skal
est accrédité par le Dutch Council for Accreditation, est membre de Ia o
Fédération internationale des mouvements d’agriculture biologique (FIMAB) et est

détenteur du label EKO qui est utilisé depuis 1985. L’application de ce label est V
soumise a une réglementation stricte, et notamment, ne s’applique qu’aux produits

contenant au moins 95 % d’ingrédients biologiques, sous réserve de I'approbation de
Skal (www.skal.nl).

Source : www.skal.nl

Méme si le symbole EKO n’est pas obligatoire, de nombreux importateurs hollandais d’aliments biologiques et
de détaillants croient qu’il est un outil important de marketing. On estime qu'environ 5 % des
consommateurs hollandais achétent régulierement des aliments biologiques, alors il y a encore beaucoup de
place pour une croissance de ce marché. Selon certaines études, 40 % des autres consommateurs

hollandais connaissent le symbole de qualité d’EKO, et peuvent ainsi étre considérés comme des clients
potentiels.

Toutefois, les exportations d’aliments biologiques a destination des Pays-Bas doivent étre accompagnées d'un
certificat d’inspection délivré par un organisme d’inspection approuvé. Le certificat d’inspection doit
garantir que la production et les méthodes de transformation utilisées respectent la réglementation de
I'Union européenne.
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» ECHANTILLONS DE PRIX |

Les exemples de prix suivants sont tirés d’Euromonitor International, 2011.

. . ) x . Prix
Marque de produit Compagnie Type d’établissement Format (EURO)

Café frais biologique
AH Biologische Albert Hejin Supermarché/hypermarché 250 g 2,87
Simon Levelt Organische Simon Levelt Supermarché/hypermarché 250 g 3,09
Thé noir biologique
Piramide Organic Flavour Co Supermarché/hypermarché 80g 1,34
Simon Levelt Simon Levelt Supermarché/hypermarché 809 1,34
Tisanes biologiques
AH Biologische Albert Hejin Supermarché/hypermarché 80¢g 1,14
Piramide Organic Flavour Co Supermarché/hypermarché 80g 1,24
Simon Levelt Thee Simon Levelt Supermarché/hypermarché 80g 1,34
Thé vert biologique
Treasure Tea Treasure Tea Supermarché/hypermarché 80g 1,34
Tulsi Thee Organic India Supermarché/hypermarché 80g 1,34
Concentrés biologiques
Max Havelaar Stichting Max Havelaar Supermarché/hypermarché 0,759 2,49
Rabenhorst Wessanen NV, Koninklijke Supermarché/hypermarché 0,75¢g 2,59
Voelkel Voelkel GmbH Supermarché/hypermarché 0,759 2,59
Jus a 100 % biologique
AH Biologische Albert Hejin Supermarché/hypermarché 1 litre 1,45
Nantucket Nectars Cadbury Schweppes Pic Supermarché/hypermarché 1 litre 1,65
Nectars biologiques (25-99% de jus)
AH Biologische Albert Hejin Supermarché/hypermarché 1 litre 1,69
Cora Louise Delhaize Supermarché/hypermarché 1 litre 1,79
Préparation a base de lait biologique
Hipp Elc‘;)p GmbH & Co Vertrieb Supermarché/hypermarché | 380 litres 5,99
Similac Abbott Global Supermarché/hypermarché | 380 litres 6,09
Aliments biologiques séchés pour nourrisson
Heinz Simply Biologische Heinz Supermarché/hypermarché 200 g 2,69
Hipp baby rijst Hipp Supermarché/hypermarché 200 g 2,79
Aliments biologiques préparés pour
nourrisson
Olvarit Bio 12 manden appel kaneel Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200 g 1,35
Olvarit 12 manden bruinebonen, ham Nutricia Nederland BV Confiserie spécialisée 250 g 1,35
Olvarit Bio 12 broccoli, maize, kalkoen Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 250 g 1,49
Olvarit Bio 12 manden fruitmix Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200 g 1,35
Olvarit Bio 12 manden groente kalfvlees Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 250 g 1,49
Olvarit Bio 12 manden pasta napolitana Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 250 g 1,49
Olvarit Bio 4 manden appel kaneel Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 1259 1,29
Olvarit Bio 4 manden, banaan, abrokoos Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 1259 1,29
Olvarit Bio 6 manden fruitcocktail Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200 g 1,39
Olvarit Bio 8 manden Lentegroenten Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,49
Olvarit Bio 8 manden Mediterranee groenten Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200 g 1,39
SJI:(?\;:LEISO 8 manden Stoofpotjes met Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,39
Olvarit Bio 8 manden appel banaan perzil Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,49
Olvarit Bio 8 manden broccoli tomaat kip Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,39
Olvarit Bio 8 manden fruit en granen Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,49
Olvarit Bio 8 manden fruit peer en yoghurt Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 200g 1,39
Olvarit Bio fruit appel perzik Nutricia Nederland BV Supermarché/hypermarché 125¢g 1,29
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» ECHANTILLONS DE PRIX (SUITE)

. . » . Prix
Marque de produit Compagnie Type d’établissement Format (EURO)

Autres aliments biologiques pour nourrisson
AH Biologisch Diksap Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 400 ml 3,51
Biscuits biologiques
AH Bio Melba toast Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 100 g 0,96
Biorganic rozijnen Biorganic BV Supermarché/hypermarché 1759 1,49
Pain biologique
AH Biologisch Allison Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 400 g 0,95
AH Biologisch Meergranen Pistolets Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 4 unités 1
Céréales biologiques pour petit déjeuner
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 5009 1,89
AH Biologisch Krokante Muesli Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 400 g 1,79
Biorganic Flakes Plus BV Supermarché/hypermarché 400 g 2,79
Confiseries a base de chocolat biologique
AH Biologisch Bonbons Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 150 g 4,3
Confiseries a base de sucre biologique
De Bron Drop Munten De Rit BV Confiserie spécialisée 1009 1,35
De Bron Klavertjes De Rit BV Confiserie spécialisée 1009 1,35
Fromage biologique
AH Biologisch Belegen 50+ Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 4359 6,05
Lait biologique condensé ou évaporé
AH Koffiemelk Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 189 ml 0,88
AH Koffiemelk Biologisch halfvol Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 189 ml 0,69
Créme biologique
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 125 ml 1,09
Fromage frais et fromage blanc biologiques
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 500 ml 1,8
Lait biologique a teneur réduite en matiéres
grasses
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 1
AH Biologisch Half Voile Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 0,5 litre 0,59
AH Biologisch Half Voile Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 0,86
Lait standard biologique
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 1,06
AH Biologische Karnemelk Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 0,95
Lait de soya biologique
Alpro Organic Low Fat Alpro Soja SA Supermarché/hypermarché 19 1,55
Alpro Organic Low Fat Alpro Soja SA Supermarché/hypermarché 1 litre 1,55
Alpro Soja Drink Biologisch Alpro Soja SA Supermarché/hypermarché 1 litre 1,55
Provamel Provamel Supermarché/hypermarché 1 litre 1,65
Yogourt biologique
AH Biologisch Bosvruchten Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 180 ml 0,75
AH Biologisch Milde Magere Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 500 ml 1,59
AH Biologisch mild cranberry Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 500 ml 1,69
AH Biologische Magere Yoghurt Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 0,96
AH Biologische Magere Yoghurt Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1809 0,59
AH Biologische Vanille Yoghurt Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 1,42
Créme glacée biologique
AH Biologisch Roomijs Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 1 litre 2.31
Bio + chocolate chip Biorganic BV Supermarché/hypermarché 750 ml 2.45
Beurre biologique
AH Biologisch Albert Heijn BV Supermarché/hypermarché 250g 1.69
Bio + Biorganic BV Supermarché/hypermarché 250 g 1.89
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POUR UN COMPLEMENT D’INFORMATION

Pour obtenir de plus amples renseignements sur les normes relatives aux produits
biologiques et a I'étiquetage des produits biologiques, consulter les publications d’AAC
suivantes :

» Tendances du marché — Produits biologiques
Novembre 2010

P L’étiquetage des produits alimentaires en Europe — Modifications de la réglementation sur I'étiquetage
de I'Union européenne et nouvelles éco-étiquettes en France
Septembre 2010

Principales ressources sur les normes, la réglementation et I'étiquetage des produits biologiques

Pays-Bas AgriHolland
www.agriholland.nl/info/info_english.html| (anglais seulement)

Dutch Ministry of Economic Affairs, Agriculture and Innovation
www.minlnv.nl/international (anglais seulement)

International Agricultura Center (IAC), Wageningen
www.iac-agro.nl (anglais seulement)

Skal Inspection and Certification Body
www.skal.nl/English/tabid/103/language/nl-NL/Default.aspx (anglais seulement)

Union * La réglementation de I'étiquetage nutritionnel au sein de 'Union européenne est en cours de
européenne révision et pourrait faire I'objet d’autres modifications. Pour obtenir de plus amples
renseignements ou avoir accés aux derniéres mises a jour, consulter les ressources suivantes :

Commission européenne
http://ec.europa.eu/food/food/labellingnutrition/index_fr.htm

Conseil européen de I'information sur I'alimentation (EUFIC)
http://www.eufic.org/article/fr/sante-mode-de-vie/choix-alimentation/artid/Etiquetage-nutritionnel-
comment-ou-et-pourquoi/

Canada Agence canadienne d'inspection des aliments, Réglement sur les produits biologiques
http://www.inspection.gc.ca/francais/fssa/orgbio/orgbiof.shtml

International International Taskforce on Harmonization and Equivalence in Organic Agriculture
http://www.goma-organic.org/ (anglais seulement)

Fédération internationale des mouvements d’agriculture biologique
http://www.ifoam.org/about ifoam/standards/index.html (anglais seulement)
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant
sur des sources d’'information primaires et secondaires. Bien que tous les
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de I'exactitude de
linformation Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la
base de ces renseignements.
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