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  Profil des services alimentaires 
Malaisie 

La Malaisie est une économie en développement de l’Asie du Sud-Est. 
Parfaitement située pour exporter en Indonésie, en Chine et en Inde, elle 
profitera vraisemblablement de la croissance économique vigoureuse 
prévue dans ces pays pour les prochaines années. Elle peut compter en 
outre sur une jeune population et sur l’accroissement de la richesse  
intérieure. 

 
Ces facteurs font en sorte que la Malaisie deviendra à court terme un 
grand consommateur de produits agroalimentaires et de poissons et 
fruits de mer. Conjuguée à l’évolution de la démographie et de la culture 
du pays, l’augmentation de la demande de produits agroalimentaires et 
de poissons et fruits de mer stimulera assurément la croissance d’un 
secteur de la restauration déjà vigoureux.  
 
Il y a certes des différences importantes parmi la population malaisienne 
(la Malaisie compte des gens de différentes cultures), mais on relève 
tout de même des points communs. Dans l’ensemble, la Malaisie  
s’urbanise et continue de se caractériser par une main-d'œuvre jeune 
qui s’accroît constamment. 
 
Les principaux segments du secteur de la restauration malaisien sont les 
cafés et les bars, les restaurants à service complet et la restauration 
rapide. Ces trois segments représentent plus de la moitié des ventes du 
marché de la restauration tant du point de vue de la valeur que du  
volume. Toutefois, on peut aussi trouver des occasions d’affaires dans 
les segments de moindre importance.    
 
La Malaisie a une industrie touristique vigoureuse, comme en témoigne 
le grand nombre d’hôtels et de centres de villégiature que compte le 
pays. Le secteur du tourisme revêt beaucoup d’importance pour le  
secteur des services alimentaires, car on y trouve de nombreux hôtels 
cinq étoiles (ces hôtels comptent habituellement au moins un restaurant 
à service complet). C’est un secteur qui est en pleine croissance et il 
devrait continuer d’en être ainsi, car le gouvernement encourage son 
expansion. Il importe de souligner, toutefois, que le tourisme malaisien 
se remet d’une baisse enregistrée en 2009 dans la foulée de la grippe 
H1N1 et de la crise financière mondiale.    
 
La Malaisie est un exportateur net de produits alimentaires, mais elle 
importe tout de même de grandes quantités d’aliments provenant de 
partout dans le monde. Le Canada est son 14e plus important  
fournisseur de produits agroalimentaires et son 12e plus important  
fournisseur de poissons et fruits de mer. Il y a des débouchés importants 
pour le Canada dans les exportations de fèves de soya, de blé et de 
crevettes, qui sont tous des produits largement consommés en Malaisie. 
 
En dernier lieu, il est important de savoir que la Malaisie compte  
l’industrie halal la plus fiable au monde; les entreprises canadiennes qui 
satisfont aux normes malaisiennes seront bien placées pour faire des 
affaires dans les autres pays islamiques.  
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Pays d’Asie du Sud-Est, la Malaisie compte une population d’environ 28 millions d’habitants, diversifiée 
sur les plans ethnique et religieux. Le pays se compose de trois régions, à savoir la Malaisie  
péninsulaire et les États du Sabah et du Sarawak situés sur l’île de Bornéo. Fondée en 1963, la  
Malaisie est un pays jeune, mais elle est passée rapidement d’une économie postcoloniale tributaire des matières  
premières à une économie diversifiée comptant un secteur des services et un secteur de la fabrication importants (Central 
Intelligence Agency [CIA], 2010). 
 
Le secteur agricole malaisien représente 9,4 % du produit intérieur brut (PIB), soit une grande part de l’économie (CIA, 
2010). Par ailleurs, une part importante du secteur de la fabrication malaisien a trait à la transformation agroalimentaire. 
Les produits agricoles comprennent le cacao, le caoutchouc et l’huile de palme (CIA, 2010).  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
La Malaisie est la troisième économie en importance de l’Association des Nations de l’Asie du Sud-Est (ANASE), derrière 
l’Indonésie et la Thaïlande. Elle se classe au troisième rang, devancée par Singapour et le Brunei, pour ce qui est du PIB le 
plus élevé par habitant. Elle occupe en outre le neuvième rang parmi les pays de l’Asie orientale sur le plan de la richesse.  
 
La Malaisie a connu une croissance constante de 1999 à 2009 avant la crise internationale du crédit qui a touché le marché 
mondial. Bien que l’économie ait régressé de 1,7 % en 2009, elle devrait croître à un taux réel moyen de 5,1 % par année 
jusqu’en 2014 si aucun changement de stratégie important n’est apporté (Economist Intelligence Unit, 2011). Toutefois, 
grâce à sa proximité géographique avec la Chine et à sa minorité importante de Chinois de souche très instruits, la Malaisie 
jouit d’un avantage commercial indéniable. 
 
La Malaisie affiche un excédent commercial depuis six ans. Ce surplus a augmenté graduellement à mesure que les  
produits malaisiens clés, comme le pétrole brut, l’huile de palme et le soya traités, gagnaient en importance. La croissance 
du pays devrait se poursuivre au rythme d’environ 4 % à 5 % (croissance du PIB réel) au cours des cinq à dix prochaines 
années (Economist Intelligence Unit, 2011).  

 

 

La Malaisie a annoncé 19 nouveaux projets en 2011 pour le Programme de transformation économique (PTE) dans dix 
secteurs économiques clés, qui visent à faire de la Malaisie un pays à revenu élevé d’ici 2020. Les projets comprennent la 
poursuite du développement de l’infrastructure de l’industrie pétrolière et gazière, l’étude du potentiel d’énergie nucléaire, 
l’élargissement des services de santé et de la recherche médicale, la construction de nouvelles attractions touristiques, un 
projet de transport collectif rapide pour réduire la congestion routière, une plantation d’herbes médicinales sur la côte Est 
pour approvisionner le marché des nutraceutiques, l’initiative Compétences Malaisie conçue pour offrir aux diplômés des 
débouchés professionnels, ainsi que le développement d’un système de télévision sur protocole Internet qui vise à diffuser 
les médias malaisiens dans tout le Moyen-Orient. Ces initiatives devraient créer 35 000 nouveaux emplois pour les  
résidents tout en faisant progresser un autre objectif du PTE, à savoir encourager le retour au pays des talents malaisiens 
déménagés à l’étranger (Economist Intelligence Unit, 2011; New Asianist, 2011).  
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Données économiques de base  

PIB total : 209 milliards de $US Part de l’agriculture dans le PIB : 9,4 %  

PIB par habitant : 6 810 $US Rapport dette‑PIB : 53,3 %  

Taux de croissance annuel moyen du PIB réel : 4,0 % 

Sources : Euromonitor, 2010; CIA, 2010; Global Trade Atlas, 2010 

Balance commerciale malaisienne – Tous les produits de base – $US  

  2005   2006   2007   2008   2009   2010  

 Monde 27 301 184 304 30 323 933 123 29 812 186 861 43 118 208 981 33 620 579 295 34 094 372 020  

Source : GTIS, 2011 



 

 

La Malaisie compte trois grandes régions : la Malaisie péninsulaire, le Sarawak et le Sabah. La Malaisie 
péninsulaire fait partie du continent asiatique tandis que le Sarawak et le Sabah sont deux États situés 
sur l’île de Bornéo.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Malaisie péninsulaire  
 

La Malaisie péninsulaire abrite Kuala Lumpur, qui est à la fois la capitale et la plus grande ville de la Malaisie. Le gros de la 
richesse du pays est concentré dans cette région. Les principales industries comprennent le caoutchouc, la transformation 
de l’huile de palme, la fabrication légère, les produits pharmaceutiques, l’électronique, l’extraction et la transformation de 
l’étain ainsi que l’exploitation forestière et la transformation du bois d’œuvre. Les principaux produits agricoles des régions 
sont le caoutchouc, l’huile de palme, le cacao et le riz (CIA, 2010).  
 

Sarawak 
 
Situé sur l’île de Bornéo, le Sarawak est le plus grand État du pays de par sa superficie. Il 
compte une population de plus de 2 millions d’habitants (gouvernement du Sarawak, 2010) 
répartie entre 27 groupes ethniques, ce qui en fait l’État ayant le plus grand nombre d’ethnies 
en Malaisie (gouvernement du Sarawak, 2010). On y pratique plusieurs religions,  
principalement le christianisme, suivi de l’islam, du bouddhisme et des autres religions 
(gouvernement du Sarawak, 2010). La plus grande ville de la région est Kuching, qui est  
également la capitale de l’État. Les industries principales comprennent la transformation des 
produits agricoles, l’énergie et l’exploitation forestière. Parmi les principales ressources dans le 
domaine de l’agriculture et de la sylviculture, on note le caoutchouc, le bois d’œuvre et le  
poivre (CIA, 2010). 

 
Sabah 
 
Le Sabah est situé sur l’île de Bornéo et est le deuxième État en  
importance de la Malaisie de par sa superficie (gouvernement de l’État du  
Sabah, 2011). C’est par ailleurs le moins riche. À l’image du Sarawak, la  
population du Sabah est très diversifiée (gouvernement de l’État du Sabah, 
2011). L’exploitation forestière et l’énergie font partie des principales industries 
du Sabah, tandis que ses principaux produits agricoles et sylvicoles  
comprennent les cultures vivrières, la noix de coco, le riz, le caoutchouc et le 
bois d’œuvre (CIA, 2010).  
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Source : CIA, 2010 



 

 

Sauf indication contraire, tous les renseignements présentés dans la présente section sont tirés d’une étude réalisée 
en 2009 par Euromonitor International  

 

Il n’existe pas de consommateur malaisien « type ». La grande diversité ethnique et religieuse du pays signifie qu’il y a de 
grands écarts entre les préférences alimentaires. 
 
Toutefois, on relève certains points communs entre les consommateurs malaisiens malgré leurs différences ethniques et 
religieuses. Premièrement, la population est jeune et s’accroît constamment. Deuxièmement, le revenu du Malaisien moyen 
a progressé de façon constante entre 2001 et 2008 avant de prendre une brève pause en 2009. Troisièmement, le  
Malaisien moyen devient un consommateur urbain : 71 % des ménages habitent dans les grandes villes.  
 
Cette urbanisation croissante signifie que les gens vivent dans des régions plus peuplées, ce qui se traduit par une  
réduction des coûts de commercialisation des produits du fait de la concentration de la demande. Par ailleurs, les  
consommateurs urbains de la Malaisie consomment en général davantage de produits à valeur ajoutée, que ce soit dans le 
secteur de la restauration ou dans celui des produits alimentaires transformés vendus en épicerie.  
 
Qui plus est, il arrive souvent que les Malaisiens prennent quotidiennement tous leurs repas à l’extérieur de la maison. Bien 
que ce soit principalement le fait des jeunes familles et des personnes célibataires, il s’agit d’une tendance au sein d’une 
part importante de la population malaisienne (United States Department of Agriculture [USDA], 2009). 
 
Le porc et l'alcool peuvent être légalement importés en Malaisie, et sont très en demande par la grande minorité non  
musulmane dans le pays. Environ 40% des Malaisiens sont pas musulmans. 
 
Pour obtenir un profil plus complet des consommateurs malaisiens, veuillez consulter le rapport 2011 d’AAC intitulé « Le 
consommateur malaisien : comportements, dispositions et perceptions à l’égard des produits alimentaires ».  
 

 
 
 

 
Le secteur de la restauration malaisien est très  
diversifié et offre de nombreux choix aux  
consommateurs. Environ 75 % du secteur se  
compose de petites chaînes de restaurants ou de 
restaurants autonomes (USDA, 2010). Il est donc 
très fragmenté et la concurrence y est vive entre les 
différents types d’exploitations qui se disputent les 
parts du marché  

 

D’après l’USDA, le secteur se compose des groupes 
suivants (2010) :  
 

Entreprises de restauration industrielle : 19 %  

Restaurants à service complet : 8 %  

Restaurants à service rapide : 3 %   

Autres segments de l’industrie : 70 %   
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VUE D’ENSEMBLE DU SECTEUR DE LA RESTAURATION 

Source : USDA, 2010 

Structure du secteur de la restauration  
malaisien, 2007  

Restaurants à service complet 
8 %  

Restaurants à  
service rapide 

3 %  

Entreprises de restauration 
industrielle 19 %  

Autres 
70 % 



 

 

Valeur 
 
Le secteur de la restauration malaisien connaît une période d’expansion caractérisée par une  
augmentation plus rapide de la valeur des ventes que du volume. Au cours de la période de 2004 à 2009 visée par  
l’examen, les consommateurs malaisiens avaient un revenu disponible plus élevé que jamais et démontraient de l’intérêt 
pour les produits alimentaires nouveaux et de première qualité. C’est ce qui a permis au secteur d’afficher une progression 
importante, soit un taux de croissance annuel composé (TCAC) de 8,25 % et une croissance absolue de 48,64 %. 
 
Au cours de la période de 2004 à 2009, le secteur qui a affiché la plus forte croissance dans la restauration était celui des 
pizzérias, qui a enregistré un TCAC de 13,4 % et une croissance absolue de 87,11 %. C’est un secteur relativement petit 
toutefois par rapport à celui des restaurants à service rapide (TCAC de 11,46 % et taux absolu de 72,06 %) et au segment 
des cafés et des bars (TCAC de 10,48 % et taux absolu de 64,58 %). 
 

 
D’après les prévisions pour le secteur de la restauration malaisien, la croissance devrait ralentir au cours de la période de 
2010 à 2014. Toutefois, le secteur devrait tout de même enregistrer un TCAC de 4,13 % et une croissance absolue de 
17,54 %. Le secteur qui affichera la plus forte croissance devrait être celui de la restauration rapide (TCAC de 6,21 % et 
croissance absolue de 27,24 %), suivi des pizzérias (TCAC de 6,20 % et croissance absolue de 27,19 %) et des  
restaurants à service complet (TCAC de 4,09 % et croissance absolue de 17,41 %). Nous soulignons le fait que le très petit 
segment des restaurants libre-service devrait croître plus rapidement que celui des restaurants à service complet, mais les 
perspectives de croissance après 2014 sont limitées et le secteur est à peu près inexistant par rapport au chiffre d’affaires 
considérable du segment des restaurants à service complet . 
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VUE D’ENSEMBLE DU SECTEUR DE LA RESTAURATION (SUITE)  

Valeur marchande historique – M $US – Prix actuels – Taux de  change fixes de 2009   

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Restauration  4 475,0 4 926,8 5 463,3 6 148,3 6 533,5 6 651,5 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter  15,9 18,5 21,8 23,0 27,9 33,0 

Cafés/bars  860,2 982,4 1 125,5 1 312,8 1 385,0 1 415,7 

Restaurants à service complet  1 990,9 2 139,6 2 311,8 2 517,3 2 646,8 2 649,1 

Restaurants à service rapide  502,1 539,1 591,3 689,0 813,4 863,9 

Cafétérias libre‑service  114,2 121,1 129,0 138,0 146,3 152,0 

Stands alimentaires  991,6 1 126,1 1 284,0 1 468,2 1 514,3 1 537,8 

Pizzérias*  86,9 104,8 119,2 132,6 153,2 162,6 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et 
la livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des 
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010 

Prévisions de la valeur marchande – M $US – Prix actuels – Taux de change fixes de 2009   

  2010 2011 2012 2013 2014 

Restauration  6 893,6 7 169,7 7 470,7 7 786,9 8 104,9 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter  33,0 36,7 40,2 43,6 50,2 

Cafés/Bars 1 465,1 1 519,4 1 577,7 1 638,2 1 697,6 

Restaurants à service complet  2 735,1 2 836,2 2 952,3 3 078,8 3 211,3 

Restaurants à service rapide  925,0 989,3 1 053,1 1 116,3 1 177,0 

Cafétérias libre‑service  159,1 166,9 174,9 183,4 191,3 

Stands alimentaires  1 572,6 1 617,8 1 668,9 1 723,3 1 777,6 

Pizzérias*  171,4 181,4 192,7 204,9 218,0 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et 
la livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des 
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010  
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Transactions historiques – en milliers de transactions  

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 

 Consumer Foodservice 847 700 920 429 993 872 1 085 211 1 153 457 1 177 637 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter  6 681 7 446 8 181 8 507 8 936 9 472 

Cafés/bars  133 720 148 412 163 293 182 897 192 545 195 855 

Restaurants à service complet  196 219 209 437 222 671 235 931 245 976 245 804 

Restaurants à service rapide  141 992 156 182 170 693 199 079 231 362 246 210 

Cafétérias libre‑service  16 475 18 883 21 336 23 896 25 928 26 828 

Stands alimentaires  352 612 380 068 407 697 434 901 448 710 453 469 

Pizzérias*  11 470 13 061 14 395 15 383 16 541 17 226 

Transactions prévues – en milliers de transactions  

  2010 2011 2012 2013 2014 

 Restauration  1 203 877 1 227 107 1 247 488 1 265 720 1 280 962 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter  9 837 10 158 10 491 10 812 11 127 

Cafés/bars  199 750 202 919 205 909 208 702 210 979 

Restaurants à service complet  248 878 251 866 254 755 257 547 260 256 

Restaurants à service rapide  259 897 271 989 282 064 290 844 297 842 

Cafétérias libre‑service  27 705 28 475 29 125 29 703 30 145 

Stands alimentaires  457 809 461 700 465 144 468 112 470 613 

Pizzérias*  17 774 18 296 18 857 19 427 20 021 

Volume 
 
Le nombre de transactions dans le secteur des restaurants a progressé de façon importante au cours 
de la période de 2004 à 2009, affichant un TCAC de 6,80 % et une croissance absolue de 38,92 %. Si la croissance du 
volume a été plus lente que celle de la valeur, elle demeure toutefois assez rapide. La croissance la plus forte a été  
enregistrée dans le secteur de la restauration rapide (TCAC de 11,64 % et taux absolu 7,40 %), suivi du segment des cafés 
et des bars (TCAC de 7,93 % et taux absolu de 46,47 %) et de celui des stands alimentaires (TCAC de 5,16 % et taux  
absolu de 28,60 %). Nous soulignons que même si le volume de transactions des cafétérias libre-service et des pizzérias a 
progressé plus rapidement que celui du segment des cafés et des bars, le nombre total de transactions était faible. Le  
volume de transactions des pizzérias est particulièrement intéressant, car le faible volume semble indiquer que les  
consommateurs paient des prix plus élevés pour la pizza. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
D’après les prévisions, le secteur de la restauration devrait enregistrer une hausse des volumes de transactions au cours 
de la période de 2010 à 2014, mais à un rythme beaucoup plus lent qu’au cours des années précédentes. Le TCAC devrait 
être de 1,56 % et le taux de croissance absolue, de 6,40 %. On prévoit que le secteur de la restauration rapide affichera la 
plus forte croissance, soit un TCAC de 3,47 % et une croissance absolue de 14,60 %. Il devrait être suivi du segment des 
cafés et des bars (TCAC de 1,38 % et taux absolu de 5,62 %) et de celui des restaurants à service complet (TCAC de 
1,12 % et taux absolu de 4,57 %). Nous faisons de nouveau remarquer que les cafétérias libre-service et les pizzérias  
devraient afficher une croissance plus rapide que le segment des cafés et des bars, mais leur base de croissance est très 
restreinte. Cependant, le secteur des pizzérias est intéressant, car il devrait enregistrer une croissance beaucoup plus forte 
de la valeur que du volume. On prévoit donc une hausse des prix dans ce secteur, ce qui pourrait être l’indice d’un  
renforcement de l’amélioration constante de la qualité dans le secteur . 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et la 
livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des  
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et 
la livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des 
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010 
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VUE D’ENSEMBLE DU SECTEUR DE LA RESTAURATION (SUITE) 

Établissements de restauration 
 
La Malaisie a connu une croissance tant de la valeur que du volume des transactions dans la période 
de 2004 à 2009. Il n’est donc pas étonnant que les établissements de restauration aient affiché au cours de cette  
période une croissance plutôt vigoureuse, comme en témoignent le TCAC de 3,71 % et le taux de croissance absolue de 
19,96 %. De nouveau, le secteur de la restauration rapide a mené le bal du côté des nouveaux établissements de  
restauration avec un TCAC de 10,74 % et une croissance absolue de 66,55 %. Il est suivi du secteur des restaurants à 
service complet (TCAC de 3,75 % et taux absolu de 20,18 %) et du segment des cafés et des bars (TCAC de 2,83 % et 
taux absolu de 14,99 %). Nous soulignons que si les pizzérias et les cafétérias libre-service ont affiché une plus forte 
croissance que le secteur des restaurants à service complet, le nombre d’établissements dans ces secteurs était  
cependant très faible.  
 

 

Le secteur de la restauration malaisien devrait connaître une croissance plus lente du point de vue des établissements de 
restauration, sous l’effet du ralentissement de la croissance de la valeur et du volume. On prévoit, au cours de la période 
de 2010 à 2014, que le TCAC du secteur du point de vue des établissements de restauration sera de 1,00 % et le taux de 
croissance absolue, de 4,07 %. Avec un TCAC de 3,84 % et une croissance absolue de 16,28 % au cours de la période 
de 2010 à 2014, le secteur de la restauration rapide devrait se révéler le leader de la croissance du point de vue des  
établissements, suivi du segment des cafés et des bars (TCAC de 0,79 % et taux absolu de 3,21 %) et de celui des  
restaurants à service complet (TCAC de 0,40 % et taux absolu de 2,85 %). De nouveau, nous soulignons que les  
cafétérias libre-service et les pizzérias de très petite taille ne sont pas incluses à cause de leur petit nombre, bien qu’elles 
devraient connaître une croissance modérément plus forte.   

Prévisions – Unités/établissements de restauration  

  2010 2011 2012 2013 2014 

 Restauration  29 036 29 399 29 716 29 993 30 217 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter  218 227 236 244 251 

Cafés/bars  4 958 5 008 5 052 5 089 5 117 

Restaurants à service complet  9 831 9 913 9 986 10 052 10 111 

Restaurants à service rapide  2 906 3 051 3 177 3 290 3 379 

Cafétérias libre‑service  277 285 292 298 303 

Stands alimentaires  10 846 10 915 10 973 11 020 11 056 

Pizzérias*  465 479 493 507 520 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et 
la livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des 
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010 

Données historiques – Unités/établissements de restauration 

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Restauration 23 849 24 981 25 966 27 249 28 187 28 610 

Livraison de repas à domicile et mets à emporter 151 161 170 177 189 207 

Cafés/bars 4 256 4 354 4 464 4 669 4 804 4 894 

Restaurants à service complet 8 106 8 577 9 010 9 434 9 717 9 742 

Restaurants à service rapide 1 647 1 873 1 988 2 312 2 574 2 743 

Cafétérias libre-service 180 200 220 240 258 268 

Stands alimentaires 9 509 9 816 10 114 10 417 10 645 10 756 

Pizzérias* 312 339 368 396 429 450 

*Remarque : Le secteur des pizzérias comprend trois sous-secteurs (les pizzérias à service rapide, les pizzérias à service complet et 
la livraison de pizzas à domicile et pizzas à emporter). Ces sous-secteurs sont déjà compris dans les totaux indiqués à l’égard des 
restaurants à service rapide, des restaurants à service complet et de la livraison de repas à domicile et mets à emporter.   
Source : Euromonitor 2010  

*Remarque : Euromonitor et le USDA (comme indiqué à la page 5) emploient des méthodes différentes pour rendre compte des activités 
des services alimentaires, ce qui a un impact important sur les résultats de la « composition » du secteur de la restauration.  

 



 

 

Sauf indication contraire, tous les renseignements présentés dans la présente section sont tirés d’une étude  
réalisée en 2010 par Euromonitor International. 

 
Cafés et bars 
 
 Bien que le secteur malaisien des cafés et des bars ait subi un ralentissement en 2009, il avait connu une croissance 
rapide au cours des cinq années précédant la récession économique mondiale. La plupart des analystes prévoient que le 
secteur reprendra de la vigueur et progressera de nouveau jusqu’en 2014. Il le devra principalement à une population  
jeune et à la hausse du revenu disponible.  
 
 Pour surmonter le ralentissement économique, le secteur des cafés et des bars a innové et a commencé à lancer des 
promotions afin d’assurer le maintien d’une croissance positive. Il met à l’essai de nouveaux produits et poursuivra  
vraisemblablement dans cette voie. L’alimentation malaisienne est déjà diversifiée et les gens ont l’habitude d’essayer 
d’autres aliments que les mets traditionnels. Ce marché pourrait être intéressant pour les exportateurs de nouveaux  
produits. 
 
Restaurants à service rapide 
 
 Le secteur de la restauration rapide a poursuivi sa croissance en 2009 malgré le ralentissement économique, mais à un 
rythme plus lent. En 2009, l’industrie s’est employée à dynamiser les ventes au moyen du marketing et de promotions  
temporaires. C’est ce qui lui a permis de maintenir la progression du volume et de la valeur des ventes malgré la  
récession. 
 
 De nouveau, la jeune population de la Malaisie et les revenus à la hausse favoriseront vraisemblablement la croissance 
dans ce secteur à court terme.  
 
 À l’image du secteur des cafés et des bars, le secteur malaisien de la restauration rapide s’apprête à offrir des produits 
plus diversifiés aux consommateurs, ce qui ouvre de nombreux débouchés aux exportateurs éventuels de produits  
nouveaux et différents. 
 
 Nous soulignons que les produits avicoles sont les produits qui connaissent la plus forte croissance dans  
l’industrie de la restauration rapide. Bien que le Canada pratique le régime de gestion de l’offre, il exporte tout de même 
des quantités considérables de produits avicoles. Ces produits sont plus populaires dans l’industrie malaisienne de la  
restauration rapide à cause des restrictions religieuses qui s’appliquent au porc et au bœuf dans les populations islamiques 
et hindoues, respectivement. 
 
Restaurants à service complet 
 
 À l’image du secteur de la restauration rapide et de celui des cafés et des bars, l’industrie des restaurants à service 
complet s’est livrée à des activités promotionnelles pour maintenir la croissance des ventes au milieu de la récession  
économique mondiale de 2008‑2009. Mentionnons, par exemple, une offre comme « achetez-en un et obtenez le second 
gratuitement » qui permet à un enfant de manger gratuitement à l’achat d’un repas pour adulte.   
 
 Les restaurants à service complet qui proposent une cuisine asiatique sont les plus courus. Les cuisines thaïlandaise, 
chinoise et japonaise sont également populaires à cause de leurs similitudes avec l’alimentation malaisienne. 
 
 Même si le marché est très fragmenté et compte de nombreux exploitants indépendants, la tendance observée en  
Malaisie est le franchisage des restaurants à service complet. C’est une pratique assez courante d’un pays à l’autre, car 
les grandes entreprises peuvent ainsi réduire plus facilement les coûts, ce qui leur procure un avantage concurrentiel sur le 
plan des prix. 
 
Restaurants libre-service/cafétérias  
 

 Le secteur de la restauration libre-service est celui qui affiche la plus faible croissance dans l’industrie malaisienne de la 
restauration. Les prix des aliments offerts dans ces endroits sont plus élevés qu’ailleurs et l’innovation fait défaut. Par  
ailleurs, les cafétérias libre-service obtiennent surtout du succès dans les environnements où les consommateurs sont  
captifs ou semi-captifs et n’ont pas vraiment d’autres choix en matière d’établissements alimentaires. Le secteur devrait 
afficher une croissance de 4 % de la valeur des ventes au cours de la période de 2010 à 2014. 
 
 Ce secteur est dominé par des acteurs indépendants; il n’y a que deux chaînes d’établissements alimentaires dans toute 
l’industrie. 
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Stands alimentaires 
 
 Les stands alimentaires ont gagné en popularité en 2009, mais le ralentissement économique a freiné 
leur croissance. Le gouvernement de la Malaisie prend des mesures énergiques contre les marchands ambulants non  
titulaires d’un permis et renforce les normes d’hygiène des stands alimentaires afin d’améliorer la salubrité des aliments.  
 
 Le secteur connaîtra une croissance plus lente entre 2010 et 2014 à cause du renforcement prévu de la réglementation, 
conjugué à la croyance que le secteur est devenu « encombré ». Il y aura encore de nouveaux acteurs, mais ils seront 
dans la catégorie des chaînes d’établissements plutôt que dans celle des exploitants indépendants. Le cas échéant, on 
peut s’attendre à ce que le secteur des stands alimentaires soit confronté à une intensification de la concurrence et, comme 
dans les autres secteurs, les chaînes devanceront probablement les exploitants indépendants du point de vue des ventes 
et des établissements. 
 
Livraison de repas à domicile et mets à emporter 
 

 Le segment de la livraison de repas à domicile et de mets à emporter a progressé de 18 % en 2009, apparemment  
imperméable à la crise économique mondiale. Il devrait continuer d’enregistrer une croissance rapide au cours de la  
période de 2010 à 2014 alors que les Malaisiens sont à l’affût d’options plus pratiques pour l’alimentation et manifestent de 
l’intérêt pour une cuisine plus occidentale.  
 
 Nous soulignons que l’industrie de la pizza est celle qui affiche la plus forte croissance dans le segment de la livraison de 
repas à domicile et mets à emporter.  

 
 
 

 

Hôtels 

 
Principale destination touristique de la Malaisie, Kuala Lumpur abrite la majorité des hôtels de quatre et cinq étoiles du 
pays. On y trouve également de nombreux centres de villégiature. Les hôtels de trois à cinq étoiles comptent en général au 
moins un restaurant sur place, tandis qu’un grand nombre des meilleurs hôtels en comptent plus d’un et l’offre de mets  
innovateurs y est plutôt importante. Il y a bien sûr d’autres hôtels de trois à cinq étoiles en Malaisie, mais la majorité sont 
situés aux alentours de Kuala Lumpur (USDA, 2010).  
 
La qualité des aliments est plus grande en général dans les établissements hôteliers et ces endroits sont fréquentés  
habituellement par des gens issus de groupes à revenus plus élevés et non seulement par les clients de l’hôtel, car ils sont 
considérés comme un symbole de prestige social (ces restaurants sont fréquentés par les vedettes et autres gens  
célèbres) et un endroit pour faire des affaires. Les restaurants proposent une cuisine américaine, indienne ou turque et 
utilisent une variété d’ingrédients dans leurs mets. De plus, les restaurants hôteliers sont des lieux privilégiés pour les  
mariages et autres célébrations (USDA, 2009).   
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LE SECTEUR TOURISTIQUE 

Importance historique du marché – M $US – Prix actuels – Taux de change fixes de 2009 

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Hôtels 2 757,3 2 974,6 3 178,9 4 045,6 4 370,5 4 082,8 

Autres types d’hébergement 258,5 299,8 339,0 423,8 457,0 476,9 

Source : Euromonitor, 2010 



 

 

Tourisme intérieur 
 
Kuala Lumpur est, de loin, la destination touristique la plus populaire parmi les Malaisiens. Le large 
éventail de choix en matière de restauration, de magasinage et de divertissements y attire les touristes. De plus, en tant 
que centre du tourisme intérieur, Kuala Lumpur est « un endroit auquel mènent toutes les routes », ce qui contribue à 
abaisser le coût des voyages vers la ville et à favoriser le tourisme (Euromonitor, 2009). 
 
Toutefois, ce n’est pas parce que Kuala Lumpur est la destination dominante en Malaisie qu’il n’y a pas de touristes en 
grand nombre ailleurs. L’État du Sarawak sur l’île de Bornéo a enregistré une croissance importante du tourisme en 2009; 
c’est un endroit multiculturel qui offre un large éventail de choix en matière de nourriture, de culture et de lieux à visiter 
(Euromonitor, 2009).   
 
Le gouvernement malaisien s’emploie aussi activement à faire connaître le tourisme intérieur, ce qui devrait être de bon 
augure pour l’afflux de touristes intérieurs à court terme. 
 
Tourisme international 
 
En 2009, la conjugaison de la grippe H1N1 et de la crise économique mondiale a vraisemblablement fait régresser la  
demande touristique mondiale. La Malaisie a tout de même reçu un plus grand nombre de touristes en provenance de  
certains pays européens à cause du faible coût de la destination et de son partenaire touristique le plus important,  
Singapour (Euromonitor, 2009).    
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Flux touristiques  

  2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Tourisme intérieur – en milliers de voyages  33 744 36 380 39 408 43 416 46 320 49 806 

Arrivées internationales – en milliers de gens  15 815 16 567 17 701 20 972 22 051 23 302 

Source : Euromonitor, 2010 

Entrée des grottes de Batu 
Kuala Lumpur, Malaisie 
Source : C. Palluau 



 

 

Produits agroalimentaires 
 
Les importations malaisiennes totales de produits agroalimentaires étaient évaluées à 13,3 milliards 
de dollars US en 2010, soit une hausse par rapport à 10,4 milliards de dollars US en 2009. En 2010, le Canada a fourni à la 
Malaisie des produits agroalimentaires d’une valeur de 172 millions de dollars US; il était le 14e plus important fournisseur 
du pays avec une part de 1,3 % de la valeur totale des importations malaisiennes de produits agroalimentaires. Les cinq 
principaux concurrents du Canada étaient l’Indonésie (22,7 %), la Chine (9,3 %), l’Argentine (7,6 %), l’Australie (7,2 %) et la 
Thaïlande (7,0 %).  
 

 
 

 

Les principales importations malaisiennes de produits agroalimentaires en 2010 étaient l’huile de palme, les fèves de  
cacao, l’huile de coco, le sucre de canne et le maïs.  
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Source : GTIS, 2011 

Source : GTIS, 2011 

        Les 10 principaux fournisseurs de produits agroalimentaires importés par la Malaisie – $US 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Total 6 160 884 238 7 119 494 724 8 916 816 750 11 433 933 199 10 375 186 901 13 334 509 204 

Indonésie 850 367 203 1 114 517 072 1 444 213 732 2 332 613 587 2 048 823 388 3 030 553 486 

Chine 625 005 445 711 356 390 942 715 368 821 721 687 928 549 987 1 243 887 748 

Argentine 587 285 363 679 325 252 924 279 711 1 270 615 270 747 071 523 1 015 052 901 

Australie 594 026 851 598 916 085 701 601 626 619 060 356 579 374 335 963 456 433 

Thaïlande 741 961 854 763 676 103 749 163 980 900 602 140 895 568 303 939 208 349 

États-Unis 337 119 257 393 562 359 560 149 969 1 035 101 707 713 698 297 841 954 193 

Inde 379 295 789 431 507 571 663 059 673 704 899 814 679 288 836 826 376 352 

Brésil 153 822 084 213 196 409 325 840 867 312 078 422 597 253 756 719 176 359 

Nouvelle-Zélande 253 600 326 237 594 311 359 609 383 546 765 918 365 610 318 478 521 947 

Vietnam 139 295 164 239 010 679 235 260 876 491 720 729 537 739 987 456 437 741 

Canada (14) 96 904 471 127 461 593 178 088 989 210 555 396 160 336 303 172 162 701 

Les 10 principales importations malaisiennes de produits agroalimentaires – $US 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Total 6 160 884 238 7 119 494 724 8 916 816 750 11 433 933 199 10 375 186 901 13 334 509 204 

Huile de palme 157 878 630 285 098 685 295 960 971 638 036 379 711 386 507 1 086 936 794 

Fèves de cacao 377 386 124 671 440 477 787 092 400 1 185 914 260 767 666 543 969 823 427 

Huile de coco 219 148 836 230 859 657 398 069 977 588 125 235 390 928 813 804 655 268 

Sucre de canne 297 774 261 394 058 815 445 939 058 416 214 042 600 745 802 802 030 985 

Maïs 367 755 965 401 483 459 614 893 889 676 775 129 568 062 712 770 511 824 

Riz 182 629 249 286 460 680 312 758 127 827 374 589 549 628 376 496 899 611 

Tourteau de soja 208 745 187 198 482 836 266 410 190 395 122 168 426 723 279 467 185 263 

Aliments préparés 188 722 889 201 804 780 235 643 719 277 473 347 299 519 189 427 915 226 

Lait et crème 344 129 633 334 605 204 513 361 332 552 793 416 281 575 185 378 235 781 

Extrait de malt 232 218 841 235 288 958 263 256 492 312 720 927 290 028 244 355 740 202 



 

 

Poissons et fruits de mer 
 
Les importations malaisiennes totales de fruits de mer étaient évaluées à 750 millions de dollars US, 
en hausse par rapport à 649 millions de dollars US en 2009. Les exportations canadiennes de poissons et fruits de mer en 
Malaisie totalisaient 8,2 millions de dollars US, ce qui en fait le 12e plus important fournisseur en 2010 avec une part de 
1,1 % de la valeur des importations malaisiennes de poissons et fruits de mer. Les cinq principaux concurrents du Canada 
étaient la Chine (32,3 %), l’Indonésie (16,9 %), la Thaïlande (16,2 %), le Myanmar (4,7 %) et le Vietnam (4,2 %).   

 
 
 
 

Les principales importations malaisiennes de poissons et fruits de mer étaient les crustacés vivants, le poisson congelé, le 
poisson frais ou réfrigéré, les filets de poisson et le poisson préparé ou en conserve. 
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Source : GTIS, 2011 

Source : GTIS, 2011 

Les 10 principaux fournisseurs de poissons et fruits de mer importés par la Malaisie – $US 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Total 513 229 214 553 072 519 620 297 452 562 069 587 648 666 446 750 299 726 

Chine 106 454 772 122 118 186 133 214 507 110 765 645 182 179 042 242 528 948 

Indonésie 66 599 944 66 780 081 96 712 222 102 811 722 106 294 676 126 789 594 

Thaïlande 111 679 088 119 292 338 125 615 298 117 332 005 115 194 251 121 472 070 

Myanmar 26 479 829 31 065 157 30 274 097 29 565 761 31 567 724 35 092 780 

Vietnam 31 935 781 47 587 822 52 986 813 38 053 851 32 338 155 31 436 818 

Inde 45 928 318 32 230 743 30 392 206 22 361 005 24 087 292 29 555 850 

Japon 5 741 016 8 275 286 10 498 038 15 246 991 14 800 669 19 817 461 

Norvège 4 695 806 8 281 316 10 177 972 10 495 768 11 365 164 14 634 210 

Taïwan 15 036 831 11 631 577 10 937 935 11 367 642 10 504 865 12 999 695 

Pakistan 11 817 976 12 178 024 12 995 930 13 251 734 13 758 895 10 775 619 

Canada (12) 1 411 665 1 503 545 2 076 496 2 490 143 8 468 000 8 178 587 

Les 10 principales importations malaisiennes de poissons et fruits de mer – $US 

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Total 513 229 214 553 072 519 620 297 452 562 069 587 648 666 446 750 299 726 

Crustacés vivants 169 844 235 146 853 881 174 095 240 115 468 578 154 682 787 204 392 832 

Poisson congelé 122 746 674 142 333 886 144 997 429 143 888 411 178 582 202 181 546 594 

Poisson frais/réfrigéré 97 462 109 102 547 177 116 777 306 121 061 650 117 366 341 144 104 364 

Filets de poisson 33 296 145 54 702 015 63 667 207 48 852 853 50 665 486 56 856 748 

Poisson préparé/en  
conserve 

33 789 137 40 924 814 45 156 108 53 433 912 52 037 472 50 445 994 

Mollusques 19 327 288 24 114 828 29 163 897 31 565 226 41 705 497 50 269 011 

Poisson vivant 15 317 152 15 646 599 18 412 142 19 616 383 22 210 992 24 510 074 

Poisson séché/salé 13 671 702 16 305 287 15 303 834 15 428 966 19 192 607 22 345 837 

Autres invert. aqua. 7 040 461 9 226 088 11 748 552 11 025 576 10 988 330 14 207 250 

Extraits et jus 734 311 417 945 975 737 1 728 032 1 234 730 1 621 023 



 

 

Produits agroalimentaires 
 
Les exportations canadiennes de produits agroalimentaires en Malaisie en 2010 totalisaient 
116 millions de dollars CAN1, en baisse par rapport au sommet atteint en 2008 (239 millions de dollars CAN). Les trois  
principales exportations du Canada étaient les fèves de soja (41,1 % des échanges totaux), le blé (28,7 %) et l’huile de 
canola brute (13,9 %), totalisant respectivement 48 millions, 33 millions et 16 millions de dollars CAN. Les produits  
canadiens affichant la plus forte croissance parmi les dix principaux produits exportés étaient le porc congelé (TCAC de 
76,2 %), les pois (43,6 %) et la crème glacée (28,2 %).    
 

 
 

Poissons et fruits de mer 
 
Les exportations canadiennes de poissons et fruits de mer en Malaisie en 2010 totalisaient 4,2 millions de dollars CAN, en 
baisse par rapport au sommet atteint en 2009 (5,1 millions de dollars CAN). Les trois principales exportations canadiennes 
étaient les sardines congelées (80,9 % des échanges totaux), le homard vivant (12,6 %) et les crevettes congelées (2,6 %), 
totalisant respectivement 3,4 millions, 534 000 et 110 000 dollars CAN. Les produits canadiens affichant la plus forte  
croissance parmi les dix principaux produits exportés étaient les sardines congelées (TCAC de 2008‑2010 de 103,3 %), 
les graisses de mammifères marins (TCAC de 2008‑2010 de 89,5 %) et les algues (il est impossible d’en calculer le TCAC 
parce que les chiffres de 2010 sont les seules données disponibles).  
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Source : Statistique Canada, 2011 

Source : Statistique Canada, 2011 

1L’écart entre les chiffres des importations malaisiennes et des exportations canadiennes s’explique par les différences dans les méthodes 
de calcul et les transbordements. Pour de plus amples renseignements, veuillez consulter l’annexe à la page 16. 

Les 10 principaux produits agroalimentaires canadiens exportés en Malaisie ($CAN) 

  2006 2007 2008 2009 2010 

Exportations totales de produits agro. 129 702 010 129 625 220 239 378 043 114 343 732 116 046 428 

Fèves de soja 21 614 292 35 021 928 44 004 727 45 870 156 47 706 300 

Blé 46 484 160 58 338 295 116 710 948 34 713 450 33 283 954 

Huile de canola brute, faible teneur en acide érucique 18 595 304 12 151 236 18 158 028 4 117 450 16 086 748 

Crème glacée 1 112 996 1 987 199 2 325 688 2 471 604 3 002 923 

Aliments préparés 1 291 480 1 718 561 2 052 636 1 730 506 2 449 588 

Abats de porc congelés 1 357 083 1 862 738 1 035 679 1 391 057 1 834 033 

Porc congelé 181 790 75 723 590 574 1 781 036 1 754 089 

Frites congelées 2 094 596 3 854 266 3 452 576 4 475 666 1 290 021 

Boissons non alcoolisées 875 794 2 454 796 4 667 960 1 505 713 1 158 232 

Pois 151 144 110 494 447 677 600 389 643 200 

  
Les 10 principaux poissons et fruits de mer canadiens exportés en Malaisie ($CAN) 

  2006 2007 2008 2009 2010 

Exportations totales de produits de la mer 1 194 131 1 235 723 2 103 258 5 063 202 4 225 707 

Sardines congelées 0 0 826 665 3 991 920 3 418 035 

Homard vivant 654 083 780 186 563 265 758 949 534 115 

Crevettes congelées 0 154 752 0 0 110 143 

Mactres de Stimpson 37 960 70 982 102 930 92 517 78 146 

Algues 0 0 0 0 65 106 

Graisses de mammifères marins  non chimiquement modifiées 0 0 2 880 2 880 10 338 

Thon congelé 0 0 0 0 9 824 

Baleines, dauphins ou marsouins vivants 0 0 0 0 0 

Viande de phoque 0 0 0 0 0 

Poisson d’ornement vivant 0 0 0 0 0 
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ACCÈS AUX MARCHÉS 

La Malaisie est un pays qui pratique le libre-échange. Toutefois, comme dans tous les pays, il y a  
diverses formalités administratives à remplir au préalable pour les importations. On recommande  
fortement aux exportateurs canadiens de communiquer avec le délégué commercial responsable du 
pays ainsi qu’avec Agriculture et Agroalimentaire Canada (on trouvera à la page 16 les coordonnées nécessaires). 
 
 
 

 
 
 

 
L’Asie du Sud‑Est compte la plus vaste population  
musulmane dans le monde et est considérée comme le  
centre de l’alimentation halal. Les normes malaisiennes pour 
les produits halal sont considérées en quelque sorte comme 
un « étalon-or ». Les entreprises canadiennes qui souhaitent 
faire des affaires avec des sociétés malaisiennes devraient 
connaître les différentes exigences relatives aux aliments 
halal et être conscientes également que la préparation  
d’aliments halal selon les normes malaisiennes leur ouvrira 
les portes d’autres pays islamiques. 
 
Pour obtenir de plus amples renseignements sur les  
exigences relatives aux aliments halal et obtenir de  
l’information sur les marchés halal de la Malaisie et d’ailleurs 
dans le monde, communiquez avec le délégué commercial 
responsable du pays et consultez le rapport suivant d’AAC 
(2011) : Rapport exploratoire – Tendances sur le marché 
mondial des aliments halal. 
 

 
 
 
 

La Malaisie est un marché jeune, riche et dynamique qui offre des débouchés aux industries agricoles canadiennes. Le 
pays a connu une croissance phénoménale au cours des deux dernières décennies et est devenu un leader de l’Asie du 
Sud-Est. Il continuera vraisemblablement d’afficher une forte croissance en raison de sa proximité avec la Chine et des 
nombreuses possibilités d’exportation. Par ailleurs, la population malaisienne se compose de nombreuses ethnies, et  
l’alimentation d’une vaste population aux goûts aussi diversifiés pose des défis. Toutefois, c’est également une source de 
débouchés pour les entreprises qui désirent se diversifier et créer des produits novateurs pour le marché. 
 
La croissance du marché de la restauration malaisien sera probablement menée par le segment des cafés et des bars, le 
segment des restaurants à service complet et celui de la restauration rapide. Ces trois secteurs représentent plus de la 
moitié de la valeur actuelle de l’économie malaisienne et continueront de jouer un rôle important dans l’avenir prévisible. 
 
La Malaisie a également enregistré une croissance considérable des importations de produits agroalimentaires et de  
poissons et fruits de mer. Le Canada a grandement bénéficié de cette croissance et il continuera d’en profiter, car il fourni t 
bon nombre de produits répondant à la demande malaisienne.  
 
En dernier lieu, la Malaisie est une porte d’entrée, pour les producteurs canadiens, vers le marché halal international.  
Comme la Malaisie a pour voisin le pays comptant la plus vaste population islamique au monde (l’Indonésie) et que les 
normes malaisiennes sont les plus élevées en matière de réglementation des produits halal, c’est un excellent point  
d’entrée pour les Canadiens qui souhaitent effectuer une percée dans ces nouveaux marchés en pleine croissance. 

 

INDUSTRIE HALAL 

 

Source : Shutterstock 
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Examen stratégique des débouchés en Malaisie pour les exportateurs canadiens dans les marchés du matériel génétique 
du bétail, de la viande et des aliments pour animaux : document d’information pour cadres supérieurs 
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/info/ase-fra.htm#Malaisie 

 
Les caractéristiques du marché des aliments pour animaux de la Malaisie 
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/info/ase-fra.htm#Malaisie 

 
Caractéristiques du marché des ingrédients de boulangerie et des autres ingrédients alimentaires de la Malaisie 
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/info/ase-fra.htm#Malaisie 

 
Le marché du poisson et des fruits de mer importés en Malaisie 

http://www.ats-sea.agr.gc.ca/info/ase-fra.htm#Malaisie 

 
Rapport exploratoire : Tendances sur le marché mondial des aliments halal (avril 2011) 
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RAPPORTS CONNEXES D’AAC 

Il y a des divergences entre les données d’importation fournies par le gouvernement malaisien et les 
données du Canada sur ses exportations en Malaisie. De nombreux facteurs peuvent expliquer ces 
écarts, notamment ceux-ci  : 
 
1. La méthode d’évaluation : le Canada emploie une méthode basée sur le FAB (fret à bord), ce qui exclut le coût du fret 

et l’assurance, tandis que la Malaisie déclare ses importations d’après le CIF (coût, assurance et frais) et inclut ces 
frais.  

2. Les transbordements : il est fort probable que les exportations du Canada vers l’Asie du Sud-Est passent par d’autres 
ports comme le Japon et Hong Kong avant d’arriver en Malaisie.  
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant 
sur des sources d’information primaires et secondaires. Bien que tous les 
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de l’exactitude de 
l’information Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune  
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la 
base de ces renseignements. 
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