


Caracteristiques des voyages
Troisieme trimestre de 2010

La présente publication expose en détail les caractéristiques des voyages en provenance des principaux marchés étrangers de la
Commission canadienne du tourisme en mettant I'accent sur les dépenses moyennes par nuit des visiteurs au Canada, le paramétre
de rendement qu’utilise la CCT. Ce rapport se fonde principalement sur les données et les chiffres de I'Enquéte sur les voyages
internationaux de Statistique Canada.

Si vous recherchez davantage de données et d’information sur les principaux marchés de la CCT, consultez le site Web suivant :

e Au troisieme trimestre de 2010, les marchés de I’Asie-Pacifique combinés de la CCT (Japon, Corée du Sud, Chine et Australie) se sont 1._,-:_‘«
classés au premier rang des dépenses moyennes par voyage (1 666 $) pour des voyages d’une durée moyenne de 17 nuits. #
e

e De janvier a septembre, le Brésil a enregistré la hausse la plus marquée (+47,2 %), parmi les marchés cibles de la CCT, des dépenses
totales lors de voyages d’une nuit ou plus. En outre, ce pays s’est hissé au troisiéme rang des dépenses moyennes par nuit (115 $), une
augmentation remarquable par rapport a I'année précédente.

les marchés étrangers, a I'exception des Etats-Unis), enregistrant une hausse de 4,7 % par rapport aux trois premiers trimestres de
2009. Au cours des neuf premiers mois de 2010, la Colombie-Britannique a aussi affiché une croissance de 7,2 % des dépenses totales
des visiteurs en provenance des Etats-Unis, pour atteindre 1,3 million de dollars. Cette augmentation concerne aussi bien les dépenses

oy
e | a Colombie-Britannique remporte de nouveau la palme parmi les provinces quant aux dépenses totales des visiteurs d’outre-mer (tous 75’:4; %

—

s

par nuit (+6,3 %) que par voyage (+6 %).
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Apercu des caractéristiques des voyages d’une nuit ou plus en provenance
des principaux marchés de la CCT 13 2010

Tableau 1 Caractéristiques des voyages en provenance des régions clés du programme international de la CCT

Variation e Variation Durée Variation Dépenses Variation Dépenses Variation
Voyages T1-T3 A T1-T3 moyenne T1-T3 e T1-T3 e T1-T3
(en milliers) 2010/2009 B 2010/2009 des voyages 2010/2009 al’)\IIO oo 2010/2009 ;/r nuit 2010/2009
(%) (%) (nuits) (%) P yag (%) P (%)
Amériques 5007 1,8 % 28192 3,1% 4,6 2,2 % 563 1,2 % 124 3.5 %
Europe 587 31 % 777,83 -1,8 % 15,5 -4,9 % 1324 -4,7 % 85 0,2 %
Asie-Pacifique 277 20,1 % 461,6 23,3 % 17,5 0,4 % 1 666 2.6 % 95 22 %
Marchés émergents 78 32,5 % 102,0 49,5 % 17,3 -11,3 % 1304 12,8 % 76 27,2 %
Total — Marchés clés 5949 3,0 % 4160,1 4,8 % 6,4 -0,9 % 699 1,8 % 109 2,7 %
Autres pays 654 5,9 % 882,5 7,2 % 16,6 -2,0 % 1350 1,2 % 82 3,2 %
Total des pays 6 603 3,3 % 5042,6 5,2 % 7,4 -0,8 % 764 1,9 % 103 2,7 %

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires
*Les principaux marchés des Amériques sont les Etats-Unis et le Mexique.

*Les principaux marchés d’Asie-Pacifique sont le Japon, la Corée du Sud, la Chine et I'Australie.
*Les principaux marchés européens sont le Royaume-Uni, la France et I’Allemagne.

*Les principaux marchés émergents sont le Brésil et I'Inde.

e Au troisieme trimestre de 2010, les marchés cibles de la CCT e De juillet a septembre 2010, 23,8 % des voyages d’une nuit

ont enregistré un gain de 2,7 % des dépenses moyennes par ou plus au Canada étaient effectués par des voyageurs en

nuit, ce qui correspond & une moyenne de 103 $. De plus, provenance des marchés combinés de I’Asie-Pacifique de la

les dépenses moyennes par voyage ont augmenté de 1,9 %, CCT. Cette région figurait en téte de liste des dépenses par

pour s’élever a 764 $. voyage (1 666 $) pour des voyages d’une durée moyenne de
17 nuits.

e Ensemble, deux des marchés émergents (I'Inde et le
Brésil) ont vu leurs dépenses totales croitre de 49,5 %
comparativement au troisieme trimestre de 2009. Les
dépenses moyennes par nuit sont passées de 60 $ au
troisiéme trimestre de 2009 a 76 $ a la méme période en
2010.
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Caractéristiques des voyages d’une nuit ou plus en provenance des Amériques 13 2010

Tableau 2 Caractéristiques des voyages d’une nuit ou plus au Canada en provenance des Amériques

Variation
Voyages T1-T3
(en milliers) 2010/2009
(%)

Etats-Unis — Voyages
d’agrément

Voiture 5406 -1,0 %

Avion 1663 4,0 %

Autres 1188 0,8 %
Total — Etats-Unis 8 257 0,2 %
Agrément
Total — Etats-Unis 1330 1,7 %
RCVM
Total - Etats-Unis 9588 -0,1%
Mexique 96 -33,9 %
Total - Amériques 9 684 -0,6 %

BraTees [ Variation Durée Variation
mFi’“ionS - T1-T3 moyenne T1-T3
el 2010/2009 des voyages 2010/2009
(%) (nuits) (%)

21671 0,9 % 4,0 -3,8 %
1370,5 3,2 % 5,7 1,8 %

529,1 9,5 % 3,2 5,0 %
4 066,7 2,7 % 4,2 -1,2 %
1116,1 1,6 % 3,4 2,0 %
5182,8 2,5 % 4,1 -0,8 %

131,2 -36,6 % 22,8 -0,4 %
5314,0 0,9 % 4,3 -29%

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires

e Au cours des neuf premiers mois de 2010, le marché
des Amériques (les Etats-Unis et le Mexique) a
amorceé une reprise, affichant une légere hausse de
0,6 % du nombre de visiteurs en provenance de ces
pays. Les dépenses moyennes par nuit ont connu une
augmentation de 4,5 %, pour atteindre 128 $; quant
aux dépenses moyennes par voyage, elles ont cr de
1,5 %, pour s’établir & 549 $.

e Pour les trois premiers trimestres de 2010, on a
observé une diminution de 0,1 %, par rapport a la
méme période en 2009, du nombre total d’arrivées
de visiteurs américains ayant séjourné au Canada une

nuit ou plus. La durée moyenne des voyages a aussi
chuté de 0,8 %, pour s’établir a quatre nuits.

De janvier a septembre 2010, les dépenses totales
des voyageurs en provenance des Etats-Unis se sont
accrues de 2,5 %, pour atteindre 5,2 milliards de
dollars. Par rapport a la méme période en 2009, on

a aussi enregistré une augmentation des dépenses
moyennes par nuit et des dépenses moyennes par
voyage, de 3,3 % et de 2,5 % respectivement.

De juillet a septembre 2010, le nombre de visiteurs en
provenance des Etats-Unis qui sont venus au Canada

Dépenses Variation Dépenses Variation
mo eF:'lneS ar ULl mopennes el
)\I/o . ep 2010/2009 a)llrnuit 2010/2009
vas (%) P (%)
401 1,9 % 100 5,9 %
824 0,8 % 144 2,5 %
445 8,7 % 141 3,5 %
493 2,5 % 117 3,7 %
839 3,4 % 244 1,4 %
541 2,5 % 131 3,3 %
1 362 4.1 % 60 -3,7 %
549 1,5 % 128 4,5 %

pour une nuit ou plus, que ce soit pour des vacances
ou pour rendre visite a des amis ou a des membres
de leur famille a augmenté respectivement de 4,2 %
et de 3,5 % par rapport a la méme période en 2009
(voir le graphique 1).

e Au troisieme trimestre de 2010, les dépenses totales

des visiteurs des Etats-Unis ont augmenté de 7,3 %
pour la restauration et de 6 % pour I’'hébergement;

en revanche, les dépenses liées aux transports ont
chuté de 0,9 % par rapport a la méme période I'année
précédente (voir le graphique 2).
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Graphique 1 Arrivées de visiteurs americains par but de voyage,
au troisieme trimestre de 2010

Graphique 2 Total des dépenses pour les voyages d’une
nuit ou plus en provenance des Etats-Unis,
au troisieme trimestre de 2010
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Caractéristiques des voyages d’agrément

en provenance des Etats-Unis
(voir le tableau 2)

Caractéristiques des voyages du

marché américain des RCVM
(voir le tableau 2)

Mexique

(voir le tableau 2)

e Au cours des neuf premiers mois de 2010, 86,1 % e De janvier a septembre 2010, les dépenses

des Américains ayant visité le Canada I'ont fait dans
le cadre d’un voyage d’agrément. Leurs dépenses
totales ont grimpé de 2,7 %, pour atteindre un total
de 4,1 milliards de dollars; leurs dépenses moyennes
par nuit et par voyage ont augmenté respectivement
de 3,7 % et de 2,5 % par rapport a 2009.

effectuées par les voyageurs d’affaires des Etats-
Unis ont connu une hausse de 1,6 % par rapport a la
méme période en 2009, pour s’élever a 1,1 milliard
de dollars. Au sein du marché des RCVM, la durée
moyenne des séjours a augmenté de 2 %, pour
s’établir a trois nuits. Cette augmentation s’est
accompagnée d’une hausse de 3,4 % des dépenses
moyennes par voyage, qui se chiffraient ainsi a

839 3.

e Pour les trois premiers trimestres de 2010, les

dépenses totales des visiteurs du Mexique ayant
passé une nuit ou plus au Canada ont chuté de

36,6 %, pour s’établir a 131 millions de dollars. Leurs
dépenses moyennes par voyage et par nuit ont aussi
diminué respectivement de 4,1 % et de 3,7 %.
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Tableau 3 Caractéristiques des voyages en provenance des principaux Etats américains

Variation

Variation Durée Variation

Voyages T1-T3 Dép.)ejnses (en T1-T3 moyenne T1-T3 Dépenses

Principales régions (en milliers)  2010/2009 mg'(')‘;’;f;e 2010/2009  desvoyages  2010/2009 mo’\'/i“”es par
des Etats-Unis (%) (%) (nuits) (%) e
New York 1325 2,1 % 466,7 -5,0 % 8,9 -8,6 % 352
Californie 674 10,9 % 486,6 11,8 % 15,6 6,0 % 722
Pennsylvanie 485 41 % 226,4 14,9 % 11,1 5,3 % 467
Massachusetts 387 -5,1 % 1911 -4,6 % 11,3 -5,6 % 494
llinois 351 2,6 % 250,9 12,1 % 14,9 1,4 % 715
New Jersey 353 7,3 % 215,6 12,9 % 12,4 1,7 % 611
Texas 287 -12,0 % 257,0 -1,4 % 16,4 17,2 % 896
Connecticut 159 25 % 71,0 -5,6 % 10,8 -3,8 % 447
District de Columbia 24 -4,0 % 18,2 12,0 % 12,4 -6,1 % 758
Total - Principaux 4045 0,6 % 2183,5 4,4 % 4.1 0,1 % 540
Etats américains

Total - Etats-Unis 9588 -0,1 % 5182,8 2,5 % 4,1 -0,8 % 541

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires

e Au cours des neuf premiers mois de 2010, 42,2 % des
Américains qui ont passé au Canada une nuit ou plus
provenaient des Etats américains principaux, et ces
voyageurs ont effectué 42,1 % des dépenses totales.
Les dépenses moyennes par nuit de ces visiteurs se sont
chiffrées & 131 $, ce qui représente une hausse de 3,3 %
comparativement a la méme période en 2009.

e | a Californie a affiché une forte croissance au cours des
trois premiers trimestres de 2010, le nombre d’arrivées
de visiteurs pour une nuit ou plus et les dépenses totales
ayant augmenté respectivement de 10,9 % et de 11,8 %.
Apres le Texas, la Californie a enregistré la durée moyenne
de séjour la plus longue au Canada (16 nuits). De plus, cet
Etat a connu une légere hausse (+0,8 %) des dépenses
moyennes par voyage comparativement a la méme
période en 2009.

e De janvier a septembre 2010, les dépenses totales des
visiteurs du Pennsylvanie ayant passé une nuit ou plus
au Canada ont augmenté de 14,9 %, pour s’établir a
226,4 millions de dollars. La durée moyenne des voyages
a augmenté de 5,3 %, pour atteindre 11 nuits, et les
dépenses moyennes par voyage ont augmenté de 10,4 %,
pour s’établir a 467 $.

Variation
T1-T3
2010/2009
(%)
-2,9 %
0,8 %
10,4 %
0,6 %
9,2 %
53 %
12,0 %
-3,2 %
16,7 %
3,8 %

2,5 %

Caractéristiques des voyages — troisieme trimestre de 2010

Dépenses
moyennes
par nuit

111
132
124
121
136
145
171
124

193
130

131

Variation
T1-T3
2010/2009
(%)
4,8 %
-5,7 %
2,1 %
59 %
6,6 %
8,1 %
6,0 %
54 %
43,0 %

3,7 %

3,3 %
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Tableau 4 Caractéristiques des visites dans les provinces en provenance des Etats-Unis

N Variation s A Variation Durée Variation s Variation e Variation
VISIte.S des TS millions de TS moyenne des TS moyennes par TS moyennes TS
provinces 2010/2009 CElE 2010/2009 S — 2010/2009 visite 2010/2009 s T 2010/2009
(%) (%) (%) (%) (%)
Terre-Neuve-et- 48 000 13,5 % 51,3 20,2 % 9,6 3,0 % 1069 6,0 % 112 2,9 %
Labrador
fle-du-Prince-Edouard 109 600 7.7 % 40,1 -1,6 % 3,3 -8,3 % 366 -8,6 % 110 -0,4 %
Nouvelle-Ecosse 260 300 14,7 % 176,0 10,7 % 5,6 -2,6 % 676 -3,5 % 121 -0,9 %
Nouveau-Brunswick 310900 1,0 % 74,5 -2,8 % 2,9 -4,7 % 240 -3,7 % 83 1,0 %
Québec 1450 300 53 % 840,8 4.2 % 3,8 0,4 % 580 -1,0% 153 -1,4 %
Ontario 4537 700 -3,5% 1973,8 -0,2 % 3,7 -3,3 % 435 3,5 % 118 7,0 %
Manitoba 172 300 1,0 % 89,3 -10,2 % 3,8 -15,6 % 518 -11,1 % 138 53 %
Saskatchewan 112 800 -3,8 % 71,2 -6,2 % 4,5 14,3 % 631 -2,5% 139 -14.7 %
Alberta 671 500 0,2 % 462,2 1,0 % 5,1 10,9 % 688 0,8 % 135 9,1 %
Colombie-Britannique 2 494 400 1,1% 1304,9 7,2 % 3,6 -0,3 % 523 6,0 % 147 6,3 %
Yukon 176 100 6,3 % 57,8 -4,5 % 2,6 0,2 % 328 -10,2 % 125 -10,4 %
Territoires du Nord- 15000 -5,7% 40,9 5,7 % 10,8 14,2 % 2727 -0,1 % 254 -12,5 %
Ouest
Total 10 358 900 -0,1 % 5182,8 2,5 % 3,8 -0,8 % 500 2,5 % 131 3,3 %
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires
e |es dépenses totales des Américains ayant passé e Au cours des trois premiers trimestres de 2010, la e De janvier a septembre 2010, les Territoires du
une nuit ou plus dans une province canadienne ont Colombie-Britannique a connu une hausse de 6 % Nord-Ouest figuraient au premier rang des dépenses
connu une hausse de 2,5 % de janvier a septembre des dépenses moyennes des Américains ayant fait moyennes par nuit avec 254 §, et ce, malgré un
2010, atteignant ainsi 5,2 milliards de dollars. une visite d’une nuit ou plus. C’est également le cas déclin des dépenses de 12,5 %. Le Québec et la
Pendant cette période, Terre-Neuve-et-Labrador, de I’Ontario et de I’Alberta, qui ont vu ces dépenses Colombie-Britannique suivaient, avec une moyenne
la Nouvelle-Ecosse et la Colombie-Britannique augmenter respectivement de 3,5 % et de 0,8 %. par nuit de 153 $ et de 147 $ respectivement.
ont affiché les hausses les plus importantes des Pendant cette période, le Québec a connu une
dépenses totales des visiteurs américains avec légere chute de 1 % des dépenses effectuées par les
20,2 %, 10,7 % et 7,2 % respectivement. visiteurs américains ayant séjourné une nuit ou plus.
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Caractéristiques des voyages en provenance des principaux marchés d’outre-mer 13 2010

Tableau 5 Caractéristiques des voyages au Canada en provenance des principaux marchés d’outre-mer

Variation

Voyages T1-T3
Principaux marchés (en milliers) 2010/2009
d’outre-mer (%)
Royaume-Uni 552,8 -1,5 %
France 343,4 6,8 %
Allemagne 275,7 12,6 %
Japon 168,2 23,5 %
Corée du Sud 129,1 21,2 %
Chine 154,1 21,9 %
Australie 189,5 27,3 %
Inde 1241 20,8 %
Brésil 57,6 32,4 %
Total — Principaux
marchés d'outre-mer 1995 11,3 %

Dépenses (en

Variation Durée Variation
millions de T1-T3 moyenne T1-T3
cle 2010/2009 des voyages 2010/2009
(%) (nuits) (%)

678,3 -9,4 % 13,2 -2,6 %
446,8 3,1 % 15,7 -1,1 %
423,6 9,3 % 17,3 -3,4 %
275,5 26,3 % 14,0 -1,7 %
203,6 16,3 % 25,1 -1,6 %
243,2 24,0 % 27,9 1,4 %
312,56 32,6 % 13,3 9,6 %
121,6 23,0 % 20,8 -3,1 %
108,3 47,2 % 16,3 -3,2 %
2813,3 9,6 % 16,7 -0,3 %

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires

e Au cours des trois premiers trimestres de 2010, les
dépenses totales des voyageurs en provenance des
marchés cibles d’outre-mer de la CCT ont augmenté
de 9,3 %, pour s’établir a 2,8 milliards de dollars.
Cette augmentation est principalement attribuable
aux visiteurs des marchés émergents et de I'Asie-
Pacifique (voir le tableau 5).

e Au troisieme trimestre de 2010, les voyages
d’agrément d’une nuit ou plus ont représenté 43,5 %
des voyages au Canada en provenance des marchés

d’outre-mer (ne comprennent pas les Etats-Unis),
tandis que les voyages effectués avant tout pour
rendre visite a des amis ou a des membres de la
famille ont représenté 35,7 %. Au méme trimestre,
on a assisté a une légeére augmentation (3 %) du
nombre total de voyageurs d’affaires en provenance
des marchés d’outre-mer; la Corée du Sud, le
Japon, I'Allemagne et la France ont connu des
hausses respectives de 5,7 %, de 3,7 %, de 3,3 %
et de 2,9 % par rapport au troisieme trimestre de
2009 (voir le graphique 3).

Dépenses Variation Dépenses Variation
moyennes par TS moyennes U
voyage 2010/2009 oar nuit 2010/2009
(%) (%)

1227 -8,0 % 93 5,6 %
1325 1,7 % 33 23%
1520 -4,0 % 89 0.4 %
1491 -6,9 % 117 4,0 %
1577 -4,0 % 63 2.5 %
1634 5,3 % 58 3.6 %
1649 4,2 % 124 -5,0 %

980 1,8 % a7 5,0 %

1719 1,6 % 115 14,8 %
1411 -1,5 % 85 13%

e Au cours du troisieme trimestre de 2010, les
visiteurs en provenance des marchés d’outre-mer
de la CCT ont dépensé 478,5 millions de dollars
en hébergement et 235,3 millions de dollars
en restauration, ce qui représente des hausses
respectives de 9,1 % et de 5,8 % par rapport au
troisieme trimestre de 2009 (voir le graphique 4).
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Graphique 3 Arrivées de voyageurs d’outre-mer par but de voyage,

au troisieme trimestre de 2010

Graphique 4 Total des dépenses pour les voyages d’une

nuit ou plus en provenance d’outre-met,
au troisieme trimestre de 2010
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Europe (voir le tableau 5)

e | e Royaume-Uni a connu un ralentissement de sa
croissance au cours des neuf premiers mois de 2010
par rapport a I'année précédente; en effet, on a assisté
a un déclin de 9,4 % des dépenses totales lors des
visites d’une nuit ou plus au Canada (lesquelles se sont
chiffrées a 678,3 millions de dollars) et a un déclin de

8 % des dépenses moyennes par voyage (qui se sont
établies a 1 227 $).

De janvier a septembre 2010, 'augmentation du
nombre de visiteurs de la France (6,8 %) a été
supérieure a celle des dépenses totales des touristes
ayant passé une nuit ou plus nuit au pays (3,1 %),
limitant ainsi la chute a 1,7 % des dépenses moyennes
par voyage (qui se sont établies a 1 325 $).

Au cours des trois premiers trimestres de 2010, les
visiteurs allemands qui ont passé une nuit ou plus au
Canada ont effectué des dépenses moyennes records
(1 520 $ par voyage) parmi les visiteurs européens,
malgré un déclin de 4 % par comparaison a la méme
période I'année précédente.

M Récréation

W Autre

Asie (voir le tableau 5)

e Du premier au troisieme trimestre de 2010, I'Australie
a enregistré une hausse de 9,6 % de la durée
moyenne des voyages au Canada, pour atteindre
18 nuits. Par conséquent, on a observé un déclin de
5 % des dépenses moyennes par nuit et un déclin de
4,2 % des dépenses moyennes par voyage.

e La Chine a maintenu sa croissance soutenue pour ce
qui est de 'ensemble des dépenses touristiques des
visiteurs ayant passé une nuit ou plus au Canada,
avec une hausse de 24 % comparativement a I'année
précédente. Les dépenses moyennes par voyage et
par nuit ont augmenté respectivement de 5,3 % et
3,6 %.

B Hébergement

B Transport

= Nourriture et boisson
m Loisirs et spectacles

B Autres (souvenirs, magasinage, etc.)

Marchés émergents (voir le tableau 5)

e De janvier a septembre 2010, le Brésil a enregistré la
plus forte augmentation, parmi les marchés cibles de
la CCT, des dépenses totales (47,2 %) des visiteurs
ayant passé une nuit ou plus au Canada. Parmi les
visiteurs provenant de ces marchés, les Brésiliens
figuraient au troisieme rang des dépenses moyennes
par nuit, apres avoir enregistré un bond de 14,8 %
comparativement a I'année précédente.

e |es dépenses totales au Canada des visiteurs en
provenance de I'lnde ont augmenté de 23 %, pour
s’établir a 121,6 millions de dollars pour les trois
premiers trimestres de 2010. Cela correspond a
des dépenses moyennes par nuit de 47 $, soit une
augmentation de 5 %.
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Tableau 6 Caractéristiques des visites dans les provinces en provenance des marchés d’outre-mer

Variation ey o Variation Durée Variation Variation Variation
Visites des T1-T3 mFi)IIions e T1-T3 ovenna des T1-T3 Dépenses T1-T3 Dépenses =13
provinces 2010/2009 i 2010/2009 visi);es (e 2010/2009 par visite 2010/2009 par nuit 2010/2009
(%) (%) (%) (%) (%)

Terre-Neuve-et- 30 500 10,5 % 40,7 39,4 % 17,0 59,0 % 1334 26,1 % 78 -20,7 %
Labrador
fle-du-Prince-Edouard 32 800 37,8 % 22,4 43,7 % 7,1 16,4 % 683 4,3 % 96 -10,4 %
Nouvelle-Ecosse 130 700 1,9 % 160,5 15,6 % 15,6 25,8 % 1228 13,5 % 79 -9,8 %
Nouveau-Brunswick 57 900 32,8 % 47,0 75,1 % 101 -7,5% 812 31,8 % 80 42,6 %
Québec 862 600 6,9 % 9141 3,9 % 12,3 -1,1 % 1060 -2,8% 86 -1,7 %
Ontario 1450 700 2,6 % 1346,5 6,6 % 12,3 0,9 % 928 3,9 % 76 3,0 %
Manitoba 47 300 -27,3 % 34,6 -16,6 % 19,1 39,6 % 731 14,7 % 38 -17,8 %
Saskatchewan 51 200 0,8 % 39,2 -0,4 % 17,2 44,0 % 765 -1,2 % 44 -31,4 %
Alberta 618 700 -1,0 % 604,6 -6,1 % 10,6 -8,4 % 977 51 % 92 3,6 %
Colombie-Britannique 1198 600 11,6 % 1423,3 4,7 % 13,9 -7,3 % 1187 -6,2 % 85 1,2 %
Yukon 37 500 -1,8 % 27,2 -29,5 % 8,8 34,4 % 724 -28,2 % 82 -46,6 %
Territoires du Nord- 9 800 19,5 % 15,4 86,2 % 8,2 58,6 % 1569 55,8 % 192 -1,8 %
Ouest
Total 4 528 200 5,2 % 4 675,4 4,3 % 12,7 -0,9 % 1033 -0,9 % 82 0,0 %

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux, estimations préliminaires

e Au cours des neuf premiers mois de 2010, les
dépenses totales des visiteurs d’outre-mer (a
I'exclusion des Américains) par province ont augmenté
légérement (+4,3 %) pour se chiffrer a 4,7 milliards de
dollars. Les dépenses moyennes par nuit (82 $) n’ont
pas bougé par rapport a I'année précédente. Pendant
cette période, le Nouveau-Brunswick a enregistré la
plus importante hausse des dépenses moyennes par
nuit (+42,6 %), tandis que le Yukon a subi le déclin le
plus marqué (-46,6 %).

¢ | a Colombie-Britannique reste au premier rang
des provinces relativement aux dépenses totales

des visiteurs d’outre-mer, avec une hausse de

4,7 % par rapport aux trois premiers trimestres de
2009. Toutefois, I'Ontario a aussi connu une forte
croissance des dépenses totales des visiteurs
d’outre-mer : cette province a enregistré un bond de
6,6 % comparativement a la méme période I'année
précédente. 'année précédente, I'Ontario avait
aussi enregistré une augmentation des dépenses
moyennes par nuit de I'ordre de 3 % et la Colombie-
Britannique, de 1,2 %, ces dépenses totalisant ainsi
respectivement 76 $ et 85 $ dans ces deux provinces.

CCT - Recherche sur les marchés et évaluation

e Pour les marchés cibles d’outre-mer de la CCT,

I'lle-du-Prince-Edouard a enregistré la plus faible
moyenne quant a la durée des voyages (sept nuits), et
ce, en dépit du bond de 16,4 % observé au cours des
trois premiers trimestres de 2010. Comme les visiteurs
d’outre-mer qui ont passé une nuit ou plus dans cette
province ont augmenté leurs dépenses totales de
43,7 %, les dépenses moyennes par visite ont aussi
augmenté de 4,3 %, pour s’établir 2 683 $.
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