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Selon Global Trade Atlas, les importations italiennes de produits 
agroalimentaires et de produits de la mer se sont chiffrées à 48,5 
milliards $US en 2010, tandis que les exportations italiennes de 
ces produits se sont établies à 37,6 milliards $US. Les  
importations de porc ont été évaluées à 2,6 milliards $US en 2010, 
ce qui représente 5,3 p. 100 des importations totales de produits 
agroalimentaires et de produits de la mer du pays. La plupart des 
importations italiennes de porc proviennent de pays avoisinants. 
D’ailleurs, c’est l’Allemagne qui occupe la plus grande part du  
marché, soit 33,4 p. 100.  
 
En 2010, l’Italie était le quatrième importateur de produits du porc 
en importance dans le monde. Cette même année, le Canada s’est 
classé au 20e rang des fournisseurs de l’Italie; il a exporté pour 
0,6 million $CAN de produits du porc, soit essentiellement du porc 
frais ou congelé.  
 
Les jambons congelés comptaient pour plus de 50 p. 100 des  
importations italiennes de porc en 2010. Le porc frais ainsi que les 
carcasses et demi-carcasses étaient également plutôt populaires. 
Ils représentaient respectivement 17,6 p. 100 et 13,2 p. 100 des 
importations du pays. Le marché italien présente des débouchés 
pour les exportateurs de porc, car les consommateurs italiens 
semblent de plus en plus portés à acheter des sources de  
protéines plus abordables.  
 
Les consommateurs italiens ont tendance à préférer les viandes 
salaisonnées, comme le prosciutto, le salami et la mortadelle, car 
celles-ci se conservent plus facilement. Par ailleurs, les Italiens se 
tournent davantage vers leur boucher pour ce qui est des achats 
de viande fraîche pour s’assurer de la qualité du produit.  
 
Selon Euromonitor, la consommation de viande par habitant se 
repliera en Italie, passant de 49,1 kg à 48,9 kg entre 2010 et 2013. 
Toutefois, elle devrait remonter et atteindre 49,2 kg en 2014, puis 
49,6 kg en 2015.  
 
De nouveaux produits du porc ont été lancés sur le marché italien 
au cours de la dernière année. Il s’agissait principalement de  
jambons saumurés, souvent déjà tranchés et prêts à manger. Les 
principales allégations visant les nouveaux produits du porc  
portaient essentiellement sur les aspects suivants : consommation 
responsable, commodité et absence d’allergènes.  
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D’après les prévisions, dans le marché des viandes, seuls les secteurs des produits du porc 
et des produits de la volaille afficheront une croissance notable au chapitre du volume entre 
2009 et 2013. Selon Euromonitor, le secteur des « autres viandes » enregistrera une faible croissance, tandis 
que les secteurs du bœuf, du veau, de l’agneau, du mouton et de la chèvre afficheront une baisse à long terme.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 








Le porc frais ne représente qu’une petite partie de la consommation totale de porc en Italie, qui se compose  
essentiellement de viande salaisonnée ou transformée.  

 
L’Italie est un importateur net de cuisses de porc, qui servent à 

la production de jambon italien, connu également sous le nom 
de prosciutto. Le porc saumuré ou transformé, que l’on nomme 
également salumeria, est souvent utilisé dans la préparation de 
mets traditionnels dans les cuisines italiennes. Au nombre des 
viandes salaisonnées populaires figurent le jambon de Parme 
(prosciutto), le salami et la mortadelle de Bologne. Les Italiens 
préfèrent les viandes salaisonnées aux viandes fraîches, car 
elles se conservent plus facilement, même durant la période de 
chaleur estivale.  

 
La consommation locale de porc a crû en 2010, principalement 

parce que les Italiens ont délaissé les viandes rouges coûteuses 
(le bœuf, par exemple). Le porc est une source de bons  
éléments nutritifs, et son prix est à la baisse. La demande de 
porc devrait donc demeurer stable.  

 
Les plats prêts à servir sont encore assez coûteux en Italie, ce qui signifie qu’ils ne menacent pas à l’heure ac-

tuelle les ventes de viande fraîche. Toutefois, leur caractère pratique pourrait avoir une incidence sur les ventes 
de viande fraîche dans l’avenir.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Taille du marché au détail de la viande et croissance prévue en Italie selon le type de viande,  
en milliers de tonnes  

Types de viande 2003 2004 2005 2006 2007 2008 
TCAC* 

2008-13  

Bœuf et veau 1 114,8 1 097,6 1 086,9 1 075,5 1 033,5 1 010,8 -1,7 % 

Agneau, mouton et chèvre 75,5 74,5 73,3 72,9 72,3 72,1 -0,2 % 

Porc 658,9 654,3 658,2 686,5 710,5 734,0 2,6 % 

Volaille 889,8 874,6 791,5 809,7 838,9 859,1 2,5 % 

Autres viandes 312,1 315,5 314,1 315,9 317,1 317,8 0,1 % 

Viande 3 051,1 3 016,5 2 924,0 2 960,6 2 972,4 2 993,7 0,9 % 

Source : Euromonitor, 2009.  Note : Les données de 2008 sont les données les plus récentes provenant d’Euromonitor. 
* TCAC : taux de croissance annuel composé 

 

TENDANCES DE CONSOMMATION 

Consommation de porc en Italie (en milliers de tonnes),  

données historiques et prévisions  

2009 2010 2011 
Croissance en % 

2009-2010 

2 376 2 419 2 410 1,8 % 

Source : USDA Foreign Agricultural Service, 2011.  
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Les consommateurs italiens réduisent leurs dépenses, et bien que l’on ait observé une  
tendance vers des solutions moins coûteuses, les ventes de viande biologique sont demeurées relativement 
stables en 2008, surtout auprès des consommateurs qui sont moins attentifs aux prix. Par ailleurs, les lignes 
directrices gouvernementales obligent les établissements, comme les cantines scolaires, à acheter des produits 
biologiques pour les enfants.  
























Contrairement aux autres pays de l’Union européenne (EU-27), l’Italie produit surtout des porcs de catégorie 
lourde. Comme l’indique le ministère de l’Agriculture des États-Unis, environ 85 p. 100 des porcs abattus en  
Italie pèsent entre 130 kg et 180 kg (Livestock Outlook, 2010). La production de porcs d’un tel poids coûte plus 
cher, surtout en ce qui concerne l’alimentation. L’augmentation du prix des aliments pour animaux et la baisse 
du prix de la viande de porc ont pour effet de réduire les marges des agriculteurs.  

 

En Italie, la chaîne d’approvisionnement est très fragmentée et désorganisée, ce qui a une incidence sur la 
croissance du secteur.  

  
La légère baisse de la production intérieure de viande de porc a été contrebalancée en partie par une  

augmentation des importations.  

 
 

 

De nombreux consommateurs italiens doutent de la qualité de la viande vendue dans les supermarchés et  
préfèrent s’approvisionner auprès de leur boucher pour obtenir de la viande de qualité. Toutefois, compte tenu 
de la légère augmentation de la demande de viandes transformées et semi-transformées, les ventes des  
supermarchés devraient croître lentement.  

 

Le parlement italien débat à l’heure actuelle une nouvelle proposition législative (avant-projet de loi 2260) qui 
imposerait des exigences en matière d’étiquetage pour toutes les viandes vendues sur le marché italien. Si la 
proposition est approuvée, l’étiquetage alimentaire visant les viandes transformées devra être plus détaillé. On 
devra y trouver les renseignements suivants : pays d’origine, source de la majorité des matières premières  
utilisées, région de production et usine où a eu lieu la transformation finale.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

Ventes de viande* sur le marché italien selon le format de distribution  

– % du volume total des ventes  

 2005 2006 2007 2008 

Ventes au détail 79.5 79.6 79.6 79.8 

Autres (y compris la restauration et les établissements) 20.5 20.5 20.4 20.2 

Total 100.0 100.0 100.0 100.0 

Source : Euromonitor, 2009.  Note : Les données de 2009-2010 ne sont pas disponibles.  
* La viande comprend ce qui suit : bœuf, veau, agneau, mouton, chèvre, porc, volaille et autres.  

VENTE AU DÉTAIL 

 

TENDANCES DE CONSOMMATION (suite) 

Marché italien de la viande – viande non biologique par rapport à viande  

biologique/équitable – % du volume des ventes  

 2006 2007 2008 

Biologique/équitable 1,4 1,4 1,5 

Non-biologique 98,6 98,6 98,5 

Total 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2009.  Note : Les données de 2009-2010 ne sont pas disponibles.  
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Le Canada s’est classé au 20e rang des fournisseurs de produits du porc de l’Italie en 2010. 
Malgré la baisse de la valeur de l’ensemble des importations italiennes de porc, la valeur absolue et la part de 
marché relative du Canada ont augmenté en 2010, ce qui témoigne de la présence de débouchés dans  
ce marché.  









Malgré la diminution de la valeur des importations italiennes de porc, le volume total des importations provenant 
de l’ensemble des pays a crû, en raison du plus faible coût unitaire des produits du porc. 

 

 

Principaux fournisseurs de produits du porc de l’Italie (en dollars canadiens) 

Fournisseur 2008 2009 2010 
Part en % Variation en 

% 
2009/2010 2008 2009 2010 

Monde 2 873 109 273 2 786 905 459 2 673 926 006 100,0 100,0 100,0 -4,05 

1. Allemagne 921 325 513 920 453 322 892 058 520 32,07 33,03 33,36 -3,08 

2. Pays-Bas 473 834 184 409 707 169 378 981 380 16,49 14,70 14,17 -7,50 

3. France 417 168 126 400 522 866 378 754 037 14,52 14,37 14,16 -5,44 

4. Espagne 298 572 073 356 847 716 309 355 651 10,39 12,80 11,57 -13,31 

5. Danemark 338 204 383 265 190 330 268 417 122 11,77 9,52 10,04 1,22 

6. Autriche 176 846 598 184 662 528 173 699 106 6,16 6,63 6,50 -5,94 

7. Belgique 134 098 114 135 569 034 123 652 970 4,67 4,86 4,62 -8,79 

8. Pologne 20 365 910 27 869 944 56 203 427 0,71 1,00 2,10 101,66 

9. Hongrie 17 765 436 37 110 027 47 718 720 0,62 1,33 1,78 28,59 

10. Irlande 14 212 874 10 596 698 10 426 349 0,49 0,38 0,39 -1,61 

20. Canada 0 310 970 591 360 0,00 0,01 0,02 90,17 

Source : Global Trade Atlas, 2011.   

Principaux fournisseurs de produits du porc de l’Italie (en tonnes) 

Fournisseur 2008 2009 2010 
Part en % Variation en 

% 
2009/2010 2008 2009 2010 

Monde 922 741 930 792 1 048 155 100,0 100,0 100,0 12,61 

1. Allemagne 271 332 279 977 325 124 29,40 30,08 31,02 16,31 

2. Pays-Bas 170 892 155 825 165 100 18,52 16,74 15,75 5,95 

3. France 139 574 139 632 151 847 15,13 15,00 14,49 8,75 

4. Espagne 104 937 129 672 126 680 11,37 13,93 12,09 -2,31 

5. Danemark 113 366 92 573 110 912 12,29 9,95 10,58 19,81 

6. Autriche 47 651 50 936 59 075 5,16 5,47 5,64 15,98 

7. Belgique 41 720 45 931 49 933 4,52 4,93 4,76 8,71 

8. Hongrie 4 595 13 281 21 639 0,50 1,43 2,06 62,94 

9. Pologne 3 609 4 445 19 190 0,39 0,48 1,83 331,72 

10. Royaume-Uni 5 525 5 938 6 082 0,60 0,64 0,58 2,43 

20. Canada 0 72 199 0,00 0,01 0,02 90,17 

Source : Global Trade Atlas, 2011.   
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Le jambon congelé est demeuré le plus important produit du porc sur le marché italien en 
2010. Parmi les principales importations de porc, seules celles de jambon congelé ont affiché 
une hausse au chapitre du volume et de la valeur des ventes au détail.  

 

Le prix unitaire de l’ensemble des produits cités ci-après s’est replié au cours de la période de 2009 à 2010.  
 

Du point de vue du volume, la demande de porc frais ou réfrigéré, de carcasses ou demi-carcasses fraîches ou 
réfrigérées ainsi que de flancs de porc ou de jambons préparés ou conservés a augmenté. Cependant, la valeur 
des ventes de ces produits a chuté.  

 

En 2010, les familles italiennes, dont le pouvoir d’achat a été réduit, ont privilégié les sources de protéines moins 
coûteuses, comme le porc et la volaille, au détriment des viandes dispendieuses.  

 

En ce qui concerne les exportations canadiennes de porc, seules celles de porc frais ou réfrigéré ont affiché une 
hausse entre 2009 et 2010. La valeur d’importation de ce produit a crû de 856,2 p. 100. Toutefois, les  
importations italiennes de porc canadien (frais ou réfrigéré) ne représentaient que 0,1 p. 100 de l’ensemble des 

importations italiennes de porc frais ou réfrigéré en 2010. . 

 

Principales importations italiennes de porc, selon le type de produit 

Type de produit 
Dollars canadiens Quantité (en tonnes) 

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Importations totales 2 873 109 273 2 786 905 459 2 673 926 006 922 740 930 792 1 048 155 

Jambons, épaules et leurs morceaux, 
congelés 

1 527 281 439 1 415 462 549 1 419 478 012 545 005 535 446 616 010 

Porc, nda, frais ou réfrigéré 435 652 568 472 660 614 470 970 995 107 349 122 752 143 037 

Carcasses et demi-carcasses de porc 
fraîches ou réfrigérées 

376 511 502 359 909 790 353 057 194 126 630 126 929 145 118 

Porc, nda, congelé 211 460 132 195 023 333 142 955 576 66 004 64 285 56 884 

Saucisses et produits similaires, de 
viande, abats 

81 569 455 89 062 676 74 946 567 15 937 16 006 16 003 

Porc, nda, salé, saumuré, séché ou 
fumé 

67 184 840 70 972 133 62 751 300 10 891 12 270 11 892 

Jambons et leurs morceaux, préparés 
ou conservés 

46 229 875 56 848 773 48 541 936 5 923 7 393 7 786 

Poitrines et leurs morceaux, de porc 
(bacon, etc.) 

30 664 060 30 944 170 24 958 802 5 179 5 109 5 123 

Viandes et abats de porc, mélanges 
inclus, préparés ou conservés 

33 120 702 35 006 212 23 275 005 5 411 5 270 5 207 

Jambons et épaules et leurs morceaux, 
de porc, frais ou réfrigérés 

31 472 204 29 879 905 18 686 486 9 787 10 333 7 067 

Source pour les deux : Global Trade Atlas, 2011.  

Principales importations italiennes de porc canadien, selon le type de produit 

Type de produit 
Dollars canadiens Quantité (en tonnes) 

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Importations totales 0 310 970 591 360 0 72 199 

Porc, nda, frais ou réfrigéré 0 49 696 475 191 0 18 163 

Porc, nda, congelé 0 164 391 116 169 0 48 37 

Jambons et épaules et leurs morceaux, 
non désossés, saumurés 

0 10 342 0 0 1 0 

Porc, nda, salé, saumuré, séché ou 
fumé 

0 86 542 0 0 4 0 

RÉSUMÉ DES ACTIVITÉS COMMERCIALES (suite) 
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ANALYSE DES NOUVEAUX PRODUITS 

Entre août 2010 et août 2011, 115 nouveaux produits du porc ont été lancés sur le marché 
italien. La sous-catégorie qui dominait le marché à ce chapitre était celle des produits de  
viande, qui représentait 40 p. 100 de l’ensemble des nouveaux produits. Les produits de viande en question 
étaient constitués essentiellement de jambons saumurés comme le prosciutto, le salami et la mortadelle.  

 

Les principales allégations portaient principalement sur les aspects suivants : consommation responsable,  
commodité et absence d’allergènes. Au nombre de ces allégations figurent les suivantes : « peu allergène/non 
allergène/teneur réduite en allergènes » (20 p. 100), « sans gluten » (20 p. 100), « produit réchauffable au four à 
micro-ondes » (16 p. 100) et « sans additifs/sans agents de conservation » (13 p. 100). La commodité est une 
caractéristique qui a de plus en plus la cote sur le marché italien. Toutefois, le prix élevé des produits à caractère 
pratique constitue un obstacle à leur expansion. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





Au total, 21 p. 100 des nouveaux produits du porc lancés sur le marché italien entre août 2010 et août 2011 
étaient vendus sous des marques de distributeurs. La majorité de ces produits de marques de distributeurs ont 
été vendus par trois des dix principales entreprises, soit Eurospin Italia, Carrefour et Auchan.  

 

Les entreprises canadiennes auraient la possibilité de vendre leurs produits du porc, en particulier leurs jambons  
saumurés, sous les marques de distributeurs déjà existantes.  

Nouveaux produits du porc lancés sur le marché  
italien – 10 principales sous-catégories  

– août 2010 à août 2011  

Sous-catégorie 
Nombre de  

variantes 

Produits de viande 44 

Mets préparés 13 

Pâtes 13 

Hors d'œuvre/canapés 11 

Pizzas 9 

Sandwichs/roulés 6 

Grignotines à base de viande 5 

Produits de volaille 4 

Salades 3 

Sauces pour pâtes 3 

Nouveaux produits du porc de marques de  
distributeurs lancés en Italie entre  

août 2010 et août 2011  

Marque de distributeur Nombre de variantes 

Autres 91 

Marques de distributeur 24 

Nouveaux produits du porc lancés sur le marché  
italien – 10 principales entreprises  

– août 2010 à août 2011  

Entreprise Nombre de variantes 

Fratelli Beretta 6 

Eurospin Italia (marque de  
distributeur) 

6 

Principe di San Daniele 4 

Parmacotto 4 

Carrefour (marque de distributeur) 3 

Auchan (marque de distributeur) 3 

Pagani Industrie Alimentari 2 

Piatti Freschi Italia 2 

Giuseppe Citterio 2 

Mondelli Group 2 

Source pour tous les tables : Mintel, 2011.  

 

Nouveaux produits du porc lancés sur le marché  

italien – 10 principales allégations  

– août 2010 à août 2011  

Allégation 
Nombre de  

variantes 

Non précisé 47 

Peu allergène/non allergène/teneur réduite 
en allergènes 

23 

Sans gluten 23 

Produit réchauffable au four à micro-ondes 18 

Sans additifs/sans agents de conservation 15 

Sans lactose/teneur réduite en lactose 9 

Temps/rapidité de préparation 9 

Consommation responsable – emballage 
écologique 

7 

Emballage pratique 5 

Facilité d’utilisation 5 



 

 

 

PAGE  8 

 

 

La section suivante donne un aperçu des nouveaux produits lancés sur le marché italien au cours 

de la dernière année (données tirées de la Global New Products Database de Mintel – 2011). 

 

 
Jambon cuit tranché de grande qualité  
 
Entreprise : Parmacotto  
Marque : Parmacotto Le Finissime  
Date de publication : août 2011  
Format de l’emballage : 80,0 g  
Allégation(s) : Aucune  
Prix (monnaie locale) : 1,69 €  
Prix (dollars américains) : 2,33 $US 

 

 
Pâtes quadrucci farcies à la viande  

 
Entreprise : Lo Scoiattolo  
Marque : Lo Scoiattolo  
Date de publication : août 2011  
Format de l’emballage : 250,0 g  
Allégation(s) : Sans additifs/sans agents de conservation  
Prix (monnaie locale) : 2,25 €  
Prix (dollars américains) : 3,16 $US 

 
 
 
 
 
Mortadelle « Regina » 
 
Entreprise : Giuseppe Citterio  
Marque : Citterio Sofficette  
Date de publication : juin 2011  
Format de l’emballage : 80,0 g  
Allégation(s) : Sans gluten, peu allergène/non allergène/faible  
teneur en allergènes, divisible en portions  
Prix (monnaie locale) : 1,20 €  
Prix (dollars américains) : 1,65 $US 

 

 

 
 

Salami de style milanais  
 
Entreprise : Montana  
Marque : Montana  
Date de publication : mars 2011  
Format de l’emballage : 120,0 g  
Allégation(s) : Aucune  
Prix (monnaie locale) : 1,50 € 
Prix (dollars américains) : 2,06 $US 

 

 

 

ANALYSE DES NOUVEAUX PRODUITS (suite) 
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Saucisses de porc 
 
Entreprise : Principe di San Daniele  
Marque : Principe Wulevù  
Date de publication : août 2010  
Format de l’emballage : 250,0 g  
Allégations : Sans gluten, peu allergène/non allergène/ 
faible teneur en allergènes, produit réchauffable au four  
à micro-ondes  
Prix (monnaie locale) : 0,99 € 
Prix (dollars américains) : 1,27 $US 

 
 
Petits salamis épicés  
 
Entreprise : Eurospin Italia  
Marque : La Bottega Del Gusto (marque de distributeur)  
Date de publication : août 2011  
Format de l’emballage : 150,0 g  
Allégation(s) : Aucune  
Prix (monnaie locale) : 1,89 €  
Prix (dollars américains) : 2,63 $US 

 

 
Olives farcies de style « Ascolana »  
 
Entreprise : Carrefour  
Marque : Carrefour (marque de distributeur)  
Date de publication : juillet 2011  
Format de l’emballage : 250,0 g  
Allégation(s) : Temps/rapidité de préparation  
Prix (monnaie locale) : 1,99 €  
Prix (dollars américains) : 2,79 $US 
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Canada K1A 0C5 

Courriel : infoservice@agr.gc.ca  

Also available in English under the title:  
Pork Products in Italy 

Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant 
sur des sources d’information primaires et secondaires. Bien que tous les 
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de l’exactitude de 
l’information Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune  
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la 
base de ces renseignements. 
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