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De tous les pays de l’Europe de l’Ouest, la Norvège affiche la 
plus grande consommation de confiseries par habitant, suivie 
de près par l’Irlande.  

 
L’Allemagne, le Royaume-Uni (R.-U.), la France et l’Italie  

réalisent les plus grandes ventes de confiseries. 
 

Le R.-U. et l’Allemagne affichent le taux de pénétration  
de sucreries le plus élevé (tel que mesuré par le  
lancement de nouveaux produits) et une fréquence élevée de  
consommation (Euromonitor), faisant d’eux des marchés  
matures et bien établis.  

 
En matière de taux de croissance, le marché de la confiserie 

stagne dans cette région. En 2010, le R.‑U. et la France ont  
affiché une croissance modeste, alors que les ventes ont stagné 
en Italie, en Allemagne et en France.  

 
La tendance à adopter un mode de vie sain et les  

préoccupations à l’égard de la croissance des taux d’obésité 
dans les pays développés ont nui aux ventes de confiseries.  

 
Les fabricants ont réagi en lançant des variantes sans sucre, 

faibles en sucre et réduites en sucre.  

 
Les tendances sur le marché des sucreries profitent au secteur 

des confiseries pharmaceutiques. En effet, la distribution plus 
étendue et la création de nouvelles saveurs ont aidé le secteur 
des confiseries pharmaceutiques à maintenir une plus forte  
présence sur le marché.  

Source : Euromonitor 2011 
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APERÇU DU MARCHÉ 

Valeur des ventes au détail sur le marché de la  
confiserie de l’Europe de l’Ouest en millions $ US 

 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 
 



 

 

 

PAGE  3 

 

VENTES AU DÉTAIL 

Taille du marché de la confiserie en Europe de l’Ouest par pays 

Valeur des ventes au détail (PVD) en millions $ US 

Pays 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Allemagne 12 000 11 987 12 153 12 306 12 276 12 258 

Royaume-Uni 9 784 10 015 10 513 10 893 11 149 11 439 

France 6 707 6 826 7 050 7 215 7 300 7 443 

Italie 5 178 5 387 5 607 5 690 5 726 5 902 

Espagne 2 388 2 527 2 668 2 783 2 807 2 814 

Pays-Bas 1 762 1 796 1 871 1 997 2 064 2 128 

Turquie 1 147 1 348 1 514 1 653 1 777 1 927 

Suède 1 462 1 511 1 558 1 609 1 647 1 668 

Suisse 1 513 1 540 1 580 1 637 1 593 1 577 

Norvège 1 183 1 216 1 279 1 365 1 459 1 545 

Belgique 1 263 1 313 1 398 1 424 1 437 1 448 

Autriche 1 186 1 200 1 215 1 229 1 230 1 238 

Danemark 1 124 1 160 1 185 1 182 1 157 1 144 

Irlande 990 1 001 1 014 1 046 1 075 1 106 

Finlande 905 921 954 1 007 1 051 1 050 

Grèce 622 658 681 718 738 740 

Portugal 553 573 596 621 638 653 

Europe de l’Ouest 49 964 51 180 53 024 54 563 55 330 56 292 

Taille du marché de la confiserie en Europe de l’Ouest dans la catégorie Santé et mieux-être 
Valeur des ventes au détail en millions $ US 

Catégorie 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Confiseries pharmaceutiques 1 403 1 442 1 632 1 728 1 641 1 613 

Confiseries pour diabétiques 151 158 178 190 182 177 

Confiseries fonctionnelles/fortifiées 3 100 3 262 3 807 4 087 3 899 3 842 

Confiseries de santé et de mieux-être 7 592 7 988 9 365 10 103 9 491 9 296 

Confiseries chocolatées de santé et de mieux-être 748 788 899 944 878 865 

Sucreries de santé et de mieux-être 2 953 3 086 3 510 3 782 3 639 3 595 

La tendance à manger sainement a poussé certaines personnes à réduire leur consommation de confiseries. 
Cependant, le principal moteur du marché demeure l’idée de gâterie ou de récompense rattachée à la 
consommation de confiseries. 

 

Le développement de nouveaux produits a été axé sur la fabrication de produits à base de sucre  
fonctionnels et réduits en sucre, faibles en sucre ou sans sucre, de façon à ce qu’ils soient attrayants pour les  
consommateurs soucieux de leur santé et, plus récemment, sur le lancement de variantes naturelles. 

 

L’intérêt manifesté envers les produits de style « rétro » a gagné du terrain à la suite de la récession, les 
consommateurs étant à la recherche d’un confort nostalgique. 

 

Les questions éthiques ont une influence croissante sur le développement de nouveaux produits. À ce jour, 
l’accent a principalement été mis sur la confection d’emballages écologiques, mais la tendance se dirige  
également vers la création de gammes de produits biologiques et équitables et l’utilisation d’ingrédients  

dérivant de pratiques agricoles durables. 

Source : Euromonitor 2011. Remarque : Le total de l'Europe occidentale comme il apparaît ici est plus élevé que le total réel, 

parce que ce tableau ne reflète pas tous les pays d'Europe occidentale qui sont inclus dans ce regroupement régional.  

Source : Euromonitor 2011 
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PART DU MARCHÉ DES ENTREPRISES ET DES MARQUES 

SEGMENTATION DU MARCHÉ 

Parts du marché des entreprises – valeur des ventes au détail – répartition en % 

Entreprise 2005 2006 2007 2008 2009 

Mars Inc 8,4 8,2 8,3 12,2 11,6 

Cadbury Plc 0,0 0,0 0,0 10,9 10,6 

Ferrero Group 8,5 8,7 8,8 8,9 9,1 

Nestlè SA 8,7 8,7 8,5 8,1 8,0 

Kraft Foods Inc 6,8 6,9 6,9 7,1 7,1 

Perfetti Van Melle Group 3,4 4,1 4,3 4,5 4,6 

Chocoladefabriken Lindt & Sprüngli AG 3,3 3,4 3,5 3,7 3,9 

Storck KG, August 3,0 3,0 2,9 3,0 3,1 

Haribo GmbH & Co KG 2,7 2,7 2,6 2,6 2,6 

Leaf International BV 2,3 2,3 2,5 2,2 2,2 

Yildiz Holding AS 0,9 1,0 1,1 1,3 1,3 

Private Label 8,9 8,9 8,8 9,0 9,2 

Autres 13,9 13,8 13,9 13,9 13,9 

Le marché de la confiserie en Europe de l’Ouest a été dominé par le chocolat, représentant 64 % de la valeur 
totale des ventes en 2010, suivi des sucreries et des gommes à mâcher, avec des parts de marché respectives 
de 25,9 % et 9,9 %.   

 

On s’attend à ce que le marché de la confiserie de l’Europe de l’Ouest vaille 60 749 millions $ US d’ici la fin de 
2015, avec un taux de croissance annuel composé (TCAC) prévu de 2,1 % entre 2010 et 2015.  

Historique de la valeur des ventes au détail (PVD) selon la taille du marché – en millions $ US 

Catégorie 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Confiseries 48 529 50 120 56 620 59 997 56 033 56 292 

Confiseries chocolatées 30 900 31 961 36 048 38 188 35 769 36 100 

Gommes à mâcher 4 603 4 804 5 680 6 110 5 627 5 573 

Sucreries 13 027 13 355 14 892 15 699 14 637 14 618 

Prévisions de la valeur des ventes au détail (PVD) selon la taille du marché  

– en millions $ US 

Catégorie 2011 2012 2013 2014 2015 

Confiseries 56 686 57 564 58 532 59 590 60 749 

Confiseries chocolatées 36 513 37 227 37 996 38 807 39 681 

Gommes à mâcher 5 572 5 623 5 691 5 780 5 884 

Sucreries 14 601 14 714 14 846 15 003 15 184 

Source : Euromonitor 2011 

Source : Euromonitor 2011 

Le secteur des confiseries englobe les confiseries chocolatées, les sucreries et les gommes à 
mâcher. Veuillez noter que les chiffres ci-dessous sur les ventes au détail sont limités aux aliments emballés  
(y compris les produits assortis et les ventes des chocolatiers, qui vendent habituellement des produits non emballés 
qu’ils emballent au moment de l’achat par le consommateur). Cependant, certaines exceptions existent pour les  
chocolats saisonniers, où les ventes de produits artisanaux et non emballés sont comprises.  

Source : Euromonitor 2011 
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RÉSEAUX DE DISTRIBUTION 

Parts du marché des marques (par grande marque) – valeur des ventes au détail  
– répartition en % 

Marque Entreprise/grande marque 2005 2006 2007 2008 2009 

Milka Kraft Foods Inc 2,8 2,8 2,8 2,9 3,0 

Lindt Chocoladefabriken Lindt & Sprüngli AG 1,6 1,6 1,6 1,7 1,8 

Kinder Surprise Ferrero Group 1,6 1,6 1,6 1,6 1,6 

KitKat Nestlè SA 1,3 1,3 1,4 1,4 1,4 

Cadbury's Dairy Milk Cadbury Plc - - - 1,5 1,4 

Haribo Haribo GmbH & Co KG 1,4 1,4 1,4 1,3 1,4 

Extra Mars Inc - - - 1,6 1,4 

Galaxy/Dove Mars Inc 1,3 1,3 1,4 1,4 1,3 

Ritter Sport Ritter GmbH & Co KG, Alfred 1,3 1,2 1,2 1,2 1,2 

Mars Mars Inc 1,2 1,2 1,3 1,2 1,1 

Private Label Private Label 8,9 8,9 8,8 9,0 9,2 

Autres Autres 29,4 29,8 28,8 28,3 28,5 

PARTS DU MARCHÉ DES ENTREPRISES ET DES MARQUES (suite) 

Un intérêt croissant est porté aux nouveaux produits qui prétendent contenir des saveurs naturelles et être 
exempts d’additifs et d’agents de conservation. 

 

Dans le cadre de l’élaboration de nouveaux produits, bon nombre de sucreries à base de fruits ont été lancées, 
contribuant à réduire les préoccupations portant sur le contenu naturel des produits et sur leur incidence sur  
la santé. 

 

Les fabricants se sont également penchés sur les préoccupations éthiques, en se concentrant principalement sur 
le lancement de produits dont l’emballage est recyclé ou recyclable, mais également sur le lancement de  
confiseries biologiques et équitables. 

 

La notion de gâterie est moins associée aux gommes à mâcher, le principal centre d’intérêt de ce marché étant 
le maintien de l’hygiène dentaire. Au nombre des allégations figurent le blanchiment des dents, la bonne haleine 
et la prévention des caries. 

Des joueurs bien établis tels que Carrefour, 
Auchan, Tesco, Metro Group et Schwarz 
Group ont mené à la prédominance des 
magasins de vente au détail de types  
hypermarchés et magasins à grande  
surface en Europe de l'Ouest. 

 

Les restrictions légales imposées sur les 
ouvertures d’hypermarchés et les fusions 
de grande envergure ont poussé les  
détaillants de masse à privilégier de plus en 
plus les magasins de type dépanneurs.  

Source : Euromonitor 2011 

Source : Planet Retail, 2011 
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LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS  
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Lancement de nouveaux produits (janvier 2011 – juillet 2011)  
par catégorie et allégation  

L’Allemagne a été le pays le plus actif de l’Europe, étant responsable de plus d’un cinquième (21 %) des  
lancements de confiseries en Europe de l’Ouest, suivi du R.‑U. (17 %) et de l’Autriche, l’Espagne et la  
France (7 % chacun).  

 

Lorsque divisées en sous-catégories, les tablettes de chocolat représentaient un tiers des lancements de  
nouvelles confiseries, suivies des morceaux de chocolat en paquets (24 %), des chocolats saisonniers  
(18 %), des morceaux de chocolat emballés individuellement (13 %), des tablettes de chocolat ou barres  
enrobées de chocolat conçues pour être mangées d’un seul coup (9 %) et d’autres confiseries  
chocolatées (3 %).  

 

Les principales allégations relatives aux nouvelles confiseries lancées portaient sur leurs propriétés naturelles 
et éthiques, y compris le fait d’être saisonnières (19 % des lancements dans la région de l’Europe de l'Ouest), 
végétariennes (10 %), recouvertes d’un emballage écologique (8 %), exemptes d’additifs ou d’agents de 
conservation (7 %) et biologiques (7 %). 

Source : Mintel 2011 

Source : Shutterstock 
Source : Shutterstock 

Confiseries chocolatées 

Sucreries et gommes à mâcher 
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DONNÉES COMMERCIALES  

Source : Global Trade Atlas 2011 

Importations mondiales de l’UE-27 (commerce extérieur) 

Produit 1704 : Sucreries sans cacao (y compris le chocolat blanc)  

Pays partenaires  
$ CAN  Répartition en %  

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Mondiaux 378 037 302 363 411 175 351 281 577 100,00 100,00 100,00 

Suisse 69 709 013 76 018 548 84 009 222 18,44 20,92 23,92 

Chine 81 743 995 70 899 039 67 908 424 21,62 19,51 19,33 

Turquie 73 310 768 69 637 137 59 919 186 19,39 19,16 17,06 

États-Unis 24 142 102 21 376 226 20 259 986 6,39 5,88 5,77 

Colombie 17 138 411 19 944 354 15 983 040 4,53 5,49 4,55 

Thaïlande 12 893 411 10 917 850 14 107 667 3,41 3,00 4,02 

Russie 10 219 559 10 985 782 12 070 520 2,70 3,02 3,44 

Ukraine 4 969 943 5 583 297 7 505 320 1,31 1,54 2,14 

Norvège 15 950 175 11 334 146 6 714 046 4,22 3,12 1,91 

Équateur 5 056 349 4 279 012 5 987 184 1,34 1,18 1,70 

Canada 3 440 489 2 516 766 2 851 374 0,91 0,69 0,81 

Source : Global Trade Atlas 2011  

Importations mondiales de l’UE-27 (commerce extérieur)  

Produit 1704 : Sucreries sans cacao (y compris le chocolat blanc)  

Pays partenaires 
$ CAN Répartition en % 

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Mondiaux 981 416 889 976 598 852 872 853 232 100,00 100,00 100,00 

États-Unis 149 215 691 169 232 365 158 745 855 15,2 17,33 18,19 

Suisse 89 059 812 95 967 137 87 426 795 9,07 9,83 10,02 

Norvège 89 037 128 91 594 036 85 819 781 9,07 9,38 9,83 

Russie 151 682 102 108 324 833 75 017 469 15,46 11,09 8,59 

Canada 55 292 251 60 695 098 56 559 506 5,63 6,21 6,48 

Japon 45 771 667 44 902 285 40 576 040 4,66 4,60 4,65 

Australie 39 946 308 44 640 798 35 564 838 4,07 4,57 4,07 

Israël 25 655 665 23 778 141 23 668 257 2,61 2,43 2,71 

Arabie saoudite 14 958 914 17 677 964 17 294 937 1,52 1,81 1,98 

Émirats arabes unis 17 683 965 18 793 667 16 227 964 1,80 1,92 1,86 
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Source : Global Trade Atlas 2011  

Source : Global Trade Atlas 2011  

DONNÉES COMMERCIALES (suite)  

Importations mondiales de l’UE-27 (commerce externe)  

Produit 1806 : Chocolat et autres préparations alimentaires contenant du cacao  

Pays partenaires  
$ CAN  Répartition en %  

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Mondiaux 873 737 142 774 895 808 725 668 849 100,00 100,00 100,00 

Suisse 521 509 236 504 587 917 471 497 348 59,69 65,12 64,97 

Côte d’Ivoire 120 157 855 77 945 126 73 892 925 13,75 10,06 10,18 

Norvège 44 043 202 35 572 404 34 489 265 5,04 4,59 4,75 

États-Unis 35 710 020 36 492 292 31 333 333 4,09 4,71 4,32 

Turquie 27 212 316 24 325 027 25 404 216 3,11 3,14 3,50 

Russie 19 862 040 17 770 114 16 573 299 2,27 2,29 2,28 

Ukraine 14 615 241 13 471 603 15 128 167 1,67 1,74 2,08 

Croatie 16 233 225 16 696 097 11 895 713 1,86 2,15 1,64 

Canada 7 507 285 7 153 126 7 334 148 0,86 0,92 1,01 

Chine 7 459 319 3 516 953 4 532 888 0,85 0,45 0,62 

Exportations mondiales de l’UE-27 (commerce extérieur) 

Produit 1806 : Chocolat et autres préparations alimentaires contenant du cacao  

Pays partenaire  
$ CAN Répartition en %  

2008 2009 2010 2008 2009 2010 

Mondiaux 3 014 569 329 2 970 843 618 2 996 881 796 100,00 100,00 100,00 

États-Unis 391 834 119 373 572 574 367 082 714 13,00 12,57 12,25 

Russie 289 747 830 229 175 175 257 137 138 9,61 7,71 8,58 

Suisse 231 410 938 245 048 436 236 908 617 7,68 8,25 7,91 

Canada 212 772 936 217 598 417 200 752 200 7,06 7,32 6,7 

Norvège 167 178 700 180 408 039 182 943 186 5,55 6,07 6,10 

Australie 158 643 022 178 489 186 160 224 069 5,26 6,01 5,35 

Japon 156 346 147 137 382 383 132 000 681 5,19 4,62 4,40 

Émirats arabes unis 112 185 321 112 934 910 110 225 417 3,72 3,80 3,68 

Turquie 103 856 458 101 039 241 104 940 696 3,45 3,40 3,50 

Chine 45 777 918 67 039 602 88 072 943 1,52 2,26 2,94 
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