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France - Propriété d’animaux de compagnie en 2010 

Ménages (%) (’000) 

Ménages possédant un chat 28,0 7 606,4 

Ménages possédant un chien 23,2 6 302,4 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Shutterstock 

La France présente la plus importante population d’animaux de 
compagnie d’Europe, avec 7,5 millions de chiens, 11,5 millions 
de chats, 7 millions d’oiseaux, 2 millions de rongeurs et un  
nombre impressionnant de poissons (27 millions). Les Français 
adorent les animaux de compagnie. En effet, 53 % des ménages 
ont au moins un animal de compagnie. 
 
Plus de la moitié des ménages français ont un chien, un chat, un 
poisson ou un rongeur. Environ un quart des ménages ont un 
chien, et 28 % possèdent un chat. La population de chat est  
toutefois plus élevée (11,5 millions de chats contre 7,5 millions 
de chiens) parce que les gens ont souvent plusieurs chats. 
 
Les 3,9 milliards $ (2010) que représente le marché des  
aliments pour animaux de compagnie est un testament à quel 
point les consommateurs français détiennent leurs animaux de 
compagnie. Les aliments pour chiens représentent 50 % de ce 
total, et les aliments pour chats comptent pour environ 40 % de 
ce montant. Depuis les trois dernières années, les ventes  
d’aliments pour animaux de compagnie ont connu une  
croissance annuelle saine de 3 pour cent. 
 

 

 

 

 

 

 

 

Les consommateurs français sont de plus en plus attentifs à la 
santé de leurs compagnons et le marché des aliments pour  
animaux de compagnie a suivi cette tendance d’humanisation 
des animaux de compagnie. Une grande partie de ce secteur se 
concentre sur des produits et services de qualité supérieure pour 
les propriétaires d’animaux de compagnie. En fait, la plupart des 
hôtels et des restaurants français autorisent les chiens et  
nombre d’entre eux fournissent également de la nourriture et de 
l’eau pour les animaux de compagnie (certains autorisent même 
les propriétaires à assoir leurs compagnons à quatre pattes à 
table!). Il existe même des restaurants réservés aux chiens. Et si 
les magasins d’alimentation tentent d’interdire les animaux de 
compagnie, il n’est pas rare de voir un chariot contenant un ou 
deux chiens. Paris dispose d’un cimetière des chiens à Asnières, 
et il en existe également d’autres à Nice et à Toulouse. 
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APERÇU DU MARCHÉ  

France – Population des animaux de compagnie – en milliers d’animaux  

 Type d’animal de compagnie 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Population de chiens 8 535 8 400 7 950 7 800 7 640 7 570 

Population de chats 9 900 10 040 10 360 10 700 11 070 11 480 

Population d’oiseaux 6 600 6 520 6 465 6 405 6 330 6 200 

Population de poissons 35 900 36 050 36 480 36 850 37 080 37 330 

Population de petits mammifères 3 800 4 010 4 190 4 280 4 310 4 360 

Population de reptiles 1 500 1 530 1 570 1 610 1 655 1 715 

Source : Euromonitor, 2011.  

Les propriétaires d’animaux de compagnie font plus attention à leurs animaux de compagnie et leur donnent des 
aliments plus fonctionnels, comme des produits spécifiques à certaines races ou certains âges. Cette tendance 
est également un facteur direct d’une humanisation et d'une  
innovation croissantes dans les produits pour animaux de  
compagnie. Les animaux de compagnie sont considérés comme 
des membres à part entière de la famille et peuvent bénéficier des 
mêmes plaisirs que leurs propriétaires. Les soins pour les animaux 
de compagnie ont vu l'émergence d’une niche de produits tels que 
les shampooings cosmétiques et même des écuelles assorties à la 
cuisine. Les produits biologiques pour les animaux de compagnie 
(aliments et autres) ont néanmoins souffert de la diminution du  
pouvoir d'achat en raison d’un prix de vente au détail élevé. 
 

Les propriétaires pleins de bon sens veulent que leurs animaux de 
compagnie bénéficient d’ingrédients uniques, naturels et savoureux, 
et les fabricants suivent cette tendance. Selon Mintel, des 
102 produits naturels pour animaux de compagnie introduits l’an 
dernier, 29 ont été commercialisés avec l’étiquette « sans produits 
chimiques », 18 portaient la mention « riche en vitamines » et 11 
étaient « riches en antioxydants », mais la plupart étaient mis en 
vedette pour leurs nouvelles saveurs attractives. 

France – Aliments pour animaux de compagnie par catégorie : volume en milliers de tonnes 

 Catégorie 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

 Aliments pour animaux de compagnie 1 335 1 331 1 332 1 348 1 361 1 378 

Aliments pour chiens et chats 1 286 1 280 1 280 1 293 1 305 1 320 

Autres aliments pour animaux 50 51 53 54 56 58 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Shutterstock 

France – Aliments pour animaux de compagnie par catégorie : valeur en millions $US  

 Catégorie 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

 Aliments pour animaux de compagnie 3 320 3 378 3 428 3 522 3 611 3 672 

Aliments pour chiens et chats 2 967 3 012 3 049 3 131 3 209 3 276 

Autres aliments pour animaux 353 366 379 392 402 396 



 

 

 

Humanisation  
 

L’« humanisation » des animaux de compagnie est une tendance qui se poursuit, en France 
comme partout ailleurs. De plus en plus, les animaux de compagnie (en particulier les chiens et les chats) sont 
traités selon les schémas humains, les normes esthétiques humaines leur sont ainsi appliquées. Les animaux de 
compagnie sont de plus en plus considérés comme des membres de la famille et bénéficient souvent de la part 
de leur propriétaire d’un niveau d’attention et de soins équivalent à celui des enfants. Cette situation a mené à 
une prise de conscience des besoins de santé particuliers associés aux animaux de compagnie aux différents 
stades de leur développement, et à une tendance accrue à choyer les animaux avec des friandises et des  
aliments nutritifs haut de gamme. 
 
Saveur fonctionnelle  
 

Les propriétaires d’animaux de compagnie veulent le meilleur pour leurs petits compagnons et pour cela, ils sont 
prêts à essayer de nouveaux produits, qu’il s’agisse de produits végétariens, riches en protéines ou avec des 
fruits et légumes riches en antioxydants. En France, le propriétaire d’un animal de compagnie recherche des 
formules fonctionnelles qui permettront de réduire les problèmes digestifs, d’obtenir une plus grande énergie, un 
poil plus brillant, ou d’autres avantages que promettent les fabricants.  
 

Les nouveaux ingrédients des aliments pour animaux de compagnie, par ex. les fruits et les légumes, sont en 
corrélation avec les tendances observées dans la santé humaine. Comme les animaux vivent plus longtemps et 
rencontrent des problèmes de santé comme le diabète, l’obésité ou les allergies, un ensemble d’ingrédients des 
aliments pour animaux de compagnie sont utilisés pour remédier à ces soucis de santé.  
 

Nouvelles protéines  
 

Les animaux allergiques et les « fines bouches » font évoluer le choix des protéines 
utilisées dans les aliments pour animaux de compagnie, des traditionnels poulet et 
bœuf à des produits un peu plus exotiques. Les nouvelles protéines exotiques sont 
introduites pour satisfaire les papilles gustatives des animaux de compagnie et  
également améliorer leur bien-être général. Par exemple, les fabricants d’aliments 
pour animaux de compagnie proposent à présent des aliments secs et déshydratés à 
base de viande de gibier, de porc, de phalanger renard et de kangourou, souvent 
combinés avec des fruits comme des pommes, des baies et même des figues. Si un 
animal de compagnie présente une allergie aux protéines, leur faire suivre un régime 
d’exclusion à base de nouvelles protéines peut permettre à son propriétaire de voir 
comment l’animal répond à ce régime.  
 

Super fruits et céréales anciennes  
 

La tendance des ingrédients sains a également modifié le mélange de céréales  
utilisées dans les aliments pour animaux de compagnie. Certains fabricants sont passés du soja, du maïs et du 
blé, qui sont selon certains végétariens plus difficiles à digérer et plus susceptibles de provoquer des allergies, à 
l’utilisation de riz et d’autres céréales.  
 

Des ingrédients fonctionnels comme les antioxydants, plus particulièrement les acides gras et les compléments 
comme la glucosamine pour la santé des articulations sont créés à même la boîte. Les fruits et légumes riches 
en antioxydants sont de plus en plus utilisés dans les aliments pour animaux de compagnie.  
 

Des animaux de compagnie qui font la fine bouche  
 

La tendance en matière d’aliments de prestige ne s’applique pas qu’aux seuls chiens. Un fabricant offre par 
exemple une ligne d’aliments pour furets sans céréales qui imite l'alimentation habituelle du furet, riche en  
taurine, en graisse et en protéines à base de viande, mais qui offre également des saveurs uniques comme le 
canard, le lapin et le gibier. 
 

On constate également un nombre croissant d’options pour les propriétaires végétariens qui ne souhaitent pas 
donner des aliments exclusivement à base de viande à leurs animaux. Avec des produits alimentaires pour 
chiens qui utilisent des ingrédients comme l’orge, le riz brun, le quinoa, l’avoine et le varech, ces propriétaires 
peuvent apporter à leur animal une quantité suffisante de protéines de sources végétales. 
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TENDANCES DANS LES ALIMENTS POUR ANIMAUX DE COMPAGNIE  



 

 

 

Le réseau de distribution français est varié et sophistiqué. Les détaillants du secteur alimentaire 
français se classent en général en six catégories : hypermarchés, supermarchés,  
maxidiscompteurs, dépanneurs, centres gastronomiques dans les grands magasins, et points 
de vente traditionnels.  
 
Les détaillants en alimentation comme les supermarchés et les hypermarchés sont en tête du marché de la  
distribution des produits alimentaires pour animaux de compagnie. Les marques maison font des percées dans 
ce secteur, et leur position est renforcée par une sélection plus large qui est principalement dictée par une  
amélioration des produits. En conséquence, la marque maison gagne une reconnaissance distinctive. La  
demande pour les marques maison devrait augmenter, entraînant une fidélité plus marquée de la part des  
propriétaires d'animaux de compagnie. 
 
Les animaleries et autres détaillants de produits non alimentaires sont plus 
dynamiques, car ils offrent d'autres produits de soins pour animaux de  
compagnie, comme des aliments et des produits de soins de santé.  
Cependant, la principale force de ces détaillants réside dans une meilleure 
connaissance des produits, acquise grâce à des formations fournies par les 
fabricants. Les propriétaires d'animaux de compagnie sont toujours en quête 
de conseils sur la meilleure façon de prendre soin de leurs animaux et sont 
donc attirés vers ces détaillants pour obtenir les renseignements  
supplémentaires que ces derniers mettent à leur disposition. En  
conséquence, ces canaux représentaient environ 44 % de la valeur des  
ventes en 2009, réduisant ainsi la position dominante des supermarchés  
et hypermarchés. 
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TENDANCES DE LA VENTE DE DÉTAIL  

Dépenses en aliments pour animaux de  
compagnie en France en 2010, par ménage  

Produit $US 

 Soins pour animaux de compagnie 186,0 

Produits pour animaux de compagnie 50,9 

Aliments pour animaux de compagnie 135,2 

Aliments pour chiens et chats 120,6 

Autres aliments pour animaux 14,9 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Planet Retail, 2011.  

Source : Planet Retail, 2011.  

En France, un revenu disponible élevé et un nombre croissant de 
ménages composés d’une ou deux personnes ont amené une forte 
demande pour les produits haut de gamme pour animaux de  
compagnie. Néanmoins, le ralentissement économique n'a pas été 
sans conséquence pour les ventes de produits haut de gamme. La 
baisse de leur pouvoir d'achat a conduit les consommateurs à  
rechercher des produits plus abordables ou à réduire le montant de 
leurs achats. En conséquence, on a assisté dans le secteur des  
aliments pour animaux de compagnie à un renforcement de la  
tendance à acheter de produits pour animaux au prix moyen, des 
produits de qualité supérieure standard ou des produits de  
marques maison. 

Source : Planet Retail, 2011.  

Principaux détaillants alimentaires  
français en 2010  

 Détaillant 
Nombre de  
magasins 

Carrefour 5 522 

ITM (Intermarché) 2 704 

Leclerc 607 

Casino 8 335 

Système U 1 407 
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CONCURRENCE INDUSTRIELLE 

France – Secteur de l’alimentation pour animaux de compagnie – part des marques  
(par nom de marque) – Ventes de détail – % de répartition  

Marque Nom de la société 2005 2006 2007 2008 2009 

Friskies Nestlé SA 10,3 10,2 10,0 9,9 9,9 

Whiskas Mars Inc 7,4 7,6 7,4 7,7 7,9 

Royal Canin Mars Inc 6,7 6,9 7,0 7,0 7,1 

Pal Mars Inc 5,7 5,5 5,2 5,0 4,8 

Vitakraft Vitakraft-Werke Wührmann 4,2 4,3 4,4 4,4 4,4 

Felix Nestlé SA 4,4 4,2 4,2 4,2 4,2 

Fido Nestlé SA 3,6 3,6 3,5 3,4 3,4 

Gourmet Nestlé SA 3,4 3,4 3,4 3,3 3,3 

Purina ONE Nestlé SA 1,7 2,0 2,5 2,7 3,1 

Affinity Advance Agrolimen SA 2,6 2,6 2,6 2,6 2,6 

Affinity Brekkies Agrolimen SA 2,2 2,3 2,3 2,4 2,4 

Frolic Mars Inc 2,1 2,2 2,2 2,2 2,2 

Pedigree Mars Inc 2,0 2,1 2,1 2,1 2,1 

Affinity Ultima Agrolimen SA 1,3 1,4 1,5 1,6 1,8 

Kitekat Mars Inc 1,9 1,8 1,7 1,7 1,6 

Sheba Mars Inc 1,6 1,6 1,6 1,6 1,6 

Riga Laboratoires Riga 1,3 1,4 1,4 1,4 1,4 

Cesar Mars Inc 1,5 1,4 1,4 1,3 1,2 

Iams Procter & Gamble Co 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1 

Tetra Spectrum Brands Inc 1,1 1,1 1,2 1,1 1,1 

Affinity Repas Complet Agrolimen SA 0,8 0,8 0,9 1,0 1,1 

Canigou Mars Inc 1,5 1,2 0,9 0,7 0,6 

Hill's Science Diet Colgate-Palmolive Co 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6 

Beneful Nestlé SA 0,3 0,5 0,5 0,5 0,5 

Loyal Mars Inc 0,6 0,5 0,5 0,5 0,4 

Mac'ani Nestlé SA 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4 

Ronron Mars Inc 0,6 0,6 0,6 0,4 0,3 

Perfect Fit Mars Inc 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3 

Fidèle Nestlé SA 0,4 0,3 0,3 0,2 0,2 

Tyrol Agrobiothers Laboratoire SA - - - 0,2 0,2 

Hill's Prescription Diet Colgate-Palmolive Co 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 

Pro Plan Nestlé SA 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 

Aime Agrobiothers Laboratoire SA - - - 0,1 0,1 

Mixer Mars Inc 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Marque maison Marque maison 13,7 13,8 14,7 14,9 15,2 

Autres Autres 13,9 13,5 12,8 12,9 12,6 

Total Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011. 

En France, l'industrie des produits alimentaires pour animaux de compagnie est dominée par 
des sociétés multinationales. Leur position dans ce secteur est indéniable grâce à une  
reconnaissance de marque importante et à une présence dans presque tous les canaux de distribution. Les  
produits de qualité supérieure sont à la base de leurs activités, mais la situation économique a renforcé la  
sensibilité par rapport aux prix. Ainsi, les marques maison ont commencé à commercialiser leurs propres  
produits haut de gamme. Cette tendance a laissé plus de place pour les produits à prix moyen ou de qualité  
supérieure standard. 
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ALIMENTS POUR CHIENS 

L’évolution du style de vie dans les zones urbaines a entraîné une diminution du nombre de chiens. En raison 
d'un manque d'espace dans la maison et dans la voiture, le nombre de chiens a diminué en 2010, à l’exception 
toutefois des chiens de petite taille. Le nombre moins élevé de ménages possédant plusieurs chiens a  
également contribué à ce déclin au cours des dernières années. Les chiens de taille moyenne et de grande taille 
nécessitent plus d'attention et de temps, ils ont également besoin de plus d'espace pour le transport. En  
conséquence, la population des chiens de plus grande taille a enregistré la plus forte baisse.  
 
Les aliments préparés ont augmenté en 2010 et représentaient 54,1 % du total des ventes d'aliments pour 
chiens. Cette augmentation est principalement soutenue par les produits haut de gamme, qui traduisent un  
renforcement de la volonté des propriétaires de chien d’acheter le meilleur pour leur compagnon. De plus en plus 
soucieux de la santé de leurs animaux, les consommateurs français demandent des aliments biologiques,  
naturels et diététiques, y compris des nutraceutiques. Le nombre croissant d'animaux de compagnie s’est traduit 
par une augmentation de la demande pour des aliments pour animaux de compagnie conventionnels  
et biologiques. 
 
Comme les chiens vivent plus longtemps, la nourriture pour chiens est devenue plus équilibrée d’un point de vue 
nutritionnel. Compte tenu de leur mode de vie trépidant, les propriétaires de chiens recherchent également la 
facilité et le gain de temps dans la préparation des repas. C'est pourquoi les fabricants tendent à offrir des  
produits plus pratiques et sophistiqués grâce à une hypersegmentation fondée sur la spécificité de la race, de 
l’âge et sur la tendance de la santé et du bien-être.  
 
L’augmentation des préoccupations environnementales des consommateurs français s’est étendue aux produits 
biologiques pour animaux de compagnie. Les fabricants d’aliments pour animaux de compagnie offrent à présent 
des produits plus fonctionnels qui promettent une longue vie ou préviennent les troubles fonctionnels, comme les 
problèmes urinaires. 
 

 

 

France – Écart entre aliments pour chiens préparés et non préparés : analyse en %  

Produit  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Aliments pour chiens préparés 53,3 53,4 53,5 53,7 53,8 54,1 

Aliments non préparés 46,7 46,6 46,5 46,3 46,2 45,9 

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011.  

France – Ménages possédant un chien en %  

2005 2006 2007 2008 2009 2010   Ménages 

26,4 26,1 25,6 25,4 25,5 23,2 Ménages possédant un chien  

Source : Euromonitor, 2011.  

France – Ventes d’aliments pour chiens par type : valeur en millions de $US  

Produit  2005 2006 2007 2008 2009 

Gâteries et mélanges pour 
chiens 

167 170 174 180 181 

Aliments secs pour chiens 1 188 1 231 1 277 1 350 1 398 

Aliments humides pour chiens 545 520 496 476 459 

Aliments pour chiens 1 900 1 921 1 948 2 005 2 038 

Source : Euromonitor, 2011.  
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Source : Euromonitor, 2011. 

ALIMENTS POUR CHIENS (suite) 

France – parts des entreprises d’aliments pour chiens  

en % de la valeur des ventes au détail  

Entreprise  2005 2006 2007 2008 2009 

Mars Petcare & Food France - - 39,2 38,4 38 

Nestlé Purina PetCare France SAS 19,0 19,2 19,1 18,9 19 

Affinity Petcare France SA 11,9 12,0 12,3 12,5 12,7 

Vitakraft SA 2,3 2,3 2,4 2,4 2,5 

Procter & Gamble France SNC 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 

Hill's Pet Nutrition SNC 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 

Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 

ITM Entreprises SA 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 

Carrefour France SA 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 

Casino Guichard-Perrachon 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 

Auchan France 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Masterfoods France SA 40,2 39,8 - - - 

Unisabi SA - - - - - 

Royal Canin SA - - - - - 

Friskies France SAS - - - - - 

Autre marque maison 12,7 13,0 13,4 13,8 13,8 

Autres 10,9 10,5 10,5 10,7 10,7 

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

France – Aliments pour chiens par tranche de prix (EUR) – 2009 

Secteur  Tranche de prix Gamme de prix par kg 

Aliments humides 
pour chiens 

Prestige Plus de 7,50 

Qualité supérieure Entre 3,50 et 7,90 

Prix moyen Entre 1,30 et 3,50 

Prix modique Moins de 1,30 

Prestige Plus de 5,00 

Aliments secs pour 
chiens 

Qualité supérieure Entre 2,00 et 4,99 

Prix moyen Entre 1,10 et 1,99 

Prix modique Moins de 1,10 

Source : Euromonitor, 2011 
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France – parts par marque d’aliments pour chiens en % de la valeur au détail  

Marque  Entreprise 2006 2007 2008 2009 

Royal Canin Mars Petcare & Food France - 13,9 13,9 14,1 

Pal Mars Petcare & Food France - 10,7 10,4 10,0 

Friskies Nestlé Purina PetCare France SAS 9,5 9,4 9,5 9,6 

Fido Nestlé Purina PetCare France SAS 7,2 7,2 7,1 7,1 

Affinity Advance Affinity Petcare France SA 5,4 5,4 5,4 5,4 

Frolic Mars Petcare & Food France - 4,5 4,5 4,5 

Pedigree Mars Petcare & Food France - 4,3 4,4 4,4 

Affinity Brekkies Affinity Petcare France SA 3,5 3,6 3,6 3,6 

Cesar Mars Petcare & Food France - 2,8 2,7 2,6 

Vitakraft Vitakraft SA 2,3 2,4 2,4 2,5 

Affinity Repas Affinity Petcare France SA 1,6 1,8 2,0 2,2 

Affinity Ultima Affinity Petcare France SA 1,5 1,5 1,5 1,5 

Canigou Mars Petcare & Food France - 1,8 1,4 1,3 

Beneful Nestlé Purina PetCare France SAS 1,0 1,0 1,0 1,0 

Iams Procter & Gamble France SNC 1,0 1,0 1,0 1,0 

Loyal Mars Petcare & Food France - 1,0 1,0 0,9 

Mac'ani Nestlé Purina PetCare France SAS 1,0 0,9 0,8 0,8 

Hill's Science Plan Hill's Pet Nutrition SNC 0,5 0,5 0,5 0,6 

Lydog Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 0,5 0,5 0,5 0,5 

Fidèle Nestlé Purina PetCare France SAS 0,6 0,5 0,5 0,5 

Canaillou ITM Entreprises SA 0,3 0,3 0,3 0,3 

Hill's Prescription Diet Hill's Pet Nutrition SNC 0,3 0,3 0,3 0,3 

Carrefour Carrefour France SA 0,2 0,2 0,2 0,2 

Casino Casino Guichard-Perrachon SA 0,2 0,2 0,2 0,2 

Mixer Mars Petcare & Food France - 0,2 0,2 0,1 

Auchan Auchan France 0,1 0,1 0,1 0,1 

Royal Canin Masterfoods France SA 13,5 - - - 

Pal Masterfoods France SA 11,0 - - - 

Frolic Masterfoods France SA 4,4 - - - 

Pedigree Masterfoods France SA 4,2 - - - 

Autre marque maison Autre marque maison 13,0 13,4 13,8 13,8 

Autres Autres 17,2 10,6 10,8 10,8 

Total Total 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011. 

ALIMENTS POUR CHIENS (suite) 
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ALIMENTS POUR CHATS 

En France, le nombre de chats a augmenté de 3 % en 2010. Il est plus 
pratique d’avoir un chat pour différentes raisons, notamment parce 
qu’ils sont plus indépendants et nécessitent donc moins d’attention.  
 

Le nombre croissant de ménages vivant en zone urbaine favorise la 
tendance à posséder un chat. Leurs styles de vie occupés ne permet 
pas aux propriétaires de chats de leur consacrer beaucoup de temps, 
ce qui explique que les aliments préparés représentent 62 % des  
ventes d’aliments pour chats. 
 

En France, les propriétaires de chat font plus attention à leur chat en 
leur achetant des gâteries, p. ex. celles apportant des soins pour les 
dents. Bien qu’il s’agisse d’un créneau, les aliments biologiques et les 
gâteries médicinales font partie des facteurs de croissance de la  
catégorie des aliments pour chats. 
  
Les propriétaires de chats demandent toujours plus de commodité et de gain de temps en matière de préparation 
des repas. 

France – Pourcentage de ménages possédant un chat  

Ménages  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

 Ménages possédant un chat 26,1 26,3 26,4 26,9 27,3 28,0 

Source : Euromonitor, 2011.  

France – Prévisions des ventes d’aliments pour chiens par type :  

valeur en millions de $US  

Produit  2011 2012 2013 2014 2015 

Gâteries et mélanges pour chiens 185 187 190 194 198 

Aliments secs pour chiens 1 484 1 511 1 539 1 567 1 596 

Aliments humides pour chiens 426 408 393 379 365 

Aliments pour chiens 2 094 2 106 2 122 2 139 2 158 

 

 

France - Prévisions des ventes d’aliments pour chiens par type :  

volume en milliers de tonnes  

Produit  2011 2012 2013 2014 2015 

Gâteries et mélanges pour chiens 24 24 24 24 24 

Aliments secs pour chiens 581 598 614 628 642 

Aliments humides pour chiens 216 207 199 190 182 

Aliments pour chiens 822 830 836 842 848 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Shutterstock. 

ALIMENTS POUR CHIENS (suite) 
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France – écart entre aliments préparés et non préparés pour chats en % de consommation 

Produit  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Aliments préparés pour chats 61,0 61,1 61,2 61,5 61,7 62,0 

Aliments non préparés pour 
chats 

39,0 38,9 38,8 38,5 38,3 38,0 

Total des aliments pour 
chats 

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011.  

France – parts des entreprises d’aliments pour chats en % de la valeur des ventes de détail  

Entreprise  2005 2006 2007 2008 2009 

Nestlé Purina PetCare France SAS 38,6 38,3 38,8 38,5 38,7 

Mars Petcare & Food - - 29,1 28,9 28,5 

Affinity Petcare France SA 2,7 3,1 3,4 3,7 4,2 

Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 3,6 3,6 3,5 3,5 3,5 

Procter & Gamble France 1,2 1,4 1,5 1,5 1,6 

Auchan France 1,1 1,1 1,1 1,1 1,1 

Casino Guichard-Perrachon 1,0 1,0 1,0 1,0 1,1 

Hill's Pet Nutrition SNC 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 

ITM Entreprises SA 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 

Carrefour France SA 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 

Vitakraft SA 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 

Masterfoods France SA 30,1 30,1 - - - 

Autre marque maison 10,2 10,3 10,2 9,9 9,8 

Autres 9,4 9,1 9,2 9,4 9,2 

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011.  

ALIMENTS POUR CHATS (suite) 

France – ventes d’aliments pour chats par type en millions de $US  

Produit  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Gâteries et mélanges pour 
chats 

30 30 31 32 33 33 

Aliments secs pour chats 489 540 593 658 713 774 

Aliments humides pour chats 990 994 1,001 1,015 1,023 1,035 

Aliments pour chats 1 509 1 564 1 625 1 705 1 768 1 842 
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France – Parts par marque d’aliments pour chats en % de la valeur de détail  

Marque Entreprise 2006 2007 2008 2009 

Whiskas Mars Petcare & Food France - 18,3 18,8 19,0 

Friskies Nestlé Purina PetCare France SAS 13,8 13,4 13,0 12,6 

Felix Nestlé Purina PetCare France SAS 10,6 10,4 10,3 10,2 

Gourmet Nestlé Purina PetCare France SAS 8,5 8,3 8,1 8,0 

Purina ONE Nestlé Purina PetCare France SAS 5,0 6,2 6,7 7,4 

Kitekat Mars Petcare & Food France - 4,3 4,0 3,8 

Sheba Mars Petcare & Food France - 3,9 3,9 3,8 

Affinity Ultima Affinity Petcare France SA 1,8 2,0 2,2 2,6 

Eco Plus Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 1,8 1,8 1,8 1,7 

Iams Procter & Gamble France SNC 1,4 1,5 1,5 1,6 

Affinity Brekkies Affinity Petcare France SA 1,3 1,4 1,5 1,6 

Lycat Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 1,2 1,2 1,2 1,3 

Auchan Auchan France 1,1 1,1 1,1 1,1 

Casino Casino Guichard-Perrachon SA 1,0 1,0 1,0 1,1 

Hill's Science Plan Hill's Pet Nutrition SNC 0,6 0,6 0,7 0,8 

Royal Canin Mars Petcare & Food France - 0,6 0,6 0,7 

Ronron Mars Petcare & Food France - 1,4 1,0 0,7 

Perfect Fit Mars Petcare & Food France - 0,6 0,6 0,6 

Eco+ Galec - Centre Distributeur Edouard Leclerc 0,6 0,6 0,6 0,6 

Pro Plan Nestlé Purina PetCare France SAS 0,4 0,4 0,4 0,5 

Nutricroc Carrefour France SA 0,4 0,4 0,4 0,4 

Vitakraft Vitakraft SA 0,4 0,4 0,4 0,4 

Top Budget ITM Entreprises SA 0,3 0,3 0,3 0,3 

Canaillou ITM Entreprises SA 0,2 0,2 0,2 0,2 

Hill's Prescription Diet Hill's Pet Nutrition SNC 0,2 0,2 0,2 0,2 

Autre marque maison Autre marque maison 10,3 10,2 9,9 9,8 

Autres Autres 9,7 9,2 9,5 9,2 

Total Total 100,0 100,0 100,0 100,0 

Source : Euromonitor, 2011.  

Le paysage compétitif du secteur des aliments pour chats est stable. En 
raison de la concentration du marché, les intervenants clés comme  
Nestlé France et Mars Petcare & Food France ont fortement consolidé 
leur position de chefs de file.  
 
Nestlé Purina Petcare France SAS bénéficiait d’une forte avance en 
2009, avec une part de marché de 38,7 %, tandis que Mars  
Petcare & Food France détenait 28,5 % du marché.  
 
La marque maison était hautement concurrentielle avec une meilleure 
diversification de sa gamme. En résultat, la marque maison contrôle à  
présent une part de marché de 17 %.  

Source : Shutterstock. 

ALIMENTS POUR CHATS (suite) 
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France – Prévisions de vente d’aliments pour chats par type en millions de $US 

Produit   2011 2012 2013 2014 2015 

Gâteries et mélanges pour chats 34 34 35 36 37 

Aliments secs pour chats 822 875 929 987 1 043 

Aliments humides pour chats 1 029 1 025 1 019 1 011 1 004 

Aliments pour chats 1 885 1 934 1 983 2 034 2 083 

Source : Euromonitor, 2011.  

ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE  

France – Population d’autres animaux en centaines d’individus  

Type d’animal de compagnie  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Population d’oiseaux 6 600 6 520 6 465 6 405 6 330 6 200 

Population de poissons 35 900 36 050 36 480 36 850 37 080 37 330 

Population de petits mammifères 3 800 4 010 4 190 4 280 4 310 4 360 

Population de reptiles 1 500 1 530 1 570 1 610 1 655 1 715 

La recherche d’animaux de compagnie originaux et attractifs comme les lézards, les lapins nains, les poissons 
ou les oiseaux exotiques est de plus en plus une tendance établie en France. De plus, les enfants recherchent 
de nouveaux compagnons à soigner, ce qui augmente l’intérêt des propriétaires d’animaux de compagnie pour 
cette catégorie.  
 
Le manque d’espace dans les villes des zones urbaines, des modes de vie actifs, la recherche de plus de  
commodité et de gain de temps font des animaux de cette catégorie des compagnons très attrayants, car ils ne 
nécessitent pas beaucoup d’attention. Ainsi, le secteur des aliments pour petits mammifères et reptiles va 
connaître une croissance positive dans les années à venir.  
 
Le nombre d’oiseaux devrait diminuer suite aux règles strictes en matière de santé frappant les importations  
d’oiseaux. Cette réglementation vise à contrôler la transmission des maladies telles que la grippe aviaire, et à 
protéger des importations d’espèces dangereuses et des importations illégales via le Web. 

 

France – Prévisions de vente d’aliments pour chats par type : Volume en milliers de tonnes  

Produit  2011 2012 2013 2014 2015 

Gâteries et mélanges pour chats 2 567 2 720 2 906 3 145 3 426 

Aliments secs pour chats 204 946 213 657 222 339 231 015 239 677 

Aliments humides pour chats 303 301 301 017 298 468 295 292 292 160 

Aliments pour chats 510 814 517 394 523 714 529 452 535 263 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011.  

ALIMENTS POUR CHATS (suite) 
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ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE (suite) 

Source : Euromonitor, 2011.  

Source : Euromonitor, 2011.  

France – Aliments pour autres animaux de compagnie par type : valeur en millions $US  

  2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Aliments pour oiseaux 106 106 106 105 104 103 

Aliments pour poissons 84 87 90 92 92 93 

Aliments pour petits mammifères  
et reptiles 

206 217 230 242 255 269 

Aliments pour autres animaux  
de compagnie 

396 410 425 439 451 465 

Selon Euromonitor, les marques maison se sont bien comportées 
en 2010 et ont obtenu une part de valeur de près de 10 %. Cette 
part de marché a augmenté grâce à un rendement dynamique en 
matière de produits et d’optimisation des ressources.  
 
Les marques maison constituent un marché en pleine  
expansion, en particulier dans le secteur des produits pour petits 
mammifères et oiseaux sauvages. 

Source : Shutterstock. 

Source : Euromonitor, 2011.  

France – Prévisions de vente d’aliments pour autres animaux de compagnie par type :  
volume en tonnes  

  2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments pour oiseaux 10 852 10 640 10 417 10 173 9 919 

Aliments pour poissons 2 780 2 800 2 827 2 858 2 896 

Aliments pour petits mammifères  
et reptiles 

45 723 47 859 50 276 52 880 55 656 

Aliments pour autres animaux  
de compagnie 

59 355 61 299 63 519 65 911 68 471 

France – Prévisions de vente d’aliments pour autres animaux de compagnie par type :  

valeur en millions $US  

  2011 2012 2013 2014 2015 

Aliments pour oiseaux 100 97 94 91 88 

Aliments pour poissons 93 94 95 95 96 

Aliments pour petits mammifères  
et reptiles 

279 290 302 315 329 

Aliments pour autres animaux  
de compagnie 

473 481 491 502 513 
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Source : Euromonitor, 2011.   

France – Parts des marques d’aliments pour oiseaux : valeur des ventes de détail en %  

Marque Entreprise 2006 2007 2008 2009 

Vitakraft Vitakraft SA 28,4 28,6 28,6 28,4 

Riga Laboratoires Riga 5,1 5,1 5,1 5,1 

Tyrol Agrobiothers SA - - 4,5 4,4 

Aime Agrobiothers SA - - 3,4 3,4 

Hagen Rolf C Hagen France 1,3 1,3 1,3 1,3 

Tyrol Oxadis SA 4,4 4,4 - - 

Aime Oxadis SA 3,5 3,4 - - 

Marque maison Marque maison - 2,2 5 9 

Autres Autres 57,3 55 52,2 48,4 

Total Total 100 100 100 100 

 

France – Parts des marques d’aliments pour poissons : valeur des ventes de détail en %  

Marque Entreprise 2006 2007 2008 2009 

Tetra Tetra Werke GmbH 49,6 51,5 51,6 52,3 

Vitakraft Vitakraft SA 23,8 23,8 23,8 24,1 

Riga Laboratoires Riga 9,3 9,5 9,6 9,8 

Tyrol Agrobiothers - - 2,2 2,1 

Aime Agrobiothers SA - - 1,3 1,3 

Tyrol Oxadis SA 2,2 2,1 - - 

Aime Oxadis SA 1,4 1,3 - - 

Autres Autres 13,7 11,7 11,6 10,3 

Total Total 100 100 100 100 

 

France – Parts des marques d’aliments pour petits mammifères et reptiles :  

valeur des ventes de détail en %  

Marque Entreprise 2006 2007 2008 2009 

Vitakraft Vitakraft SA 30,7 30,9 31,0 31,3 

Riga Laboratoires Riga 18,4 18,5 18,4 18,1 

Auchan Auchan France - 1,2 1,3 1,3 

Tyrol Agrobiothers SA - - 1,3 1,2 

Tyrol Oxadis SA 1,4 1,3 - - 

Autre marque maison Autre marque maison - 10,2 11,1 12,0 

Autres Autres 49,6 37,8 36,8 36,0 

Total Total 100 100 100 100 

Source : Euromonitor, 2011.   

Source : Euromonitor, 2011.   

ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE (suite) 
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NOUVEAUX PRODUITS ALIMENTAIRES POUR  
ANIMAUX DE COMPAGNIE 

De janvier 2009 à décembre 2010, un total de 87 nouveaux aliments pour chiens et chats ont 
été commercialisés, dont 15 sous des marques maison. Une ventilation des lancements de nouveaux produits 
par sous-catégories illustre le fait que le plus grand nombre de lancements (23) a été observé dans le secteur 
des aliments humides pour chats, suivi  des aliments secs pour chiens avec 18 nouveaux  
produits commercialisés. 

Types de nouveaux produits alimentaires pour 
chiens et chats lancés sur le marché de détail  
français en 2009-2010 

Sous-catégorie 
Type de  
marque 

Nombre  
de  

variantes 

Aliments secs pour chats Autre 7 

Aliments secs pour chats 
Marque  
maison 

7 

Aliments humides pour chats Autre 23 

Aliments humides pour chats 
Marque  
maison 

3 

Collations et gâteries pour chats Autre 4 

Collations et gâteries pour chats 
Marque  
maison 

2 

Aliments secs pour chiens Autre 18 

Aliments secs pour chiens 
Marque  
maison 

5 

Aliments humides pour chiens Autre 7 

Aliments humides pour chiens 
Marque  
maison 

2 

Collations et gâteries pour chiens Autre 6 

Collations et gâteries pour chiens 
Marque  
maison 

3 

Total   87 

Source :  Mintel, 2011. 
Source :  Mintel, 2011. 

Ci-après sont décrits quelques exemples de nouveaux produits lancés sur le marché français en 2011.  
 
Description du produit 
 
Marque Repère Lydog Aliment complet pour chiens (aliment complet pour  
chiens) : croquettes allégées pour chiens à base de volaille, de carottes et de riz. Cet 
aliment pour chiens est spécialement formulé pour aider à conserver un poids idéal. Les  
croquettes contiennent 20 % moins de gras que Lydog Vitalité et sont plus riches en 
protéines. Le produit se vend en sacs de 4 kg.  
 
Ingrédients sur le paquet  
 
Céréales (riz (1 % minimum dans les biscuits de riz)), produits de viande, produits  
animaux (volaille (4 % minimum dans les biscuits de volaille)), produits d’origine  
végétale, extraits de protéines végétales, substances minérales, huiles et gras, carottes 
(4 % minimum), additifs (conservateurs, colorants, antioxydants).  
 
Société : Scamark   Marque : Marque Repère Lydog (marque maison)  
Nom du magasin : E. Leclerc  Date de publication : juin 2011  
Taille du sac : 4 kg   Prix en devise locale : 4,91 €  
Prix en $US : 6,87 $ 

 

Source : Mintel, 2011. 

 

Nouveaux produits alimentaires pour chiens et 
chats lancés sur le marché de détail français entre 
janvier et mai 2011 

Sous-catégorie 
Type de  
marque 

Nombre 
de  

variantes 

Aliments secs pour chats Autre 2 

Aliments secs pour chats 
Marque 
maison 

2 

Aliments humides pour chats Autre 4 

Aliments humides pour chats 
Marque 
maison 

1 

Collations et gâteries pour chats Autre 1 

Aliments secs pour chiens Autre 5 

Aliments secs pour chiens 
Marque 
maison 

2 

Aliments humides pour chiens Autre 2 

Aliments humides pour chiens 
Marque 
maison 

1 

Collations et gâteries pour chiens Autre 4 

Collations et gâteries pour chiens 
Marque 
maison 

2 

Total   26 
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Description du produit 
 
Auchan Croquettes fourrées au bœuf, aux carottes & aux légumes verts (croquettes au bœuf, carottes et  
légumes verts) : les croquettes apportent une alimentation complète pour les chats adultes. Elles sont formulées 
avec Opti Digest, un mélange de fibres fermentables et non fermentables qui contribue à une amélioration du 
transit digestif et à une flore intestinale en bonne santé. Les fibres sont d’origine végétale (blé complet, son de 
blé, maïs, etc.). Le produit se vend en sacs refermables de 2 kg.  
 
Ingrédients sur le paquet 
 
Céréales, produits de viande et d’animaux (bœuf minimum 4 % dans les biscuits  
rouges, viande minimum 4 % dans les biscuits fourrés), huiles et gras, produits  
d’origine végétale, substances minérales, légumes (légumes verts 4 % minimum dans 
les biscuits verts, carottes 4 % minimum dans les biscuits oranges), extraits de  
protéines de légumes, additifs (conservateurs, antioxydants, colorants).  
 
Société : Auchan  
Marque : Auchan (marque maison)  
Nom du magasin : Auchan  
Date de publication : juin 2011  
Taille du sac : 2 kg  
Prix en devise locale : 2,79 €  

Prix en $US : 3,85 $ 

Source :  Mintel, 2011. 

Description du produit  
 
Canaillou Milky Boisson lactée pour chat & chaton (lait pour chatons et chats)convient aux félins à partir de six 
semaines. Le produit est constitué de produits laitiers à faible teneur en lactose auxquels on a ajouté les  
vitamines D3 et E ainsi que de la taurine. Il serait plus facile à digérer que le lait normal et se vend en paquets de 
600 ml partiellement recyclables contenant trois bouteilles de 200 ml.  
 
Ingrédients sur le paquet 
 
Lait et produits laitiers, sous-produit de légumes  
 
Société : SCA Céréales et Dérivés  
Marque : Canaillou Milky  
Nom du magasin : Intermarché  
Date de publication : avril 2011  
Taille du paquet : 3 x 200 ml  
Prix en devise locale : 1,49 €  
Prix en $US : 2,07 $  

Source :  Mintel, 2011. 
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