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» APERGU DU MARCHE |

>

En 2010, la Belgique représentait le plus grand marché en
Europe de I'Ouest en termes de valeur de la consommation de
produits a base de soja par habitant, soit 7,8 $US; venaient
ensuite la Norvége (6,7 $US) puis 'Espagne (6,5 $US).

La méme année, les Espagnols ont consommé le plus gros
volume de produits a base de soja (142,8 millions de litres de
produits laitiers a base de soja et 13 300 tonnes d’autres
produits a base de soja). C’est toutefois la France qui était le
plus vaste marché pour les produits a base de soja du point de
vue de la valeur des ventes et selon les prévisions, elle devrait le
demeurer. Le marché frangais des produits a base de soja
devrait atteindre 445 millions de dollars américains en 2015.

En général, le volume des ventes de produits a base de soja a
affiché une courbe a la hausse entre 2005 et 2010 en Europe de
I'Ouest. En revanche, dans les secteurs des boissons a base de
soja et du lait de soja, le volume des ventes a légérement
diminué dans des pays comme I'Allemagne, les Pays-Bas et le
Royaume-Uni. Au cours de la méme période, on a également
assisté a un léger recul dans les volumes de ventes de yogourts
a base de soja en France.

La valeur des ventes de produits a base de soja en Europe de
I'Ouest a augmenté de plus de 46,4 % entre 2005 et 2010; c’est
en Espagne que cette hausse a été la plus forte, atteignant
152,1 %. Selon les prévisions, le marché de I'Europe de I'Ouest
devrait afficher un taux de croissance de 19,2 % pour 'ensemble
de la période allant de 2011 a 2015.

Les allégations « sans additifs ni agents de conservation »,
« végétarien », « va au micro-ondes » « emballage écologique »
et « peu/pas/moins d’allergénes » étaient fréquentes sur les
nouveaux produits a base de soja en Europe de I'Ouest.

Les saveurs les plus populaires des nouveaux produits lancés
en Europe de I'Ouest ont été, dans I'ordre, nature, chocolat,
caramel et noisettes.

Les marques maison en ont représenté environ 11 % des parts
de marché par entreprise 2009, ce qui s’explique surtout par la
popularité croissante des épiceries détaillantes a rabais en
Europe de I'Quest.

Les principaux canaux de distribution des produits a base de
soja en Europe de I'Ouest ont été les supermarchés et les
hypermarchés, principalement par le biais de détaillants comme
Carrefour, Auchan, Tesco, Metro Group et Schwartz Group.

Tous les produits a base de soja, a I'exception des sauces soja,
font partie du marché plus vaste des produits santé et bien-étre.

» DANS CE NUMERO
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> PRODUITS SANTE ET BIEN-ETRE A BASE DE SOJA |

Parts de marché des produits a base de soja en Europe de I’Ouest
Valeur au détail en millions de dollars américains aux prix courants

Catégories 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Bﬁ;ﬁ‘zﬂfoi:;izﬁoensﬁj;‘ =S Gl Ee 106,9 115,1 124,0 1251 124,9 1251
gejs?:r]sgk:llglgggg\s/aa;igr?se de soja réfrigérés 27.2 278 285 292 295 301
Boissons au soja NS 32,0 35,9 445 49,8 53,6 41,2
Boissons biologiques au soja 0,6 0,6 0,6 1,2 1,6 1,7
Lait au soja NS 461,7 527,7 586,7 639,7 672,7 709,0
Lait biologique au soja 100,0 117,2 132,1 141,9 156,8 168,5
Yogourts a base de soja NS 205,0 254,3 279,8 301,5 3125 332,8
Yogourts biologiques a base de soja 24,1 27,6 32,9 36,9 39,0 41,1
SS(;Jj;c'\élganés de viande congelés a base de 592 60.4 61.9 62.3 62.3 63.3
SA(;Jjge’\TSsuccédanés de viande a base de 202 215 220 226 29.3 30,0
Mets préparés a base de soja NS 43,1 47,2 51,0 54,5 58,0 61,6
Sauces soja 151,3 161,6 171,5 181,5 189,9 197,0
Europe de I’Ouest 1233,0 1399,2 1538,1 1649,2 17334 1804,8

Source : Euromonitor 2011.
Remarque : NS : Naturellement sain(e)s.

» Tous les produits a base de soja, a I'exception des sauces soja, font partie du marché plus vaste des produits santé
et bien-étre.

» Le marché des produits santé et bien-étre comprend les produits a base de soja naturellement sains (NS)
et biologiques.

» Le soja est pergu comme une protéine de qualité qui sert surtout dans la production de laits, de tofus et de noix et qui
est un ingrédient dans les succédanés de viande.

» On reconnait de plus en plus le soya pour ses avantages pour la santé ainsi que pour sa commodité pour les
végétariens et les personnes qui souffrent d’allergies ou d’intolérances au lactose.

» De nouvelles formulations améliorent le go(t et la texture des produits du soja, ce qui en renforce la popularité en
Europe de I'Ouest.
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» VENTES AU DETAIL |

Parts de marché des produits a base de soja en Europe de I’Ouest selon le pays
Prévisions de la valeur au détail en millions de dollars américains aux prix courants

Croissance
Pays 2011 2012 2013 2014 2015 totale (%) entre
2011 et 2015
Europe de I’Ouest 1890,3 1979,3 2071,8 2163,1 22523 19,2
France 388,6 399,2 412,9 428,3 4452 14,6
Espagne 326,2 353,4 380,2 407,6 428,9 31,5
Royaume-Uni 299,4 303,9 309,7 316,3 325,4 8,7
Italie 213,1 229,6 245,0 257,4 269,5 26,5
Allemagne 231,6 237,2 2424 244.3 246,3 6,3
Pays-Bas 79,7 86,4 93,8 102,2 111,6 40,0
Belgique 86,3 89,3 92,1 95,2 98,1 13,6
Suisse 30,4 33,2 36,2 39,4 42,9 41,3
Norvege 34,1 35,9 37,7 39,7 41,7 22,4
Finlande 28,8 30,8 33,0 35,3 37,8 31,2
Suéde 33,0 34,1 3583 36,5 37,7 14,1
Danemark 29,8 31,2 32,5 33,8 35,1 17,7
Autriche 26,6 27,9 29,0 29,9 30,8 15,7
Irlande 24,7 25,8 27,0 28,2 29,4 19,0
Turquie 4,2 4.4 4,6 49 5,2 24,3
Portugal 3,1 3,2 3,3 3,4 3,5 12,0
Grece 2,0 2,1 2,2 2,3 2,4 16,0

Source : Euromonitor 2011.

» La France devrait devenir le plus grand marché en Europe de I'Ouest pour les produits a base de soja, avec des
ventes au détail de 445 millions de dollars américains en 2015; la Suisse, quant a elle, devrait afficher la croissance la
plus rapide, avec une hausse de 41,3 % entre 2011 et 2015.

» L’Espagne offre aussi des perspectives pour les produits a base de soja, car selon les prévisions, le marché espagnol
devrait étre vaste et afficher une croissance rapide au cours des cing prochaines années.

» PARTS DE MARCHE DES ENTREPRISES ET DES MARQUES

Parts des dix premiéres entreprises (propriétaires de marques vendues a I’échelle mondiale)
dans le marché des produits a base de soja en Europe de I’Ouest
— Ventilation en pourcentage de la valeur des ventes au détail

Entreprise 2005 2006 2007 2008 2009
Dean Foods Co - - 0,1 0,1 21,8
Triballat-Noyal SAS 9,1 8,3 8,0 8,1 7,7
Koninklijke Wessanen NV 7,1 6,9 6,8 7,0 7,1
Grupo Leche Pascual SAU 4,9 5,2 5,5 5,8 6,0
Valsoia SpA 5,0 4.8 4.8 5,0 5,1
Kikkoman Corp 4,1 3,9 3,9 3,8 3,7
Hain Celestial Group Inc, The - 2,7 2,5 2,1 1,8
Otsuka Pharmaceutical Co Ltd - - - - 1,7
Danone, Groupe 2,0 1,3 1,3 1,3 1,2
Australasian Conference Association Ltd 1,6 1,6 1,3 1,1 0,9
Marques maison 8,4 8,5 9,0 10,0 11,1
Autres 21,8 21,4 21,8 21,4 21,8

Source : Euromonitor 2011.
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» PARTS DE MARCHE DES ENTREPRISES ET DES MARQUES (suite)

Parts des dix premiéres marques (marques vendues a I’échelle mondiale)
dans le marché des produits a base de soja en Europe de I'Ouest
— Ventilation en pourcentage de la valeur des ventes au détail

Marque 52:\':3;;5: f,pé’é’hp;';t?:lfnﬁa’:;?’q“es 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Alpro Dean Foods Co - - - - 21,7
Bjorg Koninklijke Wessanen NS 8,1 7,7 7,6 7,8 8,0
Sojasun Triballat-Noyal SAS 9,6 8,7 8,3 8,4 7,9
Vive Soy Grupo Leche Pascual SAU 5,5 59 6,1 6,5 6,7
Valsoia Valsoia SpA 3,5 34 3,3 35 3,6
Provamel Dean Foods Co - - 0,1 0,1 2,6
Linda McCartney Hain Celestial Group Inc, The - 3,0 2,8 2,3 2,0
Yosoi Valsoia SpA 1,9 1,7 1,7 1,7 1,7
Savia Danone, Groupe 1,0 0,9 1,0 1,1 11
So Good Australasian Conference Association Ltd 1,9 1.8 15 13 11
Marques maison Marques maisons 8,0 8,1 8,6 9,7 11,0
Autres Autres 22,6 22,2 22,7 22,0 22,4

Source : Euromonitor 2011
> En 2009, les marques maison détenaient environ 11 % du marché des produits a base de soja en Europe de I'Ouest;
c’est donc une occasion a saisir pour les entreprises étrangéres qui veulent vendre leurs produits dans ce marché.

» Selon Datamonitor, I'entreprise Dean Foods Company détenait 23,4 % du marché des produits laitiers a base de soja
en Europe de I'Ouest en 2009.

» CANAUX DE DISTRIBUTION

» Les supermarchés et les hypermarchés sont les canaux de distribution les plus populaires en Europe de I'Ouest. Cette
catégorie, qui regroupe des détaillants comme Carrefour, Auchan, Tesco, Metro Group et Schwartz Group, représentait
82,8 % des parts de marché des canaux de distribution.

Parts de marchés des canaux de distribution des produits a base de soja
en Europe de I’Ouest — Valeur au détail en 2009

27% 05%
0,1 %

@ Supermarchés /hypermarchés
6,2 %

77 B Détaillants indépendants

O Détaillants spécialisés
O Dépanneurs

82,8 % ® Grands magasins (y compris les boutiques hors

taxe)
0 Magasins libre-service et clubs-entrepdts

Source : Datamonitor, 2011. Remarque : Les parts de marché des canaux de distribution comprennent
uniquement les produits laitiers a base de soja (boissons, laits et desserts). Il n’y a pas de données sur les
canaux de distribution des succédanés de viande et des mets préparés a base de soja ni des sauces soja.
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» LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS |

» Entre février et aoGt 2011, 467 nouveaux produits alimentaires et boissons a base de soja ont été
lancés sur le marché de I'Europe de I'Ouest.

» Ces nouveaux produits étaient répartis comme suit : mets préparés (12 %); biscuits (10 %); pains et produits de
boulangerie (10 %); gateaux et patisseries (8 %); hors-d’ceuvre et canapés (5 %).

» Les principales allégations reposaient sur des caractéristiques éthiques et naturelles, la commodité et I'absence
d’allergenes : sans additifs ni agents de conservation (23 %); végétarien (19 %); va au micro-ondes (18 %); emballage
écologique (14 %); peu/pas/moins d’allergenes (11 %); facilité d’utilisation (8 %); sans gluten, rapide ou biologique
(7 % chacune).

» C’est au Royaume-Uni qu’a eu lieu le plus grand nombre de lancements de nouveaux produits a base de soja en
Europe de I'Ouest, soit plus du quart (26 %); suivaient I’Allemagne (14 %), la France (12 %), I'Espagne (10 %) et les
Pays-Bas (8 %).

Nombre de lancements de nouveaux produits dans les pays se classant aux cing premiers rangs
entre 2005 et 2010

Royaume-Uni Allemagne France Espagne Pays-Bas
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Source : Mintel 2011.

» Voici deux exemples de produits novateurs a base de soja qui ont été lancés sur le marché de I’'Europe de I'Ouest au
cours des six derniers mois, selon la base de données des nouveaux produits lancés a I'échelle mondiale (Global New
Products Database) de Mintel (2011). Pour étre considéré comme étant novateur, il faut que le produit soit nouveau,
qu’il renferme des ingrédients novateurs et/ou que son emballage soit intéressant ou pratique.

—— Boisson protéique diététique au Brisures de biscuits a saupoudrer
u/e[[MD( cappuccino et au chocolat _ ]
DU} Entreprise : Lotus Bakeries

‘2’1@?@_%@5‘133[)@ Entreprise : Rossmann (margue maison)

: Pays : Pays-Bas

Pays : Allemagne ] )
Allégations : emballage pratique,

sans gluten, sans additifs ni agents
de conservation, peu/pas/moins
d’allergénes

Allégations : emballage pratique, santé
fonctionnelle des os, teneur élevée en
protéines, enrichi de vitamines/de

minéraux, contrdle du poids
Prix : 3,16 $US

Prix : 7,56 $US

Remarque : La recherche des nouveaux lancements dans Mintel s’est faite a partir des ingrédients suivants : farine de soja, sauce soja, huile de soja, jus au
soja, lait de soja, lait de soja en poudre, yogourt au soja et fromage au soja.
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» DONNEES SUR LE COMMERCE

Importations de 'UE27 (commerce extérieur) en provenance d’autres pays
Code de produit 1201 : Féves de soja, méme concassées
$ CAN Part en pourcentage
Pays partenaire 2008 2009 2010 2008 2009 2010
Monde 7974353178 | 6321592096 | 5949 707 866 100 100 100
Brésil 4734170818 | 4498430764 | 2559 362 039 59,37 71,16 43,02
Etats-Unis 1954 701 736 947 509 337 | 1410896 037 24,51 14,99 23,71
Paraguay 500 434 501 350 461 540 | 1028 629 086 6,28 5,54 17,29
Canada 389 646 769 293 639 903 579 590 097 4,89 4,65 9,74
Uruguay 120 392 567 72 268 463 210 595 015 1,51 1,14 3,54
Ukraine 77 841 486 85 603 429 65 006 614 0,98 1,35 1,09
Argentine 161 760 846 37 661 195 48 068 015 2,03 0,6 0,81
Chine 23 668 420 18 378 259 13 862 484 0,3 0,29 0,23
Serbie 247 070 1402 047 8 364 906 0 0,02 0,14
Antigua et Barbuda 0 0 6 068 921 0 0 0,1

Source : Global Trade Atlas 2011

Exportations de PTUE27 (commerce extérieur) a destination d’autres pays
Code de produit 1201 : Féves de soja, méme concassées
$ CAN Part en pourcentage
Pays partenaire 2008 2009 2010 2008 2009 2010
Monde 28 074 357 24 390 211 16 285 734 100 100 100
Suisse 7 239 093 7 351 394 9673374 25,79 30,14 59,4
Gabon 1128 891 1410411 1412 738 4,02 5,78 8,67
Syrie 0 0 1331776 0 0 8,18
Turquie 34 061 9381 352 1232 805 0,12 38,46 7,57
Bosnie-Herzégovine 1430 688 3966 727 812 938 51 16,26 4,99
Russie 14 398 362 163 300 335899 51,29 0,67 2,06
Norvege 519 098 329 065 227011 1,85 1,35 1,39
Liban 10 267 695 204 130 0,04 0 1,25
Ukraine 341 735 748 359 191 430 1,22 3,07 1,18
Tunisie 10 885 0 176 453 0,04 0 1,08
Canada (15° rang) 84 673 198 358 42 460 0,3 0,81 0,26

Source : Global Trade Atlas 2011
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» DONNEES SUR LE COMMERCE (suite)

Importations de ’'UE27 (commerce extérieur) en provenance d’autres pays

Code de produit 1507 : Huile de soja et ses fractions, méme raffinées, mais non chimiquement modifiées

$ CAN Part en pourcentage

Pays partenaire 2008 2009 2010 2008 2009 2010
Monde 1 377 844 582 546 810 835 659 793 357 100 100 100
Argentine 555 401 382 128 683 916 305 323 848 40,31 23,53 46,28
Russie 34 752 310 70 761 768 128 463 510 2,52 12,94 19,47
Norvege 88 798 804 53 377 856 64 610 704 6,44 9,76 9,79
Brésil 633 628 039 225 340 718 48 159 851 45,99 41,21 7,3
Serbie 48 007 456 30 797 311 38 519 353 3,48 5,63 5,84
Ukraine 5576 406 27 529 560 34 433 559 0,4 5,03 5,22
Venezuela 0 0 12 574 434 0 0 191
Paraguay 2 479 589 3393727 9999 572 0,18 0,62 1,52
Croatie 0 16 6 378 366 0 0 0,97
Moldavie 1093 461 1532 342 4162 435 0,08 0,28 0,63
Canada (29° rang) 0 385 1 356 0 0 0

Source : Global Trade Atlas 2011

Exportations de ’'UE27 (commerce extérieur) a destination d’autres pays

Code de produit 1507 : Huile de soja et ses fractions, méme raffinées, mais non chimiquement modifiées

$ CAN Part en pourcentage

Pays partenaire 2008 2009 2010 2008 2009 2010
Monde 480 859 441 418 422 640 408 195 944 100 100 100
Afrique du Sud 20 642 431 10 862 553 188 990 702 4,29 2,6 46,3
Algérie 109 908 718 148 882 471 74 342 836 22,86 35,58 18,21
Angola 59 570 555 39 855 184 44 694 439 12,39 9,53 10,95
Russie 36 723 386 3 005 704 13 343 246 7,64 0,72 3,27
Norvege 17 935 916 14 284 966 8 857 039 3,73 3,41 2,17
Suriname 8 069 520 6 300 870 8140 299 1,68 1,51 1,99
Cap-Vert 6 858 398 5510 189 7 952 270 1,43 1,32 1,95
Israél 2 697 362 5525 767 6 255 397 0,56 1,32 1,53
Maroc 5431732 84 733 305 5387 763 1,13 20,25 1,32
Tunisie 37 958 169 12 874 653 5082 261 7,89 3,08 1,25
Canada (40° rang) 69 552 431 555 317 869 0,01 0,1 0,08

Source : Global Trade Atlas 2011
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant
sur des sources d’'information primaires et secondaires. Bien que tous les
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de I'exactitude de
linformation Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la
base de ces renseignements.
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