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Tendances de consommation
Sauces, vinaigrettes et condiments en Amérique du Sud

» RESUME

Selon les données sur la population tirées du World Factbook de
I’Agence centrale de renseignement (CIA), la population des 13 nations

» DANS CE NUMERO

Résumé 2

qui composent 'Amériqgue du Sud totalisait quelque 465 millions de Tendances de consommation 3
personnes en juillet 2011.
Tendances du marché de détail 3
Le présent rapport traite des principaux marchés de I’Amérique du Sud, . .
soit le Brésil, I'Argentine, le Chili, la Colombie et le Venezuela. Données sur le marché 4
. , . ., . Concurrence 5
Les pressions économiques constantes qui s’exercent en Ameérique
du Sud élevent le taux d'inflation dans certaines régions. La hausse Nouveaux produits 5
des prix de la viande et de la volaille en Amérique du Sud continuera
a contraindre bon nombre de consommateurs a modifier leur régime Grossistes, distributeurs et 6
alimentaire et a se rabattre sur les pates alimentaires et les importateurs
aliments transformés congelés. La demande de sauces, de vinaigrettes
et de condiments devrait s'en trouver augmentée, car ces produits Données régionales 6
sont souvent servis avec les pates alimentaires et les aliments
transformés congelés. Argentine 6
Euromonitor prévoit que, dans les années a venir, les Sud-Américains Brésil 9
seront nombreux & accroitre leur consommation de sauces, de .
vinaigrettes et de condiments de qualité supérieure et meilleurs pour la Chile 12
santé. Comme il en codte toujours plus cher pour manger a I'extérieur, c .
. IR eyl ] olombie 15
un nombre croissant de Sud-Américains privilégient les repas a la
maison, ce qui stimule les ventes de sauces, de vinaigrettes et de Venezuela 18
condiments. La Colombie fait toutefois exception : Euromonitor attribue
en effet la vigueur de l'industrie des sauces, des vinaigrettes et des Ressources 21
condiments dans ce pays au fait qu’'une multitude de restaurants servent
une cuisine internationale et que bon nombre de Colombiens tentent de Bibliographie 22

reproduire & la maison les mets dégustés au restaurant. Par ailleurs, au
Brésil, les ventes de sauces, de vinaigrettes et de condiments pourraient
profiter de I'expansion de la classe moyenne qui désire rehausser la
qualité de ses choix alimentaires.

Certains pays, comme le Venezuela, offrent des possibilités de » LE SAVIEZ-VOUS?

croissance aux fabricants de produits de marque maison, car les
consommateurs integrent de plus en plus ces aliments a leur 3 . .
alimentation quotidienne. » Dans les années a venir,

'expansion de la classe

L'emballage des sauces, des vinaigrettes et des condiments est
souvent novateur. Certains grands fabricants soignent particulierement
I'emballage des produits qu'ils destinent au marché des aliments haut de
gamme et raffinés.

Les pressions internes pourraient créer des débouchés importants en
Amérique du Sud, au Brésil notamment, dont le marché intérieur est
vaste et les plans de croissance, ambitieux. Le Canada se prépare
actuellement a tirer parti de telles occasions.

moyenne en Amérique du Sud
se répercutera sur la demande
alimentaire.

Lorsqu'ils accedent au rang de
la classe moyenne, les
consommateurs achétent plus
d’'aliments en général et de
produits de qualité en
particulier.

PAGE 2




» TENDANCES DE CONSOMMATION

La cuisine maison continue de gagner des adeptes, et ce courant stimule la croissance du marché
des sauces, des vinaigrettes et des condiments dans des pays comme I'Argentine. Cette tendance
s’explique par le colt croissant des repas pris au restaurant.

Les pates et purées de tomates sont parmi les aliments les plus prisés dans la catégorie des sauces, des
vinaigrettes et des condiments, en raison notamment de la hausse marquée du prix du boeuf en Amérique
latine, qui incite les consommateurs a substituer les pates alimentaires a la viande.

Les préférences alimentaires varient selon les régions, ainsi que l'attrait pour les différents types de sauces, de
vinaigrettes et de condiments. Par exemple, les Argentins aiment napper leurs pizzas maison de sauces aux tomates
napolitaines et portugaises, tandis que I'engouement des Chiliens pour les aliments thais et japonais stimule la
demande d’'une nouvelle gamme d’herbes et d'épices. Par ailleurs, les sauces meilleures pour la santé gagnent en
popularité auprés des consommateurs qui recherchent des produits allégés et a faible teneur en matieres grasses et
en sodium.

Les sauces, les vinaigrettes et les condiments de qualité supérieure sont fort appréciés en Amérique du Sud, sauf au
Venezuela ou les produits de marque maison s'imposent de plus en plus, peut-étre en raison de la conjoncture
eéconomique défavorable. La sécheresse améne également les Vénézuéliens a acheter des tomates en conserve, le
fruit étant rarement offert sous une autre forme.

» TENDANCES DU MARCHE DE DETAIL

Les supermarchés et les hypermarchés constituent les principaux circuits de distribution des sauces, des vinaigrettes
et des condiments en Amérique du Sud, ayant été a I'origine de 50 % des ventes en 2010. La part de marché des
petits épiciers indépendants s’est élevée a 42 % et celle des magasins de discompte, a 5 %.

Dans les supermarchés et les hypermarchés sudUaméricains, il est devenu pratique courante d’installer de petits
téléviseurs a proximité de la marchandise, surtout des étalages de collations et de légumineuses, afin de promouvoir
les sauces, les vinaigrettes et les condiments. Ces téléviseurs diffusent un contenu informatif qui vise a faire
connaitre de nouvelles combinaisons d’aliments aux consommateurs dans le but d’accroitre les ventes. Une autre
pratiqgue consiste a disposer des sauces, des vinaigrettes et des condiments prés d’aliments complémentaires pour
inciter les consommateurs a acheter les deux produits. Certaines grandes chaines s’allient a des institutions
financiéres pour offrir des rabais aux clients qui réglent leurs achats avec une carte de crédit ou de débit certains
jours de la semaine.

Pour les détaillants multinationaux tels que Wal-Mart et Carrefour, des pays comme le Brésil constituent des marchés

prioritaires. Au Chili, le marché est dominé par des détaillants comme les chaines de supermarchés Cencosud SA et
Omega SA.
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» DONNEES SUR LE MARCHE

Le Brésil est le plus important marché pour les sauces, les vinaigrettes et les condiments en
Amérique du Sud, suivi de I'Argentine. Toutefois, le marché du Venezuela a connu la plus forte
croissance annuelle en 2010, soit 48,4 %.

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Amérique du Sud
— Données antérieures — Valeur au détail — M$ US — Taux de change fixes (2011)

Pays 2006 2007 2008 2009 2010
Argentine 407,9 524.6 692,7 8475 1101,8
Brésil 3366,7 3684,7 41135 4 353,7 4 868,0
Chili 349,0 372,8 4115 418,9 4285
Colombie 286,3 309,8 334,7 360,5 383,1
Venezuela 327,7 395,2 487,1 635,9 806,6

Source : Euromonitor.
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» CONCURRENCE

En 2010, la valeur des exportations canadiennes de sauces, de préparations et de condiments
composés en Amérique du Sud a augmenté régulierement de 2008 (1 144 612 dollars canadiens)

pour atteindre 1 332 162 dollars canadiens. Cela représente une augmentation d'environ 15%.

Importations de sauces, de vinaigrettes et de condiments en Amérique latine

en 2010 — $CAN (réels)

Valeur des Valeur des
Code SH Nom de la catégorie de produit (SH) exportations exportations
canadiennes mondiales
210310 Sauce de soja 0 3438 780
210320 Ketchup de tomates et autres sauces tomates 2019 470 12 317 940
210390 Sauces, préparations et condiments composés 1332 162 163 156 831
091010 Gingembre 0 804 954
091020 Safran 0 7 409 568
091030 Curcuma 0 1 407 936
091040 Thym et feuilles de laurier 0 262 575
091050 Cari 0 270 037

Source : Global Trade Atlas.

» NOUVEAUX PRODUITS

De nombreux propriétaires de marques haut de gamme, comme celles du groupe Unilever, investissent
massivement dans la publicité ou ils mettent I'accent sur la qualité et le caractere sain de leurs produits, dans un
contexte ou les aliments allégés et a teneur réduite en matiéres grasses et en sodium ne cessent d'accroitre leurs
parts de marché. Les fabricants concgoivent aussi des produits de créneau a l'intention des consommateurs qui désirent
explorer de nouvelles avenues culinaires et découvrir des saveurs exotiques. Le marché des produits de marques
économiques et privées destinés aux consommateurs soucieux des prix est également florissant. Plusieurs fabricants
diversifient I'offre de produits existants et lancent de nouvelles variétés de produits, et tout indique qu’ils continueront
de le faire dans les années a venir.

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Amérique du Sud
Type d'emballage en volume, en milliards
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Emballage Emballage de Emballage Emballage Emballage = Emballage  Autres types

souple plastique a base de de carton — de métal de verre d’emballage

rigide papier contenu liquide

Source : Euromonitor, 2010.

'Selon le Global Trade Atlas, le code HS 210390 exporte vers les pays suivants : Panama, Cuba, Pérou, Venezuela, Chili, Honduras, le
Nicaragua, I'Argentine, le Brésil, la Colombie, le Guatemala, le Costa Rica, au Guyana, en Uruguay, en Guyane francaise, Paraguay,
Bolivie et El Salvadore.
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» GROSSISTES, DISTRIBUTEURS ET IMPORTATEURS

La majorité des exportateurs pénétrent le marché sud-américain par le Chili d’abord, notamment
parce que les directives a I'importation du pays sont claires et ses réseaux de distribution, bien
établis. Les principaux ports du Chili sont les ports d’lquique et de San Antonio.

Les principales villes de la région sont S&o Paulo au Brésil (11,8 millions d’habitants), Buenos Aires en Argentine
(12,9 millions d’habitants), Santiago au Chili (5,4 millions d’habitants), Bogota D.C. en Colombie (8 millions
d’habitants) et Caracas au Venezuela (2,1 millions d’habitants).

Les personnes qui désireraient exporter en Amérique du Sud trouveront une liste des personnes-ressources a la fin
du présent document. Consulter le site www.thefoodworld.com (en anglais) pour obtenir une liste des producteurs et
des fournisseurs de produits alimentaires selon la catégorie de produits et le pays. La base de données du Centre du
commerce international (http://www.intracen.org/) donne, quant a elle, les coordonnées d’associations d’importateurs
et d’institutions d’appui au commerce de divers pays.

» DONNEES REGIONALES

ARGENTINE

L'Argentine est le deuxieme pays en superficie et la troisieme économie en Amérique
du Sud. La population argentine, qui s'éleve a quelque 42 millions de personnes
(dont 92 % vivent en région urbaine), a cri de 1 % en 2011. Les principales villes
sont Buenos Aires (12,9 millions d’habitants), Cordoba (1,5 million) et Rosario
(1,2 million). Buenos Aires et Rosario comptent d’importants ports d’expédition.

L'économie de I'Argentine a repris de la vigueur apres la récession de 2009. Le taux
de chdmage national a atteint son point le plus bas en 20 ans (environ 7 % en 2010).
Selon la banque centrale de I'Argentine, I'économie a progressé de 9,1 % en 2010,
sa croissance la plus forte depuis 1992. Le Fonds monétaire international a prévu
une progression du produit intérieur brut (PIB) de I’Argentine d’environ 8 % en 2011
et de 4,6 % en 2012. L’économie se porte mieux grace aux mesures de stimulation
financiére dynamiques adoptées par le gouvernement de I'Argentine.

Source: Shutterstock.

Les importations de produits alimentaires en Argentine ont représenté 4 % des importations totales de marchandises
en 2009 (38,7 milliards de dollars américains). En 2011, les codts d’'importation moyens s'élevaient a 1 810 dollars
américains par conteneur?, et le temps d'importation moyen était de 16 jours. Le transport en Argentine se fait
essentiellement par voie terrestre, bien que le pays compte plusieurs aéroports nationaux et internationaux. En 2007,
plus de 25 millions de tonnes de marchandises ont été transportées par chemin de fer a l'intérieur de I'Argentine.
Cing transporteurs ferroviaires offrent des services a I'échelle nationale. Les dépenses de consommation consacrées
aux aliments et aux boissons non alcoolisées se sont accrues en 2010 (3 906,1 dollars américains) par rapport a
2009 (3 528,2 dollars américains). Selon Euromonitor, les consommateurs du centre du pays préférent les produits a
prix moindre en épicerie (p. ex., dans le cas des huiles alimentaires), comme les marques maison et les marques de
second rang, car ils sont plus sensibles aux prix que les consommateurs des régions urbaines. Les ventes de
produits de marque maison qui ne portent pas le nom de I'enseigne se vendent bien et gagnent en popularité aupres
de ce segment de consommateurs.

En 2010, la sous-catégorie des pates et des purées de tomates était la plus prisée dans la
catégorie des sauces, des vinaigrettes et des condiments, les ménages y ayant consacré
36,10 dollars américains.

2Les colits correspondent & I'ensemble des coiits d’exportation ou d'importation d’un conteneur de 20 pieds. Il s'agit du co(t
d’établissement des documents, des frais administratifs de passage a la douane et de contréle technique, des commissions versées
aux courtiers en douane, des frais de manipulation dans les terminaux et du transport a l'intérieur du pays. Les mesures de co(t
n'incluent pas les droits de douane ni les taxes sur les échanges. Seuls les codts officiels sont pris en compte.

(Source : Banque mondiale.)
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Argentine
Données antérieures et prévisions — Valeur au détail (M$ US) — Taux de change fixes (2011)

Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Sellipee;, Ul EHES ¢ 407,9| 524,6| 692,7| 847,5| 1101,8| 14155| 1661,4| 1951,3| 2292,6| 2651,4
condiments
Sauces a cuisson 128,5 172,9| 238,5| 287,5| 368,0f 471,22 551,3 649,7 763,9| 895,6
Bouillon en cubes 51,9 63,2 85 101,8 131,5 169,6 198,5 233,9 275,8 324,2
Sauces seches et 101 175 27| 321| 416 525 604| 695 798| 919
mélanges en poudre
Herbes et épices 36,4 47,9 63,9 79,6 99,4 1247 143,7 167 1944 2259
Gluiamate S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0
monosodique (GMS) e e o e e o o o o o
SEUEES BELL |pRils 202| 432| e11| 723| 934| 1218 1457| 1756| 2009| 2488
alimentaires
Sauces a cuisson 0,8 1,1 1,4 1,6 2,1 2,6 3 3,5 41 4.8
Trempettes 0,2 0,2 0,3 0,3 0,4 0,5 0,5 0,6 0,7 0,8
Marinades 45,3 41,2 38,1 43,8 56,4 70,6 82 95,5 100,9 127,4
Sauces préparées 99,1| 127,4| 165,1| 198,3| 265,6| 342,6| 407,1 477| 560,7| 656,7
Sauces barbecue S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauce brune S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces cocktail S.0. S.0. s.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Sauces au cari S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces de poisson S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces au raifort S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Ketchup 4.8 6,3 8,1 10 13,1 16,9 19,9 23,2 27,4 32
Mayonnaise 73,2 95,8 126,5 151,4 203,2 263,2 313,5 367,9 432,8 508,3
Moutarde 10,2 12,6 15,8 19,7 26,2 33,6 39,8 46,5 54,7 64,1
Sauces d’huitres s.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces pour salade 3 3,6 4,2 52 6,7 8,3 9,7 11,3 13,3 15,4
Sauces a base de soja 11 1,2 1,4 1,7 2,1 2,6 3,2 3,7 4,4 51
Sauces chili/poivrade
ey S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
épicées
Sauces tartare S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Vinaigrettes S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces Worcestershire/
S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
sauces pour steak
Autres sauces 6,7 7.8 92| 104| 142 179| 208| 242 28| 318
préparées
PRI & pUREES @2 131,3| 178,3| 244,7| 3105| 4028| 5196| 607,7| 7136| 8388 9504
tomates
Autres sauces,
vinaigrettes et 3,6 4,6 6,1 7,0 8,7 11,0 12,8 15 17,6 20,5
condiments

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Argentine
— Données antérieures et prévisions — Volume des ventes au détail en milliers de tonnes

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
fg#g&i:{gaigrettes et 280,5| 297,7| 311,1| 3194| 334,7| 351,0| 367,2| 383,7| 401,7| 4107
Sauces a cuisson 31,3 36,9 41,2 42,3 43,7 45,8 48,2 51,0 53,9 56,8
Bouillon en cubes 8,8 9,9 10,8 11,0 11,4 11,9 12,4 13,0 13,6 14,1
iaé‘fgﬁgseiég:esoﬁgre 14 16| 1,7/ 18/ 18 19 20/ 20| 21 2.1
Herbes et épices 2,7 2,8 2,9 3,0 3,1 3,2 3,3 3,4 3,6 3,7
il?n‘fe’ifaﬁ’r‘;‘;r baEs 180| 22,2| 253| 261| 269 284 301| 321| 341 362
Sauces a cuisson 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Trempettes 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1
Marinades 8,1 8,5 8,8 8,6 8,8 9,1 9,4 9,7 10,0 10,3
Sauces préparées 53,3 56,5 59,1 60,8 65,1 68,7 72,2 75,7 79,6 83,5
Ketchup 2,4 2,7 3,0 3,2 3,4 3,6 3,8 3,9 4,1 4,3
Mayonnaise 44,0 46,5 48,4 49,9 53,5 56,5 59,5 62,5 65,7 68,9
Moutarde 4,5 4,8 5,0 5,2 5,5 5,8 6,1 6,4 6,7 7,0
Sauces pour salade 1,3 1,3 1,4 1,4 1,5 1,5 1,6 1,6 1,7 1,8
Sauces a base de soja 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2
Vinaigrettes 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Autres sauces préparées 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 11 11 1,1 1,2 1,2

Source : Euromonitor.

Parts des cing principales entreprises (selon le nom de la marque)
dans le marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Argentine
— Données antérieures — Ventilation en % de la valeur des ventes au détail

Marque ?é%’:o‘ﬁi:;g{‘igsgi?al & 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Knorr Groupe Unilever 17,0 16,0 14,5 14,7 14,6
Hellmann'’s Groupe Unilever 9,4 10,0 10,2 10,3 10,7
Alicante Cafés La Virginia SA 6,1 6,6 6,2 7,1 6,8
Arcor Arcor SAIC 4,1 50 5,2 54 5,6
Fanacoa Groupe Unilever 3,5 3,5 3,5 3,5 3,6

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

BRESIL

Le Brésil est le plus grand pays de '’Amérique du Sud et le cinquieme pays du monde, a la fois pour sa superficie et sa
population, laquelle dépassait 194 millions de personnes en 2010 (croissance annuelle de 1 %). La majorité de la
population vit en région urbaine (87 %), principalement dans le sud-est (79,8 millions d’habitants) et dans le nord-est
(53,5 millions d’habitants) du pays. S&o Paulo (11,8 millions d’habitants) et Rio de Janeiro (6,3 millions d’habitants)
sont respectivement les premiére et deuxieme villes en importance du Brésil.

Le Brésil est la septieme puissance économique mondiale d’apreés la valeur de son PIB nominal, et constitue I'une des
économies dont la croissance est la plus rapide au monde. Selon les données du pays, la classe moyenne brésilienne,
estimée a quelque 48 millions de personnes en 2010, s’accroit d’environ 5 millions de personnes chaque année, ce qui
est trés positif pour le Canada, pays considéré comme le grenier du monde. Les plus récentes données économiques
montrent qu’aprés avoir enregistré une croissance robuste au premier trimestre de 2011, I'économie du Brésil connait
actuellement un ralentissement graduel. Les indicateurs portant sur la demande font état d'un recul de la
consommation privée résultant du resserrement de la politique monétaire et de I'effet des mesures visant a freiner la
progression du crédit. Néanmoins, la cadence modérée des dépenses de consommation, soutenues par le faible taux
de chdmage et la hausse des salaires, devrait toutefois soutenir la croissance. Selon les économistes d’Exportation et
développement Canada, I'économie devrait croitre de 4,6 % en 2011.

Les importations de produits alimentaires au Brésil ont représenté 5 % des importations totales de marchandises
en 2010 (199,7 milliards de dollars américains). En 2011, le temps d'importation au pays était de 17 jours, et les colts
d'importation, de 2 275 dollars américains en moyenne. Les dépenses de consommation que les Brésiliens ont
consacrées aux aliments et aux boissons non alcoolisées constituaient environ 20 % du revenu en 2010. La cuisine
brésilienne varie selon les régions, mais demeure toutefois assez semblable a celle des pays sud-américains voisins.
La gastronomie nationale integre les influences portugaises, japonaises, libanaises, espagnoles et allemandes. Les
légumes et les fruits cultivés a I'échelle locale, comme les légumes racines, les ananas et les ignames, sont au cceur
de l'alimentation dans I'ensemble du pays. Les Brésiliens du Sud sont friands de produits locaux tels que les pignons,
les fromages a péate molle, ainsi que de mets a base de mais, de porc, de féves, de riz et de poulet. Les cbtelettes de
porc sont I'équivalent régional du bifteck d’aloyau et sont souvent accompagnées de bananes frites et d’ceufs.

Fortement influencée par les mets indigénes, la gastronomie du nord du Brésil met a I'honneur le canard, le riz, les
produits de la mer, I'okra, I'ail, I'huile de coco, la chicorée et le porc. Dans la région du nord-est du Brésil, la cuisine
afro-bahianaise emprunte aux traditions africaines, amérindiennes et portugaises et se compose d'aliments locaux
comme les féves, les produits de la mer, les poivrons rouges, les noix de cajou, I'okra, I'ail, I'oignon, les fruits tropicaux
et le riz.

Dans les années a venir, I'expansion de la classe moyenne en Amérique du Sud se répercutera directement sur la
demande alimentaire au Brésil. Les consommateurs qui accédent au rang de la classe moyenne changent
notablement leurs habitudes de consommation. lls accroissent leur consommation en général, mais aussi leurs achats
de produits de qualité. L'alimentation est I'un des premiers domaines ou ce changement se fait sentir.

Le réseau de transport du Brésil est vaste et diversifié. Le port de Rio de Janeiro est I'un des plus importants ports en
eau profonde. Le transport routier est le principal mode de transport des marchandises et des passagers, et le pays
devrait investir massivement dans de nouvelles infrastructures, car il accueillera la Coupe du monde de la FIFA
en 2014 et les Jeux olympiques en 2016.

Les pressions internes pourraient créer des débouchés importants au Brésil, dont le marché intérieur est vaste et les
plans de croissance, ambitieux. Le Canada se prépare actuellement a tirer parti de telles occasions. Les récentes
visites au Brésil effectuées par le premier ministre et d'importants membres du cabinet, ainsi que la création du Forum
des PDG Canada-Brésil, ttmoignent de I'importance actuelle et future du marché brésilien pour les exportateurs et les
investisseurs canadiens.

En 2010, la sous-catégorie la plus populaire dans la catégorie des sauces, des vinaigrettes et des
condiments au Brésil était celle des sauces a cuisson, a I'achat desquelles les ménages ont
consacré 37,60 dollars américains.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Brésil
Données antérieures et prévisions — Valeur au détail (M$ US) — Taux de change fixes (2011)

Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

SENEES, Vil gliehies & 3366,7| 3684,7| 4113,5|4353,7| 4868,0| 5220,4| 5697,1| 6234,5| 6801,5| 7409

condiments
Sauces a cuisson 1151,0( 1310,1| 1502,9|1625,0| 1898,1| 2127,2 2395| 2702,1| 3014,6| 3349,1
Bouillon en cubes 443 .4 513,2 517,6 540,2 586,5 624 686,4 765,1 861 965,2

Sauces seches et

" 4,6 4,9 4,8 5) 51 58 5,6 59 6,3 6,7
mélanges en poudre
Herbes et épices 207,9| 224,8| 2654| 2824 314,3| 349,7| 3849 412 438,8| 469,8
Glutamate 3.6 4 41 4,2 4,4 4,5 4.6 4,8 51 5,3

monosodique (GMS)
Sauces pour pates

480,7| 551,1| 696,3 779 971,4| 1126| 1293,3| 1491,7| 1678| 1873,5

alimentaires
Sauces a cuisson 10,8 12,1 14,7 14,3 16,3 17,7 20,2 22,6 25,4 28,5
Trempettes S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Marinades 494,3| 5443| 601,6| 6204 6705 7109 742,3| 789,3| 8351| 8858
Sauces préparées 865,6| 931,2| 974,0{1052,5| 1133,2| 1194,0 1297 1400,4| 1515,9( 1643,4
Sauces barbecue S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0.
Sauce brune s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Sauces cocktall S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Sauces au cari S.0. S.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces de poisson S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0. s.0.
Sauces au raifort S.0. S.0. S.0. s.0. S.0. S.0. S.0. s.0. S.0. S.0.
Ketchup 170,8| 200,3| 226,3| 282,6| 320,3| 347,3| 3805| 414,8| 4557| 503,1
Mayonnaise 4449 460| 452,6| 458,7| 476,8| 494,3| 533,8| 572,2| 6152 6623
Moutarde 28,7 29,5 31,8 34,8 36,9 37,4 39,4 41,7 44,2 46,8
Sauces d’huitres s.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0.
Sauces pour salade 28,9 32,8 38,1 37,5 41,1 43,7 48,2 52,6 B 62,4
Sauces a base de soja 32,9 39,5 46,2 55,2 60,8 65,9 73,2 80,6 88,2 97
g;‘é‘;zss Sl et 722| 756 83| 866 932| 984| 1065 1138 119,7| 1255
Sauces tartare s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Vinaigrettes 3,7 4 4,5 4,6 49 5,2 5,7 6,2 6,7 7,3
ShlEss WOEEEEENS]  oaq  omEl me|  wws 83| 861| 932| 1009| 110/ 1193

sauces pour steak
Autres sauces
préparées
Pates et purées de
tomates
Autres sauces,
vinaigrettes et 422,41 473,1| 503,5| 533,3| 599,0/ 6415 713,9 792,1| 881,4| 9735
condiments

13,1 13,9 14,7 15,1 16,2 15,7 16,6 17,6 18,7 19,8

433,4| 426,0f 531,5| 522,6| 567,2| 546,9| 548,9| 550,7| 554,5| 557,2

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Brésil
— Données antérieures et prévisions — Volume des ventes au détail en milliers de tonnes

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
SELEES, VMBI ELEE G 677,8| 7213| 7436| 779,6| 824,.4| 8640 9006 9393 973,2| 10092

condiments
Sauces a cuisson 186,9| 220,2| 239,7| 266,8| 302,9| 334,5| 364,0| 3954| 421,7| 4486
Bouillon en cubes 41,5 46,7 49,3 50,5 53,0 55,2 57,8 60,8 64,0 67,4

Sauces séches et

mélanges en poudre 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Herbes et épices 5,7 6,0 6,2 6,5 6,8 7,2 7,5 7.7 7.9 8,2
il‘?rt’]‘;f]faﬁ’r%f pates 137,9| 165,7| 1822| 207,7| 240,9| 269,8| 296,3| 324,4| 347,1| 3704
Sauces & cuisson 15 1,6 1,7 1,8 1,9 2,0 2,1 2,2 2,3 2,4
Trempettes s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. S.0. S.0. s.0.
Marinades 46,2 46,4 47,0 47,5 48,0 48,6 49,0 49,5 49,9 50,3
Sauces préparées 176,7| 186,1| 188,6| 196,8| 204,3| 211,0 216,4| 221,4| 227,1| 2339
Ketchup 40,5 42,5 429 48,0 52,3 55,7 58,0 60,2 62,9 66,1
Mayonnaise 121,8| 128,1| 129,6| 132,0| 134,5| 1371 139,7| 141,9| 144,3| 147,2
Moutarde 3,7 3,8 3,8 3,8 3,8 3,9 3,9 3.9 4,0 4,0
Sauces pour salade 3,0 3,3 3,5 3,7 3,8 4,0 4,2 4,3 4.5 4.6
Sauces a base de soja 6,1 6,8 7,2 7,6 8,0 8,5 8,9 9,3 9,7 10,1
Vinaigrettes 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4
Autres sauces préparées 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,5 1,5 1,5

Source : Euromonitor.

Parts des cing principales entreprises (selon le nom de la marque)
dans le marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Brésil
— Données antérieures — Ventilation en % de la valeur des ventes au détail

Marque [i%':o‘ﬁi:;gggﬂgi?al & 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Knorr Groupe Unilever 15,5 12,7 13,4 13,3 14,2
Hellmann'’s Groupe Unilever 7,8 7,8 7,3 7,2 6,9
Arisco Groupe Unilever 5,8 54 5,0 4.9 4.7
Kitano Yoki Alimentos SA 2,9 4,3 4,3 4,4 4,4
Hemmer E:tlgaHemmer Industria e Comércio 45 45 46 46 40

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

CHILI

Le Chili compte 17 113 688 habitants, dont 89 % vivent en milieu urbain; la population a cri de 1 % en 2009. Santiago
est la plus grande ville du pays (5,4 millions d’habitants). Le Grand Concepcion (848 000 habitants) et le Grand
Valparaiso (824 000 habitants) sont les deux autres agglomérations importantes du Chili.

Selon les estimations, le PIB par habitant du Chili s’élevait a 11 827 dollars en 2010, soit prés du double de
celui des autres pays sud-américains a la méme période. Le taux de chbmage était évalué a 10,8 % en 2010, et le
taux d’'inflation avait été modéré entre 2007 et 2009, soit 3,6 % en moyenne. Figurant parmi les pays les plus stables
et prosperes de '’Amérique du Sud, le Chili affiche I'un des taux de pauvreté les plus bas de la région. Le pays est un
chef de file en matiére de développement humain, de capacité concurrentielle, de revenu par habitant, de
mondialisation, de liberté économique, de faible perception de la corruption et de paix. Les inégalités économiques
sont cependant marquées au Chili. Le réle joué par I'Etat dans I'économie a surtout été axé sur la réglementation. Le
Chili est résolument en faveur du libre-échange et a grandement profité de I'investissement étranger. En 2010, il a été
le premier pays sud-américain a joindre I'Organisation de coopération et de développement économiques. Son taux
de droit moyen pondéré était de 1 % en 2008. Le Chili a des exigences d'approbation ainsi qu'une réglementation
sanitaire et phytosanitaire stricte en matiére d’importation de produits agricoles et d'aliments transformés. Le
gouvernement controle également les fourchettes de prix pour certains produits agricoles.

Les importations de produits alimentaires au Chili représentaient 7 % des importations totales de marchandises du
pays en 2009 (41 milliards de dollars américains). Les colts d’importation d’'un conteneur au pays s'élevaient
a 795 dollars américains en 2011, et le temps d'importation moyen était de 20 jours. La géographie du pays a
contribué a établir les différentes habitudes alimentaires des habitants des régions du Nord, de la cote centrale et du
Sud. Chaque région possede ses propres coutumes et préférences en matiére de condiments, fortement influencées
par les cultures étrangéres. Le Chili est considéré comme une société multiculturelle composée d’habitants aux
origines ethniques variées. L'apport des diverses traditions alimentaires a donné lieu a une cuisine métissée aux
influences espagnoles, allemandes, italiennes, frangaises et moyen-orientales. Par ailleurs, le vaste littoral du pays
procure une abondance de produits de la mer qui ajoutent a la diversité alimentaire. Les repas sont souvent
accompagneés de vin, car le Chili est I'un des principaux producteurs vinicoles du monde.

Au Chili, le transport est essentiellement routier; cela dit, il faut passer par I'’Argentine pour se rendre au centre du
Chili par voie routiere. Le transport aérien est aussi un mode de transport important en raison de la géographie du
pays et des distances considérables qui séparent les principales villes. Dans le nord du Chili se trouve Iquique, I'une
des plus grandes zones franches portuaires de '’Amérique du Sud. San Antonio est un autre port important au pays,
en plus d'étre le port le plus achalandé de la cote ouest de 'Amérique du Sud. Dans la région occidentale inférieure
du Chili, Valparaiso est un autre grand port de mer donnant sur le sud-ouest du Pacifique. Les chemins de fer ne
jouent qu’un réle mineur dans le réseau de transport du Chili.

En 2010, les ménages chiliens ont dépensé davantage pour I'achat de sauces préparées
(41,10 dollars américains) que pour I'achat de tout autre produit de la catégorie des sauces, des
vinaigrettes et des condiments.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Chili
Données antérieures et prévisions — Valeur au détail (M$ US) — Taux de change fixes (2011)

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Sauces, vinaigrettes et 349,0| 372,8| 4115| 418,9| 4285| 452,8| 4809| 5115| 5447| 5805

condiments

Sauces a cuisson 82,7 86,8 97,3| 100,5 103,3 109,3 115,9 123,2 131,1 139,8
Bouillon en cubes 49,1 50,8 57,7 59,7 61,2 64,8 68,7 73,0 77,6 82,6

Sauces seches et
mélanges en poudre

Herbes et épices 14,9 15,7 17,3 17,8 18,5 19,7 20,9 22,3 23,7 25,3

Glutamate
monosodique (GMS)

Sauces pour pates

3,0 3,2 3,5 3,5 3,6 3,7 4,0 4,3 4,6 4,9

0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

. ; 4,7 5,0 55 55 5,6 5,9 6,2 6,7 7,1 7,7
alimentaires
Sauces a cuisson 10,8 11,9 13,1 13,9 14,2 14,9 15,8 16,8 17,8 18,9
Trempettes 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 1,0
Marinades 22,9 23,5 24,5 24,0 24,1 25,0 26,2 27,5 29 30,6
Sauces préparées 167,9| 183,3| 198,4| 196,4| 198,3| 208,2 222,1 2355 251,5| 269,2
Sauces barbecue S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0.
Sauce brune S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces cocktail S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. S.0. S.0.
Sauces au cari S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces de poisson S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces au raifort S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Ketchup 18,5 19,7 21,8 22,1 22,5 23,8 25,3 27,0 28,9 31,0
Mayonnaise 93,9 105,1 112,9 106,6 106,1 111,4 117,9 125,5 134,1 143,7
Moutarde 11,8 12,0 13,1 13,6 14,0 14,8 15,7 16,7 17,8 18,9
Sauces d’huitres s.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0.
Sauces pour salade 0,1 0,4 0,5 0,6 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 1,1
Sauces a base de soja 16,6 18,9 20,9 21,7 22,3 23,7 25,3 27,0 28,9 30,9
SEWEE Gl 249| 250 270 295| 304| 313| 333| 355 379 404
épicées
Sauces tartare S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Vinaigrettes 0 0 0 0 0 0 0 0 0,1 0,1
Sauces Worcestershire/
S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
sauces pour steak
IS EEVEES 2,1 2,2 2,2 2,3 2,4 2,4 2,6 2,7 2,9 3,1
préparées
PRI & pUNEEs @2 734| 769| 888| 955 1003| 107,6 115| 122.4| 129.8| 1375
tomates
Autres sauces,
vinaigrettes et 15 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2 2,1 2,3 2,4
condiments

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Chili
— Données antérieures et prévisions — Volume des ventes au détail en milliers de tonnes

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
fg#gifnsé;]’tigaigre“es et 837| 869| 898| 909 925 942| 960 979| 99,9| 1019
Sauces a cuisson 8,6 9,1 9,4 9,6 9,7 9,9 10,1 10,3 10,5 10,7
Bouillon en cubes 5,8 6,1 6,3 6,4 6,6 6,7 6,9 7,0 7,1 7,2
;aélf;r?gseséégze:oihre 02| 02| 02| 02 02/ 02/ 02 02 02/ 02
Herbes et épices 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5
il?r‘;‘;ifa‘i’r%‘g pates 10 11| 11| 11| 11| 11 11 12| 1.2 1,2
Sauces a cuisson 1,2 1,3 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 15 15
Trempettes 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Marinades 3,9 4,0 4,0 4,0 4,0 4,0 4,0 4,1 4,1 4,2
Sauces préparées 39,1 41,0 42,8 43,1 43,5 44,3 45,2 46,3 47,5 48,8
Ketchup 4,9 51 5,2 5,3 5,3 54 S 5,6 5,7 5,8
Mayonnaise 28,4 29,9 31,3 31,6 32,0 32,5 3883 34,1 35,0 36,0
Moutarde 3,4 3,5 3,5 3,5 3,5 3,6 3,6 3,7 3,8 3,8
Sauces pour salade 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Sauces a base de soja 1,8 1,9 2,0 2,1 2,1 2,1 2,2 2,3 2,3 2,4
Vinaigrettes 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Autres sauces préparées 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6

Source : Euromonitor.

Parts des cing principales entreprises (selon le nom de la marque)
dans le marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Chili
— Données antérieures — Ventilation en % de la valeur des ventes au détail

Marque [i%':o‘ﬁi:;gggﬂgi?al & 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Maggi Nestlé SA 19,8 19,5 19,6 19,5 19,5
Hellmann'’s Groupe Unilever 18,2 19,0 18,8 17,7 17,4
Malloa Groupe Unilever 9,5 9,2 9,5 10,0 10,3
Don Juan ICB SA 7,7 7,2 6,9 7,0 6,9
JB Groupe Unilever 6,1 6,0 6,0 6,0 59

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

COLOMBIE

En 2010, la population de la Colombie s’élevait a 46 294 841 personnes (croissance annuelle de 2 %), dont 75 %
vivaient en région urbaine. Les analystes prévoient que la population de la Colombie atteindra 50,7 millions de
personnes d'ici 2015. La Colombie est le deuxiéme pays en importance par sa superficie et par sa population en
Amérique du Sud, aprés le Brésil. La majorité des centres urbains sont situés dans la cordillere des Andes, bien que
20 % des Colombiens vivent le long de la cote des Caraibes. Bogota D.C. est la plus grande ville du pays (8 millions
d’habitants) et I'une des villes les plus influentes de 'Amérique du Sud. Medellin (2,3 millions d’habitants) est la
deuxiéme ville en importance en Colombie, suivie de Cali (2,2 millions d’habitants).

L’économie de la Colombie est la quatrieme en importance en Amérique du Sud. En 2009, 46 % des Colombiens
vivaient sous le seuil de la pauvreté, et 17 %, dans I'extréme pauvreté. En 2010, le taux de chémage était estimé a
11,8 %, et le taux d'inflation, a 2,3 %. Selon le Fonds monétaire international, le PIB réel de la Colombie a cr( de
4,3 % en 2010, ce qui rappelle la progression enregistrée dans les années ayant précédé la récession de 2008-2009.
Le renforcement de la puissance militaire et I'intensification de la présence policiere dans I'ensemble du pays ont
accru les niveaux de sécurité personnelle et amélioré la sécurité dans les grandes villes et sur les autoroutes, en plus
d’avoir stimulé le tourisme. En 2010, la Colombie aurait accueilli 1,4 million de visiteurs étrangers.

La Colombie est I'une des nations les plus diversifiées sur les plans ethnique et culturel du monde. Les accents, les
styles vestimentaires et musicaux, les habitudes alimentaires, la vie politique et les mentalités varient grandement
d'une région a l'autre. Les Colombiens sont d’ascendance amérindienne, espagnole, africaine, moyenne-orientale et
européenne, et ce métissage se reflete sur la gastronomie nationale. Les importations de produits alimentaires ont
représenté 10 % des importations totales de marchandises en 2009 (32,8 milliards de dollars américains). En 2011,
le temps moyen d'importation en Colombie était de 13 jours, et les colts d'importation d'un conteneur de
marchandises s’élevaient a 2 830 dollars américains. Le boeuf, la volaille, les poissons d’eau douce, les légumes
locaux et les herbes sont des aliments typiguement consommés dans la région de I'’Amazonie.

En 2010, les sauces pour pates, les sauces a base de soja et les sauces préparées
ont enregistré la plus forte croissance en valeur en Colombie dans la catégorie des
sauces, des vinaigrettes et des condiments. Les Colombiens consomment de plus en
plus de salades, comme en témoigne la forte hausse des ventes de vinaigrettes. Les
marques haut de gamme font toujours plus d’adeptes, car les Colombiens cherchent
a reproduire a la maison des repas aussi bons qu’au restaurant. Selon les prévisions
d’Euromonitor, la catégorie des sauces, des vinaigrettes et des condiments est
appelée a progresser en Colombie, surtout grace a l'arrivée sur le marché de
produits aux saveurs exotiques et a I'augmentation de I'offre d’aliments meilleurs pour
la santé, comme les vinaigrettes a faible teneur en matiéres grasses.

Les villes de Barranquilla (1,2 million d’habitants) et de Cartagena (955 569 habitants)
comptent chacune un port important. Buenaventura (369 753 habitants) est
cependant le principal port du Pacifique. Par ailleurs, l'autoroute panaméricaine
parcourt la Colombie et relie le pays a I'Equateur et au Venezuela. La Colombie
compte en outre plusieurs aéroports. L'aéroport international Eldorado est le plus
achalandé en Amérique du Sud, d'apres le nombre de vols et le volume de fret
transporté. |l est desservi par de nombreux transporteurs terrestres nationaux et
transporteurs aériens internationaux en raison de son emplacement au centre
du pays.

En 2010, les ménages colombiens ont dépensé davantage pour I'achat de sauces préparées
(13,90 dollars américains) que pour I'achat de tout autre produit de la catégorie des sauces, des
vinaigrettes et des condiments.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Colombie
Données antérieures et prévisions — Valeur au détail (M$ US) — Taux de change fixes (2011)

Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Sellipee;, Ul EHES ¢ 286,3| 309,8| 334,7| 360,5| 3831| 406,8| 432,8| 4593| 487,1| 5165
condiments
Sauces a cuisson 120,8 135,5 146,0 155,7 162,4 171,6 181,8 192,1 203 241,7
Bouillon en cubes 67,7 79,5 85,4 91,7 94,5 99,6 105,5 1115 117,9 124,8
Sauces seches et 56 5,8 6,3 6,6 6,9 7,2 7,5 7,8 8,1 8,5
mélanges en poudre
Herbes et épices 42,1 44,6 47,9 50,5 53,5 56,7 60,2 63,5 67,1 70,8
Gluiamiate S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0 S.0
monosodique (GMS) o o o o o o o e e e
Sz_auces pour pates 50 53 5.9 6,5 7.0 75 8,1 8,7 9,3 10,0
alimentaires
Sauces a cuisson 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7
Trempettes 10,7 11,1 12,1 12,8 13,6 14,3 15,1 15,9 16,9 17,9
Marinades 7,5 8,0 8,5 9,2 9,7 10,0 10,4 10,8 11,3 11,8
Sauces préparées 128,7| 134,7| 145,7| 158,3 171,2| 1829 1954 208,2| 2215| 2354
Sauces barbecue 2,6 2,7 3,0 3,3 3,6 3,9 4,1 4.4 4.7 4.9
Sauce brune S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces cocktail s.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0.
Sauces au cari S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces de poisson S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces au raifort S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Ketchup 55,1 57,2 61,9 68,6 75,2 80,5 86,2 92,2 98,4 104,8
Mayonnaise 38,6 39,9 43,3 46,2 49,8 53,7 57,7 61,8 66,0 70,6
Moutarde 53 55 6,0 6,2 6,4 6,7 7,0 7,3 7,5 7,8
Sauces d’huitres S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces pour salade 2,0 2,2 2,4 2,6 2,8 3,0 3,2 3,4 3,6 3,9
Sauces a base de soja 111 12,6 13,7 15,1 16,5 17,6 18,8 20,1 21,4 22,8
SENEE Gl 6.5 6.8 73| 76 7.9 8.2 8.5 8.9 9.3 9,7
épicées
Sauces tartare S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Vinaigrettes 1,2 1,3 1.4 1,6 1,7 1,8 1,9 2,0 2,1 2,2
Sauces Worcestershire/ 27 28 3.0 31 33 34 35 36 37 37
sauces pour steak
Autres sauces
préparées 3,6 3,6 3,9 4,0 4,2 4,3 4.5 4,6 4,8 49
PRI & pIREEs @2 18,0 197| 21,7 235| 253| 271| 292| 31,2 333| 356
tomates
Autres sauces,
vinaigrettes et 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 1 1 1 11
condiments

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Colombie
— Données antérieures et prévisions — Volume des ventes au détail en milliers de tonnes

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
fg#gifnsé;]’tigaigre“es et 473| 489| 501| 510 523| 537| 552| 567| 583| 599
Sauces a cuisson 11,9 12,8 13,2 13,4 13,6 14,0 14,3 14,6 15,0 15,4
Bouillon en cubes 9,4 10,1 10,5 10,6 10,8 11,1 11,4 11,7 12,0 12,4
i%‘f;ﬁgsezég:esoﬁgre 03| 03| 03| 03 03 03 03| 03| 03 03
Herbes et épices 1,6 1,6 1,6 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8
iﬁ‘;’f;’fﬁaﬁ’r‘é‘g pates 07| 07| 07| 07| o8| 08 08| 08| 08 0,9
Sauces a cuisson 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Trempettes 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 11 1,1 1,1
Marinades 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,3 1,3 1,3
Sauces préparées 29,6 30,2 30,8 31,5 32,4 3383 34,3 58 36,4 37,5
Ketchup 16,9 17,2 17,5 17,9 18,4 18,9 19,4 19,9 20,5 21,0
Mayonnaise 8,8 9,0 9,2 9,4 9,8 10,2 10,7 111 il 5 12,0
Moutarde 1,1 1,1 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,3
Sauces pour salade 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Sauces a base de soja 15 1,6 1,6 1,6 1,6 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8
Vinaigrettes 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3
Autres sauces préparées 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7

Source : Euromonitor.

Parts des cing principales entreprises (selon le nom de la marque)
dans le marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments en Colombie
— Données antérieures — Ventilation en % de la valeur des ventes au détail

Marque o €6 [EniEpTes 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
(dénomination sociale)

Fruco Groupe Unilever 19,2 18,9 19,8 20,1 20,6

Maggi Nestlé SA 9,7 10,5 10,6 10,2 9,9

Dofa Gallina Quala SA 8,1 9,0 8,6 8,5 8,2

El Rey Fabrica de Especias y Productos El 73 73 6.9 6.8 6.9
Rey SA

Knorr Groupe Unilever 2,9 2,6 2,8 3,7 3,6

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

VENEZUELA

En 2010, la population du Venezuela s’élevait a 28 834 000 habitants (croissance annuelle de 2 %), dont 94 %
vivaient en région urbaine, ce qui faisait du pays I'un des plus urbanisés en Amérique du Sud. Les régions urbaines
les plus populeuses sont situées dans le Nord ou se trouve par ailleurs la plus grande ville, Caracas (2,1 millions
d’habitants). Prés des trois quarts des Vénézuéliens (73 %) vivent & moins de 100 kilometres des cétes. Parmi les
autres villes d’importance, mentionnons Maracaibo, Valencia, Maracay, Barquisimeto, Mérida, San Cristébal et
Barcelona-Puerto La Cruz.

En 2010, le PIB par habitant au Venezuela était estimé a 12 700 dollars américains, ce qui placait le pays au
92° rang mondial. Environ 30 % de la population vit avec moins de 2 dollars américains par jour. En 2010, le taux de
chdmage au Venezuela était estimé a 8,5 %, et le taux d’inflation s’est maintenu a 30 %. L’économie vénézuélienne
est en corrélation directe avec les exportations de pétrole du pays, a tel point que la récente baisse des prix du
pétrole a provoqué un recul de I'économie en 2010 par rapport a 2009.

Il peut étre difficile de faire des affaires au Venezuela. L’Etat a une forte emprise sur I'économie et il a nationalisé
certaines sociétés dans les industries de I'agroalimentaire, de la finance, de la construction, du pétrole et de I'acier,
ce qui freine 'investissement privé, réduit la productivité et ralentit les exportations autres que pétrolieres.

Le Venezuela importe environ les deux tiers des produits alimentaires dont il a besoin, ce qui représentait 16 % des
importations totales de marchandises du pays en 2009 (37,1 milliards de dollars américains). Le colt d'importation
des marchandises s’élevait généralement a 2 868 dollars américains en 2011 et le temps d’importation, a 71 jours en
moyenne. En raison des soubresauts de I'économie vénézuélienne, les prix de certains condiments font I'objet d'une
réglementation, tandis que l'importation d'autres aliments trés demandés, comme les marinades, pose des
difficultés. La croissance des ventes de sauces, de vinaigrettes et de condiments au Venezuela a ralenti en 2010,
mais elle reste positive, la concurrence étant axée sur le prix plutdt que sur la valeur ajoutée. Selon les prévisions
d’Euromonitor, la croissance du volume demeurera stable dans cette catégorie. Les aliments qui entrent dans la
préparation de mets a faible codt, comme les sauces pour pates alimentaires et le bouillon en cubes, les produits de
marque maison, les produits économiques et ceux qui se retrouvent dans I'alimentation courante de la majorité des
Vénézuéliens, tireront leur épingle du jeu dans cette catégorie.

Les traditions culinaires italiennes, espagnoles, africaines, amérindiennes, portugaises et frangaises influencent la
cuisine vénézuélienne, un peu différemment selon les diverses régions. Les habitants des Etats de I'est, du sud-est
et du nord du Venezuela font une large place au poisson, aux produits de la mer, aux légumes racines, aux céréales,
au boeuf, aux fruits, au riz et aux pates dans leur alimentation. Les habitants des Etats de I'Ouest, guant a eux,
consomment couramment de la chevre, du lapin, des bananes plantains et du fromage. Les Iégumes racines, le
beeuf, I'agneau, le poulet, les courges et les courgettes font aussi partie du régime alimentaire de la population de la
région andine. Les marchands ambulants d’aliments sont nombreux au Venezuela et servent habituellement leurs
produits avec des condiments tels que le ketchup, la mayonnaise, la moutarde, la guasacaca, la sauce a l'ail, la
sauce a 'oignon, la sauce aux piments forts et la sauce tartare.

Les principaux ports de mer du Venezuela sont La Guaira, Maracaibo et Puerto Cabello. Le transport aérien est le
principal mode d’accées du pays au reste du monde. Le transport transfrontalier est restreint par la présence des
montagnes du Venezuela, qui bordent la Colombie a I'ouest et le Brésil et la Guyane au sud et a I'est, et par la
région de la forét tropicale humide au sud et a 'est. Le transport ferroviaire est limité a l'intérieur du pays, et le
réseau ferroviaire n'est pas raccordé a celui des autres pays.

En 2010, c’est dans la sous-catégorie des sauces préparées (48,90 dollars américains) que les
dépenses que les ménages ont consacrées aux sauces, aux vinaigrettes et aux condiments ont
été les plus élevées.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Venezuela
Données antérieures et prévisions — Valeur au détail (M$ US) — Taux de change fixes (2011)

Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Sellipee;, Ul EHES ¢ 327,7| 3952| 487,1| 6359| 806,6|1197,0| 1593,6|2084,2|2687,9| 34075

condiments
Sauces a cuisson 102,6 129,3 169,0| 217,4| 286,9| 399,0 533,7 704,41 919,6| 1180,9
Bouillon en cubes 51,9 68,8 85,8 115,0 158,4 226,8 305,9 406,8 53585 692,6

Sauces seches et

2 2,5 3,1 4,1 4,5 8,7 11,5 15,0 19,4 24,8 31,3
mélanges en poudre
Herbes et épices 9,9 11,2 13,9 19,1 26,0 315 41,6 54,4 70,1 89,0
Glutamate
s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.

monosodique (GMS)
Sauces pour pates

27,7 33,2 44,0 54,4 68,3 91,2 122,2 161,2| 209,4| 2674

alimentaires
Sauces a cuisson 10,6 13,0 21,3 24,4 25,5 38,1 48,9 62,5 79,7 100,7
Trempettes 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,3 0,4 0,5
Marinades 38,0 50,8 70,0 99,5 119,7| 1529 199,7| 257,2| 326,2| 407,1
Sauces préparées 164,4| 183,6| 205,6| 268,2| 319,2| 516,6 688,1| 895,3|1146,8| 1442
Sauces barbecue 0,9 0,9 1,4 1,9 2,8 3,2 4,3 5,6 7,2 9,2
Sauce brune s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Sauces cocktall S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. S.0.
Sauces au cari S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces de poisson S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Sauces au raifort s.0. s.0. s.0. S.0. S.0. S.0. s.0. S.0. S.0. S.0.
Ketchup 86,3 90,6 95,0 143,3| 1659| 266,6| 358,1| 4654| 593,6| 7419
Mayonnaise 35,1 39,5 37,1 48,5 47,4| 104,0| 137,4| 179,7| 231,7| 293,38
Moutarde 15,3 19,3 23,4 24,6 37,8 52,1 69,8 92,0 119,1| 1515
Sauces d’huitres S.0. S.0. S.0. s.0. S.0. S.0. S.0. S.0. s.0. s.0.
Sauces pour salade 1,3 1,3 1,7 2,0 3,0 3,9 52 6,8 8,7 11,0
Sauces a base de soja 9,1 12,2 17,6 20,6 25,5 34,9 45,4 58,3 74,4 93,4
g;‘(‘:‘;zz chili/poivrade 48| 57| 82| 81| 123 169 225| 204| 379 481
Sauces tartare s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.
Vinaigrettes 0,3 0,3 0,3 0,4 0,6 0,8 1,0 1,3 1,6 2,1

Sauces Worcestershire/
sauces pour steak
Autres sauces

11,3 13,8 20,9 18,6 24,1 34,2 44,3 56,8 72,5 911

préparées S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
Pates et purees de 227| 315| 423| 507| 807| 1284| 1719 227 208| 376,9
tomates

Autres sauces,

vinaigrettes et S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0. S.0.
condiments

Source : Euromonitor.
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» DONNEES REGIONALES (suite)

Marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Venezuela
— Données antérieures et prévisions — Volume des ventes au détail en milliers de tonnes

Catégorie 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
fg#g&sér‘]’tigaigre“es et 109,9| 1125| 113,1| 1152| 1160 117,0| 119,7| 1218 1241| 1264
Sauces a cuisson 20,6 21,3 22,2 22,6 22,9 23,3 23,8 24,5 25,2 26,0
Bouillon en cubes 11,7 12,2 12,6 12,9 13,2 13,5 13,8 14,2 14,6 15,2
aagl‘acﬁgeiéggepsoﬁhre 03| 03| 03| 03 03 03 03| 03| 03 03
Herbes et épices 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
3?#2‘3%?&”! pates 57| 58 58 59 60 61 63| 65| 67 6.9
Sauces a cuisson 2,7 2,7 3,2 3,2 3,2 3,2 3,2 3,2 353 34
Trempettes 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Marinades 10,5 10,9 11,2 11,3 11,0 10,8 10,8 10,9 11,0 111
Sauces préparées 69,2 70,6 69,9 715 72,3 72,9 74,9 76,1 77,4 78,6
Ketchup 44,7 45,5 45,9 46,2 47,4 47,6 49,1 49,8 50,5 51,1
Mayonnaise 18,7 19,2 17,9 19,0 18,6 19,0 19,4 19,8 20,3 20,8
Moutarde 3,0 3,1 3,2 3,2 3,3 383 3,4 3,4 385 385
Sauces pour salade 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Sauces a base de soja 2,6 2,7 2,8 2,9 2,8 2,8 2,9 2,9 3,0 3,0
Vinaigrettes 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Autres sauces préparées s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0. s.0.

Source : Euromonitor.

Parts des cing principales entreprises (selon le nom de la marque)
dans le marché des sauces, des vinaigrettes et des condiments au Venezuela
— Données antérieures — Ventilation en % de la valeur des ventes au détail

Marque [i%':o‘ﬁi:;gggﬂgi?al & 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Heinz Heinz Co, HJ 19,6 18,6 18,3 19,3 19,5
Maggi Nestlé S.A. 7,6 8,0 7,8 7,7 8,5
Iberia Industrias Iberia CA 4.6 54 6,4 7,0 8,3
Pampero Empresas Polar CA 9,4 8,8 7,8 8,4 8,0
Eureka Procesadora de Alimentos CA 2,3 2,6 2,8 3,5 4,2

Source : Euromonitor.
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» RESSOURCES

Ambassade du Canada en Argentine
Tagle 2828

Buenos Aires (C1425EEH)
ARGENTINE

Tél. : (011-54-11) 4808-1000

Téléc. : (011-54-11) 4808-1015

Contact pour I'agriculture : Christopher Wimmer
Bairs-commerce@international.gc.ca

Ambassade du Canada au Chili

Nueva Tajamar 481, 12° étage, Torre Norte,
Las Condes Santiago

CHILI

Tél. : (011-56-2) 652-3800

Téléc. : (011-56-2) 652-3915

Contact pour I'agriculture : Renee Plouffe
santiago.commerce@international.gc.ca

Ambassade du Canada au Venezuela

Avenida Francisco de Miranda con Av. Sur Altamira
Caracas

VENEZUELA

Tél. : (011-58-212) 600-3000

Téléc. : (011-58-212) 600-3036

Contact pour I'agriculture : David Ramirez
crcas-td@international.gc.ca

Consulat général du Canada a
Séo Paulo

Avenida das Nagdes Unidas, 12901
CENU Torre Norte, 16° étage

Séo Paulo, SP 04578-000

BRESIL

Tél. : (55-11) 5509-4321

Téléc. : (55-11) 5509-4317

Contact pour I'agriculture : Marcio Francesquine
Infocentre.brazil@international.gc.ca

Ambassade du Canada en Colombie
Tour Scotiabank, 14° étage

Carrera 7 # 114-33

Bogota

COLOMBIE

Tél. : (011-57-1) 657-9800

Téléc. : (011-57-1) 657-9915

Contact pour I'agriculture : Juan Carlos Navia
bgota-td@international.gc.ca
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Agriculture et Agroalimentaire Canada

1341, chemin Baseline, Tour 5, 4°étage

Ottawa (Ontario)

Canada K1A 0C5

Courriel : infoservice@agr.gc.ca

Also available in English under the title:
Consumer Trends: Sauces, Dressings and Condiments
in South America
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