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Tendances de consommation
Les huiles a cuisson a Hong Kong

» RESUME

La Région administrative spéciale de Hong Kong (Hong Kong) est une
division politique et administrative de la Chine. Hong Kong jouit d'une
grande autonomie pour traiter des questions économiques, sociales et
politiques de la région, sauf pour ce qui touche aux relations
diplomatiques et a la défense nationale.

Hong Kong compte plus de 7,1 millions dhabitants (juillet 2011,
estimation, World Factbook de la Central Intelligence Agency [CIA], 2012).
La population de la région est diversifiée sur le plan ethnique, car I'immi-
gration est un facteur de croissance démographique. La majorité des habi-
tants de HongKong sont des Chinois; les Philippins et les
Indonésiens constituent toutefois deux autres groupes ethniques
importants (Factbook de la CIA, 2012).

Hong Kong a connu une croissance économique vigoureuse durant la
derniére décennie. Le produit intérieur brut (PIB) de la région s’est élevé a
224 milliards de dollars américains en 2010. Principal moteur de
I'économie de Hong Kong, le secteur des services a été a l'origine
d’environ 93 % du PIB total de la région au cours des cing derniéres
années (World Bank, 2012).

Hong Kong a réalisé d’excellents résultats commerciaux au cours des
derniéres décennies. A titre d'exemple, l'ensemble des échanges
commerciaux de la région a représenté 440 % du PIB total de la région
en 2010. La méme année, l'exportation de biens et de services a
représenté 223 % du PIB total de la région (World Bank, 2012).

Selon Euromonitor (2011), plus de 95 % des exportations de Hong Kong
étaient, en fait, les réexportations de marchandises importées dont la
destination finale était la Chine continentale, laquelle est aussi le premier
partenaire commercial de Hong Kong dans lindustrie des produits
agroalimentaires et des fruits de mer.

En 2011, les importations de produits agroalimentaires et de fruits de mer
de Hong Kong totalisaient 23 milliards de dollars américains, et les
exportations étaient évaluées a 8 milliards de dollars américains.

Au chapitre de la consommation intérieure d'aliments, les dépenses de
consommation totales consacrées aux aliments ont suivi une tendance a
la hausse de 2006 a 2011 et progressé a un taux de croissance annuel
composé (TCAC) de 10,1 % pour atteindre 20,5 milliards de dollars
américains en 2011. Les dépenses de consommation consacrées aux
huiles et aux matieéres grasses, totalisant 305 millions de dollars
américains en 2011, ont représenté1,5% des dépenses de
consommation totales consacrées aux aliments. Les dépenses
consacrées aux huiles et aux matiéres grasses ont augmenté a un TCAC
de 11,2 % entre 2006 et 2011.

A Hong Kong, les mets sont surtout préparés au moyen des techniques
culinaires cantonaises et chinoises, qui requiérent souvent la friture et la
cuisson a la vapeur. Les huiles et les matiéres grasses constituent donc
des aliments essentiels a la cuisine a Hong Kong.

Selon Euromonitor (2011), les habitudes de consommation d'huiles et de
matieres grasses se modifient depuis cing ans, car la santé occupe une
place grandissante au sein des préoccupations. Cette évolution stimule la
demande d’huiles a cuisson de qualité supérieure et de matiéres grasses
a teneur réduite en gras trans ou enrichies d’acide docosahexanoique
(ADH), d’acide gras oméga-3, etc.
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» ECHANGES COMMERCIAUX

» Hong Kong a été un importateur net d’huiles et de matieres grasses en 2011 (graisses animales comestibles comprises). Cette
année-la, la valeur de ses importations d’huiles et de matiéres grasses en provenance du monde entier a atteint 253 millions de
dollars américains, tandis que ses exportations dans cette catégorie n'ont totalisé que 61 millions de dollars américains.

» En 2011, Hong Kong a importé pour 49 millions de dollars américains d’huile de canola et en a exporté pour 15 millions de dollars
américains.

»  Traditionnellement, la Chine a été le partenaire de Hong Kong commercial majeur pour de 'huile de canola. Cependant, au cours
des cing derniéres années, les exportations d’huile de canola de Hong Kong & Macao ont cr( pour atteindre 11 millions de dollars
américains, ou 69 % des exportations totales d’huile de canola de la région en 2011.

» En 2011, les importations totales d’huile de canola en provenance de la Chine se sont chiffrées a 2,7 millions de dollars
américains, tandis que les exportations d’huile de canola en Chine ont chuté de 66 % par rapport a I'année précédente, tombant a
3,6 millions de dollars américains.

» Le Canada est le principal exportateur d’huile de canola a Hong Kong. En 2011, le Canada a exporté pour 31,3 millions de dollars
canadiens d’huile de canola a Hong Kong, selon Statistique Canada (2012).

» La valeur totale des exportations d’huile de canola ou de colza du Canada & Hong Kong a fluctué entre 2006 et 2011. Aprés avoir
essuyé une forte baisse en 2008, les exportations ont rebondi en 2009 et le Canada a pu se maintenir en premiére position.

» Le volume total des exportations d’huile de canola ou de colza du Canada a également varié entre 2006 et 2011. En 2009, il a

atteint 31 millions de kilogrammes, soit le volume d'exportations le plus élevé au cours de la période. Le volume total des
exportations d’huile de canola ou de colza du Canada a diminué par la suite et totalisé 26 millions de kilogrammes en 2011.

Exportations d’huile de canola du Canada a destination de Hong Kong
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Source : Statistique Canada, 2012.
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» VENTES AU DETAIL

Apercu des ventes au détail

Types d’huiles végétales et d’huiles de graines*
— Ventilation en % selon la valeur des ventes
au détail en 2011

» Le marché total des huiles et des matiéres grasses de
Hong Kong était évalué a 122 millions de dollars américains
en 2011, en hausse de 3,7% par rapport a Il'année
précédente. En volume de ventes, le marché a cri de
seulement 2 % a la méme période.

Tournesol
4,0 %

» La sous-catégorie des huiles végétales et des huiles de N

graines représentait I'essentiel du marché des huiles et des |Son de MZ__ere
matieres grasses, tant en valeur qu’en volume. Entre 2006 et 2,5 %
2011, les huiles végétales et les huiles de graines ont été a
I'origine d’environ 69 % de la valeur totale des ventes, et
de 84 % du volume total des ventes. L’huile de canola a
représenté pres de 28 % des ventes totales d’huiles végétales
et d’huiles de graines en valeur entre 2006 et 2008.

Autres 11,0 %

Canola 28,0 %

Mais 20,0 %

\Arachide 34,5 %

» Dans la sous-catégorie du beurre, la valeur des ventes a
progressé a un TCAC appréciable de 10,6 % entre 2006
et 2011. Cette croissance est surtout attribuable aux hausses
de prix, car le volume des ventes n'a crii qu'a un TCAC
de 2,7 %.

» Dans la sous-catégorie de I'huile d’'olive, la valeur des ventes a
accusé une baisse marquée apres la forte croissance
observée de 2006 a2008. De 2008 a 2011, le volume a
progressé a un TCAC de4,1%, ce qui montre que
'augmentation de la consommation a été le moteur de la
croissance du marché.

Source : Euromonitor International, rapport sur le marché des huiles et
des matieres grasses a Hong Kong, 2012.

* Nota : Les huiles végétales et les huiles de graines ne comprennent
pas I'huile d’olive.

» Le prix unitaire des huiles végétales et des huiles de graines a suivi une tendance a la hausse entre 2006 et 2008. Cependant,
aprés avoir atteint un sommet de 4,2 dollars américains le kilogramme en 2008, il s’est mis a diminuer pour tomber a 2,9 dollars
américains le kilogramme en 2011.

Taille du marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong
selon la valeur des ventes au détail en milliers $ US (données antérieures)

P 2006-2011
Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TCAC
Total — Huiles et matiéres grasses 109 731,3 | 127 923,6 | 153980,3 | 128871,0 | 118020,5 | 122 355,6 22 %
Beurre 1229,4 1290,9 1833,0 1924,7 1963,2 2037,8 10,6 %
Huile d’olive 7 833,0 8 459,6 9178,7 7801,9 7 255,8 7 582,3 -0,6 %
Huiles et matieres grasses 262952 | 289248 | 305156 | 314311 | 298595 | 306359 3.1%
a tartiner
Huiles végetales et huiles 743736 | 892484 | 1124530 | 877133 | 789420 | 820997 2,0 %
de graines
Taille du marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong
selon le volume des ventes au détail en tonnes (données antérieures)
. . 2006-2011
Catégorie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 TCAC
Total — Huiles et matiéres grasses 29 708,5 30 768,1 31696,2 321534 33082,4 337327 2,6%
Beurre 132,0 133,3 134,9 140,9 146,6 151,0 2, 7%
Huile d’olive 488,3 507,8 530,6 551,9 576,7 598,6 4,2%
Huiles et matieres grasses 41301 | 42953 | 44241 | 45347 | 46254 | 46948 2,6%
a tartiner
Huiles végetales et huiles 249581 | 258317 | 266066 | 269259 | 277337 | 282883 2,5%
de graines

Source pour les deux tableaux : Euromonitor International, rapport sur le marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong, 2012.
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» VENTES AU DETAIL (suite)

Apercu des ventes au détail (suite)

> La flambée des prix des produits de base survenue en 2008-2009 a contribué a la hausse du prix des huiles et des produits
d’huile & Hong Kong. A partir de 2009, lorsque les prix des produits de base se sont mis a diminuer, le prix des huiles et des
produits d’huile est retombé aux niveaux d’avant 2008.

Prévisions des ventes au détail

» Entre 2011 et 2016, le marché des huiles et des matieres grasses de Hong Kong devrait croitre a un TCAC de 3,8 % pour
atteindre 147 millions de dollars américains en 2016. Le volume total des ventes devrait progresser lentement a un TCAC
de 1,1 %, ce qui constitue un recul de 1,5 point de pourcentage par rapport au TCAC enregistré entre 2006 et 2011. Selon
Euromonitor (2011), ce ralentissement pourrait découler des préoccupations croissantes des consommateurs a I'égard de leur
santé et des campagnes gouvernementales pour une saine alimentation qui visent a inciter la population a utiliser moins d’huiles
et de matiéres grasses.

> Entre 2011 et 2016, les ventes dans la sous-catégorie des huiles végeétales et des huiles de graines devraient s'accroitre a un
TCAC de 3,8 % et atteindre 99 millions de dollars américains d'ici 2016. A la méme période, la croissance en volume de cette
sous-catégorie (TCAC de 1,1 %) devrait toutefois étre plus lente que celle affichée entre 2006 et 2011.

» Compte tenu des tendances de consommation, les ventes sur le marché des huiles et des matiéres grasses de Hong Kong
continueront d’évoluer, car de plus en plus de consommateurs optent pour les huiles de qualité supérieure et meilleures pour la
santé. L'évolution des habitudes d’achat devrait faire fluctuer les prix des huiles et des matiéres grasses.

Taille du marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong
selon la valeur des ventes au détail en milliers $ US (prévisions)

- 2011-2016
Catégorie 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Tonc
Total — Huiles et matiéres grasses | 1223556 | 128 117,7 | 1331394 | 1379830 | 1426489 | 147 1354 3.8%
Beurre 20378 21409 2231,7 23195 2 403,7 24838 4,0 %
Huile d’olive 7582,3 7926,9 82226 8 504,0 8768,9 90253 3.5 %
Huiles et matieres grasses 306359 | 319652 | 331247 | 342584 | 353958 | 365395 3.6 %
a tartiner
AU S EHT 820997 | 860848 | 895604 | 929010 | 960806 | 99086,8 3.8%
de graines
Taille du marché des huiles et des matiéeres grasses a Hong Kong
selon le volume des ventes au détail en tonnes (prévisions)
- 2011-2016
Catégorie 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Tonc
Total — Huiles et matiéres grasses 33732,7 34 229,2 34 664,2 35034,8 35 343,0 35586,4 1,1%
Beurre 151,0 1552 159.2 1627 165,7 168.0 22%
Huile d'olive 598.6 619,6 639,4 657,9 674,4 688,5 28%
AL G SR P 46948 47417 47797 48083 48324 4851,7 07 %
a tartiner
ISR SO EHITTES 282883 | 287127 | 290859 | 294059 | 296705 | 298782 1,1%
de graines

Source pour les deux tableaux : Euromonitor International, rapport sur le marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong, 2012.

Distribution

>

A Hong Kong, environ 54 % des achats de détail sont effectués dans les supermarchés. Les marchés traditionnels de produits
frais, dont les petites épiceries, demeurent tres fréquentés pour les emplettes quotidiennes. Cela dit, 83 % des ventes totales
d’huiles et de matieres grasses ont été réalisées dans les supermarchés en 2011. Tout indique que cette tendance bien ancrée
se poursuivra a court terme.
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» LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS

» Selon la base de données de Mintel sur les nouveaux produits, 134* nouvelles huiles a cuisson ont été lancées sur le marché
de Hong Kong entre janvier 2007 et décembre 2011. L'année 2009 est celle ou le plus de nouveaux produits ont fait leur
apparition, soit 49 produits ou 37 % des huiles lancées pendant la période visée. Le nombre de nouveaux produits a chuté
considérablement depuis 2009.

Types de lancement

Nouvelles huiles a cuisson lancées a Hong Kong

» La majorité des produits lancés étaient entierement
! P de 2007 a 2011 selon I’'année

nouveaux (83 produits ou 62 %). Les autres

produits lancés étaient des produits présentés dans
un nouvel emballage (29 produits ou 22 %) et des 60 -
nouvelles variétés ou des ajouts & une gamme
existante (21 produits ou 16 %). L'un des produits 49
introduits sur le marché était une nouvelle 2 50
formulation 32
© 40 35
Q q S zn sz o
Principales sociétés et marques v 30
©
» Olitalia et Lam Soon ont lancé le plus grand g 20 4— 21 1
nombre de nouveaux produits entre 2007 et 2011, c 14 -
c’est-a-dire huit produits chacune. Olitalia en a g 10 4— |
commercialisé six sous la marque Olitalia et deux
sous la marque Oleal. 0
L] L] L] L] L]
» Les huit nouveaux produits lancés par Lam Soon 2007 2008 2009 2010 2011
entre 2007 et 2011 portaient les marques Knife
(5 produits), Vecorn (2 produits) et Red Lantern
(1 produit). Source : Mintel, 2012

Nouvelles huiles a cuisson lancées a Hong Kong de 2007 a 2011
selon les principales sociétés et leurs marques

s Nombre
Société Marque .
' au de produits
e Olitalia 6

Olitalia
Oleal 2
Knife 5

Lam Soon Vecorn 2
Red Lantern 1
Lion & Globe 4

Hop Hing Oils & Fats Camel Brand 2
King Chef 1

Colavita Colavita 6
Novello Di Macina 1

. L Stupor Mundi 1 '

Manfredi Barbera E Figli : ‘ ' > AN 4
Puroliva 1 \ a4 ; y A 'y
Frantoia 1 Huiles & cuisson en vente dans les magasins AS

Watson, Hong Kong.
Autres 101 Source : Planet Retail, 2012.
Total 134

Source : Mintel, 2012

* Nota : Le résultat de la recherche a donné 135 produits, dont une huile qui ne convenait pas a la cuisson; cette derniére n'est pas prise en compte dans I'ensemble des analyses.
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LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS (suite)

Allégations

>

L’allégation qui figurait le plus souvent sur les nouvelles huiles a

cuisson  était «teneur faible, nulle ou réduite en
cholestérol » (26 produits).
Parmi  les autres allégations fréquentes,  mentionnons

« casher » (17 produits), « antioxydant » (14), « biologique » (13) et
« sans additifs ou sans agents de conservation » (10).

La plupart des autres allégations portaient sur des bienfaits pour la
santé ou sur I'importance d’une vie saine.

Types d’huiles et parfums

>

Selon les classifications par ingrédients principaux et types de
produit, 41 huiles d'olive ont été lancées & Hong Kong entre 2007 et
2011, ce qui représente 31 % de toutes les nouvelles huiles. De plus,
14 huiles de canola ou de colza et 10 huiles de sésame ont fait leur
apparition sur le marché.

Les huiles étaient le plus souvent non parfumées (127 produits ou
plus de 94 % des nouveaux produits). Les huiles parfumées offertes
sur le marché étaient a la truffe (2 produits), a l'avocat, a l'ail, au
citron, au sésame, a I'échalote ou aux épices (1 produit pour chacun
des

parfums).

Emballage

>

La bouteille de verre était le type d'emballage le plus utilisé
(87 nouveaux produits), suivie de la bouteille de plastique
(40 produits). Cing produits étaient présentés dans une boite
métallique, un était offert dans une bouteille de métal et un autre
dans un emballage de carton multicouche.

Les formats les plus courants pour les nouveaux produits étaient
1 litre, 0,5 litre et 0,9 litre.

Source : Mintel, 2012

Nouvelles huiles a cuisson lancées a Hong Kong
de 2007 a 2011 selon les principales allégations

Allégation Nombre
9 de produits

Teneur faible, nulle ou réduite en 2
cholestérol
Casher 17
Antioxydant 14
Biologique 13
Sans additifs, sans agents de 10
conservation
Teneur faible, nulle ou réduite en gras 6
saturés
Produit entierement naturel 5
Santé cardiovasculaire (aliment 4
fonctionnel)
Produit économique 4
Teneur faible, nulle ou réduite en gras 4
trans

Source: Mintel, 2012

Nouvelles huiles a cuisson lancées a Hong Kong
de 2007 a 2011 selon le type d’huile

Type d’huile deNSEZL?tS
Huile d’olive 41
Huile de canola ou de colza 14
Huile de sésame 10
Huile de pépins de raisin 8
Huile de mais 6
Huile de tournesol 5
Huile d’arachide 5
Huile ou graisse de soja 4
Huile de noix 3
Huile de lin 2
Huile de son de riz 2
Huile de graines de thé 1
Huile de macadamia 1
Autres 32
Total 134

Source: Mintel, 2012
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» EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS

Voici quelques exemples de nouveaux produits de la catégorie des huiles a cuisson lancés a Hong Kong entre janvier 2007 et
décembre 2011, tirés de la base de données de Mintel sur les nouveaux produits (2012).

Huile de camélia extra-vierge a cuisson

Fabricant : Golden Flower Tea Oil Production Matériau d’emballage : Verre
Marque : Tea Oil Production Format : 250 ml
Date du lancement : Aolt 2011 Entreposage : Produit de longue conservation
Type de lancement : Nouvelle variété ou prolongement Marque privée : Produit de marque
d’'une gamme Ingrédient : Huile de graines de thé (100 %).

Prix ($ US) : 17,73
Type d’emballage : Bouteille

Description du produit : L'huile de graines de thé extra-vierge pour la cuisson Tea Oil Production est une
huile fixe de couleur ambre tirant sur le vert pale, a I'ardme délicat de fines herbes. Produit répondant aux
exigences du systéme HACCP.

Huile a I'oignon vert

Fabricant : Area Farmer’s Association Matériau d’emballage : Verre

Marque : Sunshin Format : 270 ml

Date du lancement : Aolt 2011 Entreposage : Produit de longue conservation

Type de lancement : Nouveau produit Marque privée : Produit de marque

Prix ($ US) : 7,39 Ingrédients : Huile de tournesol, ciboulette, vitamine E
Type d’emballage : Bouteille (antioxydants).

Description du produit : L’huile a I'oignon vert Sunshin est un produit naturel d’'une grande fraicheur et bon
pour la santé.

Huile de pépins de raisin

Fabricant : Envero Aceites Matériau d’emballage : Verre coloré

Marque : Envero Format : 750 ml

Date du lancement : Février 2011 Entreposage : Produit de longue conservation
Type de lancement : Nouveau produit Marque privée : Produit de marque

Prix ($ US) : 9,22 Ingrédient : Huile de pépins de raisin

Type d’emballage : Bouteille

Description du produit : L’huile de pépins de raisin Envero est un produit de 'Espagne.

Source pour tous les produits : Mintel, 2012.
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» EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS (suite)

Huile de graines de thé extra-vierge

Fabricant : Golden Flower Tea Oil Production Type d’emballage : Bouteille

Marque : Tea Oil Production Matériau d’emballage : Verre

Date du lancement : Juin 2010 Format : 250 ml

Type de lancement : Nouveau produit Entreposage : Produit de longue conservation
Prix ($ US) : 20,53 Marque privée : Produit de marque

Ingrédient : Huile de graines de thé (100 %).

Description du produit : L’huile de graines de thé extra-vierge pour la cuisson Tea Oil Production
est une huile fixe de couleur ambre tirant sur le vert pale, a I'arébme délicat de fines herbes

Huile de graines de camélia

Fabricant : Edenworld International Matériau d’emballage : Verre

Marque : Edenworld Format : 500 ml

Date du lancement : Février 2010 Entreposage : Produit de longue conservation y
Type de lancement : Nouveau produit Marque privée : Produit de marque .
Prix ($ US) : 11,97 Ingrédient : Huile de graines de thé.

Type d’emballage : Bouteille

Description du produit : L'huile de graines de camélia Edenworld provient des graines des arbres a thé
sauvages qui poussent dans les hautes terres. L’huile est présentée comme une huile alimentaire biologique
pure et naturelle de premiére qualité. On recommande de I'utiliser dans les salades et pour les sautés et la
friture. Produit certifié biologique.

Huile de son de riz

Fabricant : Olitalia Matériau d’emballage : Verre coloré
Marque : Olitalia Format: 1L
Date du lancement : AoQt 2010 Entreposage : Produit de longue conservation
Type de lancement : Nouvelle variété ou prolongement Marque privée : Produit de marque
d’une gamme Ingrédient : Huile de son de riz

Prix ($ US) : 10,42
Type d’emballage : Bouteille

Description du produit : L’huile de son de riz Olitalia s’ajoute a une gamme existante. Elle est extraite du
germe de riz a I'état naturel et contient plusieurs éléments faisant partie d'un régime alimentaire sain. Cette
huile au point de fumée trés élevé (49°F) et a la saveur délicate convient tout particulierement aux méthodes
de cuisson a haute température comme la cuisson a la poéle et la friture.

Source pour tous les produits : Mintel, 2012
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» PARTS DE MARCHE DES SOCIETES

» De 2006 a 2010, les trois principaux fabricants, Lam Soon Group, Hop Hing Holdings Ltd. et le Groupe Unilever ont joui d'une
forte présence sur le marché des huiles et des matiéres grasses de Hong Kong grace a une part de marché combinée de 72,8 %
en valeur des ventes au détail. Or, Lam Soon Group et Hop Hing Holdings Ltd. ont Iégérement perdu du terrain aprés avoir atteint
des sommets en 2008. Selon Euromonitor (2011), ce recul est attribuable au fait que la demande d’huiles végétales et d’huiles de
graines diminue, car l'intérét des consommateurs a l'affit de choix sains se tourne désormais vers les huiles qui paraissent
meilleures pour la santé, comme I'huile d’olive.

» Lam Soon Group est demeuré le chef de file du marché hongkongais des huiles et des
matieres grasses entre 2006 et 2010. Lam Soon Group (et ses filiales) produit et D(‘H
distribue des huiles comestibles sous ses diverses marques a Hong Kong et en Chine. ~ VAT A DT
: b ) . . FOOD MART
La part de marché de la société a gagné un point de pourcentage chaque année de
2006 a 2008, mais aprés le sommet de 52,7 millions de dollars américains atteint | ¢ getaillant et distributeur de produits ali-
en 2008, la société a vu ses ventes baisser et ses parts de marcher reculer. En 2012,  mentaires Dah Chong Hong a Hong Kong.
Lam Soon Group a enregistré des ventes totales de 37,4 millions de dollars américains, ~ Source : Planet Retail, 2012.
ce qui représente 31,6 % du marché des huiles et des matiéres grasses de Hong Kong.

» Hop Hing Holdings Ltd. est demeuré en deuxiéme position de 2006 a 2010, ayant suivi une tendance semblable a celle de
Lam Soon Group. Les parts de marché de la société, qui avaient augmenté entre 2006 et 2008, ont légerement reculé depuis.
En 2010, Hop Hing Holdings Ltd. a réalisé des ventes totales de 32,9 millions de dollars américains, soit 27,9 % du marché
hongkongais des huiles et des matieres grasses. Hop Hing Holdings Ltd. se consacre principalement au mélange, a
I'embouteillage et a la distribution d’huiles sous les diverses marques de la société.

» Dah Chong Hong (DCH) Group est une importante société de commerce de produits alimentaires de Hong Kong. La société
importe des aliments emballés et les distribue aux détaillants et aux grossistes du secteur de la restauration a Hong Kong, a
Macao et en Chine. En ce qui concerne I'huile plus particulierement, DHC s’occupe surtout du remballage des huiles et des
matieres grasses importées, puis de les distribuer et de les commercialiser dans les points de vente au détail et dans ses chaines
de détaillants a Hong Kong et en Chine.

Marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong
— Parts des sociétés selon la valeur des ventes au détail (données antérieures) — Ventilation en %

Société (dénomination sociale) 2006 2007 2008 2009 2010
Lam Soon Group 32,2 33,1 34,2 32,3 31,6
Hop Hing Holdings Ltd. 26,7 27,7 28,9 28,1 27,9
Unilever Group 16,6 13,3 10,0 12,4 13,3
Goodman Fielder Ltd. 6,7 6,1 54 6,7 7,0
Snow Brand Milk Products Co Ltd. 3,6 3,6 31 3,7 3,6
Sweetyet Development Ltd. - 2,4 2,6 2,7 2,7
SOS Corp Alimentaria SA - - 1,8 1,8 1,8
SALOQV - Societa per Azioni Lucchese Olii e Vini SpA 1,9 1,8 1,6 1,6 1,7
Dah Chong Hong (DCH) Group 2,7 2,1 2,2 1,7 1,6
Fonterra Co-operative Group 0,6 0,5 0,6 0,8 0,9
Arla Foods Amba 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4
Burns, Philp & Co Ltd. - - - - -
Marques privées 4,0 4,4 4,8 4,3 4,0
Autres 47 47 4,6 35 3,3

Source : Euromonitor International, rapport sur le marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong, 2012.

* Nota : Au moment de la rédaction du rapport, les données publiées les plus récentes étaient celles de 2010.
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» PARTS DE MARCHE DES MARQUES

» De 2006 a 2010, les trois principales marques, soit Knife (Lam Soon Group), Lion & Globe (Hop Hing Holdings Ltd.) et Flora
(Groupe Unilever) détenaient ensemble plus de 50 % des parts du marché hongkongais des huiles et des matiéres grasses. Les
parts de marché de Knife et de Lion & Globe étaient les plus élevées en 2008, mais elles ont diminué depuis. En revanche, Flora
et la plupart des petites marques ont Iégerement gagné du terrain aprés avoir connu une baisse en 2008.

» La marque Knife de Lam Soon Group est demeurée en téte au cours des cing derniéres années, malgré de légéeres fluctuations.
Red Lantern, une autre marque de Lam Soon Group, s’est retrouvée parmi les dix principales marques. Divers produits de
prestige ont été lancés sous la maque Soon pour le marché du détail et le secteur de la restauration, notamment des huiles de
colza et de canola de qualité supérieure. La marque Soon de Lam Soon Group ne représente toutefois qu’une petite fraction du
marché.

» Les deux marques d’huiles comestibles de Hop Hing Holdings Ltd., soit Lion & Globe et Camel, ont occupé une place de choix
sur le marché de 2006 a 2010. La marque Lion & Globe est demeurée en deuxieme position sur le marché des huiles et des
matiéres grasses de Hong Kong, malgré une baisse survenue ces dernieres années. En vue de regagner des parts de marché,
Hop Hing Holdings Ltd. a lancé de nouvelles huiles a l'intention des consommateurs soucieux de leur santé. Par exemple, la
société a lancé une huile de canola enrichie d’ADH sous la marque Lion & Globe en 2010.

Marché des huiles et des matiéres grasses de Hong Kong
— Parts des marques selon la valeur des ventes au détail (données antérieures) — Ventilation en %

Marque Société (dénomination sociale) 2006 2007 2008 2009 2010

Knife Lam Soon Group 251 26,1 27,3 25,8 25,6
Lion & Globe Hop Hing Holdings Ltd. 19,2 20,0 20,9 19,9 19,6
Flora Unilever Group 12,0 11,3 10,0 12,4 13,3
Meadow Lea Goodman Fielder Ltd. 6,7 6,1 54 6,7 7,0
Camel Hop Hing Holdings Ltd. 6,1 6,3 6,6 6,5 6,6
Red Lantern Lam Soon Group 7,1 7,0 6,9 6,5 6,1
Neosoft Margarine Snow Brand Milk Products Co Ltd. 3,6 3,6 3,1 3,7 3,6
Mazola Sweetyet Development Ltd. - 2,4 2,6 2,7 2,7
Bertolli SOS Corp Alimentaria SA - - 1,8 1,8 1,8
Filippo Berio ffc"cohzsfglﬁi?i‘/i‘;?rsﬁoni 19 18 16 16 17
Tripod DCH Group 2,7 2,1 2,2 1,7 1,6
Anchor Fonterra Co-operative Group 0,4 0,3 0,4 0,5 0,6
Lurpak Arla Foods Amba 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4
Daisy Fonterra Co-operative Group 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3
Bertolli Unilever Group 2,2 2,0 - - -

Mazola Unilever Group 2,4 - - - -

Meadow Lea Burns, Philp & Co Ltd. - - - - -

Marques privées Marque privée 4,0 4.4 4.8 43 4,0
Autres Autres 6,0 6,1 6,0 52 5,0

Source : Euromonitor International, rapport sur le marché des huiles et des matiéres grasses a Hong Kong, 2012.

Nota : Au moment de la rédaction du rapport, les données publiées les plus récentes étaient celles de 2010.
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» ANNEXE A : NOUVELLES HUILES DE CANOLA

» Selon la base de données mondiale de Mintel sur les nouveaux produits (2012), 14 nouvelles huiles de canola ou de colza ont
été lancées a Hong Kong entre janvier 2007 et décembre 2011. Ces nouveaux produits comprenaient des huiles de canola ou de
colza pures et des mélanges d’huiles.

Types de lancement
» Des 14 nouveaux produits lancés sur le marché, 7 huiles de canola ou de colza ont été commercialisées dans un nouvel

emballage; les autres ont été présentées comme de nouveaux produits (5), comme une nouvelle formulation (1) et comme une
nouvelle variété ou le prolongement d’une gamme (1).

Nouvelles huiles de canola ou de colza lancées a Hong Kong de 2007 a 2011 selon I'année

2007 2008 2009 2010 2011 Total

0 5 6 0 3 14

Source : Mintel, 2012

Principales sociétés et marques

> Les sociétés qui détenaient les plus grandes parts du marché, dont Lam Soon Group et Hop Hing Oils and Fats, ont lancé au
total sept nouveaux produits dans la sous-catégorie des huiles de canola. Les grandes sociétés de commerce et de vente au
détail de produits alimentaires de la région, entre autres Dah Chong Hong et Sime Darby Edible Products, ont lancé une nouvelle
huile de canola chacune.

» Les marques régionales asiatiques étaient plus fortement présentes que les autres marques régionales ou mondiales comme
Crisco de J.M. Smucker.

» Selon d'autres recherches sur les sociétés et les marques, la majorité des sociétés qui ont lancé des huiles de canola ou de colza
étaient des sociétés de commerce de produits alimentaires qui disposaient des capacités locales pour la commercialisation, la
distribution et les ventes dans divers points de réseau. Certaines des grandes sociétés produisent et raffinent aussi divers types
d’huiles a cuisson, notamment plusieurs variétés d’huile de canola ou de colza.

Nouvelles huiles a cuisson lancées a Hong Kong de 2007 a 2011
par les principales sociétés et leurs marques

s Nombre
Société Marque de produits

Lam Soon Knife 3

Red Lantern 1

Camel Brand 1
Hop Hing Oils & Fats King Chef 1

Lion & Globe 1
Dah Chong Hong Bontaste 1
Dongwon F&B Dongwon Noble 1
J.M. Smucker Crisco 1
Natural Value Products Natural Value 1
Park ‘N Shop Select 1
Sime Darby Edible Products Sunbeam 1
Southseas Oils & Fats Industrial Arawana Brand 1

Source : Mintel, 2012

PAGE 13




» ANNEXE A : NOUVELLES HUILES DE CANOLA (suite)

Allégations

>

L’allégation la plus fréquente associée aux 14 nouveaux produits
lancés était « teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol », suivie
de « antioxydant», «teneur faible, nulle ou réduite en gras
saturés » et « sans additifs/sans agents de conservation ».

Ces allégations fréquentes sont couramment observées sur le
marché des huiles et des matiéres grasses en général, car les
consommateurs sont a la recherche d’huiles a cuisson meilleures
pour la santé.

Types d’huiles et parfums

>

Les 14 nouveaux produits lancés comptaient des huiles de canola
pures (7), des mélanges d’huiles dont le canola était I'ingrédient
principal (4) et des mélanges d’huiles (3) dans lesquels I'huile de
canola constituait un complément a une autre huile, comme I'huile
de sésame.

Les nouvelles huiles de canola ou de colza étaient toutes non
parfumées.

Emballage

>

Tous les produits ont été emballés dans une bouteille de verre ou
de plastique. En format individuel, les bouteilles de 0,9 litre étaient
les plus courantes (6 nouveaux produits sur les 14).

Huile de canola pure & 100 % de marque Knife & Hong
Kong.
Source : Mintel, 2012.

Nouvelles huiles de canola ou de colza lancées a
Hong Kong de 2007 a 2011 selon I'allégation

o Nombre
Allégation .
de produits

Teneur faible, nulle ou réduite en 6
cholestérol
Antioxydant 2
Teneur faible, nulle ou réduite en gras 2
saturés
Sans additifs/sans agents de conservations 2
Cerveau et systeme nerveux (aliment 1
fonctionnel)
La santé des enfants (aliment fonctionnel) 1
Produit économique 1
Sans OGM 1
Halal 1
Systeme immunitaire (aliment fonctionnel) 1
Casher 1
Teneur faible, nulle ou réduite en gras trans 1
Autres (aliment fonctionnel) 1

Source: Mintel, 2012

Nouvelles huiles de canola ou de colza lancées a
Hong Kong de 2007 a 2011 selon le type

Autres
21 %
Mélanges
avec
d'autres Canola
huiles pur
50 % 50 %

Source : Mintel, 2012
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» ANNEXE A : NOUVELLES HUILES DE CANOLA (suite)

Voici quelques exemples des nouvelles huiles de canola ou de colza pour la cuisson lancées a Hong Kong entre janvier 2007 et
décembre 2011, tirés de la base de données de Mintel sur les nouveaux produits (2012).

Huile de canola

Fabricant : Dongwon F&B Type d’emballage : Bouteille

Marque : Dongwon Noble Matériau d’emballage : Plastique (PTPE)

Catégorie : Sauces et assaisonnements Format : 900 ml

Sous-catégorie : Huiles Entreposage : Produit de longue conservation

Date du lancement : Juillet 2011 Marque privée : Produit de marque

Type de lancement : Nouveau produit Ingrédient : Huile de colza a faible teneur en acide
Prix ($ US) : 3,70 érucique.

Description du produit : L’huile de canola Dongwon Noble est maintenant offerte sur le marché.

Mélange d’huile de canola et d’huile de
graines de lin contenant des acides gras
oméga-3

Type d’emballage : Bouteille

Matériau d’emballage : Plastique (PTPE)

Format : 900 ml

Entreposage : Produit de longue conservation

Marque privée : Produit de marque

Ingrédients : Huile de colza & faible teneur en
acide érucique, huile de lin.

Fabricant : Lam Soon

Marque : Knife

Catégorie : Sauces et assaisonnements
Sous-catégorie : Huiles

Date du lancement : Juin 2011

Type de lancement : Nouvel emballage

Description du produit : Knife a entierement revu I'emballage de son mélange d’huile de
canola et d’huile de graines de lin, source d’'oméga-3, un acide gras qui favorise la croissance et
la santé des enfants. L'huile de canola est enrichie d’'une huile de graines de lin spécialement
formulée pour contribuer au bon développement du cerveau et du corps et pour améliorer les
capacités d'apprentissage et le potentiel de croissance des enfants.

Huile de canola pure

Fabricant : Southseas Oils & Fats Prix ($ US): 7,72

Industrial Type d’emballage : Bouteille
Marque : Arawana Brand Matériau d’emballage : Plastique (non précisé)
Catégorie : Sauces et assaisonnements Format : 900 ml
Sous-catégorie : Huiles Entreposage : Produit de longue conservation
Date du lancement : Janvier 2011 Marque privée : Produit de marque
Type de lancement : Nouvel emballage Ingrédient : Huile de colza a faible teneur en

acide érucique.

Description du produit : L’huile de canola pure Arawana est maintenant offerte dans un tout
nouvel emballage de trois bouteilles de 900 ml. L’huile est extraite de graines de canola de
premiére qualité sélectionnées avec soin. Cette huile de canola riche et nutritive est produite
au moyen de procédés modernes. Selon le fabricant, elle est saine et pure et elle produit peu
de fumée lors de la cuisson et de la friture

Source pour tous les produits : Mintel, 2012.
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» ANNEXE A : NOUVELLES HUILES DE CANOLA (suite)

Huile de canola extraite par pression

Fabricant : Lam Soon Type d’emballage : Bouteille

Marque : Knife Brand Matériau d’emballage : Plastique (PTPE)
Catégorie : Sauces et assaisonnements Format : 946 ml

Sous-catégorie : Huiles Entreposage : Produit de longue conservation
Date du lancement : Aot 2009 Marque privée : Produit de marque

Type de lancement : Nouveau produit Ingrédient : Huile de colza a faible teneur en acide
Prix ($ US) : 8,00 érucique (extraite par pression).

Description du produit : L'huile de canola extraite par pression Natural Value est faite a partir de
plantes non génétiqguement modifiées. Elle ne contient aucun produit chimique toxique ni agent solvant
ou agent de conservation ajouté.

Mélange d’huile _de pépins de raisin_et
d’huile de canola

Type d’emballage : Bouteille

Fabricant : Hop Hing Oils & Fats Matériau d’emballage : Plastique

Marque : Lion & Globe (non précisé)

Catégorie : Sauces et assaisonnements Format : 900 ml

Sous-catégorie : Huiles Entreposage : Produit de longue conservation

Date du lancement : Juin 2009 Marque privée : Produit de marque

Type de lancement : Nouvelle variété ou Ingrédients : Huile de colza a faible teneur en
prolongement d’une gamme acide érucique, huile de pépins

Prix ($ US) : 7,73 de raisin.

Description du produit : Ce mélange d’huile de pépins de raisin et d’huile de canola
sélectionnées de marque Lion & Globe est parfait pour les sautés, la cuisson a la poéle, la
friture et les méthodes de cuisson a haute température. Il ne contient pas de BHA/BHT et
constituerait une excellente source d’antioxydants. Le produit est offert dans un emballage de
deux bouteilles de 900 ml.

Mélange d’huiles de mais

Fabricant : Lam Soon Type d’emballage : Bouteille

Marque : Knife Brand Matériau d’emballage : Plastique (PTPE)

Catégorie : Sauces et assaisonnements Format : 900 ml

Sous-catégorie : Huiles Entreposage : Produit de longue conservation

Date du lancement : Mars 2008 i Marque privée : Produit de marque

Type de lancement : Nouvelle formulation Ingrédients : Huile de mais, huile de colza & faible teneur

Prix ($ US) : 4,10 en acide érucique (teneur élevée en acide
oléique).

Description du produit : Le mélange d’huile de mais Knife Brand est maintenant offert dans une formule a
haute teneur en acide oléique qui contribue a réduire le taux de cholestérol. Il contient deux fois plus d'acides
gras mono-insaturés que I'huile de mais pure. Des recherches ont montré que I'acide oléique peut contribuer
a abaisser le taux de cholestérol sanguin et a réguler les taux de lipoprotéines de haute densité et de basse
densité. Le produit ne contient pas de cholestérol, d'aflatoxine, d'ardmes artificiels, d’additifs colorants et
d’antioxydants, et il est offert en bouteille de 900 ml.

Source pour tous les produits : Mintel, 2012.
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ANNEXE B : NOUVEAUX PRODUITS ALIMENTAIRES

CONTENANT DE L'HUILE DE CANOLA

Selon la base de données mondiale de Mintel sur les nouveaux produits (2012), 261 produits alimentaires* contenant de I'huile de
canola ou de colza ont été lancés a Hong Kong entre janvier 2007 et décembre 2011.

Types de lancement Nouveaux produits alimentaires contenant de I’huile de canola ou de

S . , s colzalancés a Hong Kong de 2007 a 2011, selon I'année
» La majorit¢ des produits lancés ont été

présentés comme des produits entierement
nouveaux (178 produits ou 68 %). Venaient 90
ensuite les nouvelles variétés de produits ou 79
les ajouts & une gamme existante (47 produits 80
ou 18 %), puis les nouveaux emballages o 70
(26 produits ou 10 %). Dix produits étaient de 5 a
nouvelles formulations. -(g: 60 48 i 49
| | > 50
Catégories de produits 3
o 40 32 -
> Les catégories des produits de boulangerie et -E 30 |=— —_
des aliments de collation ont accueilli le plus S
grand nombre de nouveaux produits 20
alimentaires contenant de I'huile de canola ou 10 —_
de colza.
0
»  On dénombre 58 nouveaux produits contenant 2007 2008 2009 2010 2011
de l'huile de canola ou de colza dans la
categorle des produits de boulangerie, ce qui Source : Mintel, 2012
représente 22 % des nouveaux produits. La
catégorie des aliments de collation compte 52
de ces produits, soit 20 % de la totalité des
nouveaux produits. Dans la catégorie des Nouveaux produits alimentaires contenant de I’huile de canola
produits de boulangerie, les deux principales ou de colzalancés a Hong Kong de 2007 a 2011,
sous-catégories étaient celle des biscuits selon la catégorie
sucrés et des biscuits et celle des gateaux,

o : - p . L -
patisseries et aliments sucrés (47 produits au Catégorie omb §
total). de produits

Produits de boulangerie 58

Aliments de collation 52

Repas et plats principaux 40

Produits d’ceufs, de viande et de poisson 30

transformés

Sauces et assaisonnements 30

2 Céréales pour petit déjeuner 11
\ Soupes 10
“ l Confiseries au chocolat 6
~— ; \ Produits laitiers 6
2SN 'g = ¥ Tartinades salées 5
ﬁ s | ﬁ “) Plats d’accompagnement 5
g _— Sucreries et gomme a macher 5
Desserts et creme glacée 3

Total 261

Source : Mintel, 2012

*Nota : Les résultats de la recherche excluent les huiles a cuisson.
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» ANNEXE B : NOUVEAUX PRODUITS ALIMENTAIRES

CONTENANT DE L'HUILE DE CANOLA (suite)

Principales sociétés et marques Nouveaux produits alimentaires contenant de I'huile de
canola ou de colza lancés a Hong Kong de 2007 a 2011,

» Dix des nouveaux produits contenant de I'huile de canola ou selon les 10 principales sociétés

de colza étaient fabriqués par Marks & Spencer; de ce

nombre, 8 produits portaient la marque Marks & Spencer et 2 Nombre
faisaient partie de la gamme Eat Well de Marks & Spencer. Société .
de produits
» Kraft Foods a lancé 7 produits alimentaires sous une Marks & Spencer 10
multitude de marques. D’'autres grands fabricants ont
proposé plusieurs produits contenant de I'huile de canola ou NE AR 7
de colza sous différentes marques et dans de multiples The Goodcarb Food Company 4
categqnes de produits, ce qui témoigne bien de la diversité du Nissin Foods 4
marché.
A.S. Watson 4
Allégations Morinaga 4
» Les allégations le plus souvent associées aux nouveaux | Chewy International Foods 3
produits étaient « réchauffable au micro-ondes » The Hain Celestial Group 3
(40 produits), « casher » (34), sans additifs/sans agents de -
conservation » (34) et « végétarien » (23). Winner Food Products 3
Kee Wah Bakery 3

Source : Mintel, 2012
Principales huiles et matiéres grasses utilisées en combinaison avec I’huile de canola ou de colza

»  Sur les 261 produits contenant de I'huile de canola ou de colza, 134 contenaient de I'huile de colza a faible teneur en acide
érucique.

» Selon les listes d’'ingrédients analysées, I'huile de canola ou de colza était souvent utilisée en combinaison avec d’autres huiles
ou matieres grasses, notamment avec le shortening (83 produits), les graisses végétales (70), les huiles de palme (58) et les
huiles végétales (57).

Principales matiéres grasses utilisées en combinaison avec I’huile de canola ou de colza*
dans les nouveaux produits lancés sur le marché

160
140
120 |—
100 |—
80 |— o3 70
60 |—

34

| 31
40 22 17
20 |~

0 |

Huile de colza a faible teneur en acide érucique B Shortening

134

58 57

Nombre de produits

Graisses végétales Huile de palme
Huiles végétales Huile de toumnesol
Huile de soya Beurre et produits de beurre

Source : Mintel, 2012.
*Nota : Le nombre total de produits dépasse 261, car beaucoup de produits contiennent plus d’'un type d’huile et de
matiere grasse.
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» ANNEXE B : NOUVEAUX PRODUITS ALIMENTAIRES

CONTENANT DE L'HUILE DE CANOLA (suite)

Voici quelques exemples de nouveaux produits contenant de I'huile de canola ou de colza lancés a Hong Kong entre janvier 2007
et 2011, tirés de la base de données de Mintel sur les nouveaux produits (2012).

Petits gateaux aux chataignes Dorayaki

Fabricant : Edo Trading Marque : EDO Pack
Catégorie : Produits de boulangerie ~ Sous-catégorie : Gateaux, patisseries et aliments sucrés
Date du lancement : Novembre 2011 Prix ($ US) : 8,76

Ingrédients : Sucre blanc, ceufs, farine de blé, haricot, sirop, chataignes, huile de colza (origine
végétale), pate de haricots rouges, sirop de maltose (réduit), fécule de pomme de terre,
agar-agar (gélifiants), bicarbonate de sodium (agents de levage).

Description du produit : Les petits gateaux aux chataignes Dorayaki d’EDO Pack sont
maintenant offerts sur le marché et présentés dans un emballage de 770 g contenant deux
paquets de cing petits gateaux emballés individuellement.

Batonnets de calmar frits

R L TR T R e

Fabricant : Maruesu Sous-catégorie : Aliments de collation & base de
Catégorie : Aliments de collation blé et d’autres céréales
Date du lancement : Février 2009 Prix ($ US) : 3,34

Marque : Maruesu

Ingrédients : Farine de blé, fécule de pomme de terre, huile de colza a faible teneur en acide
érucique, calmar (déshydraté), sel, piment de Cayenne, blancs d’'ceuf, épices, exhausteur de
golt (glutamate monosodique, 5'-ribonucléotide disodique, E364 [ii], L-glycine, DL-alanine,
5’-ribonucléotide calcique), esters saccharosiques d’acides gras (agent émulsifiant), sucralose
(édulcorants), régulateur de l'acidité (E330m E2660, acétates de sodium), extrait de paprika
(colorant alimentaire).

NPT
P )

Description du produit : Les batonnets de calmar frits de Maruesu sont une collation de fruits
de mer faite de vrais calmars assaisonnée de piment de Cayenne. S LM RLRIALY MRS

Céréales Blueberry Morning

Fabricant : Kraft Foods Marque : Post Selects
Catégorie : Céréales pour petit Sous-catégorie : Céréales froides
déjeuner Prix ($ US) : 6,06
Post Date du lancement : Juillet 2009

b)/”()/)()/ 84 Ingrédjen‘ts : Semoule de mais jaune dégf}rmé (s_emoule, dégermé), _bleue_ts_ (désh){dratés), sirop

: _/]//[g de mais a haute teneur en fructose, glycérol, huile de carthame, acide citrique (régulateurs de
/ /( )] : I'acidité, acides alimentaires), sorbate de potassium (agents de conservation), substance
aromatisante naturelle, sucre blanc, riz, farine de blé, flocons d'avoine (grains entiers, grains,
flocons), cassonade, blé (grains entiers, grains), amandes, huile de tournesol, huile de colza a
faible teneur en acide érucique (origine végétale), farine de riz, sirop de glucose (malté), sirop de
maltose, sirop de glucose, lactosérum, caramels (colorants alimentaires), sel, ardbme artificiel,
substance aromatisante naturelle.

Description du produit : Les céréales Blueberry Morning de Post Selects sont maintenant
offertes dans un nouvel emballage de carton de 382 g. Ces céréales aux ardbmes naturels et
artificiels contiennent de délicieux bleuets, des mélanges de grappes et de flocons multigrains et
des amandes sélectionnées avec soin. Le produit est certifié casher et 'emballage est fait a
100 % de carton recyclé contenant un minimum de 35 % de fibres de postconsommation.

Source pour tous les produits : Mintel, 2012.
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» ANNEXE B : NOUVEAUX PRODUITS ALIMENTAIRES

CONTENANT DE L'HUILE DE CANOLA (suite)

Ailes de poulet réties au poivre noir

00 T 3 Y
E’é%m%%’e : Fabricant : Luk Yeung Restaurant
T Marque : Chinese Kitchen
2 Catégorie : Produits d'ceufs, de viande et de poisson transformés
Sous-catégorie : Produits de volaille
Prix ($ US) : 2,39
Date du lancement : Novembre 2011

Ingrédients : Pilons de poulet, ailes de poulet, chou, carottes, eau, glutamate monosodique
(exhausteur de go(t), poudre de piment de Cayenne, sel (sel, ferrocyanure de potassium
(antimottant), gingembre, sucre blanc (granulé), poivre noir, poudre de poulet, sel,
exhausteur de godt (glutamate monosodique, 5'-ribonucléotide disodique), sucre blanc,
maltodextrine, fécule de mais (dioxyde de soufre (transformé, auxiliaire de fabrication)), sauce soja (blé, soja), extrait de levure,
gras de poulet, viande de poulet, oignon, épices, substances aromatisantes, colorant (caramel |V, tartrazine), huile de colza a faible
teneur en acide érucique, poudre de poivre blanc.

Description du produit : Les ailes de poulet réties au poivre noir de Chinese Kitchen se réchauffent au four a micro-ondes en
seulement trois minutes.

Sauce Jalfrezi

Fabricant : Marks & Spencer

Marque : Marks & Spencer

Catégorie : Sauces et assaisonnements
Sous-catégorie : Sauces de cuisson
Prix ($ US) : 4,42

Date du lancement : Juillet 2011

Ingrédients : Oignon, purée de tomates, jus de tomates, tomates concassées, huile de colza, poivron
rouge, poivron vert, purée d'ail, purée de gingembre, farine de mais, paprika moulu, sucre blanc, sel,
graines de cumin moulues, coriandre, poudre de piment de Cayenne, jus de citron concentré, graines
de coriandre, graines de fenouil, fenouil moulu, colorant naturel, extrait de paprika.

Description du produit : La sauce Jalfrezi de Marks & Spencer est une sauce tomate moyennement
épicée qui regorge de poivrons rouges et verts et qui est rehaussée de piment de Cayenne et de
coriandre. Cette sauce inspirée des saveurs de I'lnde se vend dans un emballage recyclable de 345 g.

Tartinade laitiere

Fabricant : Murray Goulburn Co-operative
Marque : Devandole
: Dair Catégorie : Produits laitiers

Y, Sous-catégorie : Margarine et autres mélanges

'EiSOﬁ Prix ($ US) : 5,14

‘GRIAT TASTING. SPREATAALY DAIRY BLIND) 175 NTT Date du lancement : Février 2009

Ingrédients : Créme (lait), huile de colza a faible teneur en acide érucique, eau,
sel, vitamine A, vitamine D, matiéres grasses du lait.

Description du produit : La tartinade laitiere Devandole est présentée comme un mélange laitier tartinable fait de beurre de
premiére qualité et d’huile de canola pure. Ce produit au go(t délicieux est offert en contenant de 375 g.

Source pour tous les produits : Mintel, 2012.
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur des
sources d’information primaires et secondaires. Bien que tous les efforts
nécessaires aient été déployés pour s’assurer de I'exactitude de l'information
Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune responsabilité reliée aux
conséquences possibles de décisions prises sur la base de ces renseignements.
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