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  Les produits considérés comme sains et 

bénéfiques pour la santé continueront à 
gagner en popularité puisque les  
Mexicains cherchent à améliorer leur 
mode de vie et leur santé. 

 

  Les petits détaillants alimentaires, tels 

que les dépanneurs et les petites  
épiceries indépendantes, sont les  
principaux circuits de distribution pour 
les huiles et les matières grasses  

 

 Le Mexique compte 112 millions d'habitants (Instituto Nacional de  

Estadística y Geografía INEGI, 2010) et vient au 2e rang des plus grandes 
économies d'Amérique latine, après le Brésil.  

  

 Au cours des vingt dernières années et depuis la conclusion de l'Accord de 

libre-échange nord-américain (ALENA), le Mexique a affiché une croissance 
économique continue ainsi qu'une augmentation constante de son pouvoir 
d'achat. L'augmentation des niveaux de scolarité a assuré aux  
consommateurs mexicains des salaires plus élevés, ce qui a contribué à la 
croissance du marché de consommation.  

  

 La récession mondiale a nui à la croissance de l'économie mexicaine.  

Pourtant, le pays s'est rétabli et a enregistré une croissance du produit  
intérieur brut (PIB) de 5,4 p. 100 en 2010.  

  

 Presque 70 p. 100 de la population mexicaine est obèse ou en surpoids, et 

la majorité de ces personnes sont des enfants. En fait, le Mexique a la plus 
grande proportion d'enfants obèses ou en surpoids au monde. Ce problème 
a déclenché diverses campagnes nationales publiques et privées qui  
cherchent à sensibiliser la population aux questions de santé et à  
promouvoir la prévention des maladies.  

  

 Les consommateurs mexicains qui sont plus scolarisés et gagnent un salaire 

plus élevé que la moyenne ont tendance à chercher des produits qui  
atténuent les effets du vieillissement. Cette tendance mène à une demande 
accrue d'aliments qui sont perçus comme sains, naturels et nourrissants.  

  

 Les organismes de santé publique ont fait des efforts considérables pour 

promouvoir la consommation de produits à calories réduites et sans  
cholestérol. La plupart de ces caractéristiques fonctionnelles ne se trouvent 
que parmi les marques de qualité supérieure. L'ensemble du secteur des 
huiles et des matières grasses commence graduellement à mettre sur le 
marché des produits qui possèdent ces caractéristiques et offrent d'autres 
avantages en matière de santé et de mieux-être (Euromonitor, 2012). 

Femme mexicaine utilisant de 
l'huile pour préparer un repas 
traditionnel. 



 

 

 

COMMERCE 
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

 

Le canola, le soja, le carthame et le maïs 
étaient les oléagineux les plus  
recherchés. En revanche, selon  
Euromonitor International, 54 p. 100 du 
total des huiles de cuisson au Mexique 
étaient des mélanges de divers types 
d'oléagineux et d'huiles végétales.  

  

L'huile de canola représentait 13 p. 100 
de la valeur des ventes par type, suivi 
par le soja (11 p. 100), le carthame (6 p. 
100) et le maïs (6 p. 100).  

  

Le soja et le canola continuent de gagner 
en popularité, tandis que les ventes de 
maïs ont légèrement baissé au cours des  
dernières années.  

Source : Euromonitor, 2012 

VENTES AU DÉTAIL 

 Au cours des dix dernières années, le Canada a exporté divers types d'huiles de cuisson vers le Mexique. Ces huiles sont notamment 
les huiles de canola, de coco, de palmiste, de tournesol, de grignons d'olive et des mélanges d'huile de grignons d'olive.  

  
 L'huile de canola demeure l'huile la plus exportée vers le Mexique. Selon Statistique Canada, en 2011, le Canada a exporté 

54 477 tonnes d'huile de canola vers le Mexique, d'une valeur de 68 millions de $ US. Cette quantité représente une augmentation 
significative par rapport aux 5 126 tonnes exportées en 2010.  

  
En 2011, les exportations canadiennes de graines de canola vers le Mexique ont atteint 1,44 million de tonnes, d'une valeur de 

844 millions de $ US.  

Ventes au détail d'huiles au Mexique en 2011  
(pourcentage de valeur) 

Source : Global Trade Atlas, 2012 

Exportations canadiennes d'huile de canola vers le Mexique (2001 à 2011)  
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VENTES AU DÉTAIL (suite) 

 

PAGE  4 

 Les ventes au détail d'huiles continuent à augmenter. À mesure que l'économie mexicaine sort de la crise économique mondiale, les 
consommateurs mexicains commencent à réintroduire les huiles dans leur alimentation et à fréquenter les établissements de  
restauration. Ces établissements s'approprient environ 30 p. 100 du total du volume des ventes d'huiles. 

  
 Au cours de la période de 2006 à 2011, le taux de croissance annuel composé (TCAC) des huiles de cuisson a augmenté de 4 p. 

100. L'huile d'olive a enregistré le taux de croissance le plus élevé durant cette période avec un TCAC de 5,8 p. 100, tandis que les 
huiles végétales et huiles de graines ont affiché un TCAC de 4,2 p. 100. On s’attend à ce que la catégorie des huiles continue à 
croître au cours des quatre prochaines années.  

  
 Face aux inquiétudes par rapport à la population obèse et en surpoids, les organismes de santé publique promeuvent la  

consommation de produits à calories réduites et sans cholestérol, ce qui augmente les chiffres de vente de produits qui contiennent 
des antioxydants tels que l'oméga-3 et l'oméga-6. 

  
 On s'attend à ce que la sous-catégorie de l'huile d'olive enregistre le TCAC le plus élevé au cours de la période de prévision et 

qu'elle atteigne des chiffres de vente au détail de 146,3 millions de $ US d'ici 2016. 

Comercial Mexicana au Mexique 
Source : Planet Retail, 2012 

Walmart au Mexique, Bodega Aurrera 
Source : Planet Retail, 2012 

Source : Euromonitor, 2012 

Valeur prévue des ventes au détail d'huiles au Mexique (en millions de $ US) 

Catégories 2012 2013 2014 2015 2016 

TCAC 

de 2012 

à 2016 (%) 

  Huiles 1 426,6 1 497,2 1 573,7 1 651,5 1 734,6 5 

  Huile d’olive 110,0 117,9 126,5 135,8 146,3 7,4 

  Huile végétale et huile de graines 1 316,6 1 379,3 1 447,2 1 515,7 1 588,3 4,8 

Source : Euromonitor, 2012 

Catégories 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

TCAC 

de 2006 

à 2011 (%) 

  Huiles 1 088,5 1 112,6 1 100,2 1 132,5 1 245,2 1 347,3 4,0 

Huile d’olive 77,5 81,4 79,5 81,5 90,5 102,5 5,8 

Huile végétale et huile de 

graines 
1 011,0 1 031,2 1 020,7 1 051,0 1 154,7 1 244,8 4,2 

Historique des ventes au détail d'huiles au Mexique (valeurs en millions de $ US) 



 

 

 

VENTES AU DÉTAIL (suite) 

Au cours de la période de 2006 à 2011, l'huile d'olive a affiché une faible croissance en volume, tandis que la catégorie des huiles 
végétales et huiles de graines a enregistré une croissance négative en volume. Il se peut que des hausses des prix unitaires aient 
contrebalancé la diminution des volumes vendus. On s'attend à ce que les acteurs du marché et les points de vente au détail soient 
prudents à l'égard des hausses des prix unitaires. En dépit de cette volatilité éventuelle des prix, les producteurs d'huiles ont déjà 
commencé à offrir des produits plus sains. Cette introduction de nouveaux produits alimentera la croissance du secteur au cours des 
années à suivre.  

 

On s'attend à ce que la catégorie des huiles connaisse une période difficile au cours de la période de prévision, à mesure que les 
organismes de santé publique continuent de promouvoir la santé et la nutrition et que les consommateurs adoptent des régimes 
alimentaires plus sains.  
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Source : Euromonitor, 2012 

Historique des ventes au détail d'huiles au Mexique (en milliers de tonnes) 

Catégories 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

TCAC 

de 2006 

à 2011 (%) 

Huiles 884,6 812,7 714,8 696,7 749,8 767,3 -2,8 

Huile d’olive 9,7 10,5 9,6 9,0 9,5 9,7 0,1 

Huile végétale et huile de 

graines 
874,9 802,2 705,2 687,7 740,3 757,6 -2,8 

Source : Euromonitor, 2012 

Ventes au détail d'huiles prévues au Mexique (en milliers de tonnes) 

Catégories 2012 2013 2014 2015 2016 

TCAC 

de 2012 

à 2016 (%) 

  Huiles 778,6 787,5 799,5 811,1 822,1 1,4 

  Huile d’olive 10,0 10,3 10,8 11,2 11,6 3,8 

  Huile végétale et huile de graines 768,6 777,2 788,7 799,9 810,5 1,3 

Comercial Mexicana au Mexique 
Source :  Planet Retail, 2012 

Walmart au Mexique, Superama  
Source :  Planet Retail, 2012 



 

 

 

LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS 

Selon la base de données Mintel Global New Products Database (GNPD), 254 nouvelles huiles ont été  
lancées au Mexique entre janvier 2007 et décembre 2011. La majorité de ces produits étaient des produits 
complètement nouveaux (et non pas des produits relancés, des prolongements d'une gamme ou des produits 
existants relancés avec un nouvel emballage). 

  

En 2011, 49 nouveaux produits ont été introduits sur le marché. Les produits complètement nouveaux représentaient 59 p. 100 des 
lancements, tandis que les produits avec un nouvel emballage représentaient 21 p. 100 et les nouvelles variétés ou prolongements 
d'une gamme, 18 p. 100.  
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 Les cinq arômes principaux des nouvelles huiles lancées étaient : « non aromatisé » ou « nature », « ail », « avocat », « truffe » et 
« fines herbes ».  

  
 Les huiles affichaient le plus souvent les cinq allégations suivantes : « teneur faible, réduite ou nulle en cholestérol », « cacher », 

« teneur faible, réduite ou nulle en gras trans », « entièrement naturel » et « biologique ».  
  
 En 2011, Aceite Ahuacatl a lancé quatre nouveaux produits, soit le plus grand nombre de lancements. Il a été suivi par Alimentos 

Capuilo et H-E-B, qui ont lancé trois nouveaux produits chacun.  

 

Source : Mintel, 2012 
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Lancements de nouvelles huiles en Mexique par année 

Nom Nombre de produits lancés 

Aceite Ahuacatl 4 

Alimentos Capullo 3 

H-E-B 3 

Supermercados Inter-

nacionales HEB 
2 

La Collina Toscana 2 

Source : Mintel, 2012 

Nouvelles huiles lancées au Mexique,  

Cinq entreprises principales (2011) 

Source : Mintel, 2012 

Lancements de nouvelles huiles par type, 2011 
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 Durant la période d'analyse, les ingrédients les plus populaires dans les nouvelles huiles étaient : l'huile d'olive, 
l'huile de canola ou de colza, l'huile de soja, l'huile de maïs et l'huile de carthame. Dans la fabrication de  
nouveaux produits, ces ingrédients étaient soit utilisés individuellement, soit mélangés.  

  
 Les huiles d'avocat, de palme, de tournesol de coton, de lin, d'arachide, de noisette et de noix faisaient partie des autres ingrédients 

utilisés dans la fabrication de nouveaux produits lancés au Mexique.  

  
 

LANCEMENTS DE NOUVEAUX PRODUITS (suite) 
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Une recherche distincte des produits contenant seulement une huile comme ingrédient a révélé que l'huile d'olive (vierge et extra 

vierge) était l'huile la plus populaire, suivie par l'huile de canola ou de colza pure. L'huile de soja pure, l'huile de maïs pure et l'huile de 

carthame pure figuraient aussi parmi les huiles les plus populaires. 

Source : Mintel, 2012 

Types d'huiles Nombre de produits 

Olive 74 

Canola ou colza 21 

Soja 16 

Maïs 9 

Carthame 1 

 

Source : Mintel, 2012 Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Les dix ingrédients les plus utilisés dans les nouvelles huiles au Mexique  
(janvier 2007 à décembre 2011)  

Nouveaux lancements d'huiles au Mexique  

(janvier 2007 à décembre 2011) 

Nombre de produits 

Huile de grains de 
coton 

Huile de sésame 

Huile de maïs 

Huile de tournesol 

Huile de soya 

Huile d’olive 

Huile de colza 

Huile de carthame 

Huile d’avocat 

Huile de palme 



 

 

 

EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODDUITS 

Huile végétale comestible  
  
Ingrédients : Huile de soja, huile d'olive, butylhydroquinone tertiaire (0,004 p. 100 comme antioxydant)  
  
Description du produit : L'huile végétale comestible de Mazola contient les huiles d'olive et de soja. Le produit 
est sans cholestérol et sans gras trans et se vend en emballages de 900 ml. 
  
Allégations de positionnement : Teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol, teneur faible, nulle ou réduite en 
gras trans. 
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

Huile de carthame en aérosol 
  
Ingrédients : Huile de carthame (haute teneur en gras monosaturés), alcool de maïs (agent clarifiant), lécithine 
de soja, butylhydroquinone tertiaire (0,008 p. 100 comme antioxydant), agent propulseur (butane).  
  
Description du produit : L'Aceite Comestible de Cártamo (huile de carthame en aérosol) d'Oléico est maintenant 
offert dans un nouvel emballage caractérisé par un design rafraîchi et se vend dans un nouveau contenant aéro-
sol grand format de 380 g qui ne contient aucun CFC. Ce produit sans cholestérol est certifié cacher, riche en 
oméga-9, pauvre en gras saturés et peut être utilisé pour la cuisson. De plus, ce produit a été certifié par la Fede-
ración Mexicana de Diabetes (« Fédération mexicaine du diabète »).  
  
Allégations de positionnement : Éthique – produit écologique, cacher, teneur faible, nulle ou réduite en choles-
térol, teneur faible, nulle ou réduite en gras saturés. 
  
Arômes : Sans arôme ou nature 
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Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Huile d'olive extra vierge 
  
Ingrédient : Huile d'olive extra vierge  
  
Description du produit : Le Aceite de Oliva (huile d'olive extra vierge) de la gamme « Reserve » de H-E-B est un 
produit entièrement naturel dont on dit que l'arôme est robuste et fruité. Ce produit certifié cacher est vendu dans 
des emballages de 503 ml.  
  
Allégations de positionnement : produit entièrement naturel, cacher  
  
Arômes : Olive (non précisé) 

 

 

http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/hotlink/id=1693074?utm_source=download&amp;utm_medium=rtf


 

 

 

Huile d'olive extra vierge aromatisée à l'ail 
 
Ingrédients : Huile d'olive extra vierge (98 p. 100), ail séché (2 p. 100), arôme naturel. 
  
Description du produit : L'Aceite de Oliva Extra Virgen sabor a ajo (huile d'olive extra vierge aromatisée à l'ail) 
L'Aromantico de Gemignani est maintenant en vente et est offert dans des bouteilles de 250 ml.  
  
Arômes : Ail.  

Huile de maïs pure à 100 p. 100 
 
Ingrédients : Huile de maïs pure comestible, butylhydroquinone tertiaire (0,02 p. 100 comme antioxydant)  
  
Description du produit : L'Aceite 100% Puro de Maíz (huile de maïs pure à 100 p. 100) de La Gloria est  
maintenant offert dans un nouvel emballage caractérisé par un design rafraîchi. Cette huile est riche en oméga-3 
et oméga-6, contient de la vitamine E et ne contient pas de cholestérol. Elle est certifiée cacher et se vend dans 
des emballages de 1 L.  
  
Allégations de positionnement : cacher, teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol.  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

 

 

Mélange de qualité supérieure 
  
Ingrédients : Huile de tournesol (88 p. 100), huile d'olive extra vierge (12 p. 100)  
  
Description du produit : Le Premium Blend Oil de Nature's Ideal est un mélange à 88 p. 100 d'huile de tournesol 
et 12 p. 100 d'huile d'olive extra vierge. Ce produit cacher contient 0 g de gras trans et se vend en bouteilles de 
500 ml. Le fabricant offre aussi une huile d'olive extra vierge dans des bouteilles de 8,5 oz liq.  
  
Allégations de positionnement : Cacher, teneur faible, nulle ou réduite en gras trans, produit de qualité  
supérieure  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS (suite) 
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Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

 

 



 

 

 

PARTS DE MARCHÉ DES ENTREPRISES 
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Source : Euromonitor, 2012 

Entreprise 2006 2007 2008 2009 2010

Associated British Foods Plc (ABF) 22,2 23,0 23,0 23,2 23,1

Fábrica de Jabón La Corona SA de CV 18,4 18,8 19,0 19,1 18,9

Grupo Desc SA de CV 8,1 8,4 8,3 8,2 8,2

Aceites Industriales El Zapote SA de CV 7,7 7,6 7,5 7,6 7,5

Unilever Group 6,1 6,0 6,0 5,9 5,9

Aceites Grasas y Derivados SA de CV 5,6 5,5 5,5 5,5 5,5

Industrial Aceitera SA de CV 4,6 4,5 4,5 4,5 4,4

Coral Internacional SA de CV 3,5 3,7 3,6 3,5 3,5

Ragasa Industrias SA de CV 2,8 3,2 3,3 3,3 3,3

Industrial Patrona SA de CV 2,1 2,1 2,1 2,1 2,0

Aceitera la Junta SA de CV 2,0 2,1 2,1 2,1 2,0

SOS Corp Alimentaria SA 1,8 1,9 1,8 1,8 1,9

ConAgra Foods Inc 1,4 1,7 1,7 1,7 1,7

Ybarra Group 1,0 1,1 1,0 1,0 1,1

Cremería Americana SA de CV 1,3 1.0 0,9 0,9 0,9

Cándido Miró SA 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7

Kraft Foods Inc 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6

Aceites Borges Pont SA 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4

Industrial Lala SA de CV, Grupo 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4

Organización Soriana SA de CV 0,2 0,3 0,3 0,3 0,4

Unifoods SA de CV 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3

Aceites del Sur-COOSUR SA (ACESUR) 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

Ganaderos Productores de Leche Pura SA de CV 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2

Derivados de Leche La Esmeralda SA de CV 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2

Prolesa SA de CV, Grupo 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Controladora Comercial Mexicana SA de CV - CCM 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Marque privée 4,3 3,5 3,5 3,6 3,6

Autres 3,1 2,4 2,4 2,2 2,9

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Ventilation du % des parts de marché des ventes au détail des huiles au Mexique 

par entreprise

Ventilation du % des parts de marché des ventes au détail des huiles au Mexique  
par entreprise 



 

 

 

PARTS DE MARCHÉ DES MARQUES 
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Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) (31 janvier, 2011). « Poblacion, Hogares y Vivienda. » Consulté en février 2012  
[http://www.inegi.org.mx/Sistemas/temasV2/Default.aspx?s=est&c=17484]. 
  
Euromonitor International, 2012. 
  
Euromonitor International, janvier 2012. « Oils and Fats in Mexico. » Consulté en avril 2012. 
  
Base de données Mintel Global New Products, 2012. 
  
Statistique Canada, 2012. 

SOURCES 

Source : Euromonitor, 2012 

Marque Nom de l'entreprise 2006 2007 2008 2009 2010

123 Fábrica de Jabón La Corona SA de CV 15,3 15,6 15,8 15,9 15,8

La Gloria Grupo Desc SA de CV 8,1 8,4 8,3 8,2 8,2

Capullo Associated British Foods Plc (ABF) 6,8 6,8 6,9 6,9 6,9

Inca Associated British Foods Plc (ABF) 6,5 6,4 6,4 6,5 6,5

Kartamus Aceites Grasas y Derivados SA de CV 5,6 5,5 5,5 5,5 5,5

Mazola Associated British Foods Plc (ABF) 5,2 5,3 5,3 5,3 5,3

Maravilla Industrial Aceitera SA de CV 4,6 4,5 4,5 4,5 4,4

Primavera Unilever Group 4,5 4,4 4,4 4,4 4,4

Nutrioli Ragasa Industrias SA de CV 2,8 3,2 3,3 3,3 3,3

Dorela Associated British Foods Plc (ABF) 3,1 3,0 3,0 3,0 2,9

Corona Fábrica de Jabón La Corona SA de CV 2,6 2,7 2,6 2,6 2,5

Oléico Coral Internacional SA de CV 2,5 2,6 2,6 2,5 2,4

Humaya Aceites Industriales El Zapote SA de CV 2,2 2,1 2,1 2,1 2,1

Patrona Industrial Patrona SA de CV 2,1 2,1 2,1 2,1 2,0

Pam ConAgra Foods Inc 1,4 1,7 1,7 1,7 1,7

Capullo Puro Associated British Foods Plc (ABF) 0,7 1,4 1,4 1,4 1,4

AS Aceitera la Junta SA de CV 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4

Capitán Aceites Industriales El Zapote SA de CV 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3

Cafe Tropical Aceites Industriales El Zapote SA de CV 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3

Carbonell SOS Corp Alimentaria SA 1,0 1,1 1,1 1,1 1,1

Primor Coral Internacional SA de CV 1,0 1,0 1,0 1,0 1,1

Ybarra Ybarra Group 1,0 1,1 1,0 1,0 1,1

Iberia Unilever Group 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9

Marque privée Marque privée 4,3 3,5 3,5 3,6 3,6

Autres Autres 3,1 2,4 2,4 2,2 2,9

Ventilation du % des parts de marché des ventes au détail des huiles au Mexique des marques  
(par nom de la marque ombrelle) 

 

http://www.inegi.org.mx/Sistemas/temasV2/Default.aspx?s=est&amp;c=17484


 

 

 

Une recherche de nouveaux produits lancés au Mexique dont la description contenait les mots « canola » ou « rapeseed » (« colza ») 
a été effectuée dans la sous-catégorie des huiles de la base de données Mintel Global New Products Database (GNPD). Un total de 
49 produits dont la description contenait le mot « canola » a été trouvé. Il n'y a eu aucun résultat pour le mot « rapeseed ».  

  
 Sur les 49 nouveaux produits trouvés, 51 p. 100 étaient des produits complètement nouveaux; 22 p. 100, de nouvelles variétés ou 

prolongements d'une gamme; 18 p. 100, des produits avec un nouvel emballage; 6 p. 100, de nouvelles formulations et 2 p. 100, des 
produits relancés. 

  
 Si l'on examine la période d'analyse, on constate que le plus grand nombre de nouveaux lancements a eu lieu en 2008 (15 nouveaux 

lancements). Le plus petit nombre de lancements a eu lieu en 2010; cela est probablement dû au rétablissement de l'économie  
mexicaine.  

Source : Mintel, 2012 
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 Capullo 6 

 Pam 4 

 Hill Country Fare 2 

 Great Value 2 

 Mimarca 2 

 Kirkland Signature 1 

 Wilton Bake Easy! 1 

 Duque de Richeliu 1 

 Pam Professional 1 

 Monarca Premium 1 

ANNEXE 

 Lancements de nouvelles huiles de canola  

Source: Mintel, 2012 
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Nouvelles huiles de canola au Mexique, par type de lancement  
(janvier 2007 à décembre 2011) 

Nom de l'entreprise Nombre de produits lancés 

 Alimentos Capullo 6 

 Fabrica de Jabon la Corona 4 

 Proteínas y Oleicos 4 

 ConAgra Foods 4 

 Aceites Industriales el Zapote 3 

Source : Mintel, 2012 

Nouvelles huiles de canola,  

cinq entreprises principales (janvier 2007 à décembre 2011) 

Nouvelles huiles de canola, 
dix marques principales (janvier 2007 à  

décembre 2011)  

Nouveau  
préparation 

Nouvel  
emballage 

Nouveau  
produit 

Nouvelle variété ou nouvel 
élément de gamme 

Relancé 



 

 

 

À cause de la popularité au Mexique d'huiles mélangées, seulement 20 p. 100 des produits trouvés dans la 

recherche Mintel étaient des huiles de canola pures à 100 p. 100. Le reste des produits avaient d'autres huiles mentionnées dans 
leur description.  

 L'huile de canola est demeurée l'ingrédient principal dans les produits mélangés, mais a été mélangée avec d'autres huiles telles 
que l'huile de tournesol, l'huile de soja et l'huile de carthame.  
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Source: Mintel, 2012 

Huiles de canola pures par rapport aux huiles de cuisson contenant l'huile de canola  
Mexique (janvier 2007 à décembre 2011) 

ANNEX 
 New Product Launches of Canola Oil  
ANNEXE 

 Lancements de nouvelles huiles de canola (suite) 

Source : Mintel, 2012 

REMARQUE:  Une recherche d'huiles lancées au Mexique et contenant l'ingrédient « canola pressé à froid » a été effec-
tuée dans la base de données GNDP de Mintel. Aucun produit n'a été trouvé.  

Autres ingrédients utilisés dans les huiles de canola au Mexique  
(janvier 2007 à décembre 2011) 
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Huile de canola pure  
  
Ingrédients : Huile de canola pure, butylhydroquinone tertiaire (0,004 p. 100 comme antioxydant)  
  
Description du produit : L'Aceite Puro de Canola (huile de canola pure) de Capullo est maintenant vendu dans 
un nouvel emballage. C'est une huile de canola pure à 100 p. 100 sans cholestérol ni gras trans qui contient la 
formule CardiOmegas avec des omégas-3, 6 et 9. Cette huile est recommandée par la Fundación Mexicana del 
Corazón (« Fondation mexicaine pour les maladies du cœur ») et est vendue dans des bouteilles de 1 L sur les-
quelles figure le logo ESR.  
  
Allégations de positionnement : Éthique – humain, teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol, teneur faible, 
nulle ou réduite en gras trans. 
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

Huile de canola pure  
 
Ingrédients : huile de canola  
  
Description du produit : L'Aceite de Canola Puro (huile de canola pure) de Canola Harvest est censément une 
source naturelle d'oméga-3, est sans gras trans et sans cholestérol et contient la moitié du gras saturé de l'huile 
d'olive. Ce produit certifié cacher est une huile de canola pure à 100 p. 100 et est vendu dans des bouteilles 
antigouttes recyclables de 946 ml.  
  
Allégations de positionnement : Emballage pratique, éthique – emballage écologique, cacher, teneur faible, 
nulle ou réduite en cholestérol, teneur faible, nulle ou réduite en gras saturés, teneur faible, nulle ou réduite en 
gras trans.  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

 

 
 

Source : Mintel, 2012 

Source: Mintel, 2012 

Huile de canola pure comestible 
  
Ingrédients : huile de canola (raffinée et décirée)  
  
Description du produit : L'huile de canola pure comestible (Aceite Puro de Canola) de Kirkland Signature con-
tient 0 g de gras trans par portion. Ce produit est vendu dans des emballages de 4,73 L.  
  
Allégations de positionnement : teneur faible, nulle ou réduite en gras trans  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

Source: Mintel, 2012 
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 Lancements de nouvelles huiles de canola (suite) 

http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/hotlink/id=1693074?utm_source=download&amp;utm_medium=rtf
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/hotlink/id=1693074?utm_source=download&amp;utm_medium=rtf


 

 

 

Huile végétale  
  
Ingrédients : Huile de canola, huile de tournesol, butylhydroquinone tertiaire (antioxydant) 
  
Description du produit : L'huile végétale comestible (Aceite Vegetal Comestible) de 1-2-3 est un mélange  
spécial riche en omégas-3, 6 et 9. Ce produit certifié cacher est sans cholestérol est est vendu dans des bouteilles 
de 1 L.  
  

Allégations de positionnement : cacher, teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol 

Arômes : Sans arôme ou nature 

Mélange d'huiles de soja et de canola  
  
Ingrédients : Huile de soja comestible, huile de canola comestible, butylhydroquinone tertiaire (0,01 p. 100 
comme antioxydant). 
  
Description du produit : Le mélange d'huiles de soja et de canola (Aceite Vegetal Comestible de Soya y Canola) 
de Sabro Sano 
contient 0 g de gras trans par portion et est naturellement sans cholestérol. Ce produit certifié cacher est vendu 
dans des bouteilles de 1 L.  
  
Allégations de positionnement : Cacher, teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol, teneur faible, nulle ou 
réduite en gras. 
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Mélange d'huiles de canola et de lin 
  
Ingrédients : Huile de soja, huile de canola, huile de lin, di-alpha tocophérol (antioxydant), butylhydroquinone 
tertiaire (0,004 p. 100 comme antioxydant)  
  
Description du produit : Le mélange d'huiles de canola et de lin (Aceite Vegetal Comestible con Canola y  
Linaza) de Capullo a été reformulé avec de l'huile de lin, des antioxydants, et des omégas-3, 6 et 9. Ce produit est 
censé être bon pour la santé cardiaque et est vendu dans des bouteilles de 1 L.  
  
Allégations de positionnement : Antioxydant, cardiovasculaire (fonctionnel)  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 
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ANNEXE 

 Lancements de nouvelles huiles de canola (suite) 



 

 

 

 Une recherche de nouveaux produits lancés au Mexique dont la description contenait les mots « canola » ou « rapeseed » (« colza 
») a été effectuée dans la catégorie des produits alimentaires de la base de données Mintel Global New Products (GNPD). Un total 
de 468 produits a été trouvé. Pour éviter de dupliquer les résultats de la recherche mentionnée ci-dessus, nous avons exclu les 
huiles.  

  Parmi les 468 produits trouvés, 454 contenaient l'huile de canola tandis que le reste contenait l'huile de colza.  
 La majorité des produits nouvellement lancés étaient des collations ou produits de boulangerie. Ces deux catégories comprennent 

les sous-catégories des biscuits sucrés, biscuits, céréales prêtes à manger, barres-collations, barres énergétiques et barres de cé-
réales et gâteaux, pâtisseries et produits sucrés.  
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contenant de l'huile de canola ou de l'huile de colza 
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Nouveaux produits au Mexique contenant de l'huile de canola ou de l'huile de 
colza, par type de lancement (janvier 2007 à décembre 2011)  
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Catégorie 
Nombre de 

produits 

Collations 106 

Produits de boulangerie 102 

Sauces et assaisonnements 53 

Céréales pour petit déjeuner 46 

Repas et plats principaux 46 

Produits à base de poisson, viande ou 

œufstransformés 
25 

Plats d'accompagnement 18 

Soupes 13 

Confiseries chocolatées 11 

Produits laitiers 9 

Dix catégories principales : nouveaux produits au 
Mexique contenant de l'huile de canola ou de 

l'huile de colza (janvier 2007 à décembre 2011)  

Entreprise Nombre de produits 

H-E-B 28 

Kraft Foods 16 

General Mills 15 

Importadora Primex 14 

Nissin Foods 10 

Nestlé 10 

Kellogg 9 

Supermercados Internacionales 

HEB 
8 

Dare Foods 8 

Wal-Mart 7 

Dix entreprises principales : produits au Mexique 
contenant de l'huile de canola ou de l'huile de  

colza (janvier 2007 à décembre 2011)  

REMARQUE:  Une recherche de produits lancés au Mexique et contenant l'ingrédient « canola pressé à froid » a été effectuée dans la 

base de données GNDP de Mintel. Aucun produit n'a été trouvé.  
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* 0% relancé = 1 produit 

* 

http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/search&amp;search_id=FRibML6kqD/planit_ingredients/


 

 

 

Mélange pour biscuits tout usage  
  
Ingrédients : farine enrichie non blanchie (farine de blé, niacine, fer, mononitrate de thiamine, riboflavine, 
acide folique), huile de palme, huile de canola, acide ascorbique, dextrose, poudre à pâte (bicarbonate de 
soude, pyrophosphate disodique, phosphate monocalcique), babeurre, arôme naturel.  
  
Description du produit : La Marie Callender's Mezcla para Galletas Multiusos (mélange pour biscuits tout 
usage) est un mélange entièrement naturel de style « restaurant » sans gras trans. On peut l'utiliser pour 
faire des biscuits, des crêpes et même des gaufres, et il est vendu dans des emballages de 198,45 g.  
  
Allégations de positionnement : Produit entièrement naturel, teneur faible, nulle ou réduite en gras trans  
  
Arômes : Sans arôme ou nature 

Petits gâteaux tendres fourrés de crème au beurre d'arachides  
 
Ingrédients : farine enrichie (farine de blé, niacine, fer réduit, mononitrate de thiamine (vitamine B1),  
riboflavine (vitamine B2), acide folique, sucre, huile de canola riche en acide oléique, cacao transformé 
(alcali), fructose, sirop de maïs, lécithine de soja, levure, bicarbonate de soude, vanille, arôme de chocolat 
artificiel.  
 
Description du produit : Les Nabisco Oreo Galletas Suaves con Relleno Sabor a Crema de Cacahuate 
sont des petits gâteaux tendres fourrés de crème au beurre d'arachides et représentent une nouvelle  
addition à la gamme dont ils font partie. Ces gâteaux sont certifiés cacher et se vendent dans des embal-
lages de 300 g fabriqués à partir de carton 100 p. 100 recyclé, dont 35 p. 100 provient de déchets de post-
consommation. Chaque emballage contient six petits emballages de 50 g renfermant deux gâteaux.  
  
Allégations de positionnement : Éthique – emballage écologique, cacher. 

  
Arômes : Beurre d'arachides 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel  2012 

Source : Mintel, 2012 
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Craquelins colorés cuits au four 
  
Ingrédients : farine de blé blanchie enrichie (farine de blé, niacine, fer réduit, mononitrate de thiamine, 
riboflavine, acide folique), fromage cheddar (lait pasteurisé (cultures), sel, enzymes, huile de canola, huile 
de tournesol, huile de soja), sel, colorant artificiel (], rouge no 40, rouge no 3], ]),rocou (colorant naturel). 
  
Description du produit : Les Pepperidge Farm Goldfish Galletas Saladas de Colores Sabor Queso  
Cheddar (craquelins colorés cuits au four) contiennent zéro gramme de gras trans, sont faibles en  
cholestérol et ont une saveur de fromage cheddar. Ce produit est destiné aux enfants et est vendu dans 
des emballages de 187 g.  
  
Allégations de positionnement : Enfants (de 5 à 12 ans), teneur faible, nulle ou réduite en cholestérol, 
teneur faible, nulle ou réduite en gras trans. 
  
Arômes : Fromage cheddar 

 

ANNEXE 
 Lancements de nouveaux produits alimentaires  contenant 
 de l'huile de canola ou de l'huile de colza (suite) 



 

 

 

ANNEXE 
 Lancements de nouveaux produits alimentaires   

contenant de l'huile de canola ou de l'huile de colza (suite) 

Beurre tartinable  
  
Ingrédients : Crème pasteurisée, huile de colza à faible teneur en acide érucique, sel iodé, pal-
mitate de rétinyle, bêta-carotène. 
  
Description du produit : Lyncott a lancé la Mantequilla Untable, un beurre tartinable fait avec 
de la crème de lait de vache et de l'huile de canola. C'est un produit de qualité supérieure certifié 
cacher qui ne contient aucun gras trans et est vendu dans des contenants recyclables de 227 g. 
 
Allégations de positionnement : Cacher, produit de qualité supérieure, teneur faible, nulle ou 
réduite en gras trans, éthique – emballage écologique. 

Arômes : Sans arôme ou nature 

Céréales de maïs croquantes 
  
Ingrédients :Maïs (grain entier), sucre blanc, beurre d'arachides (arachides, sucre blanc,  
monoglycérides distillés, huile d'arachide, sel, mélasse, amidon de maïs), glucose, farine de 
maïs, amidon de maïs, sirop de glucose, son de riz (son), huile de colza à faible teneur en acide 
érucique, sel, poudre de cacao, phosphate tricalcique, rouge allura AC, jaune soleil FCF, bleu 
brillant FCF, phosphate trisodique, substance aromatisante artificielle (artificiel),  
butylhydroquinone tertiaire, BHT (pour garder la fraîcheur), oligoéléments (carbonate de calcium, 
carbonate de zinc, carbonate de fer(II), vitamine C (acides alimentaires), niacinamide,  
chlorhydrate de pyridoxine, riboflavine, mononitrate de thiamine, palmitate de rétinyle, acide 
folique (acides alimentaires), vitamine B12, cholécalciférol. 
  
Description du produit : Les Reese's Puffs a lancé le Cereal de Maíz Crujiente (céréales de 
maïs croquantes), fait à partir de chocolat de Hershey's et de beurre d'arachides de Reese's. Ce 
produit cacher est vendu dans des emballages de 510 g, qui portent une mention selon laquelle 
le produit est fait de grains entiers. 
  
Allégations de positionnement : cacher, co-marqué, grains entiers. 
  
Arômes : Beurre d'arachides et chocolat. 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Source : Mintel, 2012 

Rotini au fromage avec brocoli  
  
Ingrédients : Sauce au fromage (lait, lactosérum, eau, huile de colza à faible teneur en acide 
érucique, concentré de protéine laitière, phosphate de sodium, sel, moins de 2 p. 100 de 
(alginate de sodium), acide lactique (acides alimentaires), oléorésine de paprika (colorants  
alimentaires), substance aromatisante naturelle, cultures de fromage (cultures bactériennes), 
enzymes alimentaires, rocou (colorants alimentaires), acide sorbique (acides alimentaires, 
agents de conservation), macaroni enrichi (farine de blé, niacine, sulfate ferreux, mononitrate de 
thiamine, riboflavine, acide folique (acides alimentaires), brocoli (séché), sucre blanc. 
  
Description du produit : Kraft Velveeta a lancé un rotini avec sauce au fromage crémeuse et 
morceaux de brocoli. Ce produit est censé être une excellente source de calcium et de protéines, 
qui aident à renforcer les os et à maintenir une bonne santé. Il est vendu dans des emballages 
de 267 g. 
  
Allégations de positionnement : Santé des os, éthique – emballage écologique, autre 
(fonctionnel). 
  
Arômes : Sans arôme ou nature 
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Pour obtenir des exemplaires additionnels de cette publication ou pour  

demander un exemplaire sur support de substitution, veuillez communiquer : 

Agriculture et Agroalimentaire Canada  

1341, chemin Baseline, Tour  5,  4e étage 

Ottawa (Ontario) 

Canada K1A 0C5 

Courriel : infoservice@agr.gc.ca  
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Cooking Oils in Mexico 

Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur des 
sources d’information primaires et secondaires. Bien que tous les efforts  
nécessaires aient été déployés pour s’assurer de l’exactitude de l’information  
Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune responsabilité reliée aux 
conséquences possibles de décisions prises sur la base de ces renseignements. 
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