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Selon Mintel, la récente période de récession aux États-Unis a fait en sorte 
qu’un nombre croissant de consommateurs préparent, assemblent et  
mangent des repas à la maison en vue d’épargner de l’argent. Cependant, le 
mode de vie exigeant d’aujourd’hui signifie que les contraintes de temps sont 
aussi de plus en plus importantes et les Américains recherchent des produits 
alimentaires qui leur permettent de maximiser leur temps. Plus  
particulièrement, les consommateurs exigent des produits qui peuvent  
simplifier et accélérer la préparation de repas, sans compromettre le plaisir de 
cuisiner. Les pâtes alimentaires et le couscous sont de bonnes solutions pour 
les consommateurs qui font attention à leur budget et qui disposent de peu de 
temps, car il s’agit de produits intéressants, faciles à préparer, abordables et 
versatiles.  
 

Depuis quelques années, une demande croissante des consommateurs a 
favorisé l’élaboration de nouvelles variétés de pâtes alimentaires, notamment 
des pâtes farcies et aromatisées, mais aussi de nouveaux concepts de  
produits de couscous afin de répondre à différents besoins et types de repas. 
Les fabricants offrent plusieurs choix de produits, comme des produits  
biologiques, sans gluten et enrichis, et explorent de nouveaux types de  
céréale afin de diversifier leurs marchandises. 
  
La demande en nouveaux produits, comme des pâtes alimentaires faites à 
base d’une nouvelle céréale et l’attrait économique de produits vendus sous la 
marque du fabricant ont contribué à maintenir le rendement du secteur des 
pâtes alimentaires stable. 
  
Euromonitor prévoit que les ventes de pâtes alimentaires enregistreront une 
croissance positive modeste durant la période de prévisions de 2012 à 2015. 
Cette croissance pourrait être attribuable au fait que les fabricants sont de 
plus en plus en mesure de déterminer la meilleure façon de répondre aux de-
mandes pour des produits qui présentent des caractéristiques davantage 
axées sur la santé, par exemple, des pâtes alimentaires qui contiennent moins 
d’hydrates de carbone et davantage de fibres. Ces pâtes « meilleures-pour-
vous » ont stimulé la croissance de la demande pour cette catégorie de pro-
duits en 2011 et continueront de susciter un grand intérêt dans l’avenir, au fur 
et à mesure que les consommateurs vieillissants rechercheront des  
produits comportant des propriétés qui favorisent la santé digestive, la santé 
du cœur et le bien-être en général. 
 

Les spaghettis sont les pâtes alimentaires les plus fréquemment consommées 
aux États-Unis, suivies par les macaronis. Par conséquent, des initiatives en 
matière de commercialisation ont été orientées de façon stratégique pour faire 
la promotion d’autres types de pâtes alimentaires moins populaires, ce qui 
pourrait accroître la diversification des ventes du fabricant. Par exemple, le 
couscous, qui entre dans la préparation de la cuisine ethnique, pourrait tirer 
avantage d’initiatives de commercialisation visant une utilisation accrue et plus 
variée. Auparavant, le couscous n’était vendu que dans des magasins spécia-
lisés en aliments santé; aujourd’hui il est largement offert par les principaux 
canaux de distribution. Toutefois, le couscous reste un produit moins utilisé 
que les pâtes alimentaires ordinaires. 

  
L’intérêt croissant pour la cuisine ethnique et l’aspect pratique de la cuisine 
devrait continuer à être la clé du succès. De nouvelles saveurs, des portions 
contrôlées et des produits à cuisson rapide font leurs preuves auprès des  
consommateurs et il est possible d’offrir davantage de possibilités.  

TENDANCES DES CONSOMMATEURS 
INSIDE THIS ISSUE 

1Veuillez prendre note qu’aux fins du présent rapport, le couscous est inclus dans le secteur des 
pâtes alimentaires, sauf avis contraire  Source : GNPD DE Mintel , 2012 

Pâtes colorées avec l'encre de 
seiche 
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 En 2011, les ventes de pâtes alimentaires sèches aux États-Unis ont atteint la somme de 2,84 
milliards $US, ou un volume de 978 500 tonnes, ce qui en fait de loin la principale catégorie de 
pâtes. La deuxième catégorie la plus importante était celle des pâtes fraîches (271 millions $US), suivie par celle des 
pâtes en conserve (91 millions $US), enregistrant un volume de vente respectif de 31 400 tonnes et de 19 000 
tonnes. 

 

 

 

 

 

Catégorie 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Pâtes sèches 2 266,5 2 787,7 2 938,3 2 870,6 2 844,5 2 926,5 3 021,9 3 118,1 3 217,4 3 322,8 

Pâtes fraîches 213,1 231,5 246,5 264,1 271,1 283,3 295,7 309,4 323,5 338,9 

Pâtes en conserve 105,3 101,2 97,2 93,2 91,2 91,7 92,4 93,2 94,1 95,1 

Tailles du marché des produits de pâtes alimentaires aux États-Unis 
Historique et prévisions, valeur au détail en millions de $US – Prix actuels  

Catégorie 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Pâtes sèches 904,8 922,9 967,2 975,2 978,5 982,8 987,8 993,7 999,1 1 003,7 

Pâtes fraîches 26,2 28,0 29,4 30,9 31,4 31,9 32,4 32,8 33,3 33,8 

Pâtes en conserve 22,4 20,8 19,7 19,2 19,0 18,8 18,6 18,4 18,2 18,0 

Tailles du marché des produits de pâtes alimentaires aux États-Unis 
Historique et prévisions, volume au détail en milliers de tonnes 

Catégorie  

Croissance de la valeur en % Croissance du volume en % 

2012-2016 

TCAC 

2011-2016  

TOTAL 

2012-2016 

TCAC 

2011-2016  

TOTAL 

Pâtes  1,5 7.8 0,5 2.6 

 Pâtes sèches 1,5 7.5 0,5 2.6 

 Pâtes fraîches 2,8 15.0 1,5 7.5 

 Pâtes en conserve -0,8 -4.1 -1,1 -5.2 

Prévisions sur la croissance des ventes en % de produits de pâtes  
alimentaires aux États-Unis 

Source : Euromonitor, 2012 
Remarque : Au moment de rédiger ce rapport, les données sur le couscous n’étaient pas disponibles dans une catégorie indépendante, mais elles étaient 
représentées dans les catégories plus vastes des pâtes alimentaires.  

Source : Mintel GNPD, 2012 

Source : Euromonitor, 2012 
Remarque : Au moment de rédiger ce rapport, les données sur le couscous n’étaient pas disponibles dans une catégorie indépendante, mais elles étaient 
représentées dans les catégories plus vastes des pâtes alimentaires.  

Source : Euromonitor, 2012   TCAC = Taux de croissance annuelle composé 
 
Remarque : Au moment de rédiger ce rapport, les données sur le couscous n’étaient pas disponibles dans une 
catégorie indépendante, mais elles étaient représentées dans les catégories plus vastes des pâtes alimentaires. 
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Selon Mintel, la consommation de pâtes alimentaires est plus fréquente dans les ménages  
comptant des enfants, en particulier pour les pâtes sèches et les pâtes fraîches (consommées par 
73 p. 100 des ménages comptant des enfants par rapport à 57 p. 100 des ménages sans enfant) et les pâtes en  
conserve (consommées par 69 p. 100 des ménages avec enfants par rapport à 53 p. 100 des ménages sans enfant). 

  
Cependant, les changements démographiques enregistrés aux États-Unis toucheront probablement davantage la 

vente de produits de pâtes alimentaires, en particulier, les variétés en conserve, en raison d’un nombre décroissant de 
ménages comptant des enfants et d’une faible population de jeunes adultes. De plus, avec une population de 50,5 
millions en 2010 (ce qui comprend 16,3 p. 100 de la population mondiale), le U.S. Census Bureau (bureau de  
recensement des États-Unis) prévoit que les Hispano-Américains deviennent le groupe minoritaire le plus important du 
pays d’ici 2013. Il s’agit d’un groupe de consommateurs de plus en plus important, avec un pouvoir d’achat prévu de 
plus de 1,4 billion $US d’ici 2013. Au fur et à mesure que leur pouvoir d’achat augmente et que les  
Hispano-Américains continuent de s’adapter à la culture américaine, ils continueront de représenter un marché  
important pour les produits de pâtes alimentaires. 

 

Le secteur des pâtes alimentaires est confronté au fait que les médias mettent plus l’accent sur des enjeux liés à la 
santé comme l’obésité, le diabète et les maladies du cœur. Les consommateurs portent davantage attention à leur 
régime alimentaire, ce qui pousse les fabricants et les détaillants à répondre aux préoccupations en matière de  
nutrition et à offrir des produits qui présentent davantage de caractéristiques liées à la santé, comme des produits  
contenant des grains entiers ou qui ont une teneur réduite en sodium et une teneur élevée en fibres. 

 

 


En 2010, la marque Barilla détenait la plus importante part du marché américain des pâtes alimentaires, dans une  
proportion de 16,5 p. 100. Cependant, en raison d’un avantage financier marqué sur les concurrents de marque, les  
produits vendus sous la marque du fabricant représenteraient une part de valeur combinée de 21 p. 100 dans la même 
année. De nombreux consommateurs américains considèrent les pâtes comme une option de repas abordable et  

intéressante, et vont souvent opter pour les marques du fabricant aux plus bas prix. 

 

 

PARTS DU MARCHÉ PAR MARQUE ET PAR ENTREPRISE 

Marque Entreprise 2006 2007 2008 2009 2010 

Barilla Barilla Holding SpA 15,5 16,7 15,3 15,7 16,5 

Buitoni Nestlé SA 5,7 6,0 5,1 5,0 5,5 

Ronzoni Grupo Ebro Puleva SA 4,6 4,7 4,1 4,1 4,1 

Mueller’s Ralcorp Holdings Inc - - - - 2,8 

Creamette Grupo Ebro Puleva SA 3,2 2,7 2,3 2,2 2,2 

Chef Boyardee ConAgra Foods Inc 2,1 2,0 1,6 1,6 1,5 

Monterey Pulmuone USA Inc - - - - 1,5 

San Giorgio Grupo Ebro Puleva SA 2,1 1,8 1,5 1,5 1,5 

Golden Grain Ralcorp Holdings Inc - - - - 1,4 

De Cecco De Cecco SpA 1,6 1,6 1,5 1,4 1,4 

Prince Grupo Ebro Puleva SA 1,6 1,5 1,3 1,1 1,2 

Skinner Grupo Ebro Puleva SA 1,4 1,3 1,1 0,9 1,0 

American Beauty Grupo Ebro Puleva SA 1,7 1,3 1,1 1,0 0,9 

SpaghettiOs Campbell Soup Co. 1,5 1,4 1,1 0,9 0,9 

DaVinci World Finer Foods 1,0 1,0 0,9 0,9 0,8 

Mueller's American Italian Pasta Co. 3,9 3,8 3,3 2,9 - 

Golden Grain American Italian Pasta Co. 2,2 2,2 2,0 1,7 - 

Monterey Pasta Co. Monterey Gourmet Foods Inc. 1,0 1,3 1,2 1,3 - 

DiGiorno Kraft Foods Inc 0,4 - - - - 

Marque du fabricant Marque du fabricant 17,8 17,9 20,1 21,4 21,0 

Autres Autres 32,9 32,8 36,7 36,2 35,9 

Parts du marché des pâtes alimentaires aux Etats-Unis, par marque et entreprise  
Répartition en % des ventes au détail  

Source : Euromonitor, 2012.  Remarque : Les données pour 2011 n’étaient pas disponibles au moment de la rédaction de ce rapport.  
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Les allégations relatives à la santé et au bien-être sont mises en évidence sur les produits de pâtes alimentaires aux 
États-Unis, mais comme l’illustre le tableau ci-dessous, les préférences changent. Entre 2010 et 2011, à partir d’une 
liste d’allégations figurant sur les nouveaux produits, l’allégation qui a enregistré la croissance la plus rapide était 
« teneur élevée en fibres » ou « enrichi de fibres » avec un taux de croissance de 75 p. 100. Selon Mintel, les produits 
de pâtes alimentaires sèches dont l’étiquette indique « teneur élevée en fibres » ou « enrichi de fibres » connaissent 
les ventes moyennes les plus élevées par unité, par rapport aux autres catégories d’allégations. L’allégation « peu 
allergène », « non allergène » ou « teneur réduite en allergènes » (61,1 p. 100) était la deuxième catégorie  
d’allégations enregistrant la croissance la plus rapide sur les nouveaux produits de pâtes alimentaires sèches de 2010 
à 2011, suivie par l’allégation « sans gluten » (40 p. 100). Les allégations qui ont connu la diminution de fréquence la 
plus importante durant la même période étaient « teneur faible, nulle ou réduite en sodium » (- 63,4 p. 100) et « sans 
additif » ou « sans agent de conservation » (- 60 p. 100). 

 
En Italie, la capitale du monde pour la consommation de pâtes alimentaires, les fabricants ont reconnu le pouvoir des 

fibres de type béta-glucane et les ont intégrées dans l’élaboration de produits destinés à l’exportation. Ce nouvel additif 
est une forme de fibre soluble qui a été reconnue pour contribuer au maintien de niveaux peu élevés de lipoprotéines 
de faible densité (LDL) ou « mauvais cholestérol ». 

 

 

ALLÉGATIONS RELATIVES À LA SANTÉ ET AU BIEN-ÊTRE  

Canal Valeur des parts en % 

Supermarchés/hypermarchés  62,02 % 

Vendeurs à rabais 5,62 % 

Petits détaillants en alimentation 14,04 % 

Autres détaillants en alimentation 0,74 % 

Détaillants non alimentaires 16,44 % 

Source : Euromonitor, 2012 
Note:  Les pourcentages de marché n`égalent pas 100 %, car tous les canaux de 
distribution n`étant pas inclus dans le tableau. 

Canaux de distribution des pâtes alimentaires aux États-Unis, 2011  

Source : Mintel GNDP, 2012 

Allégation 2008 2009 2010 2011 
Écart en % 

2010-2011 

Entièrement naturel (y compris les pâtes végétales) 32 31 36 34 -5,6 

Éthique – Emballage écologique 11 22 31 31 0,0 

Sans gluten 14 33 15 21 40,0 

Teneur élevée en fibres ou enrichi de fibres 34 7 12 21 75,0 

 Casher 86 126 121 86 -28,9 

Peu allergène/non allergène/teneur réduite en allergènes 14 35 18 29 61,1 

Teneur faible/nulle/réduite en cholestérol 28 34 40 23 -42,5 

Teneur faible/nulle/réduite en gras 22 14 39 18 -53,8 

Teneur faible/nulle/réduite en sodium 23 25 41 15 -63,4 

Sans additif/sans agent de conservation 34 35 45 18 -60,0 

Biologique 39 52 39 29 -25,6 

Haut de gamme 10 27 13 18 38,5 

Temps/rapidité 16 9 17 12 -29,4 

Enrichi de vitamines/minéraux 7 10 22 12 -45,5 

Grains entiers 46 43 45 36 -20,0 

Allégations les plus fréquentes affichées sur de nouveaux produits de pâtes sèches lancés aux États-Unis – 
Nombre d’occurrences et écart en % 

Source : Mintel, Global New Products Database (GNPD), 2012 
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  Lancés en décembre 2011, les raviolis à la 
courge musquée de la marque Bertagni sont une 
recette classique de la région de la  
Lombardie en Italie. Ce produit se vend 
8,98 $US et doit être gardé dans un endroit  
réfrigéré.  

Les pennes à teneur élevée en fibres de la 
marque Trader Joe's ont été lancées en  
décembre 2011 et contiennent trois fois plus de 
fibres que les pâtes alimentaires  
traditionnelles, mais ont l’apparence et le même 
goût que les pennes régulières. Ce produit se 
vend 1,98 $US et a une longue durée de  
conservation. 

Les linguines de la marque RP’s Pasta  
Company ont été reformulés. Fabriqué à  
partir d’ingrédients naturels seulement, ce  
produit ne contient pas de blé et de gluten.  
Lancé sur le marché américain en décembre 
2011, le produit se vend 4,00 $US et doit être 
gardé dans un endroit réfrigéré.  

Les pâtes de type tortellini de la marque O’ Sole 
Mio, contiennent du blé entier, six sortes de  
fromage, de la semoule de blé dur et des pâtes 
aux œufs. Lancé aux États-Unis en décembre 
2011, ce produit canadien se vend 3,39 $US et 
doit être gardé dans un endroit réfrigéré. 

Le couscous de la marque Dari Barley est  
fabriqué au Maroc et est naturellement riche en 
fibres alimentaires. Ce couscous précuit a été 
lancé sur le marché en décembre 2010 au prix 
de 2,49 $US. Il peut être préparé en cinq  
minutes et a une longue durée de  
conservation. 

Le couscous palestinien de type « maftoul » de 
la marque Canaan Fair Trade est roulé à la main 
selon les méthodes traditionnelles  
utilisées dans des coopératives palestiniennes 
appartenant à des femmes. Ce produit  
biologique et équitable a été lancé aux  
États-Unis en octobre 2011 et peut être utilisé en 
accompagnement ou en plat principal. Il se vend 
10,00 $US et a une longue durée de  
conservation.  

Les rigatonis farcis aux champignons portobellos 
de la marque Bremer ont été introduits sur le 
marché américain en avril 2011. Ce produit  
congelé consiste en des pâtes de type rigatoni 
farcies de fromage ricotta et de morceaux de  
champignons portobellos et se vend 2,99 $US. 

NOUVEAUX PRODUITS 

Voici des exemples de nouveaux produits de pâtes alimentaires lancés sur le marché américain, 
tirés de la Mintel Global New Products Database (GNPD) (base de données Mintel sur les  
nouveaux produits dans le monde) de 2012. 

 

Source : Mintel GNPD, 2012 
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NOUVEAUX PRODUITS (suite) 

Nouveaux produits de couscous lancés aux États-Unis de 2006 à 2011,  
selon les allégations les plus fréquentes  

 Nouveaux produits de couscous lancés aux États-Unis de 2006 à 2011, par saveur  

Source : Mintel GNPD, 2012 

Source : Mintel GNPD, 2012 
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En 2011, selon le Global Trade Atlas (atlas mondial du commerce), les États-Unis ont importé 
725,8 millions $US de tous les types de produits de pâtes alimentaires dans le monde. Le Canada 
était le deuxième fournisseur le plus important, détenant 24,7 p. 100 de la part totale des importations américaines de 
pâtes alimentaires en 2011, après l’Italie (30,3 p. 100). 

  

En 2011, selon les statistiques canadiennes sur les exportations, le Canada a exporté des produits de pâtes  
alimentaires pour une valeur de plus de 183 millions $US dans le monde. Durant la même année, environ 98,9 p. 100 
de toutes les exportations canadiennes de produits de pâtes alimentaires ont été envoyées vers les États-Unis,  
totalisant une valeur de 181 millions $US. 

 

  

 

Source pour les deux tableaux : Global Trade Atlas, 2012 
Remarque : Les écarts entre les données du tableau sur les importations américaines à partir du Canada par rapport au tableau sur les exportations  
canadiennes vers les États-Unis sont attribuables à des méthodologies différentes utilisées par Statistique Canada et le U.S. Statistics Bureau dans la  
collecte et le suivi des données. 

Pays partenaire 
$US Part en % Écart en % 

2009 2010 2011 2009 2010 2011 2010-2011 

Monde 604 322 199 654 718 389 725 817 335   100,00   100,00   100,00   10,86 

Italie 203 713 222 198 479 852 220 443 520   33,71   30,32   30,37   11,07 

Canada 138 988 623 167 794 119 179 272 164   23,00   25,63   24,70   6,84 

Chine 49 633 341 63 153 570 79 069 518   8,21   9,65   10,89   25,20 

Mexique 41 176 785 38 909 720 47 865 045   6,81   5,94   6,59   23,02 

Thaïlande 43 329 395 48 829 636 44 452 646   7,17   7,46   6,12  - 8,96 

Corée du Sud 35 009 612 39 969 820 44 260 525   5,79   6,10   6,10   10,73 

Japon 27 801 792 29 256 766 26 970 123   4,60   4,47   3,72  - 7,82 

Taïwan 10 658 807 11 246 343 14 081 273   1,76   1,72   1,94   25,21 

France 5 081 121 4 712 804 9 597 059   0,84   0,72   1,32   103,64 

Inde 4 865 416 6 336 137 8 327 394   0,81   0,97   1,15   31,43 

Statistiques sur les exportations canadiennes vers le monde  
Produit no1902 : pâtes cuites ou non, ou farcies ou préparées d’une autre façon, y compris spaghettis, pâtes pour 

lasagne, nouilles, etc.; coucous préparé ou non 

Statistiques sur les importations des États-Unis en provenance du monde  
Produit no 1902 : pâtes cuites ou non, ou farcies ou préparées d’une autre façon, y compris spaghettis, pâtes pour 

lasagne, nouilles, etc.; coucous préparé ou non 

Pays partenaire 
$US Part en % Écart en % 

2009 2010 2011 2009 2010 2011 2010-2011 

Monde 142 570 161 171 417 519 183 056 543   100,00   100,00   100,00   6,79 

États-Unis 140 338 650 169 374 103 180 973 379   98,43   98,81   98,86   6,85 

Royaume-Uni 200 356 222 715 395 979   0,14   0,13   0,22   77,80 

Israël 109 120 263 836 302 379   0,08   0,15   0,17   14,61 

Philippines 575 656 340 818 301 160   0,40   0,20   0,16  - 11,64 

Cuba 15 114 39 290 217 505   0,01   0,02   0,12   453,58 

Bermudes 204 826 216 922 215 077   0,14   0,13   0,12  - 0,85 

Chili 25 089 42 979 87 178   0,02   0,03   0,05   102,84 

Jamaïque 149 784 100 661 81 083   0,11   0,06   0,04  - 19,45 

Hong Kong 43 422 29 173 77 416   0,03   0,02   0,04   165,37 

Corée du Sud 33 615 88 162 71 968   0,02   0,05   0,04  - 18,37 
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En 2011, selon le Global Trade Atlas, les États-Unis ont importé du couscous pour une valeur  
totalisant un peu plus de 12 millions $US de partout dans le monde. Le Canada était le plus  
important fournisseur, détenant 45,4 p. 100 de la part des importations américaines de couscous en 2011, suivi par 
Israël (32,8 p. 100) et la France (13,6 p. 100). 

  

Selon les données sur les exportations canadiennes, le Canda a exporté du couscous pour une valeur d’un peu moins 
de 6 millions $US dans le monde en 2011, dont 5,6 millions $US (96 p. 100) aux États-Unis . 

 

  

 

Source pour les deux tableaux : Global Trade Atlas, 2012 
Remarque : Les différences entre les données du tableau sur les exportations canadiennes vers les États-Unis et les données américaines sur les  
importations en provenance du Canada sont attribuables au fait que les données américaines sont révisées juste une fois durant l’année courante, alors que 
les données sur les exportations canadiennes sont révisées chaque mois, puis aux trimestres. 

Statistiques sur les importations des États-Unis en provenance du monde  
Produit no 190240 : Couscous 

Pays partenaire 
$US Part en % Écart en % 

2009 2010 2011 2009 2010 2011 2010-2011 

Monde 9 470 940 10 683 863 12 175 248   100,00   100,00   100,00   13,96 

Canada 5 107 248 5 494 393 5 528 234   53,93   51,43   45,41   0,62 

Israël 2 076 655 3 227 323 3 996 961   21,93   30,21   32,83   23,85 

France 1 588 169 1 297 933 1 656 296   16,77   12,15   13,60   27,61 

Maroc 253 067 309 002 499 262   2,67   2,89   4,10   61,57 

Italie 208 284 131 054 270 308   2,20   1,23   2,22   106,26 

Tunisie 57 517 105 405 75 100   0,61   0,99   0,62  - 28,75 

Liban 52 690 6 392 38 713   0,56   0,06   0,32   505,65 

Jordanie 8 151 15 141 32 908   0,09   0,14   0,27   117,34 

Sénégal 23 614 28 344 31 976   0,25   0,27   0,26   12,81 

Taïwan 0 0 19 475   0,00   0,00   0,16   0,00 

Statistiques sur les exportations canadiennes vers le monde  
Produit no 190240 : Couscous 

Pays partenaire 
$US Part en % Écart en % 

2009 2010 2011 2009 2010 2011 2010-2011 

Monde 5 242 624 5 809 189 5 897 285   100,00   100,00   100,00   1,52 

États-Unis 5 199 626 5 638 073 5 640 398   99,18   97,05   95,64   0,04 

Israël 0 135 228 200 058   0,00   2,33   3,39   47,94 

Chili 15 497 33 218 36 971   0,30   0,57   0,63   11,30 

Pays-Bas 0 0 15 233   0,00   0,00   0,26   0,00 

France 0 446 1 748   0,00   0,01   0,03   292,21 

Cuba 370 1 877 1 628   0,01   0,03   0,03  - 13,24 

Jamaïque 0 260 1 248   0,00   0,00   0,02   379,12 

Australie 14 642 0 0   0,28   0,00   0,00   0,00 

Bermudes 1 389 0 0   0,03   0,00   0,00   0,00 

Arabie saoudite 10 895 0 0   0,21   0,00   0,00   0,00 
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Pour obtenir des exemplaires additionnels de cette publication ou pour  

demander un exemplaire sur support de substitution, veuillez communiquer : 

Agriculture et Agroalimentaire Canada  

1341, chemin Baseline, Tour  5,  4e étage 

Ottawa (Ontario) 

Canada K1A 0C5 

Courriel : infoservice@agr.gc.ca  

Also available in English under the title:  
Pasta and Couscous in the United States 

Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur des 
sources d’information primaires et secondaires. Bien que tous les efforts  
nécessaires aient été déployés pour s’assurer de l’exactitude de l’information  
Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune responsabilité reliée aux 
conséquences possibles de décisions prises sur la base de ces renseignements. 
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