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inexploités, notamment celui des commu-
nautés autochtones partout au pays, 
un projet qui touche de près le propriétaire 
de Dynamo Richard Martin, lui-même 
d’origine autochtone.

Dynamo est fi ère de dire que grâce 
à l’aide de BDC, le matériel exceptionnel 
de l’entreprise est présent dans un plus 
grand nombre de villes et de collectivités 
partout dans le monde, ce qui stimule 
l’intérêt pour les activités en plein air 
et l’interaction sociale dans un cadre 
amusant, sécuritaire et sain, en plus 
d’augmenter les revenus de l’entreprise.

Comme l’affi rme M. Martin : « BDC a été 
un excellent collaborateur pour Dynamo 
et nous a permis d’accroître notre visibilité 
sur les marchés mondiaux. »

normes de sécurité toujours plus strictes 
d’aujourd’hui, elle va au-delà. Dynamo 
cherche constamment à innover en trou-
vant de nouvelles façons plus sécuritaires 
de jouer et de maximiser l’espace dans les 
parcs, ainsi qu’à offrir aux collectivités des 
jeux économiques et de qualité.

Très active sur le marché américain, l’en-
treprise a été durement touchée par la 
récession, et les dirigeants de Dynamo 
ont jugé qu’ils avaient besoin d’aide pour 
demeurer en affaires. Ils savaient qu’ils 
pouvaient compter sur BDC, qui leur avait 
déjà consenti un prêt de fonds de roule-
ment en 2008-2009.

BDC Consultation a travaillé de concert avec 
les dirigeants de Dynamo et leur a indiqué 
comment leurs produits pouvaient être 
admissibles au programme d’encourage-
ments fi scaux pour la recherche scientifi que 
et le développement expérimental (RS&DE), 
qui constitue à lui seul la plus importante 
source de fi nancement du gouvernement 
fédéral en recherche et développement 
industriels. BDC aide également l’entre-
prise à établir un plan de redressement 
et à trouver des marchés mondiaux encore 
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Si vous êtes allé dans un terrain de jeu 
pour enfants dernièrement, il est fort 
probable que vous y ayez vu l’un des 
produits à la fi ne pointe de la tech-
nologie de Dynamo Industries : 
des jeux rotatifs, des structures 
d’escalade en fi let ou le célèbre Biggo 
Flyer, une activité d’équilibre inter-
active qui fait vivre une expérience 
étourdissante aux utilisateurs de tous 
les niveaux d’habileté.

Depuis plus de 15 ans, cette entreprise 
située à Ottawa révolutionne l’industrie 
des aires de jeu avec ses produits haute-
ment perfectionnés de qualité supérieure 
qui allient mouvement, équilibre, exer-
cice et travail d’équipe. De plus, elle 
ne se contente pas de répondre aux 
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de promotion, tels que des cartes 
de fi délité qui accordent des rabais. 
Celles-ci vous aideront à maintenir 
l’intérêt de vos clients. Organisez des 
concours qui font la promotion de vos 
produits et services, et récompensez 
vos clients.

> Promotion dans les médias. Extrê-
mement effi caces et faciles à produire, 
les communiqués de presse ne repré-
sentent pas un gros investissement pour 
une petite entreprise.

> Réseautage méthodique. Faites 
la promotion de vos produits et services 
en adhérant à des associations profes-
sionnelles. Celles-ci sont une excellente 
source d’information sur votre industrie 
et peuvent vous aider à nouer des 
contacts lucratifs. Vous pouvez aussi 
maintenir une présence en ligne 
en créant des blogues professionnels 
ou en vous inscrivant à des sites 
de réseautage comme LinkedIn.

de votre industrie qui veulent 
accroître leur visibilité.

> Visibilité dans les journaux locaux. 
La publicité dans les médias locaux 
coûte habituellement moins cher que 
dans les médias nationaux et peut vous 
aider à atteindre les groupes cibles.

> Publicité dans le Web. La publicité en 
ligne peut atteindre un vaste auditoire.

> Outils de médias sociaux. Utilisez 
les outils de promotion Web, comme 
les achats groupés, qui offrent aux 
clients des rabais substantiels sur 
vos produits et services au moyen 
de coupons « offre du jour ». En plus 
d’augmenter les revenus à court terme, 
les achats groupés sont idéals pour 
accroître la notoriété et la visibilité 
de votre marque.

> Fidélisation de la clientèle, à peu 
de frais. Développez des outils 

Pour vous démarquer dans le marché 
encombré d’aujourd’hui, vous devez 
faire la promotion de vos produits 
et services. Comment pouvez-vous 
cibler votre publicité de manière aussi 
effi cace et économique que possible ?

Partez du bon pied
Établissez d’abord votre marché cible 
et vos objectifs publicitaires. Lorsque vous 
connaissez le public visé, vous pouvez 
déterminer à quoi serviront vos communi-
cations (accroître les ventes, fi déliser 
la clientèle, etc.). Choisissez les médias 
en fonction de vos objectifs publicitaires 
et d’un budget réaliste. Voici quelques 
idées économiquement intéressantes :

> Alliances. Partagez les dépenses publi-
citaires avec des fournisseurs, des 
fabricants ou d’autres organisations 

BDC CONSULTATION 
PEUT VOUS AIDER
Vous pouvez compter sur notre équipe 
de consultants en marketing et en 
vente tactique chevronnés. Nous vous 
aiderons à créer des stratégies axées 
sur les résultats pour atteindre vos 
objectifs publicitaires. Veuillez nous 
contacter pour en savoir plus.

MAXIMISEZ VOTRE INVESTISSEMENT 
DANS LA PUBLICITÉ
Stratégies publicitaires et promotionnelles peu coûteuses
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