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Introduction

Welcome to the 2007 edition of the National Farm

Products Council's (NFPC) Poultry and Egg Industry

handbook. This reference guide uses 2006 data obtained

from industry and government relating to the poultry meat

and egg industry.

Canada's poultry and egg industry operates within an

orderly marketing framework called supply management.

There are four national marketing agencies - the Canadian

Egg Marketing Agency (CEMA) established in 1972, the

Canadian Turkey Marketing Agency (CTMA) established in

1974, the Chicken Farmers of Canada (CFC) established

in 1978 and the Canadian Broiler Hatching Egg Marketing

Agency (CBHEMA) established in 1986.

The NFPC oversees the operations of the four marketing

agencies, reviews orders and regulations made by the

agencies and considers complaints brought against

agency decisions.

The NFPC also works closely with provincial and territorial

government agencies that are responsible for supervising

commodity boards at the provincial level. The NFPC along

with its provincial and territorial counterparts have

established the National Association of Agri-Food

Supervisory Agencies as a forum to discuss issues of

common interest. 

Introduction

Le Conseil national des produits agricoles (CNPA) vous

présente la version 2007 de son Recueil de données pour

l'industrie de la volaille et des oeufs. Ce guide de référence

utilise les données recueillies pour 2006 auprès de l'industrie

et du gouvernement concernant l'industrie de la viande de

volaille et des oeufs.

L'industrie canadienne de la volaille et des oeufs opère dans

un cadre de commercialisation réglementée appelé la

gestion de l'offre. Elle dispose de quatre offices canadiens

de commercialisation : l'Office canadien de

commercialisation des oeufs (OCCO) établi en 1972, l'Office

canadien de commercialisation du dindon (OCCD) établi en

1974, les Producteurs de poulet du Canada (PPC) établis en

1978 et l'Office canadien de commercialisation des oeufs

d'incubation de poulet à chair (OCCOIPC) établi en 1986.

Le CNPA supervise les activités des offices canadiens de

commercialisation, examine les ordonnances et règlements

pris par ces offices et instruit les plaintes déposées à la suite

de décisions prises par ces mêmes offices.

En outre, le CNPA travaille en étroite collaboration avec les

organismes établis par les gouvernements provinciaux et

territoriaux pour superviser les activités de leurs propres

offices de commercialisation. De concert avec ses

homologues provinciaux et territoriaux, le CNPA a établi

l'Association nationale des régies agroalimentaires, qui

constitue un forum où les offices canadiens peuvent discuter

de questions d'intérêt mutuel.
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In 2006, Canadian production of chicken and hatching eggs

was down 0.8% and 1.4%, while the production of turkey and

eggs was up 5.0% and 1.8% respectively from 2005.

The total number of Canadian poultry and egg producers

experienced its fourth consecutive year of decline; dropping

from 4,826 in 2002 to 4,666 producers in 2006. Of the total of

poultry and egg producers, 59.8% were chicken producers,

11.9% were turkey producers, 22.6% were egg producers and

5.7% were hatching egg producers. The number of chicken and

turkey producers increased slightly, while the number of egg

and egg hatching producers declined slightly over the year. 

Total Farm Cash Receipts (FCR) of the poultry and egg

industries have been stable for several years and were valued

at $2.6 billion in 2006. The 2006 poultry and egg receipts

accounted for 7.0% of the total Canadian agricultural receipts; a

decrease of 0.1 percentage point from 2005.

The importation of poultry and egg products is overseen by the

Department of Foreign Affairs and International Trade under a

Tariff Rate Quota (TRQ) system. Further, an import for re-export

program exists for poultry and egg products. Total imports of

chicken have increased in value by 4.3% in 2006 from $350.8

million to $366.1 million. Total imports of eggs, broilers hatching

eggs and turkey in 2006 were valued at $28.7 million, $30.0

million and $32.2 million respectively. The total import values of

eggs and egg products, hatching eggs and turkey have dropped

by 18.0%, 11.2% and 29.4% respectively over the year.

Canadian exports of chicken have increased in value by 1.2%

and reached $185.9 million in 2006. The total value of exports

of turkey and of egg and egg products have decreased by

11.1% and 11.0% to $26.7 million and $27.0 million respectively

(page 8). The United States was the largest purchaser of

Canadian chicken and turkey products; purchasing 75.4% and

51.3% of exported Canadian chicken and turkey products in

value respectively. Japan was the largest purchaser of exported

Canadian egg products, purchasing 37.8% of Canada’s

exported egg products. 

The trend in chicken consumption in Canada has continued to

rise slightly upward in 2006, while the trend in egg and turkey

consumption has been stable; near its current levels for the last

5 years. The per capita consumption of chicken has risen

steadily over the last 4 years to reach 31.8 kg in 2006

compared to 30.7 kg in 2002. Per capita consumption of turkey

and table eggs and egg products reached 4.4 kg and 15.6

dozen respectively.  As competitive meat products, beef

consumption has been slowly increasing over the last 5 years

(except for 2004), while pork consumption has declined 4.5 kg

per person over the last 4 years. 

The Consumer Price Index (CPI) for “all food” has been steadily

increasing through recent years (page 10), it increased 2.4%

throughout 2006. However, price levels of chicken and turkey

products have remained stable through the year. Compared to

2005, the egg CPI has increased by 2.6%, the chicken CPI has

increased by 0.4% and the turkey CPI has declined by 0.3%.

The CPI for competitive products such as beef has increased

by 0.1% while the pork CPI has dropped by 5.1% in one year. 

Canada’s Poultry and Egg Industry - At a glance
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L'industrie canadienne de la volaille et des oeufs - Coup d’oeil
En 2006, la production canadienne de poulets et d’oeufs

d’incubation a décliné de 0,8 p. 100 et de 1,4 p. 100

respectivement, alors que la production de dindons et d’oeufs

était en hausse de 5,0 p. 100 et de 1,8 p. 100 respectivement,

en comparaison avec 2005.

Le nombre de producteurs de poulets et d’oeufs canadiens a

diminué pour la quatrième année consécutive, passant de 4 826

en 2002 à 4 666 en 2006. Les producteurs de poulets

représentent 59,8 p. 100 du nombre total de producteurs de

volailles et d’oeufs, alors que les producteurs de dindons

représentent 11,9 p 100, les producteurs d’oeufs, 22,6 p. 100, et

les producteurs d’oeufs d’incubation, 5,7 p. 100. Le nombre de

producteurs de poulets et de dindons a légèrement augmenté,

alors que celui d’oeufs et d’oeufs d’incubation a faibli légèrement

au cours de l’année. 

Les recettes monétaires agricoles (RMA) totales pour l’industrie de

la volaille et des oeufs sont stables depuis plusieurs années et ont

été évaluées à 2,6 milliards de dollars en 2006. Cette année-là, les

recettes du secteur de la volaille et des oeufs ont compté pour 7,0

p. 100 des recettes agricoles totales au Canada, une baisse de 0,1

point de pourcentage par rapport à 2005.

L’importation de produits de volailles et d’oeufs est régie par le

ministère des Affaires étrangères et du Commerce international

en vertu d’un régime de contingent tarifaire. De plus, il existe un

programme d’importation de produits destinés à la réexportation

pour les produits de volaille et d’oeufs. La valeur des

importations totales de poulet a augmenté de 4,3 p. 100 en 2006,

passant de 350,8 millions à 366,1 millions de dollars. En 2006,

les importations totales d’oeufs, d’oeufs d’incubation de poulet à

chair et de dindons étaient évaluées à 28,7 millions, à 30,0

millions et à 32,2 millions de dollars respectivement. La valeur

des importations totales d’oeufs et de produits d’oeufs, d’oeufs

d’incubation et de dindons a chuté de 18,0 p. 100, 11,2 p. 100 et

de 29,4 p. 100 respectivement au cours de l’année.

En 2006, la valeur des exportations canadiennes de poulets a

augmenté de 1,2 p. 100 pour atteindre 185,9 millions de dollars.

Les exportations de dindons, d’oeufs et de produits d’oeufs ont

quant à elles diminuées de 11,1 p. 100 et de 11,0 p. 100

respectivement pour atteindre 26,7 millions et 27,0 millions de

dollars (page 8). Les États-Unis ont été le plus important

acheteur de produits de poulet et de dindon, se procurant 75,4 p.

100 et 51,3 p. 100 respectivement de la valeur des exportations

canadiennes de poulet et de dindon. Le Japon, quant à lui, a été

le plus important acheteur de produits d’oeufs, se procurant 37,8

p. 100 des exportations canadiennes de ce produit.

La consommation de poulet au Canada a continué d’augmenter

légèrement en 2006, alors que la consommation d’oeufs et de

dindon est demeurée stable, atteignant des niveaux équivalents

à ceux des cinq dernières années. La consommation de poulet

par personne a augmenté de façon constante au cours des

quatre dernières années pour atteindre 31,8 kg en 2006,

comparativement à 30,7 kg en 2002. La consommation de

dindon et d’oeufs de table et de produits d’oeufs par personne a

été respectivement de 4,4 kg et de 15,6 douzaines. La

consommation de boeuf, un produit carné concurrentiel, décline

lentement depuis les cinq dernières années à l’exception de

2004, alors que la consommation de porc a faibli de 4.5 kg par

personne au cours des quatre dernières années. 

L’indice des prix à la consommation (IPC) pour « tous les

aliments » augmente constamment depuis ces dernières années

(page 10), il a augmenté de 2,4 p. 100 en 2006. Cependant, le

niveau des prix des produits de poulet et de dindon est demeuré

stable durant l’année. Si l’on compare à 2005, l’IPC pour les

produits d’oeuf a augmenté de 2,6 p. 100, alors que celui du

poulet a augmenté de 0,4 p. 100 et celui du dindon a faibli de 0,3

p. 100. L’IPC pour les produits concurrentiels a augmenté de 0,1

p. 100 pour le boeuf alors qu’il a décliné de 5,1 p. 100 dans une

seule année pour le porc. 
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��: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière

Source: 4 national marketing agencies • les quatre offices canadiens de commercialisation.
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��: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière
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��: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière
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Statistics Canada defines the Consumer Price Index (CPI) as an

indicator of the changes in consumer prices experienced by

Canadians. It is obtained by comparing, through time, the cost of a

fixed basket of goods purchased by Canadian consumers in a

particular year. For example, the price for all foods in 2006 was

31.0% higher than it was in 1992.

Statistique Canada définit l'indice des prix à la consommation (IPC)

comme un indicateur des changements dans les prix à la

consommation payés par les Canadiens. Pour obtenir ces

changements, on compare, durant certaines périodes de temps, le

coût que doivent verser les consommateurs canadiens pour un

même panier de biens. Par exemple, le prix pour tous les aliments

en 2006 était de 31,0 % supérieur à celui de 1992.   
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Source: Agriculture and Agri-Food Canada • Agriculture et Agroalimentaire Canada
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Broiler Hatching Eggs -
2006 Hightlights

Oeufs d’incubation de poulet à
chair - Points saillants pour 2006

Canadian production of hatching eggs was 665.2 million

eggs in 2006, this represents a 1.4% decline from the 2005

production level. Despite the decline, British Columbia

recorded a 16.1% increase in the number of hatching eggs

produced, from 89.3 million to 103.6 million in 2006. This is

largely because British Columbia returned to full production

capacity in 2006 after having been slowed down by Avian

Influenza in 2004 and 2005. The Western region of

Canada produced 4.3% more hatching eggs, the Central

region produced 4.9% fewer hatching eggs and the

Eastern region produced 0.9% more eggs in 2006 than in

2005. The Western, Central and Eastern regions of

Canada produced 34.8%, 56.4% and 8.8% of Canada’s

hatching eggs respectively.

Canadian broiler hatching egg producers collected $189.0

million in agricultural receipts- as calculated by the

Canadian Broiler Hatching Egg Marketing Agency

(CBHEMA). The Western, Central and Eastern regions of

Canada collected 36.7%, 54.9% and 8.5% of the total

respectively. The regional distribution of agricultural

receipts has shifted slightly since 2001– the Western share

is up 2.2 percentage points from 34.4%, the Central share

is down 2.6 percentage points from 57.4% and the Eastern

share is up 0.3 percentage points from 8.2%. Agricultural

receipts from broiler hatching eggs were down 7.9% from

the 2001 level.

La production canadienne d’oeufs d’incubation a été de 665,2

millions d’oeufs en 2006, représentant une baisse de 1,4 p. 100

par rapport à la production de 2005. Malgré ce déclin, la

Colombie-Britannique a enregistré une augmentation de 16,1 p.

100 de la production d’oeufs d’incubation, passant de 89,3

millions à 103,6 millions en 2006. Cette augmentation est

attribuable au fait que la Colombie-Britannique a repris sa pleine

capacité de production en 2006, après avoir subi un recul en

2004 et 2005 à la suite de la grippe aviaire. En 2006, la région de

l’Ouest du Canada a produit 4,3 p. 100 de plus d’oeufs

d’incubation, alors que la région du Centre en a produit 4,9 p. 100

de moins et la région de l’Est, 0,9 p. 100 de plus qu’en 2005. Les

régions de l’Ouest, du Centre et de l’Est ont produit

respectivement 34,8 p. 100, 56,4 p. 100 et 8,8 p. 100 des oeufs

d’incubation du Canada.

Les producteurs canadiens d’oeufs d’incubation de poulet à chair

ont amassé 189,0 millions de dollars en RMA – tel que calculé

par l’Office canadien de commercialisation des oeufs d’incubation

de poulet à chair (OCCOIPC). Les régions de l’Ouest, du Centre

et de l’Est du Canada ont recueilli 36,7 p. 100, 54,9 p. 100 et 8,5

p. 100 respectivement des RMA totales. La répartition régionale

des RMA a légèrement changé depuis 2001 : la part de l’Ouest,

qui était de 34,4 p. 100, a augmenté de 2,2 points de

pourcentage, celle du Centre, à 57,4 p. 100, a diminué de 2,6

points de pourcentage, alors que la part de l’Est, à 8,2 p. 100, a

augmenté de 0,3 point de pourcentage. Les recettes monétaires

agricoles pour les oeufs d’incubation à chair sont en baisse de

7,9 p. 100 par rapport à 2001.
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BBrrooiilleerr HHaattcchhiinngg EEggggss // 
OOeeuuffss dd’’iinnccuubbaattiioonn ddee ppoouulleett àà cchhaaiirr
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Source : CBHEMA and Agriculture and Agri-Food Canada • OCCOIPC et Agriculture et Agroalimentaire Canada
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Chicken - 2006 Highlights
Canada has experienced a decline in chicken

production of 0.8% between 2005 and 2006, from

981.1 million kg to 973.6 million kg. Even though the

production decline is distributed across the Western,

Central and Eastern regions, production in

Saskatchewan has increased by 16.7% over the

same period. The Western, Central and Eastern

regions accounted for 31.9%, 60.3% and 7.8% of

Canadian chicken production respectively. Although

the allocated production and the actual production are

usually very close; the actual production volume has

exceeded the allocation by 0.5% in 2006. 

Canada imported 20.5% more chicken by volume in

2006 than in 2005. The increase is explained by

greater imports of chicken breasts, chicken wings and

further processed chicken increasing by 74.3%,

72.7% and 18.3% respectively.

Canadian chicken exports increased both in dollar

value and in volume terms. Canadian chicken exports

increased by 1.2% in value and by 7.4% in volume. In

2006, the United States purchased 38.0% of

Canadian’s chicken exports in volume and 75.4% in

dollar value. South Africa and Hong Kong are the next

two largest purchasers of Canadian chicken. 

Canadian chicken producers collected $1.5 billion in

farm cash receipts in 2006. The Western, Central and

Eastern regions of Canada collected 33.5%, 58.6%

and 8.0% of the FCR respectively. Chicken farm

receipts accounted for a 4.2% share of total Canadian

farm cash receipts in both 2006 and 2000 and the

distribution of receipts among regions of Canada

were similar in both 2006 and 2000.

2006 began with storage stocks of frozen chicken at

38.6 million kg, a quantity above any value attained in

2005. Stocks were depleted through the year down to

28.2 million kg, a quantity below any value attained in

2005. 
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Poulet - Points saillants pour 2006
Le Canada a connu un déclin au chapitre de la

production de poulets d’environ 0,8 p. 100 entre 2005

et 2006, passant de 981,1 millions à 973,6 millions de

kg. Bien que la baisse soit répartie dans les régions

de l’Ouest, du Centre et de l’Est, la production de la

Saskatchewan a augmenté de 16,7 p. 100 au cours

de la même période. Ces régions représentent 31,9 p.

100, 60,3 p. 100 et 7,8 p. 100 respectivement de la

production de poulet. En général, la production réelle

correspond sensiblement aux quotas de production;

toutefois, en 2006, le volume réelle de production a

dépassé les quotas de production de 0,5 p. 100. 

En 2006, le Canada a importé 20,5 p. 100 de poulet

de plus qu’en 2005 au chapitre du volume. Cette

augmentation s’explique par le fait que les

importations de poitrines, d’ailes et de produits

surtransformés ont été plus importantes,  augmentant

de 74,3 p. 100, de 72,7 p. 100 et de 18,3 p. 100

respectivement.

Les exportations de poulet canadien ont augmenté,

tant au chapitre de la valeur (1,2 p. 100) que du

volume (7,4 p. 100). En 2006, les États-Unis ont

acheté 38,0 p. 100, en volume, et 75,4 p. 100, en

valeur, du poulet canadien. L’Afrique du Sud et Hong

Kong sont les deux plus gros acheteurs de poulet

canadien après les États-Unis. 

En 2006, les producteurs de poulet canadien ont

enregistré des recettes monétaires agricoles de 1,5

milliard de dollars. Les régions de l’Ouest, du Centre

et de l’Est ont recueilli 33,5 p. 100, 58,6 p. 100 et 8,0

p. 100 respectivement des RMA. Les recettes

agricoles découlant de la production de poulet

représentent 4,2 p. 100 des RMA totales et les RMA

se répartissent de façon similaire entre les différentes

régions du Canada tant en 2006 qu’en 2000.

Les stocks de poulet surgelé en entrepôt étaient de

38,6 millions de kg au début de 2006, un sommet par

rapport aux valeurs obtenues en 2005. Les stocks ont

diminué au cours de l’année pour atteindre 28,2

millions de kg à la fin de 2006, soit une quantité

inférieure à toute valeur obtenue en 2005. 
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Chicken / Poulet
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Chicken Production Timeline

Cycle de production du poulet

Source : National Farm Products Council • Conseil national des produits agricoles

Les éleveurs-souches produisent des

oiseaux génétiquement améliorés, qui

pondent ultérieurement environ 140

oeufs durant leur période de ponte. Les

couvoirs incubent ces oeufs fertilisés de

poulet pendant 3 semaines afin de

produire les poussins qui seront placés

dans les poulaillers des producteurs de

poulet durant environ 6 semaines avant

leur transformation. Les usines de

transformation primaire abattent ces

oiseaux et préparent la viande pour les

magasins de détail et les services

alimentaires. Les oiseaux peuvent être

vendus entiers ou en découpes, ou

encore surtransformés en produits prêts

à être consommés, comme des pâtés

congelés, des repas congelés ou de la

charcuterie.

Primary breeders produce genetically

improved multiplier breeders, which in

turn produce approximately 140 eggs

during their lay period. Hatcheries

incubate these fertilized chicken eggs

for 3 weeks producing chicks that are

placed on farms of chicken producers

for approximately 6 weeks before

processing. Primary processing plants

slaughter birds and prepare the meat for

the retail and food service markets.

Birds may be sold whole or in parts, or

further processed into consumer-ready

products such as pot pies, dinners or

deli meat.
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Source : CFC • PPC
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Chicken Exports Exportations de poulet

United States 140.1           À 41.8 À 118.4               31.2 États-Unis
South Africa 14.1             À 22.8 À 12.4                 13.9 Afrique du Sud
Hong Kong 7.3               À 9.4 À 6.6                   8.9 Philippines
Philippines 5.8               À 8.9 À 10.6                 11.8 Hong Kong
Macedonia 2.7               À 4.1 À 4.9                   4.9 Macédoine
Others 15.8             À 25.4 À 30.8                 30.1 Autres
Total 185.9        À 112.4 À 183.7             100.7 Total 
À� : denotes an increase/decrease from last year's value

Note: Totals differ from highlight section due to the alternate source of the data • Les totaux diffèrent des points saillants à cause de l’utilisation de sources de données différentes

Source : Industry Canada • Industrie Canada

2006 2005
(000 000 kg)($000 000) ($000 000) (000 000 kg)

qp: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière
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Chicken Consumption by Market Sector

Consommation de poulet par segment du marché

2006

Source : Further Poultry Processors Association of Canada • Association canadienne des surtransformateurs de volailles

Retail/Détail
60.2%

Hotel and 
Institutions/

Hôtels et
institutions

5.5%

Fast Food/
Restauration 

rapide
24.2%

Full Service
Restauraunts/
Restauration 

avec
Service 
complet

10.1%

2006 2005 2004 2003 2002

Retail/
Détail 618 625 611 595 608

Fast Food/
Restauration
rapide

248 231 221 213 211

Full Service
Restaurants/
Restauration avec
service complet

104 97 92 90 94

Hotel and
Instutions/
Hôtels et
institutions

       56        55        54        53        54 

Total 1,026 1,008 978 951 967

(000 000 kg)

Chicken Consumption by Market Sector

Consommation de poulet par segment du marché

2006
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Source : Food and Agriculture Organization of the United Nations • Organisation des Nations Unies pour l'alimentation et l'agriculture

Major Chicken Meat Producing Countries
Principaux pays producteurs de viande de poulet

2006
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Turkey - 2006 Hightlights
Canadian turkey producers set a record in 2006 by

producing 162.6 million kg of turkey, exceeding their

previous year's production record of 154.8 million kg

by 5.0%. Production in the Western, Central and

Eastern regions of Canada increased by 2.1%, 6.3%

and 6.7% respectively. Proportionally, the Western,

Central and Eastern regions produced 29.7%, 66.2%

and 4.1% of Canada's turkey. 

Canada imported 22.7% less turkey by volume in

2006 than in 2005. The decline marks a return to

more historically consistent importation levels, as

2005 imports of turkey were unusually high.

Canadian exports of turkey by value declined by

11.4% between 2005 and 2006. Despite the overall

decrease in exports, the United States (Canada’s

largest purchaser of turkey) purchased $1.1 million

more turkey in 2006 than in 2005 totalling $13.8

million and South Africa (Canada’s second largest

purchaser of turkey) purchased $1.0 million more

turkey than in 2005 totalling $4.8 million.

Canadian turkey producers collected $278.3 million in

farm cash receipts in 2006. The Western, Central and

Eastern regions of Canada collected 30.0%, 66.0%

and 4.0% of this total. Turkey farm cash receipts

accounted for a 0.8% share of total Canadian farm

cash receipts in both 2006 and 2000 and the

distribution of receipts among regions of Canada

were similar both in 2006 and 2000. 
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Les producteurs de dindon canadien ont établi un

nouveau record en 2006 en produisant 162,6 millions

de kg de dindon, dépassant de 5,0 p. 100 la

production record de l’année précédente qui s’élevait

à 154,8 millions de kg. La production des régions de

l’Ouest, du Centre et de l’Est du Canada a augmenté

respectivement de 2,1 p. 100, de 6,3 p. 100 et de 6,7

p. 100. La production de dindon au Canada se

répartit de la façon suivante selon les régions : 29,7

p. 100 dans l’Ouest, 66,2 p. 100 au Centre et 4,1 

p. 100 dans l’Est. 

Le Canada a importé, en 2006, 22,7 p. 100 moins de

dindon en volume qu’en 2005. Ce déclin marque un

retour à des niveaux d’importation historiquement

plus cohérents, car les importations de dindon de

2005 étaient extraordinairement élevées.

Le volume des exportations canadiennes de dindon 

a décliné de 11,4 p. 100 entre 2005 et 2006. Malgré

les diminutions générales des exportations, les 

États-Unis (le plus important acheteur de dindon

canadien) ont importé, en 2006, 1,1 millions de

dollars de dindon de plus qu’en 2005, totalisant 

13,8 millions de dollars. L’Afrique du Sud (deuxième

importateur de dindon canadien) a quant à elle

acheté pour 1,0 millions de dollars de dindon de plus

qu’en 2005, totalisant des achats de 4,8 millions 

de dollars.

Les producteurs de dindon du Canada ont amassé

278,3 millions de dollars en recettes monétaires

agricoles en 2006. Les régions de l’Ouest, du Centre

et de l’Est représentaient respectivement 30,0 p. 100,

66,0 p. 100 et 4,0 p,. 100 de ce total. Les RMA pour

le dindon ont représenté 0,8 p. 100 des RMA totales

en 2006 et en 2000; la répartition des RMA entre les

diverses régions du Canada était semblable en 2006

et en 2000. 

Dindon - Points saillants pour 2006
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Turkey / Dindon
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Les éleveurs-souches produisent des

oiseaux génétiquement améliorés,

qui pondent ultérieurement environ

90 oeufs durant leur période de

ponte de 25 semaines. Les couvoirs

incubent ces oeufs fertilisés de

dindon pendant 4 semaines afin de

produire les dindonneaux qui seront

placés dans les exploitations de

dindon. Les usines de transformation

primaire abattent ces oiseaux et

préparent la viande pour les

magasins de détail et les services

alimentaires. Les oiseaux peuvent

être vendus entiers ou en découpes,

ou encore surtransformés en

produits prêts à être consommés,

comme des pâtés congelés, des

repas congelés ou de la charcuterie.

Turkey Production Timeline

Cycle de production du dindon

Source : National Farm Products Council • Conseil national des produits agricoles

Primary breeders produce genetically

improved multiplier breeders, which in

turn produce approximately 90 eggs

during their 25 week lay period.

Hatcheries incubate these fertilized

turkey eggs for 4 weeks to produce

poults that are placed on turkey farms.

Primary processing plants slaughter

these birds and prepare the meat for the

retail and food service markets.  Birds

may be sold whole or in parts, or further

processed into consumer-ready

products such as pot pies, dinners or

deli meat.
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Source : Agriculture and Agri-Food Canada • Agriculture et Agroalimentaire Canada
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Source : Food and Agriculture Organization of the United Nations • Organisation des Nations Unies pour l'alimentation et l'agriculture

Major Turkey Meat Producing Countries
Principaux pays producteurs de viande de dindon
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Eggs - 2006 Highlights
Canadian egg production increased 1.8% from 507.8

million dozen to 516.7 million dozen (excluding eggs

for processing) between 2005 and 2006. The year

also marks British Columbia’s return to full capacity

production after widespread layer depopulation in

2004 due to Avian Influenza. Consequently, British

Columbia’s 2006 production level is 19.5% higher

than its 2005 level and Canada’s Western region’s

production is up 6.2% over the same time frame.

Canada’s Central and Eastern regions recorded small

decreases in production levels of 0.5% and 1.2%

respectively. The Western, Central and Eastern

regions of Canada produced 36.1%, 56.2% and 7.7%

of Canada's eggs.

Canada exported $27.0 million worth of eggs and egg

products in 2006; this marks a decline of 11.0% from

the 2005 total of $30.4 million. Japan is the largest

purchaser of Canadian egg products. Japan

purchased $10.1 million worth of Canadian egg

products in 2006, $2.4 million less than in 2005. 

Canadian egg producers collected $560.5 million in

farm cash receipts throughout 2006. The Western,

Central and Eastern regions of Canada collected

34.4%, 55.6% and 10.0% of this total. Farm cash

receipts for eggs accounted for a 1.5% share of total

Canadian farm cash receipts in 2006. The distribution

of receipts among regions of Canada in 2006 was

similar to the distribution in 2000.

Industrial product volumes refer to eggs produced in

excess of local or provincial requirements for the table

egg market. Nationally, industrial product volumes

increased by 3.2% between 2005 and 2006 from

122.1 million dozen to 126.0 million dozen. 
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Oeufs - Points saillants pour 2006
La production d’oeufs canadiens a augmenté de 1,8

p. 100, passant de 507,8 millions à 516,7 millions de

douzaines (excluant les oeufs destinés à la

transformation) entre 2005 et 2006. L’année 2006

marque le retour de la Colombie-Britannique à sa

pleine capacité de production après l’abattage en

masse de pondeuses en 2004 en raison de la grippe

aviaire. Par conséquent, la production de la

Colombie-Britannique a été supérieure de 19,5 p. 100

en 2006 par rapport à 2005 et la production de

l’Ouest a augmenté de 6,2 p. 100 au cours de la

même période. Les régions du Centre et de l’Est du

Canada ont enregistré des diminutions légères de

production de 0,5 p. 100 et de 1,2 p. 100

respectivement. Les régions de l’Ouest, du Centre et

de l’Est du Canada ont produit respectivement 36,1 p.

100, 56,2 p. 100 et 7,7 p. 100 des oeufs du Canada.

En 2006, le Canada a exporté 27,0 millions de dollars

d’oeufs et de produits d’oeufs, soit une baisse de 11,0

p. 100 par rapport au total de 30,4 millions de dollars

en 2005. Le Japon est le plus important acheteur de

produits d’oeufs canadiens. Il a acheté pour 10,1

millions de dollars en produits d’oeufs canadiens en

2006, soit 2,4 millions de dollars de moins qu’en

2005. 

Les producteurs d’oeufs canadiens ont réalisé des

RMA de 560,5 millions de dollars en 2006, réparties

entre les régions de l’Ouest, du Centre et de l’Est du

Canada à 34,4 p. 100, à 55,6 p. 100 et à 10,0 p. 100

respectivement. Les RMA pour les oeufs ont compté

pour 1,5 p. 100 des RMA totales canadiennes en

2006 et la répartition des RMA entre les différentes

régions du Canada est demeurée semblable en 2006

et en 2000.

Le volume de produits industriels fait référence aux

oeufs produits en excès de la demande des marchés

locaux ou provinciaux des oeufs de table. À l’échelle

nationale, les volumes de produits industriels ont

augmenté de 3,2 p. 100 entre 2005 et 2006, passant

de 122,1 millions à 126,0 millions de douzaines. 
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Eggs / Oeufs
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Les éleveurs-souches maintiennent et élargissent les races pures et mettent au point des

races hybrides. Ils produisent des oeufs qui seront incubés pour obtenir les reproducteurs de

multiplicateurs. Ces derniers produisent les oeufs qui, une fois incubés, donneront les

poussins que les éleveurs de poulettes garderont jusqu’à 18 semaines. À 19 semaines, les

poulettes sont placées dans les poulaillers des producteurs d'oeufs, où elles commencent à

pondre des oeufs destinés au marché du détail ou à celui de la transformation. Les postes de

classement d'oeufs préparent les oeufs destinés au marché de la consommation. Les usines

de transformation d'oeufs (aussi appelées décoquilleurs ou casseries) transforment les oeufs

en produits liquides ou déshydratés, qui sont destinés à la consommation, à des usages

pharmaceutiques ou à des applications industrielles.

Egg Production Timeline

Cycle de production d'oeufs

Source : National Farm Products Council • Conseil national des produits agricoles

Primary breeders maintain and expand pure bloodlines and develop cross-

bred bloodlines.  The eggs they produce are hatched into multiplier

breeders.  Multiplier breeders produce eggs which, when hatched, are

grown to the age of 18 weeks by pullet growers.  At 19 weeks, the pullets

are placed in egg producers’ barns where they begin to produce eggs for

the retail and processed markets. Egg grading stations prepare eggs for

the table market.  Egg processing plants ("breakers") process eggs into liquid

and dried form for consumer, pharmaceutical and industrial uses.
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Source : CEMA • OCCO
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��: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière

Egg Product Exports - by Category

Produits d’oeufs exportés - par catégorie

Egg Product Exports

Produits d’oeufs exportés
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��: denotes an increase/decrease from last year's value • indique une augmentation/diminution comparativement à l’année dernière

Egg Product Imports - by Category

Produits d’oeufs importés - par catégorie
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Source : Food and Agriculture Organization of the United Nations • Organisation des Nations Unies pour l'alimentation et l'agriculture
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Further Poultry Processors Association of Canada

Association canadienne des surtransformateurs de volailles

203 - 2525, boulevard St. Laurent Blvd

Ottawa, Ontario

K1H 8P5

Tel./Tél. : (613) 738-1175

Fax/Téléc. : (613) 733-9501

www3.sympatico.ca/fppac

Contact : Robert DeValk, General Manager / directeur général

Chicken Farmers of Canada

Les Producteurs de poulet du Canada

1007 - 350, rue Sparks Street

Ottawa, Ontario   K1R 7S8

Tel./Tél. : (613) 241-2800

Fax/Téléc. : (613) 241-5999

www.chicken.ca

Contact : Mike Dungate, General Manager / directeur général

Canadian Poultry and Egg Processors Council

Conseil canadien des transformateurs d’oeufs et de volailles

400 - 1545, avenue Carling Avenue

Ottawa, Ontario

K1Z 8P9

Tel./Tél. : (613) 724-6605 

Fax/Téléc. : (613) 724-4577

www.cpepc.ca

Contact : Robin Horel, President and CEO / 

président et chef de la direction

Canadian Turkey Marketing Agency

Office canadien de commercialisation du dindon

202 - 7145, avenue West Credit Avenue

Building 1, édifice 1

Mississauga, Ontario  

L5N 6J7

Tel./Tél. : (905) 812-3140

Fax/Téléc. : (905) 812-9326

www.canadianturkey.ca

Contact : Phil Boyd, Executive Director / directeur exécutif

Canadian Egg Marketing Agency

Office canadien de commercialisation des oeufs

1501 - 112, rue Kent Street

Ottawa, Ontario 

K1P 5P2

Tel./Tél. : (613) 238-2514

Fax/Téléc. :  (613) 238-1967

www.canadaegg.ca

Contact : Tim Lambert, Chief Executive Officer / 

chef de la direction

Canadian Broiler Hatching Egg Marketing Agency

Office canadien de commercialisation des oeufs 

d’incubation de poulet à chair

1101 - 75, rue Albert Street

Ottawa, Ontario  K1P 5E7

Tel./Tél. : (613) 232-3023

Fax/Téléc. :  (613) 232-5241

www.cbhema.com

Contact : Errol Halkai, General Manager / directeur général

Note: now referred to as the Canadian Hatching Egg Producers

maintenant connu comme les Producteurs d’oeufs d’incubation du Canada

Industry Contacts / Contacts de l’industrie

fppac



www.nfpc-cnpa.gc.ca
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