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Les tendances du marché des repas préts a servir
en Allemagne

» APERGCU DU MARCHE '» DANS CE NUMERO |

Si le marché des repas préts a servir est encore important en
Allemagne, il est tout de méme en perte de vitesse depuis 2010. La
valeur des ventes a diminué de 2 % en 2011, pour s’établir a
4,87 G$ US. Le volume des ventes a également reculé de 1 %,
tombant a 886 000 tonnes (Euromonitor, 2012). La saturation de la
catégorie explique en partie ces baisses.

La tendance croissante vers la « cuisine santé » a joué un plus
grand role; en effet, de plus en plus de consommateurs, surtout
ceux dans la trentaine ou plus agés, s’efforcent d’adopter un mode
de vie sain en utilisant des ingrédients plus frais lorsqu'ils cuisinent.
Cette tendance contraste avec la préférence pour la commodité
observée chez les jeunes Allemands, surtout dans la population
urbaine. Par ailleurs, les réductions de prix fréquentes, surtout dans
les magasins de rabais, ont également tiré vers le bas la valeur des
ventes.

Le prix unitaire moyen des repas préts a servir a régressé
légérement en 2011, principalement a cause des bas prix des
produits de marque maison. Les détaillants se sont livrés a une
guerre de prix féroce en 2010 et 2011. Pour tirer leur épingle du jeu,
les fabricants de produits de marque ont d0 miser sur des
réductions de prix fréquentes.

D’aprés Euromonitor, en 2011, les salades préparées ont enregistré
la plus forte croissance de la valeur des ventes dans la catégorie
des repas préts a servir, leur aspect pratique attirant de plus en plus
de consommateurs. Toutefois, la percée de ces produits en
Allemagne demeure peu importante comparativement a d’autres
pays européens : la consommation par habitant est plus faible en
Allemagne qu’en Espagne, en France, en Italie et au Royaume-Uni.

Les produits ethniques jouissent d’'une immense popularité en
Allemagne et la cuisine asiatique exerce une influence
particulierement forte. Dans les catégories des plats préparés
réfrigérés et des plats préparés congelés, les produits asiatiques
représentaient respectivement 22 % et 21 % de la valeur des ventes
en 2011, bien que les mets occidentaux et italiens continuent de
dominer ces catégories.

La demande de repas préts a servir naturels, sans additifs ou
presque, a augmenté en 2011. Toutefois, I'aspect pratique demeure
primordial pour les consommateurs allemands, qui exigent des
aliments qu’ils peuvent préparer rapidement et facilement. La
demande croissante de produits naturels grandement pratiques
renforce cette tendance.
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» VENTES AU DETAIL

Ventes au détail de repas préts a servir, en M$ US (prix actuels)
Données historiques et prévisions

Sous-catégories 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Plats préparés en
conserve

Pizzas réfrigérées 31,1 31,6 52,3 59,5 62,6 67,0 71,0 74,3 77,1 79,6

7249 743,5| 756,6| 754,7| 7515 746,7| 740,2| 7331 725,2 716,8

FLES BEERES 2072| 218,0| 2502| 2557| 2609| 2659| 2706| 2747| 2783| 2817

réfrigérés

WEEITEES (20T 49| 50| 51 52| 52| 53] 54| 55 55 56
repas

Plats cuisines 4182| 4313| 4429| 4139| 3939| 3769| 362,2| 3494| 337,6| 3280
déshydratés

Pizzas congelées 1654,6(1755,6|1829,3|1796,4| 1766,7| 1740,8(1719,01 1698,9| 1680,4| 1663,7

Jlatsiprepares 1249,3| 1312,0| 1306,8| 1243,3| 1178,0| 1125,3| 1084,7| 1052,7| 1027,3| 10083

congelés
Salades préparées 243,1 2472 307,3| 338,3 367,3| 411,01 437,9| 466,6 490,7 516,8
Total 4533,3|4744,1| 4950,5| 4 866,8| 4 786,1| 4 738,8| 4691,0| 4 655,2| 4622,0| 4600,5

Source : Euromonitor, 2012

> Les salades préparées et les plats préparés réfrigérés sont les catégories qui affichaient la plus forte
croissance, quoique I'espace restreint réservé a ces produits dans les rayons réfrigérés ainsi que leur nature
périssable les rendent moins attrayants pour les fabricants. La pizza réfrigérée se classait au second rang au
chapitre de la croissance en 2011 (bien que sa part de marché soit petite) parmi les repas préts a servir, aprés
les salades préparées. Tout de méme, la pizza réfrigérée est associée a des possibilités de croissance
importantes en Allemagne : c’est un produit prét & manger qui se prépare en un rien de temps et qui séduit les
consommateurs qui ont de moins en moins de temps a consacrer a la préparation des repas.

» Les ventes de pizzas congelées, qui représentaient environ 37 % de la valeur des ventes de repas préts a
servir, ont enregistré une baisse de 2 % (valeur courante) en 2011, ce qui a eu des répercussions sur les
résultats de la grande catégorie des repas préts a servir. Malgré cette diminution de la valeur des ventes, le
volume des ventes a progressé de 2 %. Le recul de la valeur des ventes est principalement attribuable aux
réductions fréquentes des prix des produits de marques dominantes et a la part importante des produits de
marque maison. Les magasins de rabais — Aldi en téte — ont réduit a plusieurs reprises les prix unitaires de
leurs pizzas congelées en 2010 et en 2011 et ainsi contribué a I'érosion du potentiel de gains de la catégorie.

» La valeur des ventes de plats préparés congelés a enregistré une baisse de 5 % en 2011 a cause du recul de
la demande. En raison de leur temps de préparation plus long, ces produits plaisent moins aux
consommateurs, lesquels se tournent vers les plats préparés réfrigérés, plus pratiques. De méme, les ventes
de plats cuisinés déshydratés ont subi une baisse de 5 % (valeur courante) en 2011. Ces produits ont perdu de
leur popularité parce que les consommateurs les considérent comme des produits artificiels contenant trop
d’additifs.

» La valeur des ventes de plats préparés en conserve a régressé de 1 % a cause de la baisse de la demande,
en particulier la demande de produits les plus appréciés tels que les raviolis et les ragolts. Bien que les plats
préparés en conserve soient encore largement consommés, de nombreux Allemands y recourent uniquement
quand il n’y a plus rien d’autre dans le garde-manger ou lorsque le temps les presse. Ces produits subissent
en outre la concurrence féroce de nouveaux produits plus intéressants comme les plats préparés réfrigérés.
Les nouveaux plats préparés en conserve offerts sur le marché peuvent étre préparés au four a micro-ondes,
ce qui est encore plus pratique pour les consommateurs.
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» CONCURRENCE |

» D’aprés Euromonitor, le marché allemand des repas préts a servir est occupé a parts
égales par des entreprises nationales et internationales. Les trois principaux fabricants
sont des entreprises allemandes tandis qu’une grande proportion des autres fabricants sont des entreprises
internationales.

» Selon Euromonitor, Nestlé (part de marché de prés de 15 %) et Oetker-Gruppe (part de marché de 12,3 %)
étaient les deux principaux fabricants en 2011. La marque Ristorante de Dr. Oetker dominait la catégorie
des pizzas congelées en 2010 (les données ne sont pas disponibles pour 2011) avec une part de 21 %,
tandis que la marque Steinofen de Wagner se classait au deuxiéme rang avec une part de 17 %. Les
marques maison détenaient 33 % du marché des pizzas congelées.

» En 2010, Frosta AG détenait 8 % du marché des repas préts a servir et 30 % du marché des plats préparés
congelés. Les marques maison représentaient 40 % du marché des plats préparés congelés par rapport a
42 % en 2009; le recul s’explique par une baisse de la demande. Les consommateurs s’intéressent aux
arguments de vente spéciaux, comme les repas préts a servir préparés avec des ingrédients frais et sans
additifs, plutét qu’aux bas prix.

» La vigueur de la concurrence dans la catégorie des repas préts a servir exige que les fabricants mettent au
point de nouveaux produits trés novateurs et qu’ils lancent fréquemment de nouveaux produits pour susciter
I'intérét des consommateurs et neutraliser la concurrence livrée par les produits de marque maison. Ainsi,
dans toutes les catégories de repas préts a servir, le nombre de nouveaux produits et d’ajouts aux gammes
existantes était élevé en 2010 et 2011, selon Euromonitor.
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» REPARTITION DES PARTS DE MARCHE

Répartition des parts du marché des repas préts a servir

entre les différentes marques, d’aprés la valeur des ventes au détail (%), de 2007 a 2011

Marque Entreprise 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
Wagner Nestlé SA - - - 10,6 11,4
Ristorante Oetker-Gruppe 7,6 7,8 7,7 7,7 7,8
Frosta Frosta AG 1,6 4.4 6,9 7,6 7.4
Erasco Campbell Soup Co. 41 4.0 3,9 3,9 4.0
Maggi Nestlé SA 4,0 3,8 3,7 3,6 3,5
Die Ofenfrische Oetker-Gruppe 3,0 3,0 2,9 2,9 2,9
Bofrost Bofrost Dienstleistungs GmbH & Co KG 5,6 57 3,2 2,4 2,3
Miracoli Kraft Foods Inc. 2,3 2,3 2,2 2,0 2,0
Dr Oetker Oetker-Gruppe 0,9 0,9 1,3 1,3 1,4
Iglo Iglo Bird's Eye Frozen Foods 41 1,4 1,4 1,4 1,4
Weight Watchers Weight Watchers International Inc. 1,0 11 1,2 1,2 1,2
Knorr Groupe Unilever 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2
Sonnen Bassermann Heinz Co, HJ 1,2 1,2 1.1 1.1 1,2
Du darfst Groupe Unilever 11 11 1,0 1,0 1,2
Alberto Freiberger Lebensmittel GmbH & Co KG 1,6 1,5 1,3 1,2 1.1
Bonduelle Bonduelle Groupe SA 1,2 0,6 0,8 1,0 1,1
. Eismann Tiefkihl-Heimservice GmbH
Eismann & Co KG 1,2 1,2 1.1 1.1 1.1
Apetito Apetito Convenience GmbH & Co KG 1,1 1,1 1,0 1,0 1,0
Hilcona Hilcona AG 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6
Pfanni Groupe Unilever 0,6 0,6 0,6 0,5 0,5
Meica Ammerlandische
Meica Fleischwarenfabrik Fritz Meinen 0,2 0,3 0,4 0,4 0,4
GmbH & Co
Gartenfrisch Jung Gartenfrisch Jung GmbH 1,3 0,6 0,4 0,4 0,4
Buss Heristo AG 04 04 0,4 0,4 0,4
Birkel Grupo Ebro Puleva SA 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3
Kénecke girlK}éonecke Fleischwarenfabrik GmbH & 0.2 0.2 03 03 02
Steinhaus Steinhaus GmbH 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1
Old El Paso General Mills Inc. 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Wagner Wagner Tiefkiihlprodukte GmbH 10,1 10,1 10,4 - -
Freschetta Schwan Food Co, The 0,7 0,5 0,1 - -
Zimbo Zimbo Fleisch & Wurstwaren GmbH 0,1 - - - -
Birkel Birkel/3 Glocken Teigwaren GmbH - - - - -
Buss Stockmeyer AG - - - - -
Iceline Ice-line GmbH - - - - -
Vita Bonduelle Groupe SA - - - - -
Vita Vita GmbH - - - - -
Marques maison Marques maison 33,3 36,0 35,7 35,6 35,1
Autres Autres 8,8 8,0 8,8 9,0 8,6
Total Total 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

Source: Euromonitor, 2012
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> CANAUX DE DISTRIBUTION |

Répartition (%) des ventes de repas préts a servir (valeur au détail),
selon le mode de distribution

Mode de distribution 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Ventes en magasin 95,00 95,10 95,40 95,39 95,40 95,45
Magasins d’alimentation 95,00 95,10 95,40 95,39 95,40 95,45
Supermarchés et hypermarchés 36,75 34,50 35,50 35,54 35,59 35,62
Magasins de rabais 47,16 51,05 53,20 53,25 53,30 53,35

o AP I 8o7 | 700| 500 503| 505| 503
Dépanneurs - - 0,10 0,15 0,23 0,27
ﬁzzt;e’;‘ggﬁfsms dalimentation 707 | 600| 400| 397 | 389 | 381

| SR EIEEEs EAS 100 | 100| 09 | 091 093 | 095

Autres magasins d’alimentation 3,02 2,55 1,70 1,57 1,46 1,45

Ventes au détail hors magasin 5,00 4,90 4,60 4,61 4,60 4,55
Achats a domicile 4,80 4,70 4,40 4,39 4,35 4,30

Ventes en ligne 0,20 0,20 0,20 0,22 0,25 0,25

Total 100,00 | 100,00 [ 100,00 | 100,00 100,00 | 100,00

Source: Euromonitor International, 2012

» GAMMES DE PRODUITS ET INNOVATIONS \

» Pour la période de janvier 2006 a aod(t 2012, Mintel fait état de 37 nouveaux repas préts a servir en
Allemagne, dont 17 sans gras, a faible teneur en gras ou a teneur réduite en gras, 10 pouvant étre réchauffés
au four a micro-ondes, 9 sans calories, a faible teneur en calories ou a teneur réduite en calories, 7 étant des
produits amaigrissants et 5 ne contenant ni additifs ni agents de conservation.

» Les nouveaux repas préts a servir lancés en Allemagne arboraient différentes marques. Weight Watchers a
lancé sept nouvelles variétés de plats préparés réfrigérés amaigrissants a faible teneur en gras et en
calories : des brochettes de poulet avec sauce Red Thai (Hahnchenspiesse auf Red Thai Sauce), des
pennes a la méditerranéenne, du saumon de mer (Sea Salmon Neptun), du chili con carne, des pates
accompagnées de légumes et de jambon, un filet de poulet grillé a la provencgale et des languettes de dinde
aigres-douces. Ces produits sont tous offerts en format de 350 g et se vendent 3,99 $US.

» Grace aux voyages internationaux et a la découverte de nouveaux mets, les consommateurs allemands
modernes ont appris a apprécier la cuisine du monde, et les mets asiatiques ont gagné en popularité en
Allemagne.

» Une nouvelle gamme de repas préts a servir légers a été lancée en Allemagne sous la marque Sonnen
Basserman Leichter Genuss. Ces produits sont censés contenir 30 % moins de gras que les repas préts a
servir classiques. Les variétés comprennent les languettes de boeuf (Rindfleischstreifen) dans une sauce au
vinaigre balsamique, accompagnées de pates, de pois et de poivrons (emballage de 365 g) ainsi qu’un pain
de viande a 'oignon (Zwiebel Hackbraten) offert en format de 435 g.
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» GAMMES DE PRODUITS ET INNOVATIONS (suite)

Les cinq principales allégations ayant
accompagne les nouveaux repas préts a servir  Les cinq principales marques de nouveaux repas

lancés en Allemagne entre préts a servir lancés en Allemagne entre
janvier 2006 et aout 2012 janvier 2006 et aout 2012
S Nombre de Nombre de
M .
Allégation produits iz iz produits
Sans grqs, a faible’ teneur en 17 Weight Watchers 7
gras ou a teneur réduite en gras
Reéchauffable au four a 10 Kulinarische Weltreise 6
micro-ondes
Sans calories, a faible teneur en Sonnen Basserman Leichter Genuss 4
calories ou a teneur réduite en 9
calories Dornseifer Pauls Lieblingsessen 4
Produit amaigrissant 7 Apetito Zum Wohlfuhlen 4
Sans additifs ni agents de 5
conservation Source: Mintel, 2012

Source : Mintel, 2012

» Une gamme de repas préts a servir pour les enfants a été lancée sous la marque Dornseifer Pauls
Lieblingsessen. La gamme comprend des pates avec une sauce bolognaise (Gabelspaghetti mit Bolognese-
Sauce), des mini-cotelettes accompagnées de pommes de terre en purée (Mini-Schnitzel mit Kartoffelpiree),
des pois et des carottes (Erbsen und Mohren) et des mini-rissoles avec carottes (Mini-Frikadelle mit
Mohrengemiise). Chaque emballage contient un tatouage autocollant visant a susciter I'intérét des enfants.

» Quatre repas préts a servir a faible teneur en gras ont été lancés sous la marque Apetito Zum Wohlfiihlen : un
risotto avec du poisson (Pangasiuspfanne Marseille), une poitrine de dinde a la mode méditerranéenne
accompagnée de pates (Poulardenpfanne Mediterran), une poitrine de dinde avec une sauce au cari et des
épinards (Putenbrustpfanne Karibik) et une poitrine de poulet avec une sauce a la noix de coco et des
ananas (Hahnchenpfanne Bali). Les produits se veulent pratiques pour le consommateur allemand : ils sont
censés étre préts en huit minutes. lls sont offerts dans un emballage de 400 g.

» Bien que la marque Prima Fit & Aktiv ne figure pas parmi les cinq principales marques, il s’agit tout de méme
d’'une marque importante qui s’adresse aux consommateurs allemands soucieux de leur santé. Mintel
souligne que, comme de plus en plus de consommateurs se préoccupent des problémes de santé comme
I'obésité, le diabete et les maladies du cceur, les fabricants positionnent de plus en plus les repas préts a
servir comme des solutions-repas complétes et bénéfiques qui ont, par exemple, une faible teneur en gras,
en gras trans, en calories, en cholestérol, en sel et en sucre et qui peuvent étre réchauffés au four a
micro-ondes.

» RESSOURCES

Euromonitor International, 2012.

Mintel, Global New Products Database, 2012.
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» ANNEXE : DEFINITIONS DES CATEGORIES

» Les définitions qui suivent sont utilisées par Euromonitor International.

Repas préts a servir

Il s’agit du groupe des plats préparés en conserve, congelés, déshydratés ou réfrigérés, de la pizza congelée, de
la pizza réfrigérée et des salades préparées. Les repas préts a servir sont reconnus de maniére générale comme
étant des repas complets qui ne nécessitent aucun ingrédient supplémentaire ou presque. Toutefois, dans le cas
des plats préparés en conserve, le terme englobe également les « plats principaux »; dans le cas des mélanges
pour repas, il englobe les repas partiels. Certains repas préts a servir doivent étre cuits, tandis que d’autres ont
simplement besoin d’étre réchauffés.

Plats préparés en conserve

Les plats préparés en conserve comprennent les plats a base de viande, de volaille ou de poisson et les plats
végétariens, vendus en général dans une boite de conserve, un pot ou un sachet ou un contenant en aluminium.
En général, le produit se compose de viande (p. ex. du beeuf, du porc, de la volaille, de 'agneau, de I'autruche, du
poisson, etc.) ou d’un succédané de viande, accompagné d’ingrédients végétariens (c.-a-d. du riz, des pates, des
nouilles ou des légumes) ou d’'une sauce (p. ex. du poulet dans une sauce au cari, un ragodt de boeuf sans
Iégumes). Parfois, les plats préparés en conserve constituent un repas complet et ne nécessitent aucune cuisson;
il suffit de les réchauffer. Dans certains cas, cependant, il s’agit d’'un plat principal auquel il faut alors ajouter un
plat d’accompagnement (p. ex. du riz, des pommes de terre, etc.). Le porridge et le congee en conserve font partie
des plats préparés en conserve. Les pates en conserve, qui contiennent normalement de la sauce, sont exclues,
car ces produits (p.ex. les spaghettis a la sauce tomate) sont davantage considérés comme un plat
d’accompagnement source de glucides que comme un repas prét a servir. Toutefois, les pates en conserve
accompagnées de viande ou farcies a la viande (p. ex. les raviolis) font partie de la catégorie des plats préparés
en conserve, compte tenu du caractére complet des ingrédients. Les soupes en conserve qui contiennent de gros
morceaux de viande ou de légumes (p. ex. la soupe Big Soup de Heinz) sont également exclues de la catégorie et
font plutét partie de celle des soupes en conserve. Les principales marques de renommée mondiale comprennent
Hormel (Hormel Foods), Chef Boyardee (ConAgra), Dinty Moore (Hormel Foods), Heinz (Heinz), William Saurin
(Comptoir Commercial) et House (House Foods Corp).

Pizza réfrigérée

Les pizzas emballées vendues dans les rayons réfrigérés font partie des repas préts a servir. Toutefois, les pizzas
faites sur place sont exclues. Les principales marques de renommée mondiale comprennent Sodebo (Sodebo SA),
Casa Tarradellas (Casa Tarradellas SA) et Mama Rosa (Mama Rosa).

Plats préparés réfrigérés

En général, les plats préparés réfrigérés constituent un repas complet; ils comprennent les plats a base de viande,
de volaille ou de poisson et les plats végétariens. Le produit type contient de la viande (p. ex. du beeuf, du porc, de
'agneau, de la volaille, du poisson, etc.) ou un succédané de viande accompagné d’ingrédients végétariens
(c.-a-d. du riz, des pates, des légumes), et il est vendu réfrigéré. Ces produits, qui contiennent des ingrédients
frais, se trouvent dans les rayons réfrigérés, c’est-a-dire qu'’ils ne nécessitent aucune cuisson. Il suffit de les
réchauffer (au four ou dans un four a micro-ondes). Remarque : les patés aux légumes font partie des plats
préparés réfrigérés. Les principales marques de renommée mondiale comprennent Lloyd’s (General Mills), Hormel
(Hormel Foods) et AFC (Advanced Fresh Concepts).

Mélanges pour repas

Connus également sous les appellations « préparations pour repas » ou « barquettes-repas », les mélanges pour
repas comprennent en général un assaisonnement en poudre ou une sauce ainsi qu’un plat d’accompagnement
source de glucides comme des pates, du riz, des pommes de terre, des tortillas ou des coquilles a tacos. Cet
ingrédient supplémentaire ou ensemble d’ingrédients, en général la source de glucides, est ce qui distingue ce
produit des mélanges d’assaisonnement et permet a l'utilisateur de préparer un repas complet. Par ailleurs, ces
produits ne constituent pas normalement un repas complet; il est important d’y ajouter de la viande ou des
Iégumes dans tous les cas. Les principales marques de renommée mondiale comprennent Betty Crocker (General
Mills), OIld El Paso (General Mills), Stove Top Oven Classics (Kraft Foods), Hamburger Helper (General Mills),
Santa Maria (Santa Maria AB) et Ortega (B&G Foods).
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» ANNEXE : DEFINITIONS DES CATEGORIES (suite)

Plats cuisinés déshydratés

Les plats cuisinés déshydratés sont en général des repas complets. Il suffit d’ajouter de I'eau

bouillante (ou du lait) aux plats déshydratés emballés. La catégorie comprend les plats a base de viande, de
volaille ou de poisson et les plats végétariens. Les produits instantanés a base de pates déshydratées, la paella
déshydratée et le porridge assaisonné déshydraté (Asie) font partie de la catégorie des plats cuisinés déshydratés.
Il convient de souligner que les plats cuisinés a base de nouilles, comme les nouilles instantanées vendues dans
un bol ou un sachet n’en font pas partie. A titre d'exemples de grandes marques de renommée mondiale,
mentionnons Kraft (Kraft), Lipton (Unilever), Rice-a-Roni (PepsiCo), Knorr (Unilever), Maggi (Nestlé) et Velveeta
(Kraft).

Pizza congelée

Tous les types de pizzas emballées vendues dans les comptoirs et rayons réfrigérés font partie de la catégorie des
pizzas congelées. Les principales marques de renommée mondiale comprennent DiGiorno (Kraft), Tombstone
(Kraft), Ristorante (Oetker-Gruppe), Red Baron (Schwan's Food Co),Freschetta (Schwan's Food Co), Tony's
(Schwan’s Food Co), Dr. Oetker (Oetker-Gruppe), McCain (McCain Foods) et Totino's (General Mills).

Plats préparés congelés

Les plats préparés congelés sont en général des repas complets végétariens ou a base de viande, de volaille ou
de poisson. Le produit type contient de la viande (p. ex. du beceuf, du porc, de I'agneau, de la volaille, du poisson,
etc.) ou un succédané de viande accompagné d’ingrédients végétariens (c.-a-d. du riz, des pates, des légumes), et
il est vendu congelé. Le produit ne nécessite aucune cuisson; il suffit de le réchauffer. Il importe de souligner que
les patés aux légumes ou a la viande congelés font partie de la catégorie (p. ex. les quiches). Les produits
Pelmeni, généralement vendus en Russie, en font aussi partie. Ces produits consistent en une enveloppe de pate
faite de farine remplie d’une garniture de viande ou de légumes. Les principales marques de renommée mondiale
comprennent Stouffer's (Nestlé), Banquet (ConAgra), Healthy Choice (ConAgra), Weight Watchers (Heinz),
Swanson (Pinnacle Foods) et Bertolli (Unilever).

Salades préparées

Cette catégorie comprend les salades vertes emballées et réfrigérées destinées a la consommation immédiate. Il
en existe deux types: les mélanges de salade pré-lavée et pré-coupée et les salades assaisonnées. Ces
derniéres s’accompagnent d’une vinaigrette présentée dans un contenant séparé ou déja mélangée a la salade.
Les salades préparées sont offertes en sac ou dans un contenant de plastique. Les principales marques de
renommée mondiale comprennent Fresh Express (Chiquita), Dole (Dole Food Co), Florette (Florette), Bonduelle
(Bonduelle) et Ready Pac (Ready Pac).
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