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Les ventes d’aliments emballés
en Colombie

Aprées une période difficle en 2008-2009
causée par le ralentissement économique
mondial, les ventes d’aliments emballés ont
augmenté en Colombie en 2009-2010,

e plusieurs segments du marché ayant bien repris
- au cours de cette période.

Les Colombiens ont des emplois du temps de
plus en plus chargés; nombre dentre eux
retournent au travail, de plus en plus de femmes
] entrent dans la vie active et un nombre
croissant d’individus cherche a faire des études
supérieures, encouragés par les initiatives
gouvernementales. Ces facteurs réunis ont eu pour effet d’accroitre les
ventes de repas préts-a-servir, car les consommateurs optent pour des
solutions de repas qui font gagner du temps.

En raison de la sensibilisation accrue des consommateurs, les solutions
repas meilleures pour la santé et les fruits et les légumes sont plus
présents sur le marché. A mesure qu'augmentent les niveaux de scolarité
et le pouvoir d’'achat des femmes, un certain nombre de catégories
d’aliments emballés meilleurs pour la santé devraient aussi prendre de
I'essor.

Les entreprises changent leur fagon de commercialiser leurs produits. Les
ventes accrues d’appareils de télécommunications ont eu pour effet de
stimuler la publicité par Internet et par messagerie texte.

» TENDANCES DE CONSOMMATION

Le secteur alimentaire colombien est dominé par les entreprises locales et
les détaillants traditionnels. Au cours des derniéres années, des groupes
étrangers ont investi dans les principales entreprises de vente au détail
colombiennes, et les hypermarchés ont aussi accru leur présence.

Le nombre des ménages colombiens a deux revenus est en hausse, ce
qui leur permet d’accroitre leur pouvoir d’achat et les incite a changer leurs
habitudes alimentaires. Les aliments qui étaient autrefois percus comme
haut de gamme, telles les viandes de qualité supérieure, font maintenant
partie des achats courants.

L’acces accru aux médias internationaux est aussi en train de fagonner les
choix alimentaires des Colombiens, surtout les jeunes. La popularité des
cuisines étrangeres s’étend, si bien que ces dernieres années, divers
restaurants ethniques et restaurants Fusion ont ouvert leurs portes en
Colombie.

Les aliments bons pour la santé sont aussi de plus en plus recherchés par
la population colombienne. Les aliments qui évoquent la santé, par
exemple les fruits et les légumes, sont privilégiés, notamment par les
jeunes femmes. Les repas traditionnels contiennent trop de glucides, mais
les Colombiens optent maintenant pour des repas plus Iégers, surtout les
groupes socioéconomiques favorisés. Chez les groupes des niveaux
socioéconomiques inférieurs, les féculents et les matiéres grasses de
moindre qualité tiennent une place prépondérante dans I'alimentation, car
les gens doivent quand méme combler leur besoin calorique quotidien.
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> LE SAVIEZ-VOUS?

» La Colombie compte 48 millions
d’habitants, ce qui la place au deuxieme
rang des pays les plus peuplés
d’Amérique du Sud, derriére le Brésil.

> La Colombie est le seul pays
d’Amérique du Sud qui borde a la fois
I'océan Pacifique Nord et la mer des
Caraibes.

» La richesse se concentre dans les
familles traditionnellement aisées de
descendance espagnole, tandis que le
reste de la population vit dans la
pauvreté.

> Sur le plan culturel, aucun mets
colombien n’est complet sans viande.
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» TENDANCES SOCIOECONOMIQUES

»Le PIB réel a augmenté de 0,8 % en 2009 en Colombie et
devrait croitre de 4,7 % en 2010. Les dépenses nationales
de consommation alimentaire ont augmenté pour passer de
36 055 a 38 698 millions de dollars américains entre 2009 et
2010.

»Le nombre de personnes &gées a progressé plus
rapidement que le nombre de jeunes en 2009. Il devrait
continuer de croitre de 35 % d'’ici 2020.

»Les femmes colombiennes ont un meilleur accés aux
études supérieures, ce qui accroit leur taux d’emploi et le
pouvoir d’achat des ménages.

»Les gouvernements qui se sont succédé ont pu faire
régresser l'inflation de 20 % a 5,5 % entre les années 1990
et 2007. Conjugué a un déficit budgétaire modéré, ce recul
de linflation a aidé I'économie colombienne a se stabiliser
apres le ralentissement de 1999

»La forte migration interne a donné lieu a
un accroissement de l'urbanisation,
attribuable a I'amélioration des possibilités
d’emploi dans les villes, mais aussi aux violents conflits internes
avec lesquels la Colombie est aux prises.

»L’accent mis par le gouvernement sur I'éducation dans son
« Plan Decenal de Educacion » (Plan décennal sur I'’éducation)
a accru la qualité de I'éducation, y compris dans les domaines
des Tl et de la recherche, ce qui devrait hausser les revenus et
les dépenses.

»Le taux de natalité est a la baisse en Colombie. Toutefois, les
dépenses en produits destinés aux enfants n’ont pas
diminué parce que la quantité a maintenant moins d’importance
que la qualité.

| Les huit principales catégories d’aliments emballés : croissance annuelle en % |
2007-2008 | 2008-2009 | 2009-2010 | 2010-2011
Aliments transformés réfrigérés 9,9 9,6 9,8 9,5
Sauces, vinaigrettes et condiments 8,5 8,7 7,3 6,9
Collations sucrées et salées 10,6 7,8 6,7 6,5
Aliments en conserve 9,8 -1,7 6,4 8,7
Produits laitiers 11,8 3,2 5,6 71
Huiles et matiéres grasses 12,3 -5,5 3,6 7,4
Aliments transformés séchés 45 -1,7 3,2 7,2
Produits de boulangerie 3,8 1,6 1,5 1,6

Source : Euromonitor, 2010, Colombia Packaged Food. * Les données qui se rapportent a 2010 sont des estimations.

» VENTES D’ALIMENTS EMBALLES EN COLOMBIE

Marché des aliments emballés en Colombie - Données historiques et prévisions
- Prix de vente au détail
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Source : Euromonitor, 2010, Colombia Packaged Food. * Les données qui se rapportent a 2010 sont des estimations.
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» TABLEAU DES ALIMENTS EMBALLES EN COLOMBIE

Marché des aliments emballés en Colombie — Données historiques et prévisions
— Prix de vente au détail - M$ US — Taux de change fixes (2010)

Principaux produits alimentaires emballés 2008 2009 2010 2011 2014
Aliments emballés - Total 13411,5 13 689,4 14 321,8 15 108,9 18 230,5
Produits laitiers 3 808,3 3929,5 4148,1 4 442 5588,9
Produits laitiers a boire 2 861,8 2933,7 3071,6 32529 39624
Produits de boulangerie 2 500,5 25415 25794 2621,5 2786,8
Produits de boulangerie-patisserie 1902 1922,1 1928,1 1936,5 1970,3
Aliments transformés séchés 18354 1804,4 1862,1 19957 2 486
Riz 1551,9 1501,7 1539,5 1.650,9 2062,3
Huiles et matiéres grasses 12433 1175,6 1217,6 1308 1621,4
Collations sucrées et salées 1028,3 1108,4 1182,2 1259 1513,2
Huiles végétales et huiles oléagineuses 1088,5 1014,7 1.048,8 1128,4 1405,8
Aliments transformés réfrigérés 613,4 672,2 738 808,3 1034,9
Viande transformée réfrigérée 567,6 622,4 684,1 749,5 960,3
Sauces, vinaigrettes et condiments 466 506,4 543,5 581,3 698,2
« Les ventes
Croustilles/craquelins 4711 503,3 535,1 568,3 680,5
Aliments en conserve 499,3 490,9 5224 567,6 715,7 au détail de
Créme glacée 459,2 4774 513,5 473,3 598,7 produits
Produits de confiserie 495,5 501,3 511,8 523,1 568,2
Biscuits 460,3 478,5 507,9 539,2 661,5 laitiers
Boissons de yogourt et de lait sur 444,2 457,5 496,2 553,7 790,3 devraient se
Créme glacée (achat impulsif) 332 345 374,3 407,8 518,5
Fromage 317.,6 343,3 370,6 406,6 535,1 chiffrer a
Poissons et fruits de mer en conserve/en 5.6 milliards
saumure 303,5 2922 313,3 343,7 4414 ’
Produits de confiserie a base de sucre 232,8 242,6 252,2 262 296,3 de dollars
Pates alimentaires 202,2 219,6 235,3 251,8 308,5 L
Pates alimentaires séchées 200,2 2173 232,9 2493 305,4 americains
Collations extrudées 186,2 204 218,6 2341 286,5 en 2014. )
Autres produits laitiers 184,7 195 209,8 228,8 301
Tortillas/croustilles de mais 174,6 191,5 208 224,7 276,2
Aliments pour bébés 184,5 193,1 202,1 213,2 250,3
Produits de confiserie a base de chocolat 178 173,6 173,6 173,7 178
Céréales petit-déjeuner 138,3 141 143,4 145,9 155
Noix 129,7 136,5 142,7 149,1 170,2
Lait maternisé 123,6 132,5 139,3 147,6 174,3
Tartinades 131,56 132,6 134,9 137,8 149
Bouillons/bouillons en cubes 106,8 118,5 129,2 140,4 178,5
Aliments transformés surgelés 112,4 119,4 127,2 136,6 169,6
Mayonnaise 113 120,4 127 133,3 150,6
Ketchup 97,6 108,3 118,5 128,7 158,6
Repas préts-a-servir 81,3 88,7 96,3 105,5 138
Gomme a méacher 84,7 85,1 86 87,4 93,9
Produits de bars laitiers 70,1 74,1 78 - -
Mélanges a dessert 70,5 71,6 75,1 79,7 98,7
Margarine 51 55,2 58,3 62,2 75,3
Confitures et gelées 55,2 55,6 56,4 57 .4 61,9
Herbes et épices 47,7 50,3 52,7 5% 64,5

Source : Euromonitor, 2010, Colombia Packaged Food.

* Les données qui se rapportent a 2010 sont des estimations. Période de

prévision
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» PRINCIPAUX SEGMENTS DU MARCHE

» PRODUITS LAITIERS

La valeur des ventes a augmenté dans ce
segment, passant de 3,93 a 4,15 milliards
de dollars américains entre 2009 et 2010,
tout comme leur volume qui est passé de
2,19 a 2,23 millions de tonnes.

Prévisions pour |la période de 2010 a 2014

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de produits laitiers & boire ont augmenté, de 2,93 & 3,07 milliards de dollars
américains.

Les ventes de boissons de yogourt et de lait sur se sont accrues, passant de 457,5 a
496,2 millions de dollars américains.

Les ventes de fromage ont progressé, pour passer de 343,3 a 370,6 millions de dollars
américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie par sous-segment

Les ventes au détail de produits laitiers
devraient croitre de 34,7 %. Dans les
cing prochaines années, les ventes de
produits laitiers a boire progresseront de
29 %, celles des boissons de yogourt et de
lait sur, de 59,3 %, et celles de fromage, de
44,4 %.

»PRODUITS DE BOULANGERIE
La valeur et le volume des ventes sont restés

les mémes dans ce segment, a 2,5 milliards
de dollars américains et a 990 000 tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

Productos Naturales de la Sabana SA dominait le marché des produits laitiers a boire pour
représenter 19 % du marché en 2008. Sa principale marque est La Alqueria.

Alpina Productos Alimenticios SA ont contribué pour 63 % aux ventes de yogourt. Ses
principales marques sont Yogo Yogo et Alpina.

Cooperativa Lechera Colanta SA détenait 26 % du marché du fromage. Sa principale
marque est Colanta.

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de biscuits ont augmenté de 478,5 a 507,9 millions de dollars américains.

Les ventes de céréales petit-déjeuner ont progressé légerement, pour passer de 141 a
143,4 millions de dollars américains.

Les ventes de produits de boulangerie-patisserie ont elles aussi augmenté légérement,
passant de 1,92 a 1,93 milliard de dollars américains.

Principaux sous-segments en 2009-2010

Globalement, les ventes de produits de
boulangerie augmenteront de 8 %. Les
ventes de biscuits progresseront de 30,2 %,
celles des céréales petit-déjeuner, de 8,1 %,
et celles des produits de boulangerie-
patisserie, de 2,2 %.

> ALIMENTS TRANSFORMES SECHES

La valeur des ventes a légérement augmenté
dans ce segment, passant de 1,80 a
1,86 milliard de dollars américains entre
2009 et 2010 et tout comme leur volume qui
est passé de 1,81 a 1,84 million de tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

Cia de Galletas Noel SA occupait 40 % du marché des biscuits. Ses principales marques
sont Saltin et Noel.

Kellogg de Colombia SA détenait 61 % du marché des céréales petit-déjeuner. Ses
principales marques sont Kellogg’s Corn Pops et Kellogg’s Choco Crispies.

Les produits artisanaux ont contribué pour 85 % aux ventes des produits de
boulangerie-patisserie en 2009.

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de riz ont augmenté de 1,50 a 1,54 milliard de dollars américains.

Les ventes de pates alimentaires séchées ont progressé, passant de 217,3 a
232,9 millions de dollars américains.

Les ventes de mélanges a dessert se sont accrues, passant de 71,6 a 75,1 millions de
dollars américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des aliments

La valeur des ventes d’aliments transformés
séchés progressera de 33,5 %. Les ventes
de riz devraient augmenter de 34 %, celles
des pates alimentaires séchées, de 31,2 %,
celles des mélanges a dessert, de 31,4 %, et
celles des repas préts-a-servir séchés de
39,9 % au cours de la période visée.

transformés séchés
Molinos Roa SA détenait 15,8 % du marché. Sa principale marque est Roa.

Les marques maison ont contribué pour 11,9 % aux ventes d’aliments transformés séchés
en 2009.

La catégorie « autres » dominait le marché. Elle représentait 23,4 % du marché des
aliments transformés séchés en 2009.

* Note : Les chiffres qui se rapportent a 2010 sont des estimations fondées sur des données portant sur une partie de I'année.
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» PRINCIPAUX SEGMENTS DU MARCHE (SUITE)

» HUILES ET MATIERES GRASSES

Dans ce segment, la valeur des ventes a
augmenté de 1,18 a 1,22 milliard de
dollars américains entre 2009 et 2010,
mais leur volume a légerement diminué,
passant de 471 000 a 468 000 tonnes

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes d’huiles végétales et oléagineuses ont progressé, passant de 1,01 a
1,49 milliard de dollars américains.

Les ventes de margarine se sont accrues, passant de 55,2 a 58,3 millions de dollars
américains.

Les ventes d’huiles et de matiéres grasses a tartiner ont augmenté Iégérement, passant de
49,8 a 52 millions de dollars américains

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des huiles et des

Dans les cing prochaines années, les
ventes devraient augmenter globalement
de 33,2 % dans ce segment. Les ventes
d’huiles végétales et oléagineuses
devraient progresser de 34 %, celles de la
margarine, de 29,2 %, et celles des huiles
et des matiéres grasses a tartiner, de
30,3 %.

> COLLATIONS SUCREES ET SALEES

Les ventes ont Iégérement augmenté dans
ce segment, leur valeur passant de 1,11 a
1,18 milliard de dollars américains entre
2009 et 2010 et leur volume, de 114 000 a
117 000 tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

matieres grasses

La catégorie « autres » dominait le marché des huiles et des matiéres grasses pour
représenter 21,8 % du marché en 2009.

Acegrasas SA détenait 21,2 % du marché. Ses principales marques sont Zeta et Purisismo.

Grasas SA occupait 16,4 % du marché. Ses principales marques sont Gourmet et Oliosoya.

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de croustilles et de craquelins ont considérablement augmenté, passant de
503,3 a 535,1 millions de dollars américains.

Les ventes de collations extrudées ont aussi progresse, passant de 204 a 218,6 millions de
dollars américains.

Les ventes de tortillas et de croustiles au mais se sont accrues, passant de 191,5 a
208 millions de dollars américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des collations sucrées

Les ventes de collations sucrées et salées
s’accroitront de 28 %. Les ventes de
croustilles et de craquelins augmenteront
de 27,2 %, et celles de collations
extrudées, de 31 %, tandis que celles des
tortilas et des croustiles au mais
devraient augmenter de 32,8 % au cours
de cette période.

» ALIMENTS TRANSFORMES
REFRIGERES

La valeur des ventes a augmenté de fagon
marquée dans ce segment, passant de
672 a 738 millions de dollars américains
entre 2009 et 2010, tandis que leur volume
augmentait lui aussi, dans une moindre
mesure, passant de 60 000 a
63 000 tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

et salées

PepsiCo Inc. dominait le marché des collations sucrées et salées pour représenter 51,1 %
du marché en 2009. Ses principales marques sont Margarita et Cheetos.

Comestibles Ricos Ltda. détenait 9,2 % du marché. Ses principales marques sont Super
Ricas et Todo Rico.

Le Grupo Nacional de Chocolates SA contrélait 9 % du marché. Ses principales marques
sont Trocitos et La Especial.

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de viande transformée réfrigérée ont augmenté, passant de 622,4 a
684,1 millions de dollars américains.

Les ventes de repas préts-a-servir réfrigérés ont progressé, passant de 35,6 a 38,6 millions
de dollars américains.

Les ventes de poissons et fruits de mer réfrigérés se sont accrues légerement, passant de
8,2 a 8,9 millions de dollars américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des aliments

Les ventes daliments transformés
réfrigérés devraient progresser
globalement de 40,2 %. Les ventes de
viande transformée réfrigérée

augmenteront de 40,4 %, celles des repas
préts-a-servir réfrigérés, de 40 %, et celles
des poissons et fruits de mer
réfrigérés, de 38,6 %.

transformés réfrigérés

Le Grupo Nacional de Chocolates SA dominait le marché des aliments transformés
réfrigérés pour représenter 68,9 % du marché en 2009. Ses principales marques sont Zenu
et Rica.

Le deuxieme groupe en importance était les producteurs de la catégorie « autres », qui
détenaient 15,6 % du marché.

Distriaves SA détenait 5,7 % du marché. Sa principale marque est Delichicks.

* Note : Les chiffres qui se rapportent a 2010 sont des estimations fondées sur des données portant sur une partie de I'année.
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» PRINCIPAUX SEGMENTS DU MARCHE (SUITE) |

» SAUCES, VINAIGRETTES ET
CONDIMENTS

La valeur des ventes a augmenté de
506,4 a 543,5 milions de dollars
américains entre 2009 et 2010, et leur
volume, de 64 000 a 65 000 tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de bouillons et de bouillons en cubes ont progressé, passant de 118,5 a
129,2 millions de dollars américains.

Les ventes de mayonnaise ont elles aussi progressé, passant de 120,4 a 127 millions de
dollars américains.

Les ventes de ketchup ont aussi augmenté, passant de 108,3 a 118,5 millions de dollars
américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des sauces,

Dans ce segment, la valeur des ventes
devrait croitre globalement de 28,5 %. Les
ventes de bouillons et de bouillons en
cubes devraient progresser de 38,2 %,
celles de mayonnaise, de 18,6 % et celles
de ketchup, de 33,9 % au cours de cette
période, tout comme les ventes de sauces
pour pates alimentaires et de sauces a
base de soja, de 36,5 % et de 31,9 %
respectivement.

> ALIMENTS EN CONSERVE

Dans ce segment, la valeur des ventes a
augmenté de 490,9 a 522,4 millions de
dollars américains entre 2009 et 2010,
tout comme son volume qui est passé de
86 000 a 87 000 tonnes.

Prévisions pour la période de 2010 a 2014

vinaigrettes et condiments

Unilever Group dominait le marché des sauces, vinaigrettes et condiments pour
représenter 34,7% du marché en 2009. Ses principales marques sont Fruco et Knorr.

Le deuxiéme producteur en importance en 2009 était Nestlé SA qui représentait 13,6 % du
marché. Ses principales marques sont Maggi et California.

Les marques maison détenaient 12,6 % du marché en 2009

Principaux sous-segments en 2009-2010

Les ventes de poissons et fruits de mer en conserve ont augmenté, passant de 292,2 a
313,3 millions de dollars américains.

Les ventes de viande et de produits a base de viande en conserve se sont accrues, de

48,4 a 50,7 millions de dollars américains et celles des légumes en conserve, de 38,5 a
40,5 millions de dollars américains.

Principaux producteurs et leurs marques en Colombie sur le marché des aliments en

Dans les cing prochaines années, les
ventes d’aliments en conserve devraient
augmenter de 37 %. Les ventes de
poissons et fruits de mer en conserve
devraient progresser de 40,9 %, les
ventes de viande et de produits a base de
viande en conserve, de 21,7 % et les
ventes de légumes en conserve, de
36,5 %.

T
Warrzivll
Source : Planet Retail, 2010.
Thon en conserve

conserve

ConAgra Foods Inc. dominait le marché des aliments en conserve en 2009 pour
représenter 18,6 % du marché. Ses principales marques sont Van Camp’s et Hunt’s.

Les ventes de produits de marque maison représentaient 11,7 % des ventes dans ce
sous-segment.

Source : Planet Retail, 2010.
Casino — Produits de confiserie emballés

Casino — Vinaigrettes

* Note : Les chiffres qui se rapportent a 2010 sont des estimations fondées sur des données portant sur une partie de l'année.
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» PRINCIPAUX SEGMENTS DU MARCHE (SUITE)

Parts du marché des principales entreprises (selon la dénomination sociale)
— en pourcentage de la valeur des ventes au détail

Colombie — 15 principales entreprises d’aliments emballés 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Producteurs artisans 15,3 14,7 13,6 12,1 11,9
Grupo Nacional de Chocolates SA 8,1 10,2 10,3 10,1 10,5
Marques maison 53 5,7 6 6,5 6,9
Nestlé SA 5 4,9 4,9 5 5
PepsiCo Inc 4,3 4.5 4.5 4.4 4.6
Alpina Productos Alimenticios SA 3,2 3,4 3,7 4 4.3
Cooperativa Lechera Colanta SA 2,8 2,8 3 3,1 3,2
Productos Naturales de la Sabana SA 1,8 1,9 1,9 2 2,1
Molinos Roa SA 1,5 1,8 1,9 2,3 2,1
Acegrasas SA 1,4 1,3 1,7 1,7 1,8
Groupe Parmalat 2,3 2,1 2,1 2 1,8
Groupe Unilever 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7
Algarra SA 1,7 1,6 1,6 1,5 1,5
Arroz Diana SA 0,8 1 1 1,5 1,4
Autres 22 21,4 20,6 20,6 19,8

Source : Euromonitor, 2010, Packaged Food in Columbia.

» NOUVEAUX PRODUCTS

Nouveaux produits mis sur le marché entre janvier 2008 et novembre 2010

Catégorie (sous-catégories) Cat-;:egtc:lie : Catégorie (sous-catégories) Cat-:-égg;ie :
Produits de boulangerie 586 Aliments transformés réfrigérés 290
Biscuits 293 Viande transformée réfrigérée 111
Produits de boulangerie-patisserie 220 Poissons réfrigérés 69
Céréales petit-déjeuner 73 Repas préts-a-servir réfrigérés 93
Sauces, vinaigrettes et condiments 304 CEufs et produits a base d’'ceufs 17
Assaisonnements 61 Huiles et matiéres grasses 96
Sauces de table 53 Huiles 79
Vinaigrettes et vinaigre 48 Margarine et autres mélanges 17
Condiments saumurés 45 Collations sucrées et salées 684 g‘;\‘/’;z‘;u"r ; 5[’}? rf:gtaaié’i ‘fgﬁo 4 Bogots
Sauces a cuisson 37 Confiseries au sucre et gomme a macher 265
Sauces pour pates alimentaires 33 Confiseries a base de chocolat 231
Mayonnaise 27 Barres collations/céréalieres/énergisantes 53
Produits laitiers 252 Grignotines mélangées 38
Fromage 127 Noix 32
Yogourt cuillérable 53 Collations a base de mais 29
Yogourts a boire et lait de culture liquide 36 Collations aux fruits 19
Lait blanc 36 Collations a la pomme de terre 17
Aliments transformés séchés 135 Tartinades 83
Pates alimentaires 75 Sucrées 64
Riz 28 Salées 19

Source : Mintel, 2010, New Products in Colombia

Source : Planet Retail, 2010
Casino — Produits laitiers emballés.

PAGE 8




Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant
sur des sources d’'information primaires et secondaires. Bien que tous les
efforts nécessaires aient été déployés pour s’assurer de I'exactitude de
linformation Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune
responsabilité reliée aux conséquences possibles de décisions prises sur la
base de ces renseignements.
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