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LE TOURISME DANS LE NORD DE L’ONTARIO EN 2010 
 

Introduction  
 
Le présent rapport fournit de l'information sur le volume, la valeur et les 
caractéristiques du tourisme dans le Nord de l'Ontario en 2010. Il repose sur les 
plus récentes estimations dont dispose actuellement Statistique Canada et se 
veut une réponse à l’intérêt constant des représentants de l’Initiative fédérale de 
développement économique pour le Nord de l’Ontario (FedNor) au sujet du 
volume, de la valeur et des caractéristiques du tourisme dans le Nord de 
l’Ontario. Pour obtenir les renseignements voulus, ces derniers ont confié à 
Research Resolutions & Consulting Ltd. le mandat de dresser des tableaux 
personnalisés des résultats de l'Enquête sur les voyages des résidents du 
Canada (EVRC) et de l'Enquête sur les voyages internationaux (EVI) 20101 de 
Statistique Canada et de rédiger le présent rapport sommaire.  
 
Les renseignements figurant dans les documents de sources primaires, soit 
l'Enquête sur les voyages des résidents du Canada (EVRC) et l'Enquête sur les 
voyages internationaux (EVI), ont été assemblés de façon à correspondre à 
certaines régions infraprovinciales et au format requis par le Modèle de calcul 
des répercussions du tourisme sur l'économie régionale (MCRTER) du ministère 
du Tourisme, de la Culture et du Sport de l'Ontario (MTCSO)2.  
 
Régions géographiques 
Au début de 2010, le MTCSO a révisé le nombre et les frontières de ses régions 
touristiques. Dans le cadre du présent rapport, ces régions seront appelées les 
organisations touristiques régionales (OTR). Elles représentent les mêmes zones 
géographiques que les régions touristiques (RT) des rapports antérieurs. À 
l’heure actuelle, le Nord de l’Ontario (OTR 13) compte trois sous-régions : 
 
• OTR 13a; 
• OTR 13b; 
• OTR 13c. 
 

                                                 
1 Cette analyse repose sur l’Enquête sur les voyages internationaux (EVI) et sur l’Enquête sur les voyages des résidents 
du Canada : fichier de microdonnées à grande diffusion de Statistique Canada, qui contient des données anonymes 
recueillies dans l’EVI et dans l’EVRC. Tous les calculs sur ces microdonnées ont été effectués par Research Resolutions 
& Consulting Ltd au nom de FedNor et l’auteur est entièrement responsable de l’utilisation et de l’interprétation de ces 
données [cette clause de non-responsabilité est requise dans les accords de licence de Statistique Canada].   
2 Lors de la préparation du présent sommaire, il a fallu prendre bon nombre de décisions sur la façon de traiter 
l'information donnée par les répondants qui pourraient ne pas sembler claires aux lecteurs. Ces derniers sont invités à se 
familiariser avec les concepts et les définitions présentés dans les notes de bas de page et dans les annexes, de même 
que dans l'introduction des tableaux détaillés, fournis aux représentants de la FedNor par Research Resolutions & 
Consulting Ltd. dans le rapport suivant : Instrument d'information en marketing et en planification : Volume, valeur et 
caractéristiques du tourisme dans le Nord de l'Ontario : enquête sur le tourisme national et international, 2010, mars 
2012. Les estimations fournies dans le présent rapport reposent sur les données regroupées dans l’EVRC de 2010 publié 
par Statistique Canada et peuvent différer légèrement de celles produites par le MTCSO, car ce dernier a apporté des 
modifications aux données après qu’elles ont été publiées par Statistique Canada.   
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Ces sous-régions ne correspondent pas aux limites géographiques des régions 
historiques du Nord (Centre-Nord, Nord-Est et Nord-Ouest). Une liste et une 
carte des divisions de recensement du Nord de l’Ontario dans leur état actuel se 
trouvent ci-dessous. Une liste plus précise de chaque région géographique est 
jointe dans un appendice. 
 
Il convient de noter que les zones suivantes sont exclues du Nord de l’Ontario : 
le parc Algonquin, le canton d’Algonquin-Sud; Nipissing, non organisé, partie 
Sud, ainsi que la région de Papineau-Cameron (qui fait partie de la division de 
recensement 48) et le district de Muskoka. Afin de couvrir la municipalité de 
district de Muskoka (DR44) et les parties du district de Nipissing (DR48) qui ne 
sont pas inclues dans les trois régions du Nord de l'Ontario (OTR 13a, OTR 13b 
ou OTR 13c) une colonne séparée dans les tableaux sommaires du présent 
rapport est consacrée aux estimations pour l’OTR 12, nommée Muskoka/Parry 
Sound.  
 
OTR 13a, 13b, 13c du Nord de l’Ontario  

 

 
Divisions de recensement du Nord de l’Ontario 
 
DR48 District de Nipissing (sans le parc Algonquin)* 

DR49 District de Parry Sound  

DR51 District de Manitoulin 

DR52 District de Sudbury 

DR53 Municipalité régionale de Sudbury 

DR54 District de Timiskaming 

DR56 District de Cochrane  

DR57 District d’Algoma 

DR58 District de Thunder Bay 

DR59 District de Rainy River 

DR60 District de Kenora 
 
*sans compter le canton d’Algonquin-Sud, Nipissing, non 
organisé, partie Sud, ainsi que la région de Papineau-Cameron.  

 
 

Points saillants du tourisme dans le Nord de l’Ontario 
 
 En 2010, les Canadiens, les Américains et les touristes en provenance 

d'autres pays ont effectué 6,3 millions de séjours de plus ou de moins de 
24 heures dans le Nord de l'Ontario. Ces séjours ont représenté environ 6 % 
de tout le tourisme en Ontario pour l’année en question. 
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 Le Nord de l’Ontario (OTR 13) combiné à Muskoka/Parry Sound (OTR 12) a 
attiré environ 10 millions de visiteurs en 20103. Près de 90 % de ces touristes 
étaient des Canadiens, la plupart en provenance de l’Ontario. Environ 
6,5 millions d’entre eux sont venus pour des séjours de plus de 24 heures 
dans la grande région du Nord. 

 
 Environ 3,7 millions de touristes (58 % de tous les touristes du Nord de 

l'Ontario) ont effectué des séjours de plus de 24 heures, tandis qu'environ 
2,7 millions (42 %) de touristes ont fait des excursions d'une journée dans le 
Nord.  

 
 Proportionnellement parlant, dans le cas des séjours de plus de 24 heures, le 

Nord de l’Ontario a accueilli plus de visiteurs que l’ensemble du Canada ou 
de l’Ontario. On a enregistré 254,6 millions de visites-personnes au Canada 
pendant l'année, dont 43 % pour un séjour de plus de 24 heures. De même, 
environ 41 % des 103,7 millions de visites-personnes en Ontario en 2010 
étaient des séjours avec au moins une nuitée.  

 
 Les Canadiens ont représenté 82 % des visiteurs en séjour avec nuitée dans 

le Nord de l'Ontario. Les proportions sont semblables pour les séjours de plus 
de 24 heures à l'échelle du Canada (86 %) et de l'Ontario (83 %). 

 
 Au total, les Américains ont représenté 17 % des séjours avec nuitée dans le 

Nord de l'Ontario en 2010. Le nombre de voyageurs provenant d’outre-mer 
représentait 1 % des touristes. 

 
 La moitié des séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l’Ontario étaient 

essentiellement des voyages d’agrément (53 %). 
 
 Les 6,3 millions de visiteurs du Canada, des États-Unis et d'outre-mer qui ont 

séjourné plus ou moins de 24 heures dans le Nord de l'Ontario ont dépensé 
près de 1,3 milliard de dollars en biens et services touristiques. La plus 
grande partie de cette somme ayant été consacrée aux séjours de plus de 
24 heures dans le Nord de l’Ontario (1,1 milliard de dollars ou 84 %). 

 
 Tous les visiteurs du Canada, des États-Unis et des autres pays qui ont 

séjourné plus ou moins de 24 heures dans l’OTR 13 et/ou l’OTR 12 ont 
dépensé près de 1,8 milliard de dollars en biens et services touristiques 
en 2010. La plus grande partie de cette somme, soit 1,5 milliard de dollars, a 
été consacrée aux séjours de plus de 24 heures4.  

                                                 
3 L’estimation de 10 millions de visiteurs est fondée sur la somme des visiteurs à l’OTR 13 et à l’OTR 12, ce qui signifie 
qu’il y a une certaine duplication dans l’estimation du volume puisque le même visiteur aurait pu avoir passé du temps 
dans chacune des OTR.  
4 Les estimations de dépenses représentent aussi la somme d’argent dépensée dans les deux OTR. Contrairement aux 
estimations du volume, il n’y a pas de duplication dans les montants dépensés puisque les sommes sont allouées à 
chaque endroit visité par le touriste et servent à calculer le total des dépenses pour la plus vaste région.    
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Survol du tourisme dans le Nord de l’Ontario 
 
Volume de touristes 
 En 2010, les touristes en provenance du Canada, des États-Unis et 

d’outre-mer ont effectué au total 6,3 millions de séjours de moins ou de plus 
de 24 heures dans le Nord de l'Ontario, ce qui correspond à environ 6 % de 
l'activité touristique globale dans la province au cours de l'année. Ces 
données tiennent compte des voyages d’agrément, des voyages d’affaires, 
des visites de parents ou d’amis et des séjours à toute autre fin.  

 
 La plupart des visites-personnes dans le Nord de l’Ontario comprenaient un 

séjour de plus de 24 heures dans la région. Environ 3,7 millions (58 %) des 
6,3 millions de visites-personnes ont duré plus de 24 heures. Les autres 
visites-personnes (2,7 millions) effectuées par des touristes du Canada, des 
États-Unis et d’autres pays correspondaient à des séjours de moins de 
24 heures.  

 
 À l'échelle provinciale, les séjours de plus de 24 heures dans le Nord de 

l'Ontario ont représenté 9 % de l'ensemble des visites-personnes 
enregistrées dans la province en 2010.  

 
Tableau 1. Survol du tourisme selon la provenance des visiteurs, Nord de 
l'Ontario, 2010* 
Nombre total de visites-
personnes ** 6 331 000 
 Nombre Pourcentage (%) 
Visites-personnes de moins de 
24 heures          2 656 000  42 
Visites-personnes de plus de 
24 heures          3 674 000  58 
    
Séjours de moins de 24 heures 2 656 000 
Provenance Nombre % 

Canada          2 279 000  86 
États-Unis               376 000  14 
Outre-mer                  1 000  <0,5 

Séjours de plus de 24 heures  3 674 000 
Provenance Nombre % 

Canada          3 015 000  82 
États-Unis               627 000  17 
Outre-mer                33 000  1 

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Séjours de plus ou de moins de 24 heures dans la 
région. Comme les pourcentages ont été arrondis, leur somme ne correspond pas nécessairement à 100 %.  
 

 7



Volume, valeur et caractéristiques du tourisme dans le Nord de l’Ontario, 2010 Mars 2012 

Provenance 
 La majeure partie des touristes qui séjournent dans le Nord de l’Ontario sont 

canadiens. En effet, plus de 86 % des 2,7 millions de séjours de moins de 
24 heures dans la région en 2010 ont été effectués par des résidents canadiens. 
Les visiteurs provenant des États-Unis ont effectué 14 % de ces séjours.  
 

 Le pourcentage des séjours de plus de 24 heures et de moins de 24 heures qui 
ont été effectués par des Canadiens est environ le même, soit 82 % et 86 % 
respectivement. Les habitants de la région du Nord de l'Ontario sont à l'origine 
de 39 % (1,4 million) des 3,7 millions de visites-personnes de plus de 24 heures 
réalisés dans la région en 2010.5 
 

 Les Américains ont représenté 17 % des séjours de plus de 24 heures 
enregistrés dans le Nord de l'Ontario en 2010. Les visiteurs de tous les autres 
pays n’ont représenté que 1 %.  
 
But principal du séjour  

 Voici comment sont répartis les séjours dans le Nord de l'Ontario en fonction de 
leur but principal : voyage d'agrément (53 %), visite à des parents ou des amis 
(37 %), voyage d'affaires (5 %) et voyage à toute autre fin (5 %). Ces données 
montrent clairement que le Nord de l’Ontario constitue essentiellement une 
destination d’agrément pour les touristes.  
 
Tableau 2. Survol du tourisme selon le but principal du séjour, séjours de 
plus de 24 heures, Nord de l'Ontario, 2010 
Visites-personnes de plus de 24 
heures (total)* 3 674 000 
 Nombre Pourcentage (%) 

Voyage d’agrément                  1 934 000  53 
Visite à des parents ou des 
amis                 1 348 000  37 
Affaires                     195 000  5 
Toute autre raison **                     197 000  5 

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada, tableaux 5-2 et 7.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Cette catégorie comprend les personnes qui n’ont pas 
donné de réponse. Comme les pourcentages ont été arrondis, leur somme ne correspond pas nécessairement à 100 %.  

 
Saisonnalité 

 Le Nord de l’Ontario attire des visiteurs pour des séjours de plus et de moins de 
24 heures à longueur d'année. Les touristes sont toutefois plus nombreux à 
visiter la région durant les mois chauds, surtout s'ils effectuent un séjour de plus 
de 24 heures et qu'ils viennent des États-Unis (56 %) ou d'autres pays (44 %). 
C'est également de juillet à septembre que l'on observe une forte concentration 

                                                 
5 Voir le tableau sommaire 12 du présent document. 
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de touristes effectuant des voyages d'agrément de plus de 24 heures, Nord de 
l'Ontario (53 %).6 
 
Tableau 3. Saisonnalité des séjours de plus de 24 heures, Nord de l’Ontario 
(2010) 

 Total Canada États-Unis Outre-mer 
Visites-personnes de plus 
de 24 heures* 3 674 000 3 015 000 627 000 33 000 

De janvier à mars 14 % 16 % 6 % 2 % 

D’avril à juin 23 % 21 % 31 % 35 % 

De juillet à septembre 44 % 41 % 56 % 44 % 

D’octobre à décembre 19 % 22 % 8 % 19 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada. 
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. Comme les pourcentages ont été arrondis, leur somme ne 
correspond pas nécessairement à 100 %. 

 
Dépenses des visiteurs dans le Nord de l’Ontario  

 En 2010, les 6,3 millions de visiteurs du Canada, des États-Unis et d'outre-mer 
qui ont séjourné plus ou moins de 24 heures dans le Nord de l'Ontario ont 
dépensé près de 1,3 milliard de dollars en biens et services touristiques.  
 

 Ce sont les Canadiens qui dépensent le plus dans le Nord de l’Ontario. En effet, 
la part des dépenses effectuées pour des séjours de moins de 24 heures dans la 
région qui leur est attribuable s'élève à 90 % c'est-à-dire 181,2 des 202 millions 
de dollars dépensés. Les Canadiens ont dépensé environ 686,9 millions de 
dollars en visites de plus de 24 heures, soit environ 65 % du montant total de 
1,1 milliard de dollars. 
 

                                                 
6 Voir EVRC 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par 
Research Resolutions & Consulting Ltd d'après des données tirées de fichiers de Statistique Canada, tableau 8. 
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Tableau 4. Survol des dépenses des visiteurs selon leur provenance, Nord 
de l'Ontario, 2010* 
Dépenses totales des 
visiteurs** 1 252 856 000 $ 
 Montant Pourcentage 
Séjours de moins de 24 heures 201 962 000 $ 16 % 
Séjours de plus de 24 heures  1 050 895 000 $ 84 % 
Séjours de moins de 24 heures 201 961 000 $ 
Provenance Montant Pourcentage 

Canada 181 209 000 $ 90 % 
États-Unis 20 671 000 $ 10 % 
Outre-mer 82 000 $ <0,5 % 

Séjours de moins de 24 heures 1 050 895 000 $ 
Provenance Montant Pourcentage 

Canada 686 922 000 $ 65 % 
États-Unis 337 436 000 $ 32 % 
Outre-mer 26 537 000 $ 3 % 

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. Sont exclus des moyennes les frais payés aux 
transporteurs canadiens par les touristes américains et d’autres pays pour entrer au Canada. ** Séjours de plus ou de 
moins de 24 heures dans la région. Comme les pourcentages ont été arrondis, leur somme ne correspond pas 
nécessairement à 100 %.  

 
Dépenses moyennes de l’ensemble des visiteurs dans le Nord de l’Ontario 
Les visiteurs canadiens qui ont effectué un séjour de moins de 24 heures dans le 
Nord de l'Ontario ont dépensé en moyenne 66 $ par personne en 2010, contre 
55 $ par personne pour les visiteurs américains. Les dépenses moyennes 
effectuées dans le cadre de séjours de plus de 24 heures dans la région varient 
également considérablement en fonction de la provenance des visiteurs.  
 

 Les visiteurs américains qui ont fait un séjour de plus de 24 heures ont dépensé 
plus d’argent dans le Nord de l’Ontario que les visiteurs canadiens et les 
touristes d’outre-mer, par personne et séjour. 
 

 Si l'on calcule le montant dépensé par personne, par nuitée, ajusté pour tenir 
compte du nombre de personnes voyageant ensemble et de la durée du séjour 
dans le Nord de l'Ontario en 2010, on constate que les Américains ont dépensé 
deux fois plus que les Canadiens (106 $ contre $55 par personne, par nuitée). 
 

 Les Américains ont également dépensé beaucoup plus que les touristes d'outre-
mer (106 $ contre 60 $ par personne, par nuitée). 
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Tableau 5. Dépenses moyennes des visiteurs selon leur provenance, Nord de 
l’Ontario, 2010* 

 
Nord de 
l’Ontario Canada États-Unis Outre-mer 

Dépenses pour séjours de 
moins de 24 heures 201 961 000 $ 181 209 000 $ 20 671 000 $ 82 000 $ 

Moyenne par personne 65 $ 66 $ 55 $ N/D 
Dépenses pour séjours de 
plus de 24 heures : toutes 
catégories 1 050 895 000 $ 686 922 000 $ 337 436 000 $ 26 537 000 $ 
Moyenne par personne, par 
nuitée 

67 $ 55 $ 106 $ 60 $ 

Moyenne par séjour** 420 $ 308 $ 1 346 $ 1 330 $ 
Dépenses pour séjours de 
plus de 24 heures : voyages 
d’agrément 652 995 000 $ 336 542 000 $ 311 964 000 $ 4 490 000 $ 
Moyenne par personne, par 
nuitée 

77 $ 58 $ 111 $ N/D 

Moyenne par séjour** 542 $ 339 $ 1 513 $ N/D 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
*Les estimations des dépenses totales sont arrondies au millier de dollars le plus près. Les moyennes sont arrondies au dollar près. 
Sont exclus des moyennes les frais payés à des transporteurs canadiens par les touristes américains et d’outre-mer pour entrer au 
Canada. **Comprend tous les membres du ménage ou du groupe de voyageurs et l’ensemble des nuitées passées dans le Nord de 
l’Ontario. 
N/D : Non disponible  
Note : Aucune estimation des dépenses moyennes effectuées par les touristes d’outre-mer dans le cadre de séjours d’agrément de 
plus ou de moins de 24 heures n’est présentée en raison de la petite taille du marché.  

 
Lorsque l’on calcule les dépenses par séjour, on constate que les Américains 
dépensent quatre fois plus que les Canadiens. Cet écart substantiel est dû au fait 
que les Américains voyagent en plus grands groupes (2,5 voyageurs américains 
contre 1,6 voyageur canadien pour les séjours de plus de 24 heures) et qu'ils 
séjournent un peu plus longtemps dans la région (les Américains passent en 
moyenne 5,3 nuitées dans la région, comparativement à 3,4 nuitées pour les 
Canadiens). Chaque groupe de voyageurs américains qui a séjourné dans la 
région plus de 24 heures a dépensé près de 1 346 $. À titre de comparaison, les 
groupes de voyageurs canadiens ont chacun dépensé seulement 308 $. 
 
Les visiteurs d'outre-mer ont passé beaucoup plus de temps dans le Nord de 
l'Ontario que les visiteurs américains et canadiens (11,7 nuitées en moyenne) et 
y ont dépensé en moyenne 1 330 $ par séjour. Nombre de ces visiteurs d’autres 
pays ont été hébergés par des parents ou des amis. De ce fait, leurs dépenses 
par personne, par nuitée, sont moindres que celles des Américains (60 $ par 
rapport à 106 $). 
 
Retombées économiques du tourisme dans le Nord de l’Ontario 
Les dépenses de 1,3 milliard de dollars des visiteurs qui ont séjourné dans le 
Nord de l'Ontario ont des retombées à l'échelle régionale et provinciale7. En 
                                                 
7 Le MTCSO utilise le MCRTER aux fins d’estimations. Le modèle a été révisé pour l’année de référence 2009 et les 
années subséquentes. Le MTCSO offre ce modèle pour l’ensemble de l’OTR 13 (Nord de l’Ontario). En raison de la 
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effet, elles stimulent l'activité économique en contribuant au produit intérieur brut 
(PIB), en créant ou en soutenant des emplois dans les secteurs liés au tour
(hébergement, transport, restauration, etc.) et dans d'autres secteurs, comme 
ceux de la fabrication et de l'agriculture, ainsi qu'en générant des rentrées de 
fonds sous forme d'impôts et de taxes

isme 

                                                                                                                                                

8.  
 
Produit intérieur brut  
Le produit intérieur brut s’entend de la valeur de tous les biens et services 
produits par la main-d’œuvre et les investissements dans une région donnée. 
Cette définition explique pourquoi le PIB attribuable au Nord de l'Ontario est 
inférieur aux dépenses totales des visiteurs dans la région : bon nombre des 
biens et services produits pour les touristes dans le Nord de l'Ontario sont 
fabriqués à l'extérieur de la région9.  
 
En 2010, les touristes ont dépensé environ 1,3 milliard de dollars en biens et 
services touristiques dans le Nord de l'Ontario. Si l'on tient compte des 
importations en provenance d'autres régions de l'Ontario, d'autres régions du 
Canada et d'autres pays, on constate que les dépenses touristiques dans le Nord 
de l'Ontario n'ont généré qu'environ 518 millions de dollars en activité 
économique directe (PIB) et 260,8 millions de dollars en retombées 
économiques indirectes et induites au PIB dans l'ensemble de l'Ontario.  
 
Les retombées dans le Nord de l'Ontario ont donc totalisé environ 778,6 millions 
de dollars. Les autres régions de l'Ontario ont profité des retombées directes, 
indirectes et induites à leur PIB provenant des dépenses d'environ 62,2 millions 
de dollars. Au total, la contribution de l'activité touristique dans le Nord de 
l'Ontario au PIB de l'ensemble de la province s'est établie à 840,8 millions de 
dollars en 2010. 

 
révision majeure entreprise par le Ministère, les résultats présentés dans le présent rapport sont quelque peu différents 
des rapports antérieurs préparés par Research Resolutions & Consulting Ltd.  
8 Les estimations des retombées économiques présentées dans cette section ne concernent que les dépenses des 
visiteurs, c'est-à-dire les dépenses effectuées par les visiteurs qui ont séjourné moins ou plus de 24 heures dans le Nord 
de l'Ontario. Ainsi, les estimations ne portent pas sur les dépenses des résidents du Nord de l'Ontario qui vont séjourner 
ailleurs (sont exclus les frais payés à des transporteurs canadiens par les résidents du Nord de l'Ontario pour se rendre à 
une autre destination). Ces estimations sont celles qui permettent le mieux d'évaluer les résultats des activités de 
marketing et de promotion ainsi que l'attrait des expériences et des produits touristiques qu'offre la région du Nord de 
l'Ontario. Le glossaire du MTCSO, à consulter parallèlement aux résultats du MCRTER, est présenté en annexe et cité 
tout au long du présent chapitre. 
9 Dans certaines régions, dont le Nord de l’Ontario, le niveau d’activité économique enregistré est égal ou inférieur aux 
dépenses des visiteurs. Une telle situation se produit lorsqu’une part importante de l’activité économique destinée à la 
production des biens et services consommés par les touristes a lieu à l’extérieur de la région. Par exemple, une grande 
partie des aliments servis dans les restaurants du Nord de l’Ontario sont produits à l’extérieur de la région. 
De ce fait, une part substantielle de l’activité économique associée aux repas pris par les touristes dans les restaurants 
n’a pas lieu dans la région. De même, les matériaux nécessaires à la construction des hôtels, des motels et des autres 
établissements d’hébergement sont produits à l’extérieur de la région, et c’est dans les collectivités où ils sont produits 
qu’est générée l’activité économique. 
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Tableau 6. Tourisme dans le Nord de l'Ontario : contributions au PIB et 
sommes conservées en Ontario, 2010 

Somme conservée 

  
dans le Nord de 

l’Ontario (A) 
dans d’autres régions de 

l’Ontario (B) 

Contribution totale au PIB 
de l’Ontario (A + B) 

Retombées 
directes  517 772 559 $ 0 $

517 772 559 $

Retombées 
indirectes 142 076 994 $ 37 135 822 $

179 212 816 $

Retombées 
induites 118 744 895 $ 25 106 701 $ 

143 851 596 $

PIB total 778 594 448 $ 62 242 522 $ 840 836 970 $
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l’Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada; calculs spéciaux en fonction du MCRTER pour chacune des trois régions touristiques du Nord de 
l’Ontario. 
 
Emplois, salaires et traitements 
Les dépenses engagées par les touristes en 2010 ont entraîné la création 
d'environ 11 737 emplois directs ainsi que de 3 278 emplois indirects et induits 
dans le Nord de l'Ontario. Ces emplois comprennent des postes à temps plein et 
à temps partiel saisonniers et non saisonniers10. Par ailleurs, l'activité touristique 
dans le Nord de l'Ontario a soutenu des emplois ailleurs dans la province, ce qui 
porte le nombre total d'emplois directs, indirects et induits à environ 15 821 dans 
le Nord de l’Ontario et l’ensemble de la province.  
 
Au cours de l’année, 15 821 emplois ont été créés en Ontario sous l’effet de 
l’activité touristique dans le Nord de l’Ontario. Le Nord de l’Ontario a retenu 
15 016 de ces emplois, soit 95 % d’entre eux 11. Les 15 016 emplois ont généré 
539,5 millions de dollars en salaires et traitements à l'échelle de la province. Au 
total, 93 % de cette somme est demeurée dans le Nord de l'Ontario 
(500,6 millions de dollars découlant d'emplois directs, indirects et induits).  
 
Taxes 
Tous les ordres de gouvernement ont tiré profit des dépenses touristiques 
effectuées dans le Nord de l’Ontario. Ces dépenses ont permis au gouvernement 
fédéral de percevoir 236,7 millions de dollars en taxes et impôts. Le 
gouvernement provincial a, quant à lui, reçu 177,1 millions de dollars en taxes et 
impôts, et les municipalités ont perçu 5,3 millions de dollars en recettes 
touristiques (retombées directes, indirectes et induites). Voici les recettes fiscales 
découlant de ces impôts qui ont été perçues dans le Nord de l’Ontario :  

                                                 
10 Il est à noter que les estimations relatives aux retombées économiques du tourisme dans le Nord de l'Ontario publiées 
par le MTCSO peuvent différer de celles qui sont présentées ici, car les données utilisées dans le MCRTER ne sont pas 
tout à fait identiques, et le MCRTER en ligne s'appuie sur des hypothèses et/ou données différentes de celles qu'utilise 
l'équipe du MTCSO. 
11 Les estimations du nombre d'emplois produites par le modèle de calcul des retombées sont fondées sur la définition 
établie dans le cadre de l'Enquête sur la population active de Statistique Canada. Ainsi, le modèle fait état des emplois à 
temps partiel et à temps plein ainsi que des emplois saisonniers. Il comprend les employés rémunérés et les employés 
familiaux non rémunérés. 
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134,3 millions de dollars en taxes et impôts directs fédéraux, 126,3 millions en 
taxes et impôts provinciaux directs et 784 408 $ en taxes et impôts municipaux 
directs.  
 
 
Tableau 7. Retombées économiques des dépenses des visiteurs dans le Nord de 
l'Ontario, 2010 

 

Retombées 
économiques 

perçues dans le 
Nord de l’Ontario

Retombées totales 
à l’échelle de l’Ontario 

(y compris la partie conservée 
dans le Nord de l’Ontario) 

Pourcentage des 
retombées globales 
en Ontario retenues 

dans le Nord de 
l’Ontario 

Total des dépenses des 
visiteurs 

1  252  856  010 $ 1  252  856  010 $    

     
Produit intérieur brut  778  594  448 $ 840  836  970 $   93 %
Retombées directes 517  772  559 $ 517  772  559 $  100 %
Retombées 
indirectes/induites 

260  821  889 $ 323  064  412 $  81 %

       
Revenu du travail 500  568  859 $  539  485  646 $  93 %
Retombées directes  336  715  036 $ 336  715  036 $  100 %
Retombées 
indirectes/induites 

163  853  823 $ 202  770  611 $  81 %

        
Emplois 15  016 15  821  95 %
Retombées directes  11  737 11  737  100 %
Retombées 
indirectes/induites 

3  278 4  083  80 %

       
Impôts fédéraux 224  646  302 $ 236  749  916 $  95 %
Retombées directes  134  251  533 $ 134  251  533 $ 100 %
Retombées 
indirectes/induites 

90  394  769 $ 102  498  383 $  88 %

       
Impôts provinciaux 168  178  817 $ 177  136  197 $  95 %
Retombées directes  126  278  681 $ 126  278  681 $  100 %
Retombées 
indirectes/induites 

41  900  136 $ 50  857  516 $  82 %

       
Taxes municipales 2  095  115 $ 5  278  488 $  40 %
Retombées directes  784  408 $ 784  408 $  100 %
Retombées 
indirectes/induites 

1  310  707 $ 4  494  080 $  29 %

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada et le 
nouveau Modèle du calcul des répercussions du tourisme sur l’économie régionale pour l’OTR 13. 
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Tourisme régional : volume et dépenses  
 
L’activité touristique diffère entre les trois régions touristiques composant le Nord 
de l’Ontario, telles qu’elles ont été désignées par le ministère du Tourisme, de la 
Culture et du Sport de l’Ontario. En 2010, 59 % des séjours de moins de 
24 heures dans le Nord de l’Ontario ont été effectués dans l’OTR 13a alors que 
16 % ont eu lieu dans l’OTR 13b et 25 % dans l’OTR 13c. 
 
Il en va de même pour les séjours de plus de 24 heures dans le Nord de 
l’Ontario. Plus de la moitié des 3,7 millions de séjours de plus de 24 heures dans 
le Nord de l'Ontario (2,1 millions, 56 %) ont été effectués dans un endroit situé 
dans l’OTR 13a. On a compté 573 000 séjours (16 %) pour l’OTR 13b, et 
1,2 million (32 %) pour l’OTR 13c. 
  
Tableau 8. Proportion des séjours de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord 
de l'Ontario, par région * 
 Total OTR 13a OTR 13b OTR 13c 
Nombre total de visites-
personnes ** 6 331 000 3 627 000 1 023 000 1 837 000 
Pourcentage du total des 
visites-personnes 

100 57 16 29 

Nombre de visites-
personnes de moins de 
24 heures 2 656 000 1 554 000 433 000 670 000 
Pourcentage de visites-
personnes de moins de 
24 heures 

100 59 16 25 

Nombre de personnes-
visites de plus de 24 heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 
Pourcentage de visites-
personnes de plus de 24 
heures 

100 56 16 32 

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le Nord de 
l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada. 
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  ** Séjours de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord de l'Ontario. 

 
La répartition des dépenses dans chacune des trois régions touristiques du Nord 
de l'Ontario, telles qu’elles ont été désignées par le ministère du Tourisme, de la 
Culture et du Sport de l’Ontario est très semblable à celle du volume. Plus 
précisément, les dépenses consacrées aux séjours de moins de 24 heures sont 
plus élevées dans l’OTR 13a que dans l’OTR 13b ou dans l’OTR 13c. En 2010, 
ces dépenses se sont chiffrées à 128,6 millions de dollars dans l’OTR 13a, à 
23,8 millions de dollars dans l’OTR 13b et à 46,4 millions de dollars dans 
l’OTR 13c. 
 
C'est dans l’OTR 13a que la plus grande proportion des dépenses consacrées à 
des séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario a été enregistrée 
en 2010 dans le Nord de l’Ontario, soit 493,5 millions de dollars, ou 47 % du 
montant total de 1,1 milliard de dollars. Les visiteurs de plus de 24 heures ont 
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dépensé un peu moins d’argent dans l’OTR 13c. Environ 39 % des dépenses 
(407,7 millions de dollars) ont été effectuées dans l’OTR 13c. Environ 
139,9 millions de dollars ont été dépensés par les visiteurs de plus de 24 heures 
dans l’OTR 13b. 
 
Tableau 9. Proportion des dépenses touristiques par région, Nord de l'Ontario, 
2010* 
 Total OTR 13a OTR 13b OTR 13c 
Dépenses totales – visites-
personnes : toutes catégories ** 1 252 856 000 $ 622 159 000 $ 164 837 000 $ 454 137 000 $ 
Pourcentage des dépenses, 
visites-personnes : toutes 
catégories 100 

50 13 37 

Dépenses – visites-personnes 
de moins de 24 heures 201 961 000 $ 128 587 000 $ 23 809 000 $ 46 360 000 $ 
Pourcentage des dépenses, 
visites-personnes de moins de 24 
heures 100 

65 12 23 

Dépenses – visites-personnes 
de plus de 24 heures 1 050 895 000 $ 493 477 000 $ 139 944 000 $ 407 707 000 $ 
Pourcentage des dépenses, 
visites-personnes de plus de 24 
heures 100 

47 13 39 

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Séjours de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord de 
l'Ontario.  

 
Volume du tourisme régional selon la provenance des visiteurs 
Presque tous les touristes séjournant plus ou moins de 24 heures dans 
l’OTR 13a dans le Nord de l’Ontario et dans la région voisine de Muskoka/Parry 
Sound vivent au Canada.12 Parce que l’OTR 13b et l’OTR 13c sont situées près 
de la frontière américaine, une proportion relativement élevée de touristes dans 
ces régions sont des Américains. 
 

 Des 3,6 millions de touristes ayant séjourné plus ou moins de 24 heures dans 
l’OTR 13a en 2010, 3,5 millions (95 %) étaient des Canadiens. Environ 
152 000 visiteurs provenaient des États-Unis et environ 2,1 millions de visites (un 
peu plus de la moitié) étaient des séjours de plus de 24 heures.  
 

 En 2010, l’OTR 13b a attiré moins de visiteurs que les autres régions. Si la 
majeure partie des touristes de la région proviennent du Canada, plus du tiers 
des visiteurs de l’OTR 13b sont des Américains. En effet, en 2010, 63 % des 
visiteurs (648 000) ayant séjourné pendant plus ou moins de 24 heures dans la 
région étaient Canadiens et 36 % étaient Américains. Du million ou plus de 
visiteurs ayant séjourné dans l’OTR 13b, environ 573 000 d’entre eux y ont 

                                                 
12 Les visites effectuées dans les trois régions touristiques du Nord de l'Ontario ne correspondent pas au nombre net des 
visites effectuées dans l’ensemble du Nord de l'Ontario parce que les touristes qui visitent plus d'une région touristique 
sont comptés pour chacune des régions visitées, mais seulement une fois pour le Nord de l'Ontario.  
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effectué un séjour de plus de 24 heures et environ 433 000 y ont séjourné moins 
de 24 heures.  
 

 En 2010, l’OTR 13c a accueilli à la fois des visiteurs canadiens et américains. 
Des 1,8 million de touristes qui ont effectué des séjours de plus ou de moins de 
24 heures dans la région en 2010, 1,3 million (70 %) étaient des Canadiens et 
549 000 (30 %) étaient des Américains. La plupart de ces touristes, soit environ 
1,2 million, ont passé au moins une nuitée dans l’OTR 13c. 
 

 Même si elle n'est pas incluse dans la définition du Nord de l'Ontario établie par 
le MTCSO, il convient de noter que la région de Muskoka/ Parry Sound a attiré 
3,8 millions de touristes en 2010. Tout comme pour l’OTR 13a, la quasi-totalité 
de ces touristes étaient des résidents canadiens et la plupart y ont séjourné au 
moins une nuit. Des 3,8 millions de séjours enregistrés dans la région, les 
Canadiens en ont effectué 3,6 millions, dont 2,8 millions étaient des séjours de 
plus de 24 heures. 
 
Tableau 10 - Survol des visites-personnes, Nord de l'Ontario et régions*, 2010 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/Parry 

Sound 
Nombre total de 
visites-personnes** 6 331 000 3 627 000 1 023 000 1 837 000 3 827 000 

Provenance      

Canada 5 294 000 84 % 3 452 000 95 % 648 000 63 % 1 277 000 70 % 3 627 000 95 % 

États-Unis 1 002 000 16 % 152 000 4 % 368 000 36 % 549 000 30 % 131 000 3 % 

Outre-mer 34 000 1 % 23 000 1 % 6 000 1 % 12 000 1 % 69 000 2 % 

Durée du séjour           
Séjours de moins de 
24 heures 2 656 000 42 % 1 554 000 43 % 433 000 42 % 670 000 36 % 1 012 000 26 % 
Séjours de plus de 
24 heures 3 674 000 58 % 2 068 000 57 % 573 000 58 % 1 162 000 64 % 2 814 000 74 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada. 
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Séjours de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord de 
l'Ontario..  

 
Séjours de plus de 24 heures – Nord de l’Ontario et régions 
La provenance des visiteurs en séjour de plus de 24 heures dans chacune des 
régions correspond à la provenance de l’ensemble des activités touristiques. 
Plus précisément, 94 % des visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans 
l’OTR 13a et à Muskoka/Parry Sound sont des résidents du Canada. En tout, 
66 % des visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans l’OTR 13c vivaient au 
Canada et 33 % provenaient des États-Unis. Il en va de même pour l’OTR 13b, 
où 74 % des touristes y ayant séjourné plus de 24 heures sont des Canadiens et 
la quasi-totalité des visiteurs restants (25 %) sont américains. 
 
De nombreux séjours de plus de 24 heures sont des voyages d'agrément. 
Néanmoins, bon nombre de touristes séjournant plus de 24 heures rendent visite 
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à des parents ou des amis, et certains voyageurs se rendent dans la région pour 
affaires ou d’autres raisons. 
 

 Le but principal des séjours de plus de 24 heures dans l'ORT 13a est aussi 
susceptible d'être des voyages d'agrément (45 %) que d’être des visites à des 
parents et amis (42 %). Les voyages d'affaires et les visites effectuées pour 
d'autres raisons représentaient 7 % et 6 %, respectivement. 

 
 En 2010, les visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans l’OTR 13b s'y sont 

rendus pour agrément ou pour une autre raison. En tout, 53 % de tous les 
voyages de plus de 24 heures étaient des voyages d’agrément et 38 % avaient 
pour but une visite à des parents ou des amis. Les voyages d'affaires n’ont 
représenté que 3 % des séjours contre 6 % pour les visites effectuées pour 
d'autres raisons. 
 

 En tout, 68 % des séjours de plus de 24 heures dans l’OTR 13c étaient des 
voyages d’agrément et 25 % avaient pour but de rendre visite à des parents et 
amis. 
 

 En 2010, 77 % des séjours de plus de 24 heures dans la région de 
Muskoka/Parry Sound étaient des voyages d'agrément et environ 20 % avaient 
pour but de rendre visite à des parents et amis. 
 
Tableau 11. Provenance des visiteurs et but principal du voyage, séjours de plus 
de 24 heures, Nord de l'Ontario et régions, 2010* 

 Nord de l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Nombre total de 
visites-personnes 
de plus de 24 
heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 2 814 000 

Provenance           

Canada 3 015 000 82 % 1 905 000 92 % 424 000 74 % 767 000 66 % 2 647 000 94 %

États-Unis 627 000 17 % 141 000 7 % 144 000 25 % 385 000 33 % 110 000 4 % 

Outre-mer 33 000 1 % 22 000 1 % 4 000 1 % 11 000 1 % 57 000 2 % 

But principal du 
voyage           

Voyage d’agrément 1 934 000 53 % 932 000 45 % 303 000 53 % 786 000 68 % 2 175 000 77 %
Visite à des parents ou 
des amis 1 348 000 37 % 874 000 42 % 219 000 38 % 288 000 25 % 549 000 20 %

Affaires 195 000 5 % 138 000 7 % 18 000 3 % 46 000 4 % 18 000 1 % 

Toute autre raison** 197 000 5 % 124 000 6 % 33 000 6 % 43 000 4 % 73 000 3 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Cette catégorie comprend les personnes qui n’ont pas donné de 
réponse. 
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Détails sur la provenance – séjours de plus de 24 heures dans le Nord de 
l’Ontario  
Les Ontariens ont été les plus nombreux à séjourner plus de 24 heures dans 
l'ensemble du Nord de l'Ontario, mais aussi dans chacune des trois sous-régions 
et dans la région de Muskoka/Parry Sound. Ils représentaient 70 % de tous les 
touristes ayant séjourné plus de 24 heures dans l’ensemble du Nord de l'Ontario. 
Plus de la moitié de ces visiteurs étaient des résidents du Nord de l'Ontario qui 
sont partis de leur domicile pour se rendre ailleurs dans le Nord.  
 

 Après le Nord de l'Ontario, c'est la région métropolitaine de 
recensement (RMR)13 de Toronto qui a constitué la plus importante source 
urbaine de touristes pour le Nord de l'Ontario. En 2010, cette RMR a contribué 
pour environ 320 000 visiteurs dans le cadre de séjours de plus de 24 heures 
dans la région du Nord de l'Ontario, soit 9 % de l'ensemble des visiteurs ayant 
séjourné plus de 24 heures dans cette région. De ces visiteurs torontois, environ 
134 000 d’entre eux se sont rendus dans la région afin d'y faire un voyage 
d'agrément. 
 

 En 2010, environ 224 000 Wininipégois ont fait un séjour de plus de 24 heures 
dans le Nord de l'Ontario, ce qui représente 6 % des visiteurs dans cette 
catégorie et fait de Winnipeg la deuxième source urbaine de touristes canadiens 
dans la région.  
 

 Cette même année, le Nord de l'Ontario a accueilli environ 49 000 visiteurs du 
Québec séjournant plus de 24 heures (1 % de l'ensemble des visiteurs de cette 
catégorie dans la région).  
 

 La plupart des Américains qui ont fait des séjours de plus de 24 heures dans le 
Nord de l’Ontario venaient des États situés le long de la frontière 
canado-américaine. Plus précisément, 456 000 des 627 000 visiteurs américains 
ayant séjourné plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario venaient des États 
limitrophes. En tête de liste figurent les visiteurs du Minnesota, du Michigan et du 
Wisconsin. 
 

 Le marché des touristes provenant d’outre-mer visitant le Nord de l'Ontario est 
principalement constitué d'Européens (24 000 visiteurs) et est dominé par les 
visiteurs de l'Allemagne (8 000 visiteurs) et du Royaume-Uni (6 000 visiteurs).  
 
Détails sur la provenance – séjours de plus de 24 heures dans les régions 

 Quarante pour cent des visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans 
l’OTR 13a viennent de cette même région et d'autres régions du Nord de 
l'Ontario. Nombre de ces visiteurs du Nord de l'Ontario sont, en fait, des 
résidents de l’OTR 13a qui voyagent au sein de leur propre région. Les Torontois 
constituent environ 12 % des visiteurs séjournant plus de 24 heures dans 

                                                 
13 Toutes les villes canadiennes citées dans le présent rapport sont définies par les limites de la région métropolitaine de 
recensement (RMR). 
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l’OTR 13a. Environ 7 % des visiteurs séjournant plus de 24 heures dans la 
région provenaient des États-Unis. 
 

 Environ 36 % des touristes ayant effectué un séjour de plus de 24 heures dans 
l’OTR 13b (207 000 visiteurs) étaient des résidents du Nord de l'Ontario 
voyageant à l'intérieur de leur région. Ont séjourné pendant plus de 24 heures 
dans la région environ 144 000 touristes américains, dont un plus grand nombre 
provenait du Michigan (63 000) que de tout autre État. 
 

 La provenance des visiteurs de l’OTR 13c est la plus diversifiée des trois régions 
du Nord. Elle n'est pas aussi tributaire des résidents de l'Ontario, qui ne forment 
que 35 % de la clientèle touristique effectuant des séjours de plus de 24 heures. 
En tout, 25 % des visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures (294 000 visiteurs) 
sont des Manitobains et 33 % (385 000 visiteurs) sont des Américains. Une plus 
grande proportion de ces Américains sont des résidents du Minnesota 
(139 000 visiteurs).  
 

 Toronto a été à l'origine du plus grand nombre de visiteurs (2,8 millions de 
visiteurs) séjournant plus de 24 heures dans la région de Muskoka/Parry 
Sound (2,8 millions de visiteurs) avec 1,4 million de visiteurs. 
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Tableau 12. Séjours de plus de 24 heures selon la provenance des visiteurs, Nord 
de l’Ontario et régions - 2010* 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/Parry 

Sound 
Nombre total de visites-
personnes de plus de 24 
heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 2 814 000 

Provenance      

Canada 82 % 92 % 74 % 66 % 94 % 

Ontario 70 % 88 % 70 % 35 % 93 % 

Nord de l’Ontario 39 % 45 % 36 % 27 % 2 % 

OTR 13a 25 % 40 % 14 % 2 % 2 % 

OTR 13b 5 % 4 % 20 % <0,5 % <0,5 % 

OTR 13c 9 % 2 % 2 % 24 % <0,5 % 

Muskoka/Parry Sound 1 % 2 % 1 % <0.5 % 1 % 

RMR de Toronto 9 % 12 % 6 % 3 % 51 % 

Manitoba 8 % <0,5 1 % 25 % <0,5 % 

Winnipeg 6 % <0,5 1 % 19 % <0,5 % 

Québec 1 % 2 % 1 % <0,5 % <0,5 % 

États-Unis 17 % 7 % 25 % 33 % 4 % 

Minnesota 4 % 1 % 1 % 12 % <0,5 % 

Michigan 3 % 1 % 11 % 2 % <0,5 % 

Wisconsin 2 % <0,5 % 1 % 5 % <0,5 % 

Autres pays 1 % 1 % 1 % 1 % 2 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  

 
Dépenses engagées pendant le séjour  
Comme il a été mentionné précédemment, des 1,3 milliard de dollars dépensés 
par les visiteurs dans le Nord de l'Ontario, 622,2 millions de dollars (50 %) ont 
été dépensés dans l’OTR 13a, 164,8 millions de dollars (13 %) dans l’OTR 13b, 
et environ 454,1 millions de dollars (37 %) dans l’OTR 13c.14 
 
Comme l’OTR 13a attire plus de visiteurs y séjournant moins de 24 heures que 
les autres régions touristiques du Nord de l'Ontario, il n'est pas surprenant que 
ce soit elle qui enregistre la plus grande proportion des dépenses des visiteurs 
de cette même catégorie. Les dépenses des visiteurs séjournant moins de 
24 heures dans l’OTR 13a ont atteint près de 129 millions de dollars, soit 65 % 
des dépenses totales pour les trois régions touristiques. Dans l’OTR 13b, ces 
dépenses ont atteint 23,8 millions de dollars et dans l’OTR 13c, 46,4 millions de 
dollars.  
 

                                                 
14 Voir le tableau 9. 
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Pour ce qui est des séjours de plus de 24 heures, l’OTR 13a a enregistré des 
dépenses un peu plus élevées (493,5 millions de dollars, 47 %) que l’OTR 13c 
(407,7 millions de dollars) et beaucoup plus élevées que l’OTR 13b 
(139,9 millions de dollars).  
 
En 2010, les visiteurs ont dépensé 513,0 millions de dollars dans la région de 
Muskoka/Parry Sound. La plus grande partie de ces dépenses ont été engagées 
lors de séjours de plus de 24 heures dans la région (469,5 millions de dollars, ou 
92 % de toutes les dépenses enregistrées). 
 

Tableau 13. Dépenses engagées, Nord de l’Ontario et région de Muskoka/Parry 
Sound, 2010* 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Dépenses totales – 
visites-personnes : toutes 
catégories** 1 252 856 000 $ 622 159 000 $ 164 837 000 $ 454 137 000 $ 513 048 000 $
Pourcentage des 
dépenses, visites-
personnes : toutes 
catégories 

100 50 13 37 N/D

Dépenses – visites-
personnes de moins de 
24 heures 201 961 000 $ 128 587 000 $ 23 809 000 $ 46 360 000 $ 43 556 000 $
Pourcentage des 
dépenses, visites-
personnes de moins de 
24 heures 

100 65 12 23 N/D

Dépenses – visites-
personnes de plus de 
24 heures 1 050 895 000 $ 493 477 000 $ 139 944 000 $ 407 707 000 $ 469 493 000 $
Pourcentage des 
dépenses, visites-
personnes de plus de 
24 heures 

100 47 13 39 N/D

Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. **Séjours de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord de l'Ontario. 
Sont exclus des estimations les frais payés aux transporteurs canadiens par les touristes américains et d’outre-mer pour entrer au 
Canada.  
N/D  : Données non disponibles, car la région de Muskoka/Parry Sound n’est pas incluse dans les totaux pour le Nord de l’Ontario. 

 
La somme dépensée par personne et par nuitée dans l’OTR 13c, soit environ 
81 $, est considérablement plus élevée que dans l’OTR 13a (59 $) et dans 
l’OTR 13b (57 $). Le fait qu'une part plus importante de visiteurs américains se 
rende dans l’OTR 13c explique probablement pourquoi les dépenses y sont 
beaucoup plus élevées (577 $ par séjour de plus de 24 heures en moyenne ou 
81 $ par personne par nuitée) que dans les deux autres régions. 
 
La somme moyenne dépensée par personne et par nuitée pour les séjours de 
plus de 24 heures dans la région de Muskoka/Parry Sound (44 $) est beaucoup 
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moins élevée que les sommes dépensées par personne et par nuitée dans 
l’OTR 13a, l’OTR 13b et l’OTR 13c, ce qui s'explique probablement par le fait 
que les visiteurs séjournant plus de 24 heures dans la région de Muskoka/Parry 
Sound ont tendance à loger dans des chalets privés ou dans des terrains de 
camping plutôt que dans des hôtels, des motels ou d'autres formes de logement 
payant. Établies à 252 $, les dépenses par séjour des visiteurs séjournant plus 
de 24 heures dans la région de Muskoka/Parry Sound sont moins élevées que 
celles de toutes les régions touristiques du Nord de l'Ontario. 
 
Tableau 14. Dépenses moyennes des visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures, 
Nord de l'Ontario et régions, 2010** 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Séjours de plus de 24 
heures : toutes catégories  

Par personne, par nuit 67 $ 59 $ 57 $ 81 $ 44 $

Par séjour** 420 $ 330 $ 375 $ 577 $ 252 $
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Les données sont arrondies au dollar le plus près. Sont exclus des moyennes les frais payés aux transporteurs canadiens par les 
touristes américains et d’outre-mer pour entrer au Canada. ** Comprend tous les membres du ménage ou du groupe de voyageurs 
pour l’ensemble des nuitées passées dans le Nord de l’Ontario. 

 
Dans l’OTR 13c, contrairement aux autres régions, plus de la moitié des 
dépenses consacrées à des séjours de plus de 24 heures sont attribuables aux 
visiteurs américains. En revanche, 84 % des dépenses consacrées à des séjours 
de plus de 24 heures dans l’OTR 13a et dans la région de Muskoka/Parry Sound 
sont attribuables aux visiteurs canadiens. En tout, 39 % des dépenses 
consacrées à des séjours de plus de 24 heures dans l’OTR 13b sont attribuables 
à des visiteurs américains, ce qui est plus élevé que dans l’OTR 13a, mais moins 
élevé que dans l’OTR 13c (55 %). Aussi, seulement 12 % des dépenses 
consacrées à des séjours de plus de 24 heures dans l’OTR 13a sont attribuables 
à des touristes américains.  
 
Soixante-deux pour cent de toutes les dépenses consacrées à des séjours de 
plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario ont été engagées lors de voyages 
d'agrément. Dans l’OTR 13a, les séjours d'agrément sont à l'origine de 
248,9 millions de dollars (50 %) de toutes les dépenses consacrées à des 
séjours de plus de 24 heures dans la région. Même si les dépenses engagées 
lors de voyages d'agrément dans l’OTR 13b (93,6 millions de dollars) sont moins 
élevées que dans toutes les autres régions du Nord de l'Ontario, elles constituent 
néanmoins 67 % de toutes les dépenses consacrées à des voyages de plus de 
24 heures dans la région. Les dépenses engagées lors de voyages d'agrément 
de plus de 24 heures sont particulièrement importantes dans l’OTR 13c 
(308,2 millions de dollars, soit 76 % de toutes les dépenses consacrées à de tels 
séjours de plus de 24 heures). Dans la région de Muskoka/Parry Sound, 79 % 
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des dépenses consacrées à des séjours de plus de 24 heures (372,3 millions de 
dollars) ont été engagées lors de voyages d'agrément. 
 
 
Tableau 15. Suvol des dépenses des visiteurs ayant séjourné plus de 
24 heures en 2010, Nord de l’Ontario et régions* 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/Parry 

Sound 

Total 1 050 895 000 $ 493 477 000 $ 139 944 000 $ 407 707 000 $ 469 493 000 $ 

Provenance                     

Canada 686 922 000 $ 65 % 415 566 000 $ 84 % 82 744 000 $ 59 % 180 068 000 $ 44% $400 321 000 85% 

États-Unis 337 436 000 $ 32 % 58 705 000 $ 12 % 54 224 000 $ 39 % 223 355 000 $ 55% $48 164 000 10% 

Outre-mer 26 537 000 $ 3 % 19 206 000 $ 4 % 2 976 000 $ 2 % 4 283 000 $ 1% $21 008 000 4% 
Voyages 
d’agrément 652 995 000 $ 62 % 248 868 000 $ 50 % 93 611 000 $ 67 % 308 154 000 $ 76% $372 318 000 79% 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. Cette catégorie comprend les personnes qui n’ont pas 
donné de réponse.  

 
 De nombreux secteurs de l’économie régionale bénéficient des sommes 

dépensées par les visiteurs dans le Nord de l’Ontario. Une partie du 1,3 milliard 
de dollars dépensés dans la région en 2010 l’a été comme suit : restaurants et 
bars (232,8 millions de dollars, soit 19 % du total), établissements d'hébergement 
(287,6 millions de dollars, soit 23 % du total), épicerie (119,3 millions de dollars, 
soit 10 % du total), et station-service et réparation d'automobile (255,9 millions, 
soit 20 % du total).  
 

 Les sites d'attractions touristiques (112,6 millions de dollars) et les détaillants de 
vêtements (120,0 millions de dollars) et d'autres articles (42,3 millions de 
dollars), les entreprises de location de voitures (15,6 millions de dollars), les 
services locaux d'autobus et de taxi (8,9 millions de dollars), ainsi que les divers 
transporteurs (train, avion, autocar et autres) (58,1 millions de dollars) 
bénéficient également de ces rentrées d'argent. 
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Tableau 16A. Dépenses des visiteurs par catégorie, Nord de l’Ontario et régions 
individuelles, 2010* 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound

Total 1 252 856 000 $ 622 159 000 $ 164 837 000 $ 454 137 000 $ 513 048 000 $

Transport (tout) 362 882 000 $ 186 068 000 $ 43 555 000 $ 120 743 000 $ 125 255 000 $

Location de voitures 15 551 000 $ 3 921 000 $ 1 016 000 $ 9 909 000 $ 6 155 000 $
Stations-service/ 
ateliers de réparation 
automobile 255 807 000 $ 148 371 000 $ 33 185 000 $ 67 546 000 $ 104 288 000 $

Frais de transport** 58 079 000 $ 16 811 000 $ 7 243 000 $ 29 798 000 $ 5 694 000 $

Transport local 8 947 000 $ 6 522 000 $ 547 000 $ 1 791 000 $ 1 481 000 $

Restaurants et bars 232 779 000 $ 137 508 000 $ 28 951 000 $ 66 320 000 $ 89 927 000 $
Épiceries/magasins de 
vins et spiritueux 119 301 000 $ 66 152 000 $ 15 650 000 $ 37 500 000 $ 109 023 000 $

Hébergement 287 583 000 $ 122 837 000 $ 37 287 000 $ 127 459 000 $ 107 060 000 $
Attractions/ 
manifestations 112 555 000 $ 40 093 000 $ 21 168 000 $ 51 294 000 $ 41 088 000 $
Détaillants de 
vêtements 120 002 000 $ 66 216 000 $ 15 284 000 $ 38 502 000 $ 26 683 000 $

Autres dépenses 42 252 000 $ 13 728 000 $ 4 504 000 $ 24 019 000 $ 21 649 000 $
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. **Sont exclus les frais de transport des résidents du Nord de l’Ontario 
qui quittent la région pour une autre destination ainsi que les frais payés aux transporteurs canadiens par les touristes américains et 
d’outre-mer pour entrer au Canada ou en repartir. 

 
En général, les habitudes de dépenses sont semblables d’une région à l’autre. 
Toutefois, il convient de noter quelques variations. 
 

 L’hébergement représente 28 % de l’ensemble des dépenses des touristes 
ayant séjourné plus de 24 heures dans l’OTR 13c. Il s’agit d’un pourcentage 
légèrement plus élevé que l’ensemble des dépenses des touristes ayant 
séjourné plus de 24 heures dans les autres régions (OTR 13a, 20 %; OTR 13b, 
23 %; Muskoka/Parry Sound, 21 %). 
 

 Les dépenses relatives aux aliments et boissons dans des restaurants et 
bars et à l’utilisation d’un véhicule automobile et aux réparations à un 
véhicule automobile représentent la proportion la moins élevée des dépenses 
des touristes ayant séjourné plus de 24 heures dans l’OTR 13c et la proportion la 
plus élevée dans l’OTR 13a. 
 

 En comparaison, la plus forte proportion de dépenses effectuées pour des 
aliments et des boissons en magasins a été enregistrée dans la région de 
Muskoka/Parry Sound, ce qui reflète vraisemblablement l’achat de provisions 
pour des séjours dans des chalets privés par les touristes dans la région. 
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Tableau 16B –Dépenses dans le Nord de l’Ontario et les régions par catégorie, 
2010* 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR12 
Muskoka/ 

Parry Sound

Total 1 252 856 000 $ 622 159 000 $ 164 837 000 $ 454 137 000 $ 513 048 000 $

Transport (tout) 29 % 30 % 26 % 27 % 24 % 

Location de voitures 1 % 1 % 1 % 2 % 1 % 
Stations-service/ 
ateliers de réparation 
automobile 

20 % 24 % 20 % 15 % 20 % 

Frais de transport** 5 % 3 % 4 % 7 % 1 % 

Transport local 1 % 1 % <0,5 % <0,5 % <0,5 % 

Restaurants et bars 19 % 22 % 18 % 15 % 18 % 
Épiceries/magasins de 
vins et spiritueux 

10 % 11 % 9 % 8 % 21 % 

Hébergement 23 % 20 % 23 % 28 % 21 % 
Attractions/ 
manifestations 

9 % 6 % 13 % 11 % 8 % 

Détaillants de 
vêtements 

10 % 11 % 9 % 8 % 5 % 

Autres dépenses  3 % 2 % 3 % 5 % 4 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2019 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. **Sont exclus les frais de transport des résidents du Nord de l’Ontario 
qui quittent la région pour une autre destination ainsi que les frais payés aux transporteurs canadiens par les touristes américains et 
d’outre-mer pour entrer au Canada ou en repartir. 

 
Activités pendant le séjour 

 En 2010, plus de la moitié des 3,7 millions de visiteurs qui ont séjourné plus de 
24 heures dans le Nord de l'Ontario ont participé à des activités de plein air 
pendant leur séjour. Parmi les activités de plein air les plus populaires chez ces 
touristes, figurent la pêche, la navigation de plaisance, le camping et la visite de 
parcs naturels. 
 

 Parmi celles étudiées dans les sondages, les dix principales activités auxquelles 
se sont adonnés les visiteurs lors de leurs séjours de plus de 24 heures dans le 
Nord de l'Ontario sont clairement associées aux expériences de plein air offertes 
dans la région15. La visite de lieux historiques et de musées ainsi que la 
participation à des manifestations sportives en tant que spectateur comptent 
également au nombre des dix principales activités que voici :  

                                                 
15 Il faut noter que certaines activités importantes comme le magasinage et les visites de parents ou d’amis ne font pas 
partie du sondage sur le tourisme national. Par conséquent, ce rapport ne tient pas compte de la participation à ces 
activités. 
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1. Pêche  6. Visite d’un musée ou d’une galerie d’art  
2. Navigation de 
plaisance/canoë/kayak  

7. Participation à une manifestation culturelle  

3. Camping  8. Participation à une manifestation sportive en 
tant que spectateur 

4. Visite d’un parc naturel 9. Participation à une foire ou à un festival 
5. Visite d’un lieu historique  10. Sortie dans un casino 

 
Les visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans l’OTR 13a ont également 
privilégié les activités de plein air.  
 

Palmarès des cinq activités les plus populaires - séjour de plus de 
24 heures : OTR 13a 

1. Navigation de plaisance/canoë/kayak 22 % 
2. Pêche  22 % 
3. Camping  16 % 
4. Visite d’un parc naturel 12 % 
5. Visite d’un musée ou d’une galerie 

d’art 8 % 
 
Tout comme les visiteurs des autres régions du Nord de l'Ontario, les touristes 
de l’OTR 13b ont participé à des activités de plein air. Ils ont fait presque autant 
de visites dans des parcs naturels que de la navigation de plaisance ou de la 
pêche.  
 

Palmarès des cinq activités les plus populaires - séjour de plus de 
24 heures : OTR 13b 

1. Pêche  25 % 
2. Visite d’un parc naturel 20 % 
3. Navigation de plaisance/canoë/kayak 17 % 
4. Camping  17 % 
5. Visite d’un lieu historique 14 % 

 
Des trois régions du Nord de l'Ontario, l’OTR 13c est celle qui a accueilli le plus 
de touristes y séjournant plus de 24 heures souhaitant aller à la pêche ou 
s'adonner à la navigation de plaisance.  
 

Palmarès des cinq activités les plus populaires - séjour de plus de 
24 heures : OTR 13b 

1. Pêche  45 % 
2. Navigation de plaisance/canoë/kayak 34 % 
3. Camping  19 % 
4. Visite d’un parc naturel 16 % 
5. Visite d’un lieu historique  10 % 
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Chez les visiteurs de la région de Muskoka/Parry Sound y ayant séjourné plus 
de 24 heures, la navigation de plaisance est l’activité la plus populaire. Le taux 
de participation à cette activité, qui s’établit à 49 %, est presque deux fois plus 
élevé que le taux de participation pour la pêche et trois plus élevé que celui pour 
le camping ou les séjours dans un parc naturel.  
 

Palmarès des cinq activités les plus populaires − séjour de plus de 
24 heures : Muskoka/Parry Sound 

1. Navigation de plaisance/canoë/kayak  49 % 
2. Pêche  27 % 
3. Visite d’un parc naturel 17 % 
4. Camping 16 % 
5. Visite d’un lieu historique 9 % 
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Tableau 17. Séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario et ses régions en 
2010*, selon les activités pratiquées 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Nombre total de visites-personnes de 
plus de 24 heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 2 814 000 
Participation à des activités sportives 
ou de plein air (calculs sans double 
compte) 54 % 45 % 56 % 73 % 78 % 

Pêche  29 % 22 % 25 % 45 % 27 % 

Navigation de plaisance/canoë/kayak  25 % 22 % 17 % 34 % 49 % 

Camping  16 % 16 % 17 % 19 % 16 % 

Visite d’un parc naturel 13 % 12 % 20 % 16 % 17 % 

Golf 3 % 2 % 4 % 3 % 7 % 

Chasse 2 % 2 % 1 % 3 % 1 % 

Ski alpin/planche à neige 1 % <0,5 % 3 % <0,5 % 1 % 
Visite d’attractions ou participation à 
des manifestations culturelles (calculs 
sans double compte) 22 % 23 % 36 % 18 % 18 % 

Visite d’un lieu historique  9 % 8 % 14 % 10 % 9 % 
Visite d’un musée ou d’une galerie 
d’art  7 % 8 % 11 % 6 % 6 % 
Participation à une manifestation 
culturelle 5 % 6 % 7 % 4 % 2 % 
Participation à une manifestation 
sportive en tant que spectateur  4 % 4 % 8 % 4 % 2 % 
Participation à un festival ou à une 
foire  4 % 4 % 5 % 4 % 5 % 

Sortie dans un casino  3 % 2 % 10 % 2 % 1 % 
Visite d’un parc thématique ou 
d’attractions 1 % 2 % 1 % 1 % 1 % 

Visite d’un zoo, d’un aquarium** 1 % 2 % 1 % 1 % 1 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le Nord de 
l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** Dans l’EVI, cette catégorie comprend aussi la visite d’un jardin botanique. 
Remarque : Les activités peuvent avoir été pratiquées dans tout endroit visité durant le voyage. Elles n’ont pas nécessairement été 
pratiquées dans le Nord de l’Ontario ou dans une région particulière. Des taux de participation relativement bas aux activités culturelles 
peuvent être attribuables à une infrastructure culturelle insuffisante. 

 
Durée du séjour et de l’hébergement dans le Nord de l’Ontario  

 En 2010, les visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario 
y ont passé en moyenne près de quatre nuitées (3,8 nuitées). Les Canadiens y 
ont passé environ 3,4 nuitées, contre 5,3 nuitées pour les Américains. Le nombre 
relativement faible de visiteurs d'outre-mer ont séjourné près de deux semaines 
complètes dans le Nord de l’Ontario (11,7 nuitées). 
 

 En 2010, les visiteurs ont passé approximativement 13,8 millions de 
nuitées-personnes dans le Nord de l'Ontario, tous marchés sources confondus. 
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La part attribuable aux Canadiens se chiffre à environ 10,1 millions de nuitées 
(73 %), celle des Américains à 3,3 millions de nuitées et celles des visiteurs 
d’outre-mer à 383 000 nuitées. 
 

 Les touristes canadiens affichent une préférence marquée pour les séjours chez 
des parents ou amis (45 %) ou dans leur propre chalet (23 %)16. Tandis que les 
Américains ont tendance à privilégier les maisonnettes (cabines de touristes) et 
chalets commerciaux (41 %) ou les chalets privés (13 %) dans le Nord de 
l’Ontario17. Parmi les touristes d’outre-mer, plus de la moitié des nuitées passées 
dans le Nord de l’Ontario l’était dans des résidences privées, soit chez des 
parents ou des amis (55 %). 
 
Le nombre de nuitées-personnes est plus élevé dans l’OTR 13a que dans toutes 
les autres régions du Nord de l'Ontario. En tout, 24 % des 6,9 millions de nuitées 
passées dans l’OTR 13a en 2010, (1,6 million de nuitées) ont été passées dans 
des logements payants comme des hôtels, des centres de villégiature, des 
motels ou des chalets commerciaux. Cependant, 4,4 millions de nuitées (63 %) 
ont été passées dans des maisons ou des chalets privés. Dans la région, 11 % 
des nuitées ont été passées dans des terrains de camping ou des parcs de 
véhicules de plaisance. 
 
Tableau 18. Nombre de nuitées dans la région du Nord de l’Ontario*, 2010
Total de nuitées-personnes 13 794 000 

Canada 10 094 000 73 % 

États-Unis 3 317 000 24 % 

Outre-mer 383 000 3 % 

    

OTR 13a 6 944 000 50 % 

OTR 13b 2 104 000 15 % 

OTR 13c 4 746 000 34 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les 
tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de 
Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  
Note : Comme les pourcentages ont été arrondis, leur somme ne correspond pas nécessairement à 100 %. 

 
Comme les visiteurs de l’OTR 13a, ceux qui séjournent plus de 24 heures dans 
l’OTR 13b préfèrent demeurer chez de la famille ou des amis ou dans leur 
propre chalet. Des 2,1 millions de nuitées passées dans la région en 2010, 
1,3 million ont été passées dans ce type de logement non commercial. Aussi, un 
demi-million de nuitées-personnes ont été passées dans des hôtels, des motels, 

                                                 
16 Les pourcentages sont calculés à partir du nombre de nuitées passées par les touristes de chaque marché. Source : 
EVRC/EVI 2010 - Tableaux du Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Tableaux sur les différents marchés, 
Tableau 6. Les tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les 
données de Statistique Canada. 
17 Les pourcentages sont calculés à partir du nombre de nuitées passées par les touristes de chaque marché. Source : 
EVRC/EVI 2010 - Tableaux du Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Tableaux sur les différents marchés, 
Tableau 6. Les tableaux sur le Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les 
données de Statistique Canada. 
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des gites touristiques ou d'autres types d'établissements d'hébergement 
commerciaux de l’OTR 13b. En 2010, 8 % des nuitées-personnes ont été 
passées dans des terrains de camping. 
 
Des trois régions du Nord de l'Ontario, c'est dans l’OTR 13c que l'on trouve le 
plus grand nombre de nuitées passées dans des hôtels, des motels, des gites 
touristiques et d'autres types d'établissements d'hébergement commerciaux. 
En 2010, ces derniers ont absorbé environ 31 % (1,5 million) des 4,7 millions de 
nuitées-personnes dans l’OTR 13c. Plus de la moitié des nuitées (51 %) ont été 
passées dans des résidences ou des chalets privés et 10 % dans des parcs pour 
véhicules de plaisance et des campings. 
 
En 2010, les visiteurs ayant séjourné plus de 24 heures dans la région de 
Muskoka/Parry Sound y ont contribué pour 8,8 millions de nuitées-personnes. 
Le séjour moyen s'est situé à environ trois nuitées. Soixante pour cent des 
6,1 millions de nuitées passées dans la région de Muskoka/Parry Sound l'ont été 
dans des résidences et des chalets privés et 19 % (1,6 million de nuitées) ont été 
passées dans des hôtels, des centres de villégiatures, des motels, des chalets 
commerciaux et d'autres types d'établissements d'hébergement commerciaux. 
La présence du parc Algonquin explique sans doute la popularité des campings 
à Muskoka/Parry Sound. Plus d’un million de touristes ont passé la nuit dans des 
installations de camping de cette région en 2010. 
 
Tableau 19. Séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l’Ontario et ses régions 
en 2010* selon l’hébergement 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/Parry 

Sound 
Total de nuitées-
personnes 13 794 000 6 944 000 2 104 000 4 746 000 8 789 000 
Nuitées moyennes par 
personne 

3,8 nuitées 3,4 nuitées 3,7 nuitées 4,1 nuitées 3,1 nuitées 

      
Établissements commerciaux 
d’hébergement avec toiture 3 616 000 26 % 1 634 000 24 % 505 000 24 % 1 476 000 31 % 1 642 000 19 % 
Parcs pour véhicules de 
plaisance et campings 1 402 000 10 % 737 000 11 % 175 000 8 % 490 000 10 % 1 003 000 11 % 

Résidences ou chalets privés 8 128 000 59 % 4 366 000 63 % 1 333 000 63 % 2 428 000 51 % 6 087 000 69 % 

Autres/inconnu 649 000 5 % 206 000 3 % 91 000 4 % 351 000 7 % 58 000 1 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le 
Nord de l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  

 
Saison des visites et caractéristiques des groupes de voyageurs 
En raison de la popularité des activités de plein air auprès des visiteurs ayant 
séjourné plus de 24 heures dans le Nord de l’Ontario, il n’est pas surprenant que 
c’est au troisième trimestre qu’on enregistre le plus grand nombre de ces 
visiteurs. Environ deux cinquièmes de ceux-ci ont choisi de se rendre dans 
l’OTR 13a et dans l’OTR 13b entre les mois de juillet et de septembre. Plus de la 
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moitié des séjours de plus de 24 heures dans l’OTR 13c et dans la région de 
Muskoka/Parry Sound ont été effectués durant cette même période. 
 

Tableau 20. Séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l'Ontario et ses régions en 
2010*, selon le trimestre 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Nombre total de visites-
personnes de plus de 
24 heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 2 814 000 

De janvier à mars 14 % 16 % 18 % 7 % 8 % 

D’avril à juin 23 % 21 % 19 % 28 % 26 % 

De juillet à septembre 44 % 40 % 43 % 53 % 54 % 

D’octobre à décembre 19 % 23 % 20 % 12 % 12 % 
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le Nord de 
l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  

 
Traditionnellement, dans la plupart des régions, y compris le Nord de l’Ontario, 
les groupes de voyageurs qui séjournent plus d’une nuit ont tendance à être 
composés de deux adultes et d’aucun enfant ou adolescent. Les groupes de 
voyageurs composés de deux adultes seulement dominent dans l’ensemble du 
Nord. Par contre la région de Muskoka/Parry Sound est légèrement plus 
susceptible d’attirer les groupes de voyageurs incluant des adolescents et des 
enfants que les OTR. 
 

Tableau 21. Séjours de plus de 24 heures dans le Nord de l’Ontario et ses régions* 
selon la composition et la taille du groupe de voyageurs 

 
Nord de 
l’Ontario OTR 13a OTR 13b OTR 13c 

OTR 12 
Muskoka/ 

Parry Sound
Nombre total de visites-
personnes de plus de 
24 heures 3 674 000 2 068 000 573 000 1 162 000 2 814 000 

Composition du groupe      

Adultes seulement 83 % 82 % 84 % 85 % 80 % 

Adolescents / enfants 17 % 17 % 16 % 15 % 20 % 

Taille moyenne du groupe 1,7 personne 1,7 personne 1,8 personne 1,8 personne 1,9 personne
Source : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux sur le Nord de 
l'Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après les données de Statistique Canada.  
* Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près.  

 
 

Comparaisons au fil du temps 
Cette section présente une comparaison du volume du tourisme, des dépenses 
des visiteurs et du nombre des nuitées dans le Nord de l'Ontario de 2008 à la fin 
de 2010 en fonction de la provenance des visiteurs : Canada, États-Unis et 
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d’outre-mer18. Comme la plus grande part du volume et de la valeur du tourisme 
dans le Nord de l’Ontario provient de tous les Canadiens, toute fluctuation de ce 
marché au fil du temps a des répercussions importantes sur la réussite des 
entreprises touristiques du Nord de l’Ontario.  
 
Relativement peu de changements ont été observés de 2009 à 2010 pour ce qui 
est de l’activité touristique dans le Nord de l’Ontario. La lenteur de la reprise 
économique suivant la récession pourrait expliquer la légère augmentation du 
nombre de touristes de l’Ontario voyageant près de chez eux, la stabilité du 
nombre de touristes provenant des États-Unis et la légère baisse du nombre de 
touristes d’autres pays. 
 
 À 6,3 millions de visites-personnes, le nombre de séjours de moins et de plus 

de 24 heures dans le Nord de l’Ontario en 2010 a légèrement augmenté par 
rapport à 6,1 millions en 2009.  

 
 Le nombre de visiteurs américains est demeuré stable à environ 1 million de 

touristes en 2009 et en 2010.  
 
 Conformément à la faible hausse des visites-personnes, le montant des 

dépenses touristiques dans le Nord de l’Ontario demeure presque inchangé à 
environ 1,253 milliard de dollars en 2010 par rapport à 1,237 milliard de 
dollars en 2009. 

 
 Les touristes d'autres pays ne représentent certes qu'une faible partie du 

tourisme dans le Nord de l'Ontario, mais leur nombre a néanmoins chuté 
légèrement (-8 %), passant de 37 000 en 2009 à 34 000 en 2010. 
 

 Le nombre de nuitées passées dans le Nord de l'Ontario par des visiteurs du 
Canada a diminué légèrement au cours de l'année, passant de 9,5 millions à 
10,1 millions.   

 
L'activité touristique dans l'ensemble de l'Ontario est également demeurée stable 
de 2009 à 2010. Au niveau provincial, le nombre de visites-personnes a 
augmenté d’environ deux pour cent. Le Nord de l’Ontario a contribué environ 6 % 
de toute l’activité touristique de la province en 2009 et en 2010. 
 
                                                 
18 De nouvelles présentations en tableaux de l’EVRC et de l’EVI pour l’année de référence 2008 ont été réalisées à la 
demande de FedNor en fonction des nouvelles régions touristiques de l’Ontario. C’est pourquoi on ne fournit les 
comparaisons que pour 2008 et les années subséquentes. Il convient de noter que le MTCSO a adopté comme politique 
de classer les divisions de recensement, les OTR et les régions métropolitaines de recensement dans des fichiers du 
dossier de l’EVRC que Statistique Canada avait caractérisé d’inconnu. Les chiffres reclassés de 2008 et 2009 n’ont donc 
pas été inclus dans les données pour ces années du présent rapport. Toutefois, les chiffres de 2010 ont été inclus. Un 
examen des répercussions de la politique du ministère sur les estimations du tourisme national de 2009 laisse présager 
que le volume de visites de plus de 24 heures est d’environ un pour cent plus élevé qu’indiqué et que le volume des 
dépenses en tourisme est moins d’un pour cent supérieur, environ, à ce qui a été indiqué du fait que les données de 
certains emplacements du Nord de l’Ontario ont été classées dans le fichier inconnu. Par conséquent, les hausses 
enregistrées de 2009 à 2010 de l’ordre d’un pour cent sont probablement dues à un biais méthodologique plutôt qu’à des 
indices de changements de comportement dans le volume et/ou les dépenses touristiques nationales.  
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Tableau 22. Volume et valeur du tourisme dans le Nord de l’Ontario en 2008, 2009 et 
2010* 

 2008 2009 2010 

Variations 
entre 2009 et 

2010 
Nombre total de 
visites-personnes** 6 108 000 6 104 000 6 331 000 4 % 
Du Canada 4 960 000 5 049 000 5 294 000 5 % 

De l’Ontario 4 455 000 4 560 000 4 741 000 4 % 
Du reste du Canada 505 000 489 000 553 000 13 % 

Des États-Unis 1 100 000 1 018 000 1 002 000 -2 % 
Outre-mer 47 000 37 000 34 000 -8 % 
     
Visites-personnes de 
plus de 24 heures 3 480 000 3 457 000 3 674 000 6 % 
     
Dépenses des visiteurs 1 245 921 000 $ 1 236 862 000 $ 1 252 856 000 $ 1 % 
      Visiteurs canadiens 858 102 000 $ 856 620 000 $ 868 131 000 $ 1 % 
Nuitées-personnes 13 555 000 13 171 000 13 794 000 5 % 
      Visiteurs canadiens 9 691 000 9 536 000 10 094 000 6 % 
Sources : Données harmonisées de l'EVRC et de l'EVI de 2009 et 2010 - Tourisme dans le Nord de l'Ontario (FedNor). Les tableaux du 
Nord de l’Ontario ont été établis par Research Resolutions & Consulting Ltd d’après des données de Statistique Canada. Voir la note 
17 pour des renseignements sur les changements de méthodologie.  * Toutes les estimations sont arrondies au millier le plus près. ** 
Visites de plus ou de moins de 24 heures dans le Nord de l’Ontario. 
N/D : Données non disponibles 
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ANNEXE 
 

Glossaire des impacts économiques du tourisme du ministère 
du Tourisme, de la Culture et du Sport de l’Ontario 
 
Voici un extrait du glossaire du ministère du Tourisme de l'Ontario consulté en février 
2010 à l'adresse http://www.tourism.gov.on.ca/french/research/rtp/index.html. 
 
Impact économique des visites en Ontario : Comme aucune région n’est 
autosuffisante sur le plan économique, les régions de l’Ontario doivent toutes importer 
certains produits et certains services d’autres régions pour pouvoir produire les produits 
et les services demandés par leurs visiteurs. Aussi, une partie des avantages 
économiques découlant des dépenses des visiteurs dans le Nord de l’Ontario se 
répercutera sur les autres régions de l’Ontario. 
 
Produit intérieur brut (PIB) : Valeur de tous les biens et services produits par le travail 
et le capital dans un pays (une région) donné, sans égard à la nationalité de la main-
d’œuvre et à la propriété du capital. Le PIB est mesuré au prix courant. Le PIB 
touristique désigne le PIB généré dans les entreprises qui produisent directement des 
produits et des services destinés aux voyageurs. 
 
Impact direct : Impact sur les entreprises ou les secteurs qui produisent directement 
des biens ou des services destinés aux voyageurs (p. ex. : hébergement, restaurants, 
loisirs, voyagistes, services de transport et commerces de détail). On parle aussi de PIB 
touristique, d’emplois touristiques et de recettes fiscales du tourisme pour désigner 
l’impact direct du tourisme sur le PIB, sur les emplois et sur les recettes fiscales. 
 
Impact indirect : Impact de la croissance de la demande que connaissent les 
entreprises ou les secteurs qui offrent directement des produits ou des services 
touristiques aux voyageurs sur les autres entreprises ou les autres secteurs de 
l’économie. 
 
Impact induit : Impact lié à la redistribution des revenus du travail et des profits gagnés 
dans les industries qui servent directement ou indirectement les voyageurs. 
 
Emploi : Nombre d’emplois, y compris les emplois à temps plein et à temps partiel et les 
emplois saisonniers, peu importe qu’ils soient occupés par des salariés ou par des 
travailleurs autonomes. 
 
Recettes fiscales fédérales : Impôt des particuliers, impôt des sociétés, taxes à la 
consommation (taxe sur les produits et services [TPS], taxe sur l’essence, taxe d’accise, 
taxe sur l’air conditionné et taxe sur les bénéfices commerciaux) et retenues salariales 
perçues par le gouvernement fédéral. 
 
Recettes fiscales provinciales : Impôt des particuliers, impôt des sociétés, taxes à la 
consommation (taxe de vente provinciale [TVP], taxe sur l’essence, taxe sur l’alcool, 
taxe d’amusement et taxe sur les bénéfices commerciaux) et impôt-santé des 
employeurs perçu par la province de l’Ontario. 
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Recettes fiscales municipales : Impôt foncier des particuliers et des sociétés perçu 
par les administrations municipales. Cet impôt n’est toutefois pas perçu immédiatement 
après la consommation ou la fabrication des produits et des services offerts dans une 
municipalité aux visiteurs (comme c’est le cas de la TPS ou de l’impôt des particuliers). 
Dans le cas du tourisme, les recettes fiscales municipales correspondent au 
pourcentage du total de l’impôt foncier perçu par l’administration d’une municipalité qui 
peut être attribué au tourisme en raison de la contribution du tourisme à l’activité 
économique de la municipalité et, donc, à son assiette fiscale. 
 
Industrie : Les branches de l’industrie sont classées par entrées-sorties selon le 
Système de classification des industries de l’Amérique du Nord (SCIAN) élaboré par 
Statistique Canada en 2007, au niveau d’agrégation le moins élevé. 
 

Notes 
 
Le ministère du Tourisme, de la Culture et du Sport de l’Ontario a attribué à des 
divisions de recensement certains enregistrements des dossiers de l’ERVC de 
2009. Ces enregistrements comportaient des visites dans le Nord de l’Ontario, 
mais Statistique Canada n’était pas en mesure de déterminer la division de 
recensement associée à la visite d’une région touristique du Nord. C’est pour 
cela que ces enregistrements sont associés à une région touristique, mais que la 
division de recensement est accompagnée de la mention « inconnu ». 
Les changements apportés par le MTC ne devraient influer que minimalement 
sur les estimations du volume et de la valeur puisqu’ils correspondent au tiers de 
1 % de toutes les visites dans les trois régions touristiques du Nord (environ 28 
des 8 296 visites enregistrées). Ces ajustements ont été faits après la publication 
des données par Statistique Canada et n’ont pas été présentés dans un tableau 
associé à ce projet.  
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Régions touristiques du Nord de l’Ontario  
 
Nord de l’Ontario    

13a 13b 13c 
 
12 (Muskoka/Parry Sound) 

    
District de Cochrane : District d’Algoma : District de Kenora : District de Muskoka : 
Ville de Timmins  Ville d’Elliot Lake  Ville de Dryden  Ville de Bracebridge  
Ville de Cochrane  Ville de Sault Ste Marie  Ville de Kenora  Ville de Gravenhurst  
Ville d’Iroquois Falls  

Municipalité de Huron Shores  
Municipalité de Red 
Lake  

Ville de Huntsville  

Ville de Kapuskasing  
Municipalité de  Wawa 

Municipalité de Sioux 
Lookout 

Canton de Georgian Bay  

Ville de Moosonee Ville de Blind River  Canton d’Ear Falls  Canton de Lake of Bays  
Ville de Smooth Rock Falls  Ville de Bruce Mines  Canton d’Ignace Canton de Muskoka Lakes  
Canton de Black River 
Matheson  Ville de Thessalon Canton de Machin 

District de Nipissing : 

Canton de Fauquier-
Strickland  Canton de Dubreuilville  Canton de Pickle Lake  

Canton de South Algonquin 

Canton de Moonbeam  
Canton de Hilton   

Canton de Sioux 
Narrows - Nestor Falls  

District de Parry Sound : 

Grand Sudbury 
Canton de Hornepayne  

District de Rainy 
River : 

Municipalité de Magnetawan 

District de Manitoulin : Canton de Jocelyn  Ville de Fort Frances  Municipalité de Whitestone 
Ville de Gore Bay  Canton de Johnson  Ville de Rainy River  Ville de Kearney  
Ville de Manitoulin du Nord-
Est et les Îles  Canton de Laird  Canton d’Alberton 

Ville de Parry Sound   

Canton d’Assiginack Canton de Macdonald, 
Meredith et Aberdeen 
Additional Canton d’Atikokan   

Canton d’Armour  

Municipalité de Billings  Canton de Plummer 
Additional  Canton de Chapple  

Canton de Carling  

Canton de Burpee et Mills Canton de Prince  Canton de Dawson Canton de Joly 
Canton de Central Manitoulin  Canton de Spanish  Canton d’Emo  Canton de Machar 
Canton de Cockburn Island Canton de St. Joseph Island  Canton de La Vallee Canton de McDougall 
Municipalité de Gordon/Barrie 
Island  

Canton de Tarbutt et Tarbutt 
Additional 

Canton de Lake of the 
Woods 

Canton de McKellar  

Canton de Tehkummah  Canton de North Shore  Canton de Morley Canton de McMurrich/Monteith  
District de Nipissing : 

Canton de White River 
District deThunder 
Bay : 

Canton de Perry  

Ville de North Bay  Village de Hilton Beach  Ville de Thunder Bay  Canton de Ryerson  
Municipalité de Temagami  District de Cochrane : Municipalité de 

Greenstone 
Canton de Seguin  

Municipalité de West 
Nipissing   

Ville de Hearst 
Municipalité de Neebing  

Canton de Strong  

Ville de Mattawa  Canton de Mattice-Val Cote Municipalité d’Oliver 
Paipoonge 

Canton d’Archipelago  

Canton de Bonfield  Canton d’Opasatika Ville de Marathon  Village de Burk's Falls  
Canton de Calvin Canton de Val Rita-Harty Canton de Conmee Village de South River  
Canton de Chisholm  Canton de Dorion  Village de Sundridge   
Canton de East Ferris  Canton de Gillies Ville d’Arnprior  
Canton de Mattawan 

 
Canton de 
Manitouwadge  

Ville de Deep River  

Canton de Papineau-
Cameron  Canton de Nipigon  

Ville de Laurentian Hills  

District de Parry Sound :  Canton d’O'Connor Ville de Petawawa  
Municipalité de Callander 
(ancien canton de North 
Himsworth)  Canton de Red Rock  

Ville de Renfrew  

Municipalité de Powassan  Canton de Schreiber  Canton d’Admaston-Bromley  
Canton de Nipissing  Municipalité de Shuniah  Canton de Bonnechere Valley  
District de Sudbury : 

 Canton de Terrace Bay  
Canton de Brudenell, Lyndoch and 
Raglan  

Municipalité de French River   Canton de Greater Madawaska  
Municipalité de Killarney   Canton de Killaloe, Hagarty et Richards  
Municipalité de Markstay-   Canton de Head, Clara & Maria  
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Nord de l’Ontario    

13a 13b 13c 
 
12 (Muskoka/Parry Sound) 

Warren 
Municipalité de St. Charles   Canton de Horton  
Ville d’Espanola    Canton de Laurentian Valley  
Canton de Baldwin    Canton de Madawaska Valley  
Canton de Chapleau    Canton de McNab-Braeside  
Canton de Nairn & Hyman    Canton de North Algona-Wilberforce  
Canton de Sables Spanish 
Rivers    

Canton de Whitewater Region  

District de Temiskaming :    
Ville de Temiskaming Shores    
Municipalité de Charlton and 
Dack    
Ville de Cobalt     
Ville d’Englehart      
Ville de Kirkland Lake     
Ville de Latchford     
Canton d’Armstrong     
Canton de Brethour     
Canton de Casey     
Canton de Chamberlain    
Canton de Coleman      
Canton d’Evanturel    
Canton de Gauthier    
Canton de Harley     
Canton de Harris     
Canton de Hilliard     
Canton de Hudson     
Canton de James     
Canton de Kerns     
Canton de Larder Lake     
Canton de Matachewan    
Canton de McGarry    
Village of Thornloe     
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