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=) NOEL SOUS UANGLE ECONOMIQUE

Noél est a nos portes. Ceux d’entre vous qui célébrez cette féte allez bientodt,
si ce n'est pas déja fait, installer votre sapin et vos décorations de Noél, acheter
des jouets pour les enfants ou/et des cadeaux pour vos parents et amis. Les
plus prévoyants d’entre vous ont peut-&tre déja commencé a préparer les mets
traditionnels qui garniront la table du réveillon : la gelée de canneberges qui
accompagnera la dinde ou le gateau aux fruits qui sera offert au dessert,
par exemple.

Le temps des fétes engendre beaucoup d’activité dans certaines industries,
a commencer par celle des arbres de Noé€l. Au Canada, la production d’arbres
de Noél génere des recettes agricoles de 55 millions de dollars et des expor-
tations de 28 millions de dollars, principalement aux Etats-Unis. Bien que
le Québec soit le plus grand producteur d’arbres de Noél au pays, cette indus-
trie est également trés importante en Nouvelle-Ecosse et, dans une moindre
mesure, au Nouveau-Brunswick.

Deux autres secteurs de I'industrie agricole sont également tres liés a la période
des fétes, ceux de la dinde et des canneberges. En 2013, le Canada a produit 21,5
millions de dindes pour une valeur de 396 millions de dollars. La plus grande
partie de la production provient de I’Ontario (42 %), suivie par le Québec (20 %)
et la Colombie-Britannique (13 %). La valeur de la production de dinde est en
expansion : elle a augmenté de 3,3 % par année, en moyenne, entre 2007 et 2013.
La production de canneberges, dont la valeur annuelle a atteint 94 millions
de dollars en 2013, est principalement concentrée au Québec (49 %) et en
Colombie-Britannique (45 %). Cest une industrie en forte croissance : la produc-
tion de canneberges a augmenté de 9,5 % par année, en moyenne, entre 2007
et 2013 11 faut dire que ce petit fruit est devenu de plus en plus populaire au fil
du temps, en raison des propriétés bénéfiques sur la santé qui lui sont attribuées.
Méme s’il est surtout populaire dans le temps des fétes, il est maintenant
consommé a longueur d’année par de plus en plus de personnes, et pas seule-
ment sous forme de gelée.

La féte de Noél stimule aussi beaucoup l'activité dans le commerce de détail.
Dans certains secteurs, les ventes réalisées au cours du seul mois de décembre
représentent le cinquieme des ventes annuelles totales. C’est le cas des bijoute-
ries et magasins de bagages et de maroquinerie (voir le tableau). Chez lesw

1 Les valeurs, les pourcentages et les taux de croissance mentionnés dans ce paragraphe proviennent
de Statistique Canada, ou ont été calculés a partir des données de Statistique Canada, principalement
des tableaux CANSIM 001-0009, 002-0001 et 003-0018.
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détaillants majeurs, pres de la moitié des ventes de jouets,
jeux et articles de passe-temps (y compris les jeux vidéo)
est réalisée au cours du dernier trimestre de I'année. C’est
d’ailleurs principalement dans ce secteur que les ventes aug-
mentent substantiellement avant le mois de décembre. Dans
les autres secteurs, comme celui des bijoux et des montres,
des appareils électroniques, ordinateurs et appareils photos,
des livres et des cadeaux et articles de fantaisie, on observe
une accélération des ventes en novembre, mais rien de com-
parable au bond enregistré en décembre. Il semble donc qu’il
soit plus facile de déterminer les désirs des enfants que ceux
des parents et amis !

Pourcentage des ventes annuelles réalisées en décembre,
par type de commerce

Type de commerce % en décembre

2013
Bijouteries et magasins de bagages et de maroquinerie 21%
Magasins d'appareils électroniques et ménagers 16 %
Magasins d'articles de sport, de passe-temps, de musique 14%
et de livres
Magasins de vétements 14%
Grands magasins 13%
Magasins de biere, de vin et de spiritueux 12%
Magasins de chaussures 12%
Magasins d'accessoires de maison 11%
Autres magasins de marchandises diverses 11%
Magasins d'alimentation spécialisés 11 %
Magasins de détail divers 11%
Magasins de produits de santé et de soins personnels 10%
Ensemble du commerce de détail 10%
Magasins de meubles 9%
Supermarchés et autres épiceries (sauf les dépanneurs) 9%
Magasins de pieces, de pneus et d'accessoires pour 8%
véhicules automobiles
Dépanneurs 8%
Stations-service 8%
Concessionnaires d'automobiles 7%
Marchands de matériaux de construction et de 7%
fournitures de jardinage
Autres concessionnaires de véhicules automobiles 5%

Source : Statistique Canada, tableau CANSIM 080-0020

Pour un grand nombre de détaillants, les ventes réalisées
pendant la saison des fétes ont une incidence majeure sur
les résultats annuels. A quoi doivent-ils sattendre cette année ?
Selon un sondage effectué récemment par la firme Deloitte
aupres des adultes canadiens, la majorité des répondants
prévoient dépenser a peu pres la méme somme que I'an
passé durant le temps des fétes (57,3 %), un certain nombre
estiment qu’ils dépenseront davantage (8,4 %) et les autres
(34,3 %) prévoient dépenser moins. Etant donné le fait que
les gens dépensent habituellement davantage qu’ils ne I'avaient
prévu, les analystes de Deloitte prévoient que malgré ces
résultats, les ventes au détail devraient augmenter modéré-
ment durant le temps des fétes par rapport a I'an passé, soit
de 2,0 % et 2,5 %"

Le sondage comprend par ailleurs des informations intéres-
santes sur les habitudes de consommation des Canadiens,
en particulier sur les achats en ligne. En premier lieu, il ressort
du sondage qu'un nombre grandissant de Canadiens préferent
effectuer leurs achats en ligne plutdt que de se rendre

au centre commercial (30,1 % en 2014 contre 27,9 % en 2013).
Cette année, les répondants comptent effectuer environ

le tiers de leurs achats des fétes en ligne (30,6 %). Une forte
proportion magasinent sur Internet : pres de la moitié d’entre
eux (44,8 %) comparent les prix en ligne, 37,5 % cherchent
des coupons, des rabais et des renseignements avant de pour-
suivre et d’effectuer leurs achats, 35 % utilisent les réseaux
sociaux, les blogues et les sites de magasinage en ligne pour
trouver des idées de cadeaux et 33 % cherchent des évaluations
de produits et des recommandations. Le magasinage en ligne
est plus répandu chez les jeunes agés de 18 a 29 ans : les résul-
tats de ce groupe d’age sont environ 10 points de pourcentage
plus élevés que ceux de I'ensemble des répondants.

Ces résultats montrent a quel point il est impératif pour les
détaillants de développer le commerce électronique. Selon
I’Enquéte sur la technologie numérique et lutilisation d’internet
de Statistique Canada, seulement 17 % des petites entreprises
et 23,0 % des moyennes entreprises du commerce de détail
ont effectué des ventes en ligne en 2013. Le pourcentage
grimpe a 56,3 % pour des grandes entreprises. Il y a donc
beaucoup de progres a faire a ce chapitre.

Sur ce, I’équipe de rédaction de la lettre économique
mensuelle vous souhaite un tres Joyeux Noél et une
Heureuse année 2015 et vous remercie d’étre au nombre
de ses fideles lecteurs !m

2 Deloitte, Sondage 2014 sur le magasinage des Fétes, http:/promo.deloitte.ca/infographic/sondage-des-fetes-2014.htm
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La croissance du PIB réel s’est avérée solide

au troisieme trimestre. Pour la premiéere fois depuis
plusieurs trimestres, I'investissement non-résidentiel
a augmenté. Ce résultat est de tres bon augure pour
'emploi dont la croissance a été faible au cours

de I'année, surtout du c6té du travail a temps plein.

Le PIB enregistre une bonne croissance

Le PIB réel a augmenté de 2,8 % au troisieme trimestre,
apres des hausses respectives de 3,6 % et de 1,0 % au deuxieme
et au premier trimestre de 'année (variations trimestrielles,
a taux annuel). Les exportations, les dépenses de consom-
mation et I'investissement résidentiel ont été les principaux
contributeurs a la croissance du PIB réel au troisi¢me trimestre
(graphique). La hausse des importations et la diminution de
l'investissement des entreprises dans les stocks ont pour leur
part freiné la croissance. Tel qu'attendu en raison de I’assainis-
sement budgétaire en cours, les administrations publiques ont
peu contribué a la progression du PIB. Enfin, la contribution
de l'investissement privé non-résidentiel, bien que faible, a été
positive pour la premiere fois depuis plusieurs trimestres.
La vigueur des exportations a peut-étre commencé a donner
aux entreprises I’¢lan dont elles ont besoin pour se décider

a investir.

Contributions a la croissance du PIB réel au troisieme
trimestre de 2014

PIB réel

Consommation

Dépenses et investissements
des gouvernements

Investissement résidentiel

Investissement privé
non-résidentiel

Stocks
Exportations
Importations points de pourcentage
-2,0 -1,0 0,0 1,0 2,0 3,0

Source : Statistique Canada

Lemploi recule légerement

Apres deux augmentations mensuelles significatives, 'emploi
a reculé de 10 600 en novembre. L'emploi a temps partiel
a diminué de 16 300 alors que I'emploi a temps plein augmen-
tait de 5 700. Le taux de chomage s’est accru de 0,1 point
de pourcentage pour atteindre 6,6 % en novembre. Sur

un horizon de 12 mois, 'emploi a augmenté de 0,8 %, mais
la croissance de I'emploi a temps partiel a été trois fois plus
élevée que celle de I'emploi a temps plein, soit 1,9 % contre
0,6 %. La situation du marché du travail varie énormément
d’une province a l'autre. Le taux de chomage, par exemple,

Retour

s’éleve a seulement 3,4 % en Saskatchewan, alors qu’il dépasse
10% a I'fle-du-Prince-Edouard et 4 Terre-Neuve-et-Labrador
(graphique). Laccélération prévue de la croissance économique
en 2015 devrait toutefois permettre a 'emploi de reprendre
de la vigueur dans la plupart des provinces canadiennes.

Taux de chomage, par province (novembre 2014)

I2%
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Moyenne nationale = 6,6%

l
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Source : Statistique Canada

Lexcédent commercial rétrecit

Les importations de marchandises se sont accrues de 0,5 %
en octobre, alors que les exportations naugmentaient que
d’un maigre 0,1 %. En conséquence, I'excédent commercial
du Canada a rétréci, passant de 307 millions de dollars

en septembre a 99 millions de dollars en octobre. Les expor-
tations vers les Etats-Unis ont progressé de 0,7 %, mais celles
qui sont destinées aux autres pays ont diminué de 1,8 %.
Les exportations de produits énergétiques, qui comptent
pour 23 % des exportations totales, stagnent depuis le début
de I'année. Les exportations de produits non-énergétiques
ont suivi une tendance a la hausse au cours du premier
semestre de 'année, mais leur croissance a ralenti au cours
des trois derniers mois (graphique). v

Exportations canadiennes (janvier 2007 a octobre 2014)
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Les mises en chantier reculent, mais les ventes

résidentielles augmentent

Le nombre de mises en chantier a diminué au cours du mois,
passant de 197 355 unités en septembre a 183 604 en octobre.
Dans les centres urbains, les mises en chantier de maisons
individuelles se sont accrues de 5,6 % en octobre, alors que
celles des logements collectifs ont reculé de 13,9 %. La tendance
des mises en chantier, mesurée par la moyenne mobile sur
six mois, a diminué en octobre, pour la premiere fois en six
mois (graphique). La Société canadienne d’hypothéques et de
logement anticipe que la baisse du nombre de mises en chan-
tier dans le secteur des logements collectifs va se poursuivre
en raison du nombre élevé de copropriétés actuellement

en construction. Les ventes résidentielles ont pour leur part
augmenté de 0,7 % en octobre. Apres un début d’année lent,
les ventes résidentielles ont maintenu un niveau d’activité
¢levé au cours des six derniers mois, comme le rapporte
I’Association canadienne de I'immeuble.m

Y ETATS-UNIS

Mises en chantier (janvier 2008 a octobre 2014)
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Les plus récentes données confirment le raffermisse-
ment de 'économie américaine : 'emploi progresse
vigoureusement, le marché du logement continue

de s'améliorer et la confiance des entrepreneurs
est élevée. Ces résultats permettent de croire que

la croissance économique s’accélérera tel que prévu
en 2015.

Lemploi bondit

En novembre, 'emploi a progressé de 321 000, ce qui consti-
tue la plus forte augmentation mensuelle depuis janvier 2012.
Ce résultat porte a 241 000 la moyenne mensuelle des gains
d’emploi depuis le début de 2014, une hausse significative

Emploi dans la construction et la fabrication
(janvier 2007 a novembre 2014)
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[1 Construction

comparée a 194 000 en 2013. Le taux de chdmage est demeuré
inchangé en novembre, a 5,8 %. L'emploi a augmenté dans
presque tous les secteurs en novembre, mais c’est celui

des services professionnels et des services aux entreprises
qui a remporté la palme, avec un gain de 86 000 postes.

La construction et la fabrication ont gagné respectivement
20000 et 28 000 postes. La situation continue de s'améliorer
dans ces secteurs qui ont été durement éprouvés durant

la récession (graphique).

Les perspectives restent favorables sur

le marché du logement

Les mises en chantier de maisons individuelles ont augmenté
de 4,2 % en octobre, mais celles des logements collectifs ont
reculé de 15,5 %, ce qui s’est traduit par une baisse de 2,8 %
de I'ensemble des mises en chantier. Sur un horizon de long
terme, les mises en chantier poursuivent toutefois leur ascen-
sion. Les ventes résidentielles ont quant a elles augmenté
de 1,5 % en octobre. Le prix médian des maisons existantes
s’éleve a 208 300$, en hausse de 5,5 % par rapport a octobre
2013. Pour écouler le stock de maisons, il faudrait 5,1 mois
au rythme actuel des ventes, ce qui se rapproche de la nor-
male. La situation s’est beaucoup améliorée sur le marché
du logement au cours des derni¢res années, tant au niveau
de la revente que de la construction résidentielle, et avec
'accélération de la croissance économique et la progression
constante de I'emploi, les perspectives sont tres favorables. v
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La confiance des entrepreneurs reste élevée
L'indice des directeurs d’achats dans le secteur manufac-
turier, publié par I'Institute of Supply Management (ISM),
a reculé de 0,3 point de pourcentage en novembre, mais

a 58,7 %, il reste élevé sur une base historique (graphique).
Le sous-indice des nouvelles commandes a gagné 0,2 point
de pourcentage pour atteindre 66 %. Les répondants

au sondage étaient pour la plupart tres positifs, estimant
que la demande pour leurs produits est plus vigoureuse que
I'an passé. Rappelons que I'indice des directeurs d’achats
de 'ISM dans le secteur manufacturier est considéré comme
un indice de confiance des entrepreneurs et un indicateur
avancé de la croissance économique.m

27 LES TAUX D’INTERET

Indice des directeurs d'achats dans le secteur manufacturier
(janvier 2007 a novembre 2014)
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Source : Institute for Supply Management
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Toujours pas de hausse du taux directeur
a I’horizon
Le 3 décembre, la Banque du Canada a décidé de laisser

le taux directeur inchangé, ce qui n’a pas constitué une
surprise pour les observateurs. Dans le communiqué qui

‘% PRIX DU PETROLE

expliquait sa décision, la banque centrale se réjouit du fait
que I’économie canadienne montre des signes de générali-
sation de la reprise, mais anticipe que le profil plus bas des
prix du pétrole et de certains produits de base freinera

la croissance.m

Retour

Le prix du pétrole brut diminue encore

Le prix du pétrole brut, mesuré par le cours du West Texas
Intermediate, a perdu encore 11,6 % de sa valeur en novembre,
ce qui porte le recul enregistré depuis 'été a pres de 30 %
(graphique). Laugmentation de l'offre mondiale, en bonne
partie liée a laugmentation de la production de pétrole

de schiste aux Etats-Unis, et des perspectives de demande
plus faibles, continuent a exercer des pressions a la baisse sur
les prix. La décision de I’Organisation des pays exportateurs
de pétrole (OPEP) de ne pas réduire la production malgré
la baisse des cours a exacerbé le recul. Plusieurs analystes
voient dans cette décision de 'OPEP le désir d’étouffer

la production de pétrole de schiste américain qui n’est ren-
table quau dessus d’un certain seuil. Les pays exportateurs
dont I'économie est excessivement dépendante des revenus
du pétrole risquent cependant d’éprouver de sérieuses
difficultés si les cours restent faibles, ce qui pourrait limiter
la baisse.m

Prix du pétrole brut
(janvier 2007 a novembre 2014)
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Le huard continue de se déprécier

Le huard s’est déprécié de 1,0 % par rapport a la devise
américaine en novembre. Apres quatre mois consécutifs
de recul, il a perdu un peu plus de 5 % de sa valeur par
rapport au billet vert. Sur un horizon plus long, on constate
que le taux de change du dollar canadien vis-a-vis le dollar
américain poursuit une tendance a la baisse depuis deux ans
(graphique). Cette dépréciation est en partie liée au recul
du prix des produits de base depuis 2012, notamment celui
des métaux et des minerais dont le Canada est un exporta-
teur net. A plus court terme, ce sont les divergences entre les
politiques monétaires canadienne et américaine, ainsi que
la forte baisse du prix du pétrole, qui ont le plus contribué
a la dépréciation du huard.m

&% CONFIANCE DES PME

Dans I'ensemble, les propriétaires de PME

restent confiants

Lindice du barometre des affaires de la Fédération canadienne
de l'entreprise indépendante a perdu 1,8 point pour s’établir
a 65,9 en novembre, effacant totalement les gains enregistrés
le mois précédent. Si, a court terme, I'indice a affiché une
certaine volatilité au cours des derniers mois, il est resté
relativement stable sur un horizon d’un an, oscillant autour

de 65,0. D’un point de vue régional, les propriétaires de PME
de la Colombie-Britannqiue et de ’Alberta affichent le plus
haut niveau de confiance, alors que ceux de I'lle-du-Prince-
Edouard et de Québec sont les moins optimistes (graphique).
La confiance est par ailleurs élevée dans le secteur des soins
personnels, celui de I'information, des arts et des spectacles
et celui du commerce de détail, alors qu’elle est faible dans
le domaine de I’hébergement, le secteur des ressources natu-
relles et I'industrie de la construction.m

Retour

Taux de change Canada/Etats-Unis
(janvier 2007 a novembre 2014)
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Baromeétre des affaire, par province (novembre 2014)
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€ CONDITIONS DU CREDIT AUX ENTREPRISES Retor

La croissance du crédit bancaire reste v|goureuse Crédit consenti aux entreprises par les banques a charte

Le crédit a court terme consenti par les banques a charte (variation annuelle, janvier 2007 a octobre 2014)
aux entreprises s’est accrit de 0,8 % en octobre par rapport 25
au mois précédent, alors que le crédit bancaire a long terme 20 %
augmentait de 0,5 %. Sur un horizon de 12 mois, la croissance s
du crédit bancaire total est restée vigoureuse, enregistrant
une hausse de 10,4 % en octobre (graphique).m 10
0
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Source : Statistique Canada

) INDICATEURS CLES : CANADA -

Indicateurs clés : Canada

Passé' Prévisions
201 2012 203 T4 Plus récent? 2014 2015
PIB réel (% croissance) 34 3,0 1,9 2,0 1,0 3,6 2,8 Sept 0,4 2,3 2,5
Dépenses en machinerie & équipement (% croissance) 10,6 8,1 1,9 -1,7| -5,0 1,4 52 -1,2 4,1
Profits des sociétés avant impots (% croissance) 61,6 233 -6,7 0,7 | 26,6 6,7 3,9 8,7 5,1
Production industrielle (% croissance) 6,0 41 1,4 1,8 47 4,1 1,3 Sept 1,5 3,6 2,5
Prix des produits industriels (% croissance) 1,5 6,9 1,1 0,4 12,7 0,5 -1,2 Oct -0,6 2,4 1,5
Construction non-résidentielle (% croissance) 17,3 15,9 13,5 50| -0,3 0,5 -1,9
Mises en chantier (* 000 unités) 192 194 215 188 175 197 199 Nov 196 190 183
Dépenses personnelles (% croissance) 3,5 2,2 1,9 2,5 1,5 4.4 2,8 2,5 2,3
Prix a la consommation (% croissance) 1,8 29 1,5 1,0 2,8 3,7 0,3 Oct 0,1 1,9 1,7
Emploi (% croissance) 1,4 1,5 1,2 1,3 0,4 0,3 1,4 Nov -0,1
Taux de chémage (%) 8,0 74 73 7,1 7,0 7,0 6,9 Nov 6,6 6,9 6,7
Indice de confiance des PME (FCEI) 66,7 66,4 639 639 642 654 64,7 Nov 65,9
Indice de confiance des manufacturiers (FCEI) 68,5 673 66,7 638 649 646 690 Nov 62,5
|. Taux de croissance annuel Sources : Statistique Canada, Consensus Economics et Fédération canadienne de I'entreprise indépendante

2. Taux de croissance trimestriel, a taux annuel
3. Taux de croissance mensuel
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