N° 81-595-MIF au catalogue — N° 038
mre _

Wy ISSN:1711-8328

BAN | 5pN: 0-662-71367-2

Culture, tourisme et Centre de la statistique de I’éducation

Profil d’industries culturelles
sélectionnées de I’Ontario

par David Coish

Division de la Culture, tourisme et Centre de la statistique de I'éducation
2001 Immeuble principal, Ottawa, K1A 0T6

Téléphone : 1 800 307-3382  Télécopieur : 1 613 951-9040

i+l

Statistique Statistics C d
I*I Canada Canada ana a



Comment obtenir d’autres renseignements

Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre
adressée a : Services aux clients, Culture, tourisme et Centre de la statistique de I'éducation, Statistique Canada, Ottawa,
Ontario, K1A 0T6 (téléphone : (613) 951-7608; sans frais : 1 800 307-3382; télécopieur : (613) 951-9040; courrier électronique :
educationstats@statcan.ca).

Pour obtenir des renseignements sur 'ensemble des données de Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer
I'un des numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer avec nous par courriel ou visiter notre site Web.

Service national de renseignements 1 800 263-1136
Service national d’appareils de télécommunications pour les malentendants 1 800 363-7629
Renseignements concernant le Programme des bibliotheques de dépoét 1 800 700-1033
Télécopieur pour le Programme des bibliotheques de dépobt 1 800 889-9734
Renseignements par courriel infostats@statcan.ca
Site Web www.statcan.ca

Renseignements pour accéder au produit

Le produit n° 81-595-MIF au catalogue est disponible gratuitement. Pour obtenir un exemplaire, il suffit de visiter notre site Web
a www.statcan.ca et de choisir la rubrique Nos produits et services.

Normes de service alaclientéle

Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de
leur choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la clientéle qui doivent étre observées par les
employés lorsqu'ils offrent des services a la clientéle. Pour obtenir une copie de ces normes de service, veuillez communiquer
avec Statistique Canada au numéro sans frais 1 800 263-1136. Les normes de services sont aussi publiées sur
www.statcan.ca sous A propos de Statistique Canada > Offrir des services aux Canadiens.



Culture, tourisme et Centre de la statistique de I’éducation
Documents de recherche

Profil d’industries culturelles
sélectionnées de I’Ontario

David Coish
Statistique Canada

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada

© Ministre de l'industrie, 2006

Tous droits réservés. Le contenu de la présente publication peut étre reproduit, en tout ou en partie, et par
quelque moyen que ce soit, sans autre permission de Statistique Canada sous réserve que la reproduction soit
effectuée uniqguement a des fins d’étude privée, de recherche, de critique, de compte rendu ou en vue d'en
préparer un résumé destiné aux journaux, et/ou a des fins non commerciales. Statistique Canada doit étre cité
comme suit : Source (ou « Adapté de », s'il y a lieu) : Statistique Canada, nom du produit, numéro au catalogue,
volume et numéro, période de référence et page(s). Autrement, il est interdit de reproduire quelque
contenu de la présente publication, ou de I'emmagasiner dans un systeme de recouvrement, ou de le transmettre
sous quelque forme et par quelque moyen que ce soit, reproduction électronique, mécanique, photographique,

pour quelgue fin que ce soit, sans l'autorisation écrite préalable des Services d’'octroi de licences, Division du
marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6.

Mars 2006

N° 81-595-MIF2006038 au catalogue
Périodicité : irrégulier

ISSN 1711-8328

ISBN 0-662-71367-2

Ottawa

This publication is available in English (Catalogue no. 81-595-MIE2006038)

Statistique Canada



Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Remerciements

L’ aide de nombreuses personnes, tant al’intérieur qu’al’ extérieur de Statistique
Canada, ajoué un role de premiére importance dans|aproduction de ce rapport.

Noustenonsaremercier laSociété de dével oppement del’ industrie desmédias
del’Ontario (SDIMO) pour avoir parrainélarédaction de cerapport ainsi qu’ Anne
Farraway et CynthiaLynch pour avoir révisélesversions préliminaires.

Nous désirons également souligner la contribution de Ann Godbold,
Heidi Phillips, Mary Cromie, Alice Peters, MarlaWa tman Daschko, Trish Horricks,
Fidel Ifedi, Lotfi Chahdi, Norman Verma, Erika Dugas, Tom Gorman,
Rosemarie Andrews et Danielle Baum, employés de Statistique Canada, a la
préparation du présent rapport.

Note de reconnaissance

L e succes du systeme statistique du Canada repose sur un partenariat bien établi
entre Statistique Canada et la population, les entreprises, les administrations
canadiennes et | es autres organismes. Sans cette collaboration et cette bonnevolonté,
il seraitimpossible de produire des statistiques précises et actuelles.

Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Table des matieres

Remerciements 4
Résumé 9
1. Introduction 14
2. Edition 17
2.1 Edition de livres et diffusion exclusive 17
2.1.1 Edition de livres et diffusion exclusive — Offre 18
Données financieres et produits 18
2000-2001 18
Tendance 19
Emploi et dépenses associées au personnel 21
2.1.2 Edition de livres et diffusion exclusive — Demande 21
Participation en ce qui concerne les livres 21

Dépenses des ménages associées a |'achat
de livres 22
2.1.3 Commerce 22
2.2 Edition de périodiques 22
2.2.1 Edition de périodiques — Offre 23
Données financieres et produits 23
2003-2004 23
Tendance 24
Emploi et dépenses associées au personnel 25
2.2.2 Edition de périodiques — Demande 25
Participation en ce qui concerne les périodiques 25

Dépenses des ménages associées a I'achat
de périodiques 25
2.2.3 Commerce 26
2.3 Ensemble des industries de |’édition 26
2.3.1 Caractéristiques de la population active 26

N° 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Table des matieres

2.3.2 Dépenses gouvernementales 27
2003-2004 27
Tendance 27
2.3.3 Répercussions économiques 28
Emploi 28
PIB 28
3. Enregistrement sonore 35
3.1 Enregistrement sonore — Offre 35
3.1.1 Données financieres et produits 35
2003 35
Tendance 36
3.1.2 Emploi et dépenses associées au personnel 37
3.2 Enregistrement sonore — Demande 37

3.2.1 Participation en ce qui concerne |’enregistrement
sonore 37

3.2.2 Dépenses des ménages associées a I’achat de

produits d’enregistrement sonore 38
3.2.3 Ecoute de la radio 39
Heures d’écoute 39
Formule de station 39
3.3 Caractéristiques de la population active 40
3.4 Dépenses gouvernementales 40
3.4.1 2003-2004 40
3.4.2 Tendance 40
3.5 Répercussions économiques 41
3.5.1 Emploi 41
3.5.2 PIB 41
3.6 Commerce 41
3.7 Radiodiffusion privée 41
3.7.1 2004 41
3.7.2 Tendance 42
4. Film, vidéo et audiovisuelle 49
4.1 Production cinématographique, vidéo et audiovisuelle 50

Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Table des matieres

4.2

4.3

4.4

4.5

4.1.1 Production cinématographique, vidéo et
audiovisuelle — Offre
Données financiéres et produits
2001-2002
Tendance
Emploi et dépenses associées au personnel
Postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle
4.2.1 Postproduction cinématographique, vidéo et
audiovisuelle — Offre
Données financieres et produits
2001-2002
Tendance
Emploi et dépenses associées au personnel
Distribution de productions cinématographiques, vidéo
etaudiovisuelles
4.3.1 Distribution de productions cinématographiques,
vidéo et audiovisuelles — Offre
Données financiéeres et produits
2003-2004
Tendance
Emploi et dépenses associées au personnel
Salles de cinéma et ciné parcs
4.4.1 Salles de cinéma et ciné parcs — Offre
Données financiéeres et produits
2003-2004
Tendance
Emploi et dépenses associées au personnel
Ensemble des industries du film, de la vidéo et
d’audiovisuelle
4.5.1 Ensemble des industries du film, de la vidéo et de la
production audiovisuelle — Demande
Participation en ce qui concerne 'industrie du film
Dépenses des ménages associées aux produits
cinématographiques

N° 81-595-MIF2006038 au catalogue

50
50
50
51
53
54

54
54
54
54
55

56

56
56
56
57
58
58
58
58
58
59
60

60

60
60

61




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Table des matieres

Ecoute de la télévision 61
2003 61
Tendance 62
4.5.2 Caractéristiques de la population active 63
4.5.3 Dépenses gouvernementales 63
2003-2004 63
Tendance 63
4.5.4 Répercussions économiques 64
Emploi 64
PIB 64
4.5.5 Commerce 64
4.6 Télédiffusion privée 65
4.6.1 2003 65
4.6.2 Tendance 65
5. Conclusion 77
Annexes
A. Edition 80
B. Enregistrement sonore 87
C. Film, vidéo et audiovisuelle 93
D. Internet 104
E. Définition des industries du secteur culturel en vue
d’une analyse des répercussions économiques 106
F. Définition des biens culturels en vue d’une analyse
commerciale 108
Notes en fin de texte 109
Index cumulatif 112

“ Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

V4

Résumé

Edition

L'industrie de I’ édition de livres a connu une croissance de 1996-1997 a 2000-
2001, alafaveur delahausse desrecettes, desbénéfices, del’ emploi et dessalaires
verseés. Lesrecettes du secteur de ladiffusion exclusive ont toutefoisenregistré une

baisse au cours de la période en question, ce qui indique que tous les secteurs de
I"industrie n’ étai ent pas en croissance.

Signe inquiétant pour I’ ensemble de I’industrie : on a constaté un recul du
nombre de lecteurs de livres dans les années 1990. Malgré cette constatation, les
dépenses moyennes engagées par lesménagesdans|’ achat delivreset de brochures
ont augmenté de 41,3 % de 1996 a 2003. Ce phénomene ne peut étre attribué
uniquement ala croissance de lapopulation de |’ Ontario et alahausse du prix du
livre, ce qui donne a penser que leslecteurs consomment plus qu’ auparavant.

Leslivres constituai ent également une portion assez importante du total des
importations (34,4 %) et des exportations (12,7 %) du secteur culturel en 2004,
sanstoutefois que leur valeur en dollars ne change au cours des derni éres années.

L’ industrie de |’ édition de périodiques de |’ Ontario a affiché une croissance
saine de ses recettes de 1996-1997 a 2003-2004. Ses bénéfices, exprimés en
pourcentage du total desrecettes, sont demeurés constants au coursde cette période.
Seuleombreautableau : letirage moyen par numéro est passede 38 110 exemplaires
en 1996-1997 a 32 746 exemplaires en 2003-2004. L’ emploi et la rémunération
ont toutefois augmenté consi dérablement au cours de la période.

Leséditeursde périodiques s’ inquietent également delachute du pourcentage
de la population adulte de |’ Ontario lisant des magazines, celui-ci étant passé de
80 % en 1992 aseulement 70 % en 1998. L esdonnées de |’ année 2005, qui seront
dévoiléesen 2006, permettront de vérifier si cettetendance s est poursuivie.

L’ examen du commerce desmagazinesrével e quelesexportationsdel’ Ontario
dans ce secteur sont tombées en 2004 aleur plusbasen neuf ans. En effet, ellesont
chuté de 41 % depuis 1996. Pour cette raison, la part du magazine dans les
exportations du secteur culturel del’ Ontario areculéde 13,5 % a4,1 %.

L’ Enguéte sur la population active (EPA) fournit des données sur I’ emploi
dans |’ensemble du secteur de |’ édition, y compris |’ édition de journaux, de
périodiques, de livres et de bases de données. Les travailleurs employés dans ce
secteur, en Ontario, étaient moins nombreux en 2004 qu’en 1997, tandis que la
population activetotale delaprovince s était accruede 17,1 %. Lavaste mgjorité
de cestravailleurs de |’ édition étaient au service d’ un employeur (94,7 %) plutét
gu’ aleur propre compte, en 2004, et plus du quart travaillaient a temps partiel,
contre 18,1 % delapopulation activetotale delaprovince.
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L esdépenses gouvernemental es consacrées aux artslittéraires en Ontario ont
guadrupl é de 1996-1997 42003-2004, mais elles nereprésentai ent toutefoisqu’ un
mince 2,9 % du total des dépenses gouvernemental es dans le secteur culturel de
cette province en 2003-2004.

En 2001, I’ ensemble du secteur des médias écrits (notamment I’ édition de
livreset de périodiques) del’ Ontario aeu de plus grandesrépercussionssur le PIB
delaprovince que sur I’emploi. En effet, on attribuait aux médias écrits 29 % des
emploisdu secteur culturel, contre 46,2 % du PIB de ce méme secteur, ce qui traduit
bien son importance comme facteur de croissance économigue pour I’ Ontario.

Enregistrement sonore

Lesrecetteset lesbénéficesdel’ industrie del’ enregistrement sonoredel’ Ontario
ont connu d’' importantes bai sses ces dernieresannées. Enfait, lesbénéfices, exprimés
en pourcentage du total desrecettes (2,3 %) en 2003, s averent les plusfaibles de
touteslesindustriesal’ étude. Lerecul delaportion de nouveaux enregistrements
lancés par |es artistes canadiens associés aune maison de disque del’ Ontario, et les
faiblesrecettesqui leur sont verséesont pu s avérer déconcertants pour lesdiffuseurs
de contenu canadien. On notera que la part de recettes des artistes canadiens a
également chutéal’ échelle nationale.

Lesindicateursfinanciers que constitue la baisse du nombre d employés et
des salaires verses, enregistrée entre 1998 et 2003, traduisent bien les obstacles
auxquelsl’industrie s est butée. En outre, on aconstaté qu’ en 1998, une proportion
moindre de lapopulation adulte del’ Ontario écoutait des cassettes, des CD ou des
disquesvinyles (75 %) qu’ en 1992 (81 %).

L es dépenses moyennes des ménages associéesal’ achat de CD, de cassettes,
de vidéocassettes et de DV D ont également recul é au cours des dernieres années
(de 1996 42002). En comparai son, le pourcentage de ménages ayant tél échargé de
lamusique apartir d’ Internet aenregistré une hausse considérable de 1999 42002,
pour toutefois chuter en 2003. Ce renversement coincide peut-étre avec
I” augmentation du nombre de sites Web ou |e tél échargement de lamusique n’ est
plusgratuit. Si I’on présumequ’il existe bel et bien unlien entreletéléchargement
gratuit de musique et laperformance économiquedel’ industriedel’ enregistrement
sonore de I’ Ontario, on peut avancer que cette derniére pourra avoir connu une
certaine reprise apres 2003.

Bien entendu, d’ autres facteurs ont pu toucher cette industrie. Les données
relatives aux dépenses engagées dans|’ achat de produits d’ enregistrement sonore
par groupe d’ &ge ne sont pas disponibles, mais|e vieillissement de la population
pourrait bien serépercuter sur les habitudes d’ achat associéesacetteindustrie. En
outre, les chaines spécialisées de musique offertes a la télévision par céble
traditionnelle, alatélévision payante ou alatél évision par satellite représentent de
nouvelles options pour les consommateurs et une concurrence ou une 0ccasion
certaine pour I'industrie de!’ enregistrement sonore.

Lenombre d’ heuresd’ écoute delaradio, indicateur potentiel delademande
d enregistrements musi cauix, tend abai sser depuis 1999. On remarque cette tendance
surtout chez les adol escents, groupe d &ge le plus susceptible de télécharger dela
musi que depuis Internet.
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En examinant lapopulation active desindustriesde |’ enregistrement sonore,
on constate que I’ emploi adoublé de 1997 a 2004, mais qu’il areculé de 8 % au
cours de la derniére année. Les exportations de produits d’ enregistrement sonore
ont suivi le méme tracé. Elles ont plus que doublé de 1996 a 2004, pour ensuite
reculer de 9 % de 2003 &4 2004. Quant aux importations, elles ont également plus
gue doublé de 1996 42004, sans toutefois reculer au cours des derniéres années.

L’ appui renforcé du gouvernement adonné un bon coup de pouceal’ industrie.
De méme, les radiodiffuseurs privés de I’ Ontario ont affiché une croissance de
leurs recettes, en glissement annuel, de 1996 a 2004, celaen dépit du déclin dela
moyenne des heures d’ écoute de laradio observé danslaméme période.

Film, vidéo et audiovisuelle

Lesecteur dufilm, delavidéo et d’ audiovisuelle (y comprislatélévision) comprend
les industries de la production, de la postproduction et de la distribution. La
performance financiére de chacune de cesderniéresvarie. Lesproducteursdefilm
de I’Ontario ont vu leurs recettes croitre, en glissement annuel, de 1996-1997 a
2003-2004, mais leurs bénéfices, exprimés en pourcentage du total des recettes,
chuter au coursdesderniéresannées (2,8 % en 2001-2002). En effet, leurs dépenses
ont augmenté plus rapidement que leurs recettes. La production télévisuelle s’ est
avérée la source principale de recettes pour le milieu ontarien de la production,
représentant une bien plus grande part du total desrecettes de production en 2001-
2002 (72,6 %) qu’ en 1996-1997 (43,3 %).

La rémunération versée aux employés et aux pigistes de I’industrie de la
production a enregistré une croissance de 1996-1997 a 2001-2002, mais|’emploi
est resté stagnant cesdernieresannées. Signe positif pour I’ industrie, cette stagnation
est largement attribuable alabai sse du nombre d’ employésatemps partiel au bénéfice
de celui destravailleursatempsplein, lequel acontinué de croitre en 2001-2002.

L’ industrie dela postproduction cinématographique, tout commecelledela
production, avu ses marges bénéficiaires décliner au cours des derniéres années,
notamment en raison de la baisse des recettes de 2001-2002 et de la constante
augmentation des dépenses. Ce dernier phénomene est attribuable en partie ala
rémunération, qui a augmenté chague année de 1996-1997 a 2001-2002 au méme
rythme que les dépensestotal es.

Pour ce qui est del’industrie de ladistribution de films (et du commerce de
gros) del’ Ontario, sesrecettes et ses marges bénéficiaires ont enregistré une saine
hausse, contrairement aceux desindustries delaproduction et de lapostproduction.
Lesbénéficesdel’industrie, en pourcentage du total desrecettes, s devaient a27,3 %
en 2003-2004, soit leur niveau le plus élevé pour la période al’ étude. On peut
attribuer la croissance des recettes a I’ augmentation des bénéfices du secteur du
commerce de gros de vidéocassettes, plutot qu’ aladistribution defilms. L’ emploi
dans!’industrie deladistribution defilmsn’ apas suivi cette tendance alahausse,
car il areculéde 2002-2003 42003-2004, essentiellement en raison delabaisse du
nombre d’ employés a temps plein. Etant donné le bilan financier autrement trés
sain de I'industrie de la distribution de films de I’ Ontario, le déclin de I’emploi
pourrait indiquer que |I’on a amélioré les processus et ainsi réduit les besoins de
main-d’ cauvre.
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L’ industrie ontarienne des salles de cinéma dresse un tableau général de la
demande a I’égard des produits cinématographiques. Elle a vu ses bénéfices,
exprimés en pourcentage du total desrecettes, fluctuer de 10,8 % en 1996-1997, a
-7 % en 2000-2001, a 4,5 % en 2003-2004. Entre-temps, ses recettes ont affiché
une forte croissance de 2000-2001 a 2002-2003, pour ensuite reculer |égéerement
en 2003-2004.

Lenombre de salles de cinéma, d’ écrans et de sieges adécliné au cours des
derniéresannées. L etaux defréguentation des salles de cinémaachuté de 5,8 % de
2002-2003 a 2003-2004, tandis que le prix moyen du billet d’ entrée est passe de
6,79 $ en 2000-2001, a 8,22 $ en 2003-2004. Ces statistiques révélent que pour
I’ essentiel, lahausse desrecettes et |a stabilité des bénéfices de ces dernieres années
n’ étaient pasimputables a une augmentation de lademande de films, maisbien a
une augmentation des prix.

Comptetenu dufait quelaplupart desrecettesdes sales de cinémacanadiennes
(et ontariennes) proviennent de laprésentation defilms étrangers', lerendement de
cette industrie en Ontario constitue davantage un signe de I’ intérét du public pour
lesfilmsqu’ unreflet direct delaperformancefinancieredel’ industriedelaproduction
cinématographique danslaprovince. En outre, seul unfaible pourcentage desrecettes
de I'industrie de la production cinématographique versees aux producteurs de
I’ Ontario provenait delongs métrages (5,9 % en 2001-2002).

La participation en ce qui concerne I'industrie du film, exprimée en
pourcentage d’ adultes ontariens qui sont allés au cinéma, se chiffrait a 60 % en
1998 comparativement a 51 % en 1992. Bien qu'il y ait eu une plus grande
proportion de gens ayant vu des films alamaison, sur vidéocassettes (73 %), que
degensqui sont allésau cinéma, en 1998, cette tendance était | égérement en baisse
par rapport 21992 (74 %). De plus amples données actuel les sur laparticipation en
cequi concernelaculture seront dévoiléesverslafin del’ année 2006.

L es dépenses des ménages liées alafréquentation des salles de cinéma ont
grimpé de 1996 a 2003, tandis que | es dépenses de | ocation de vidéocassettes sont
demeurées au méme niveau pendant toute lapériode. 1| est intéressant de remarquer
que cesdeux segments du méme marché des produits cinématographi ques affichent
destendances contraires.

L’ écoute delatélévision représente un autre indicateur delademande ou de
laparticipation. I s agit d’ unindicateur d’ autant plus pertinent pour I’ industriedela
production de |’ Ontario, que la production télévisuelley prédomine. Lamoyenne
desheuresd’ écoute delatélévision était plus basse en 2003 qu’ en 1996, maison a
constaté de modestes augmentations au cours des dernieres années. Qui plus est,
I’ écoute de latélévision augmente avec I’ &ge, et lapopulation est vieillissante. Ce
phénomene devrait setraduire par une hausse du nombre desheures d’ écoutedela
télévision dans I’avenir et une belle chance pour I’industrie de la production
télévisuelle del’ Ontario, toutes choses étant égal es.

L’ensemble du secteur du cinéma a eu des répercussions moindres que le
secteur des médias écrits sur I’emploi total du secteur culturel en 2001, maisil a
enregistré une croissance bien plusimportante de 1996 a 2001. Par conséquent, la
portion del’emploi du secteur culturel imputable au secteur du cinémas est élevée
de 7,2 % en 1996, a12,7 % en 2001. Le PIB desindustries du cinémaatoutefois
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progressé au méme rythme que celui de toutes les autres industries ontariennes
réunies, et dans une proportion moindre que celui desindustries des médias écrits.

La croissance observée dans les industries du film, de la vidéo et
d’ audiovisuelle s est répercutée dansle commerce. Lapart desimportations et des
exportations attribuable a cesindustries aaugmenté de 1996 a 2003. Plusde 40 %
des recettes d’ exportation du secteur culturel provenaient des produits
cinématographi ques et vidéo, contre 23 % desimportations, en 2003.

L'industriedufilm, delavidéo et d' audiovisuelle del’ Ontario anon seulement
capté |’ attention du public par sestournages en extérieur et sa programmation de
qualité, maiseleest auss envoie dedevenir un moteur économigue pour laprovince,
du moinssur le plan des exportations du secteur culturel.
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1. Introduction

L’ Ontario joue unroleessentiel dans|’ économie canadienne en raison de saposition
géographique centrale, delaportion delapopulation active nationale qu’ elle abrite
(39 %) et de sa production industrielle (40 % du PIB du Canada). La province
représente également une force motrice importante pour lesindustries du secteur
culturel canadien.

Une récente étude menée par Coish? démontre la présence de grappes
culturelles dans|es plus grandes régions métropolitai nes du Canada, notamment a
Toronto. La position de plus grands centres urbains du pays apermisalacapitae
de I’ Ontario de dominer tout particuliérement lesindustriesde |’ édition (livres et
périodiques), du film (production, distribution et postproduction) et de
I enregistrement sonore. D’ autresvilles ontariennes, comme Ottawa, St-Catherine's
et Kingston, ont été reconnues pour leur apport au secteur culturel, notamment aux
artsd’ interprétation, pour leurs établissements du patrimoine ou encore pour leur
popul ation substantielle d’ artistesindépendants®.

Au cumul, I’ Ontario constitue une force culturelle en raison de son apport
considérableal’ emploi et alaproduction desindustries culturelles. Lesentreprises
de chacune desindustries du secteur culturel del’ Ontario forment desgrappeset se
stimulent I’ unel’ autre, ¢’ est-a-dire qu’ ellesgénerent del’ emploi et entrainent une
croissance industrielle dans d' autres industries, du secteur culturel ou non. Les
nombreux consommateurs résidant dans cette province, laplus popul euse du pays,
gardent cesindustries en vie en achetant ou en utilisant des produits et des services
culturels.

Leprésent rapport apour objectif d examiner certainesindustries culturelles
del’Ontario ainsi quelestendancesrécentesdel’ offre et delademande en matiére
de biens et de services culturels. De méme, on étudiera les tendances et les
caractéristiques delapopulation active de chaque industrie culturelle choisieainsi
gue les dépenses gouvernementales qui y sont engagées.

L a Soci été de développement del’ industrie desmédiasdel’ Ontario (SDIMO),
organisme parrain du présent rapport, englobe dans|e secteur culturel lesindustries
de ' édition delivres, de |’ édition de périodiques, de I’ enregistrement sonore, du
film, delavidéo et de la production audiovisuelle (production, postproduction et
distribution) et des médias numériquesinteractifs. Toutefois, nous ne sommes pas
en mesure de fournir des données sur cette derniére industrie, car elle n’a pas été
définie commetelledansle Systeme de classification desindustriesdel’ Amérique
du Nord (SCIAN) de Statistique Canada, et n’adonc pasfait I’ objet de collecte de
donnéesdistinctesdansle cadre del’ une ou I’ autre des enquétes du Bureau. Nous
avonschois d'inclurelesindustries des sallesde cinéma, delaradiodiffusion et de
la télédiffusion dans le présent rapport, car celles-ci sont intimement liées ala
demande de produits cinématographiques et d’ enregistrements sonores.
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Le Systeme de classification des industries
de ’Amérique du Nord

Le Systeme de classification des industries de '’Amérique du Nord (SCIAN) de
Statistique Canada attribue un code a chaque établissement commercial selon sa
principale source de recettes. Les industries du secteur culturel choisies par la SDIMO
correspondent aux industries suivantes, selon le SCIAN : 51112 (Editeurs de
périodiques), 51113 (Editeurs de livres), 51211 (Production de films et de vidéos),
51212 (Distribution de films et de vidéos), 51219 (Postproduction et autres industries
du film et de vidéo) et 5122 (Industries de I’enregistrement sonore).

D’autres industries du secteur culturel font également |’objet du présent rapport, car
elles ont des répercussions sur les industries de base que représentent I'enregistrement
sonore, I’édition et le film. Ces industries supplémentaires comprennent celle des
salles de cinéma (présentation de films) et celles de la radiodiffusion et de la
télédiffusion privées.

Les données tirées de 'Enquéte sur la population active (EPA) ne rendent toutefois
compte que des industries dont le code comporte quatre chiffres. Par conséquent,
les industries sélectionnées pour une analyse de I'emploi au moyen de I'EPA sont les
suivantes : 5111 (Editeurs de journaux, de périodiques, de livres et de bases de
données), 5121 (Industries du film et de la vidéo) et 5122 (Industries de I’enregistrement
sonore).

Les enquétes habituellement menées par le Programme de la statistique culturelle de
Statistique Canada ne sont pas fondées sur le SCIAN. Les participants étaient choisis
s'ils touchaient quelque revenu que ce soit des activités culturelles respectives. Les
enquétes culturelles a venir (ayant pour référence 'année 2004 et les années suivantes)
se fonderont sur le SCIAN. Elles permettront donc des comparaisons plus intimes
entre leurs données et les autres sources de données, en plus de mettre fin au
chevauchement des données entre les enquétes.

Chagueindustrie culturelle choisieferal’ objet d’ un chapitredistinct. Onaeu
recours aux données du Programme de lastatistique culturelle de Statistique Canada
des années 1996 a 2004, |e cas échéant, pour examiner les facteurs de I’ offre des
différentes industries. Ce programme mene des enquétes sur les activités
commerciales d’un certain nombre d'industries culturelles, notamment celles
sélectionnées pour laprésente étude. Lesdonnées sur les produits, lesrecettes, les
dépenses, larentabilité et I’ emploi sont recueillieset sont utiliséesici comme unités
demesuredel’ offre. Lorsquedisponibles, d’ autres sources de données de Statistique
Canadasont également mises acontribution.

Lesdonnéesrelatives alademande ont principalement ététiréesdel’ Enquéte
sociale genérale, laguelle fournit des indications sur la participation en ce qui
concernelesactivitésculturelles. En outre, I’ Enquéte sur les dépenses des ménages
fournit des données sur les dépenses associées a I’ achat de biens et de services
culturels, pour I’ Ontario, de 1996 a2003. Ces deux sources de données donnent un
bon apercu delataille du marché et de satendance acroitre ou adécliner. D’ autres
renseignements sur lademande sont également présentés, notamment sur |’ écoute
delaradio et delatélévision, car lestendances observées dans ces deux industries
pourraient bien avoir desrépercussions sur cellesdel’ enregistrement sonore et du
film, respectivement.

L esdonnées concernant | es caractéri stiques de lapopul ation active sont tirées
de I’Enquéte sur la population active. Elles ne rendent compte que des codes
d industrie aquatre chiffres, et on aégalement di supprimer certainesindustriesde
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moindretaille, comme celle del’ enregistrement sonore, étant donnélesrestrictions
concernant latailledel’ échantillon.

L’ Enquéte sur lesdépensesdel’ administration fédérale autitredelaculture,
I" Enquéte sur les dépenses des administrations provinciales/territorialesau titre de
la culture et la Division des institutions publiques (données municipales) de
Statistique Canada constituent les sources de données utilisées sur les dépenses
gouvernemental es engagées dans|e secteur culturel. Danslaprésente analyse, ces
dépenses gouvernemental es sont consi dérées comme un facteur de production du
secteur culturel.

Lapopulation active du secteur culturel est ici examinée del’ offre (facteur
travail), mais elletient également lieu de mesure des répercussions économiques.
Le segment portant sur ces dernieres suit le modele préalablement établi dansle
cadre d’autres analyses du Programme de la statistique culturelle* et considéere
I’emploi et leproduit intérieur brut (PIB) comme desindicateurs de cesrépercussions.
Tout comme dans|es études antérieures, on procedeace genred’ analyseal’ égard
desgrands secteursculturels, comme celui desmédias écrits, plutdt qu’ al’ égard des
secteurs plus restreints comme ceux de |’ édition de périodiques ou delivres, et on
s appuie pour ce faire sur le Cadre canadien pour les statistiques culturelles
(n° 81- 595-M1F2004021 au catalogue).

Enfin, lecommerce deshbiensculturels, jaugé par le volume desimportations
et desexportations, est passé en revue. Le commerce culturel aattiré|’ attention des
médias derniérement, en raison du réle clé du Canada dans I’ éaboration d’ une
convention sur ladiversité culturellevisant aaider lesindustries culturellesalutter
contre le courant de la mondialisation. Cette convention a été soumise a
I’ Organisation des Nations Unies pour |’ éducation, la science et la culture
(UNESCO)®. Lecommerce culturel est examiné au moyen delaClassification type
des biens (CTB). On tient également compte en cela du Cadre canadien pour les
statistiquesculturelles.

Toutes|es données comparatives al’ échelle national e figurent aux annexes.
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2. Edition

2.1 Edition de livres et diffusion exclusive®

L'industrie de |’ édition delivres et de ladiffusion exclusive’ del’ Ontario aconnu
de nombreux changements ces dernieres années. L’ arrivée deslibrairiesagrande
surface, au milieu desannées 1990, adonné nai ssance aun nouveau typedeclientdle
en position deforcelorsgu’il s agit de négocier lesprix offertset d’influer sur les
invendus.

Qui pluses, I’ utilisation de plusen plusrépandue del’ informatique aengendré
desdéfis, maisauss desoccasionsd’ affaires, pour ceux qui tentent derépondreala
demande en matieredelivres. Apresavoir beaucoup discuté del’ avenement possible
deslivreséectroniques et aprés que quel ques éditeursen ont fait I’ expérimentation,
on constate que les consommateurs semblent préférer |e bon vieux format papier.

Toutefois, I’ utilisation accrue d’ I nternet, particulierement chez lesjeunes, a
peut étrefait du tort al’industrie en la privant de seslecteurs. En effet, les heures
passees devant I ordinateur constituent des heures perdues pour d’ autres activités,
comme lalecture delivres, de magazines et dejournaux format papier.

En outre, la nature abrégée de bon nombre de textes retrouvés dans I nternet
pourrait bien s avérer suffisante pour satisfairelesbesoinsen lecture des pluspresses,
réduisant d’ autant lademande d' autre matériel delecture. Lesrésultatsd’ uneenquéte
commandée par |e ministere du Patrimoine canadien et menée auprés des Canadiens
de 16 anset plus, en 2005, suggérent toutefois qu’ Internet aurait plutot empiété sur
le temps consacré alatélévision, aux journaux et aux magazines et non pasala
lecturedelivres pour se détendre?.

S agissant de |’ offre, on avu beaucoup d’ écrivains canadiens briller sur la
scéneinternational e ces dernieres années, obtenant une nomination ades concours
internationaux ou remportant des prix convoités. D’ autre part, certains éditeursont
réuni leursforces, soit pour devenir plus concurrentiels, soit pour éviter lafaillite.
En outre, certaines petites librairies spécialisées ont résisté aux forts courants
concurrentiel s créés par la croissance des grandes chaines national es et assuré une
certaine constance dansle marché despetiteslibrairies, pour lesauteurs, maisauss
pour les éditeurs et les distributeurs. D’ autres sont nées pendant latempéte et ont
survécu en offrant un service créneau, commelacombinaison d’ un café de spéciaité
et d’'unelibrairie. Par conségquent, Iindustriedel’ édition delivresaatteint un nouveau
degré de maturité en Ontario et al’ échelle nationale.
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2.1.1 Edition de livres et diffusion exclusive — Offre
Données financieres et produits

2000-2001

Leséditeursdelivresdel’ Ontario ont publié, collectivement, 8 842 titresen 2000-
2001. Pres de la moitié (45,3 %) de ceux-ci étaient des ouvrages de littérature
générale, notamment des livresformat de poche, deslivres acouverture souple et
deslivresacouverturerigide. Les ouvrages savants, deréférence et professionnels
et techniques congtituaient le quart destitres publiés. Untitre sur cing était un manuel
scolaireet 1es 10,9 % restant, deslivres pour lajeunesse.

Lacatégoriedesouvragesrémprimés, autre produit del’ industrie, était surtout
composée de manuelsscolaires, qui représentaient 58,6 % detouteslesréimpressions
en 2000-2001. Cette situation n’est pas surprenante compte tenu du fait que bon
nombre de manuels scolairesfont partie des programmes scolaires pour delongues
périodes.

Les244 editeursdelivreset les 18 diffuseursexclusifsdel’ Ontario ont recueilli
une portion quasi équivalente des recettes intérieures de 1,25 milliard de dollars
générés dans la province en 2000-2001. En tout, ils ont touché des recettes de
1,7 milliard de dollars al’ étranger et au pays. Ce montant constituait 70,3 % du
total desrecettesnationalesassociéesal’ édition delivreset aladiffusionexclusive,
reflétant en celalaposition dominante del’ Ontario (les données national esfigurent
al’Annexe A).

L esventes de manuel s scolaires des éditeurs ontariens se sont placéesen téte,
représentant 44,6 % des ventes de livres au pays en 2000-2001, suivies par les
ventesd’ ouvrages savants, deréférence et professionnel s et techniques (30,7 %) et
par cellesd ouvragesdelittérature générale (20,6 %). Seulement 4,2 % desrecettes
d édition étaient attribuablesalaventedelivrespour lajeunesse. Laforce du marché
du manuel scolaire pour les éditeurs nationaux n’ est pas surprenante, compte tenu
de I'importance que bon nombre de programmes scolaires accordent au contenu
local, provincial ou national. Cetteforce pourrait également s expliquer par le colt
moyen élevé desmanuel sscolairespar rapport acelui deslivresdelittérature générae
(couverture souple, couverturerigide et format poche) et deslivres pour lajeunesse.

Du coté des diffuseurs exclusifs, on constate une ventilation différente des
recettes : leslivres de littérature générale comptaient pour la moitié des recettes,
suivispar lesmanuelsscolaires (22 %) et par leslivres pour lajeunesse (19,7 %).

Leur fagon de générer desrecettesrévél e que les entreprises ontariennes ont
principalement compté sur leurs ventes de I’ édition et diffusion exclusive pour
subsister (295,3 %). Lessubventions, laventededroitsd’ auteur et lesventesd’ autres
biens et services connexes comptaient toutes pour moinsde 1 % du total desrecettes.
L essubventions ont eu moinsderépercussions sur lesrecettesdu milieu del’ édition
del’Ontario (0,9 %) que sur celui du Canada (2 %). Entout, |es éditeurs ontariens
ont touché 32,8 % des subventions accordées, alorsque 70,5 % du total desrecettes
généréesleur étaient imputables.

En 2000-2001, les exportations comptaient pour 60 millions de dollars du
total desventes(au payset al’ étranger) de 1,3 milliard de dollars attribuabl es aux
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éditeurs et aux diffuseurs exclusifs de |’ Ontario. Cette proportion ne représentait
gue 4,6 % des recettes touchées par les éditeurs et | es diffuseurs ontariens, contre
7,9 % al’ échdlenationale. Lesautresventesal’ éranger (livresimpriméset vendus
al’ étranger par un éditeur situé en Ontario) se chiffraient a312 millionsdedollars
en 2000-2001. Dans|’ ensemble, on peut attribuer aux entreprises situéesen Ontario
38,9 % dutotal desexportations nationales et 99,5 % des autresventesal’ étranger.
Danslaprovince, quel ques entreprises seulement dominaient e marché des autres
ventesal’ étranger.

L es ventes effectuées par les diffuseurs exclusifs ontariens pour le compte
d' éditeurs étrangers’ fournissent une approximation partielle desimportations, | autre
coté de la médaille de I’ équation commerciale. En 2000-2001, ces ventes se
chiffraient 2614 millionsdedollars, ce qui équivaut aplusde 10 foisle produit des
exportationsdes éditeursdelivres et des diffuseursexclusifsdel’ Ontario.

En 2000-2001, les éditeurs de livres et |es diffuseurs exclusifs ont engagé
plus de dépenses dans e colt des marchandises vendues (825 millionsdedollars)
gue dans les frais d exploitation (727 millions de dollars). Parmi ces frais
d exploitation, lacatégorie desfraisassociésau marketing, aux ventes, alapromotion
et alapublicité était la plus importante, comptant pour un tiers du total desfrais.
Citons comme exemples de ces frais la publicité diffusée dans les publications
commerciales pour les nouvelles parutions et |es tournées de signature effectuées
par I’ auteur. A I’instar de ce que |’ on observe dans la plupart des autres industries
culturelles, le marketing du produit ou du service offert joue un réle déterminant
dans les ventes pour les éditeurs de livres et les diffuseurs exclusifs. Les frais
administratifs (22,8 %) et de traitement des commandes ainsi que les frais
d’ entreposage et de livraison (19,3 %) représentaient également des dépenses
substantielles pour cetteindustriedel’ Ontario. Par ailleurs, lescolts associésala
conception et alaproduction (1,8 %), de méme que lesintéréts versés (1,4 %) se
sont avérés mineurs. L esfaibles dépenses enintérétsindiquent que collectivement,
lesacteursdel’industriedel’ édition delivresen Ontario n’ ont pas consacrétellement
d’ argent au service de ladette en 2000-2001.

L’ensembledel’industrie de!’ Ontario atouché un bénéfice, en pourcentage
dutotal desrecettes, sechiffrant a9,1 %, comparativement alamoyenne nationale
de 6,9 % (Annexe A) en 2000-2001. Cependant, seulement 54 % des éditeurs et
desdiffuseursontariens ont enregistré des bénéfices cette année-13, ce qui démontre
qu’ un petit nombre d’ éditeurset de diffuseurs exclusifs de grande envergure dominait
le marché ontarien, et ce, non seulement sur le plan des recettes, maisaussi sur le
plan des bénéfices.

Tendance

Au coursdesderniéresannées, I informatique afacilitélaproduction de manuscrits
et la publication de livres. Cette tendance est peut-étre responsable en partie de
I” augmentation du nombre d’ éditeurs et de diffuseurs ontariens enregistrée de 1996-
1997 & 1998-1999%. Toutefois, ce nombre a chuté de 1998-1999 a 2000-2001,
suggérant que bien queles avancéestechnol ogiquesaient pu simplifier laproduction,
il existe des dépenses non associées alaproduction, comme cellesengagéesdansle
marketing, qui peuvent empécher une nouvelle entreprise d’ entrer sur le marchéou
deperdurer.
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De 1996-1997 a 2000-2001, le nombre d’ éditeurs a augmenté de 22,6 %
danslaprovince alors que le nombre de diffuseurs exclusifsareculé de 35,7 %'
Ce phénomeéne est refl été dans |a tendance observée selon laquelle les entreprises
ont touché 59,3 % derecettesintérieures d’ édition de plus en 2000-2001 que quatre
ansauparavant, et lesrecettes des diffuseurs exclusifsont chuté de 9,8 %.

Lesentreprisesdel’industriedel’ édition et deladiffusion exclusiveen Ontario
ont publié8 842 titresen 2000-2001, soit 19 % de plusqu’ en 1996-1997. Mémesi
leslivrespour lajeunesse ne comptaient que pour 10,9 % detoutes cespublications,
cette catégorie aenregistré une hausse plusimportante quetoutesles autres catégories
au coursdelapériode (146,2 %). Lacatégorie des manuels scolairesasuivi de prés
avec 39,8 % de publications de plus en 2000-2001 qu’ en 1996-1997. Lesouvrages
delittérature générale ont, quant aeux, augmenté de 35,7 % et lesouvrages savants,
deréférence et professionnels et techniques, de 11,9 %.

Toutes | es catégories d’ ouvrages ont affiché une hausse appréciable de leur
nombre de ré mpressions en 2000-2001, par rapport a1996-1997. Lesouvragesde
littérature générale (105 %) et lesmanuel sscolaires (103,2 %) se classaient en téte,
suivispar lesouvrages savants, deréférence et professionnel s et techniques (64,9 %),
puispar leslivrespour lajeunesse (58,3 %). Lamodification du programme scolaire
en Ontario, en 1998, est probablement responsable d’une partie de la hausse
substantielle destitresimprimés, de 1996-1997 41998-1999, et de celle destitres
réimprimés, de 1998-1999 a2000-2001.

Cependant, lorsquel’ on examinelesrecettes par type d’ ouvragesvendus, on
découvre un tableau bien différent. Non seulement les éditeurs ontariens ont ils
percu 44,6 % deleursrecettesintérieures de lavente de manuel s scolaires en 2000-
2001, mais|lesrecettes provenant de ce type d’ ouvrages ont également augmenté
dansune plus grande mesure que tout autre type d’ ouvrages au cours delapériode
(95,7 %). Entre-temps, I” indi ce des prix alaconsommation (1PC) pour lesmanuels
et lesfournitures scolairesn’ agrimpé que de 7,3 %*.

Au cours de laméme période, un dollar sur deux pergus par les diffuseurs
exclusifsontariensprovenait delavente d ouvrages delittérature générale. Detous
lestypesd’ ouvrages, seulsleslivres pour lajeunesse ont rapporté plusd’ argent aux
diffuseursen 2000-2001 qu’ en 1996-1997 (20,6 %). Lesventesde manuelsscolaires
par lesdiffuseursexclusifsont enregistrélachute laplus marquée (-32,2 %).

Lesactivitésd édition et dediffusion exclusivesont al’ originedelamajeure
partie desrecettes de cette industrie en Ontario. Toutefois, |esrecettes provenant de
ces activités ne se sont accrues que de 14,7 %, ce qui est inférieur ala croissance
enregistrée danslavente de droits (87,7 %), les subventions (22,7 %) et toutesles
autres sources derecettes (144,4 %). Malgré cette constatation, il estimpossible de
conclurequel’industrieest entrain de sediversifier, car lesactivitésd’ édition et de
diffusion exclusive comptent toujours pour 95,3 % du total desrecettes.

Au volet du commerce culturel, les éditeurs et diffuseurs ontariens ont
enregistré une croissance solide deleursrecettestouchéesal’ étranger, notamment
une hausse de 35,2 % des exportations, a60 millionsde dollarsen 2000-2001. Les
autresventesal’ étranger (lorsgu’ un éditeur ontarien imprime et vend deslivresa
I’ extérieur du Canada) ont, ellesaussi, affiché une hausse de 10 % de 1996-1997 a
2000-2001. Letotal desrecettesa, quant alui, grimpéde 17,4 %.
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L etableau desbénéfices s est constamment amélioré pour les éditeurset les
diffuseurs exclusifs de I’ Ontario, au cours de la période a |’ étude. En effet, on a
constaté une hausse des bénéfices de 4,1 % en 1996-1997 49,1 % en 2000-2001,
laquelle coincide avec I’ augmentation de 17,4 % du total des recettes, contre une
hausse de 15,5 % du codt des biens vendus et une autre de 7,4 % des frais
d exploitation. Le pourcentage d' entrepri ses ayant touché des bénéfices est également
passe d’ un faible 44,9 % en 1996-1997 a 54 % en 2000-2001.

Si lesfraisd’ exploitation n’ ont augmenté que de 7,4 % au coursde lapériode
al’ éude, les dépenses consacrées aux taches administratives ont bondi de 72,1 %.
Par ailleurs, les dépenses associ ées au marketing comptaient pour la plus grande
part desfraisd’ exploitation en 2000-2001, méme aprésavoir reculéde 5,1 % depuis
1996-1997. Entre-temps, les éditeursont verse moinsd’ intéréts en 2000-2001 qu’ en
1996-1997, ce qui laisse deviner une amélioration del’ endettement des acteursde
I"industrie pour la période en question.

Emploi et dépenses associées au personnel

L’industrie de I’ édition de livres et de la diffusion exclusive de |I’Ontario a
principalement eu recours a des employés a temps plein (83,6 % du total des
employés) pour ses activitésrelatives alapublication de livres en 2000-2001. Le
nombre d’ employés a temps plein par rapport au total des employés a toutefois
déclinéentre 1996-1997 et 2000-2001, notamment en raison de |’ augmentation de
37,9 % du nombre d employés a temps partiel, contre une hausse de 10,2 % des
employésatempsplein.

Autotal, I'industrie aconsacré 295 millions de dollars aux dépenses associées
au personnel (salaires, avantages sociaux et frais de sous-traitance) en 2000-2001.
Ces dépenses ont grimpé de 32,2 % au cours de la période al’ étude. La hausse la
plus marquée est survenue entre 1998-1999 et 2000-2001, lorsque les dépenses
associées au personnel sont passées de 237 millions de dollars a 295 millions de
dollars, soit une augmentation de 24,5 %. Il s agit du triple de la hausse, en
pourcentage, du total desfraisd’ exploitation pour lapériode. L’ augmentation des
dépenses associéesau personnel ne peut s expliquer qu’ en partiepar celledu nombre
d employés. On peut donc supposer qu’ elle pourrait étre également imputableala
hausse des salaires ou desfrais de sous-traitance.

2.1.2 Edition de livres et diffusion exclusive — Demande

Participation en ce qui concerne les livres

Laportion substantielle delapopulation adulte delaprovince qui nelit pasdelivres
constitue un obstacle de taille pour les éditeurs de livres de I’ Ontario. En 1998,
39 % de la population &gée de 15 ans et plusn’apas|u un seul livre, pourcentage
supérieur acelui de 36 % enregistré en 1992.

L afrequentation deshbibliothequesreprésente un autreindicateur delademande
de livres. A ce chapitre, seulement 25 % de la population adulte de I’ Ontario a
emprunté des documents a une bibliotheque en 1998, comparativement a38 % en
1992.

Onnepeut établir de corréation directe entre lafréquentation desbibliothéques
ou les taux de lectorat et |a performance financiere de I’industrie de I’ édition de
livresdel’ Ontario. Cependant, cesfacteurs pourraient signaler lesdéfisfondamentauix
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en matiére de participation dont les stratégies de marché devraient tenir compte.
L’ Enquéte sociale générale nerecense pasle nombre delivres|us par personne par
année, bien qu’ unetelle mesure de fréquence serait d’ une pertinence directe pour le
marché.

En dépit de cesfaiblessesdelademande, I’ industrie del’ édition delivresde
I’ Ontario avu sesrecettes grimper de 1996-1997 a 2000-2001.

Dépenses des ménages associées a I’achat de livres

Le ménage ontarien moyen adépense 113 $ pour |’ achat delivres et de brochures
(a I’exception des manuels scolaires) en 2003. Ce montant excédait les 101 $
dépensés par |e ménage canadien moyen et était de 41,3 % plusélevé qu’ en 1996.
Unetelle croi ssance des dépenses des ménages vadansle méme sensquelacroissance
des recettes de I'industrie de I’ édition de livres en Ontario, mais elle s'inscrit en
faux par rapport au déclin du pourcentage de la population qui lit et emprunte des
documents aux bibliotheques. La population de I’ Ontario a grimpé de 10,6 % de
1996 a 2003, ce qui pourrait bien expliquer en partiel’ augmentation des dépenses
associéesaux livres. Qui plusest, I'IPC pour leslivres (al’ exception des manuels
scolaires) et desautresimprimés, au Canada, aenregistré une haussede 17,8 % au
cours de cette méme période. Si I on présume qu’ une augmentation comparable a
€té sentie en Ontario, on peut attribuer une certaine part de la hausse des dépenses
associéesal’ achat delivresal’ augmentation du prix de cesderniers.

Lasommed’ argent moyenne consacrée al’ achat delivreset de brochures, en
Ontario, aéga ement affiché une croi ssance supérieure acelle des dépenses moyennes
des ménages associées a tous les autres biens et services culturels (31,8 %). Le
matériel de lecture comptait pour 6,9 % des dépenses moyennes des ménages au
titre des biens et des services culturels®3, et pour 0,21 % du total des dépenses des
meénages, en 2003. Ces chiffres sont |égérement plus élevés que ceux de 6,5 % et
de 0,19 % enregistrés en 1996.

2.1.3 Commerce

Leslivres sont des biens culturels d’ importation de grande importance. En 2004,
plusd’ undollar d' importation sur trois dépensé pour des biens culturelsen Ontario,
était consacréaux livres. Sur le plan desexportations, leslivres comptaient cependant
pour seulement un dollar gagné sur huit.

Lavaleur desimportations de livres n’aaugmenté que de 17,1 % de 1996 a
2004, faisant reculer la contribution de ces derniers aux importations de biens
culturels* de 7,7 points de pourcentage. Entre-temps, lesexportationsdelivres se
sont accrues de maniere considérable de 1996 a 1998, pour ensuite demeurer stables.
Conséguemment, lapart du livre dansles exportations de biens culturelsachuté de
2,1%.

2.2 Edition de périodiques

L’ édition de périodiques (magazines) constitue alafoisune activitélucrative et une
activité sansbut lucratif, en Ontario. Ces dernieres années, e secteur lucratif add
faireface acertaines nouvellesréalités, notamment acelle des magazines atirage
dédoubl é de contréle étranger (p. ex., Time), produisant une édition canadienne
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d’ une publication étrangere existante de méme contenu. Cettefagon defaire devrait
réduirelescolts associésalapublication del’ édition canadienne, car certains colts
de production sont déjaassumés par I’ édition étrangere.

L’ accésaux subventions gouvernemental es, lestypes de subventions offerts
et lesmontantsaccordés dansle cadre de cesdernieresont fait I’ objet d' importantes
discussions entre les éditeurs de périodiques, les associations et |es organismes
gouvernementaux. L’ avenement des magazines atirage dédoubl é a d’ autant plus
nourri cesdiscussionsque certainséditeurs canadienssont d' avisqu'il est trésdifficile
deleur faire concurrence.

Une autre réalité, qui seratraitée en détail plusloin, est celle du déclin du
pourcentage de la population adulte de I’ Ontario qui lit des périodiques (1992 a
1998). Unetendance récente est aux magazines é ectroni ques ou cybermagazines.
Elleouvre une nouvelledimension al’ édition de périodiques—unedimensionoula
publication et |e respect des échéances sont facilités, maisauss ou laporte est grande
ouverte a la concurrence sur le plan du contenu offert. A ce jour, rien n’indique
clairement de quelle fagon, ni dans quelle mesure le grand public accueillera ce
nouveau type de magazines. Tout comme on |’ a constaté du coté des livres, la
souplesse et lafacilité de transport du périodiqueimprimél’ emporteront peut-étre,
pour bon nombre delecteurs, sur les avantages du texte en format électronique, qui
ne peut étre accessible qu’ apartir d’ un ordinateur, fut-il portable.

2.2.1Edition de périodiques — Offre
Données financieres et produits

2003-2004

Les1 162 périodiques édités en Ontario ont génére desrecettesde 919 millionsde
dollarsen 2003-2004, dont les deux tiers provenaient delavente de publicité. Les
ventesal’ abonnement et lesventesal’ unité ne comptaient que pour 17,6 % et 5 %
de cesrecettes, respectivement.

Pour lapremiérefois, on arecueilli des données sur lesrecettes générées par
lessitesWeb et |le commerce é ectronique, en 2003-2004. Ceux-ci comptaient pour
10 millions de dollars, soit 1,1 % du total des recettes. Bien que les subventions
gouvernemental es ne représentaient que 2 % du total des recettes des éditeurs de
périodiques, pour certainsd’ entre eux ellesont fait ladifférence entre rentabilité et
perte.

L’ Enquéte sur I’ édition de périodiques nefournit pas de données sur lesrecettes
d exportation. Ellerecueille, cependant, desdonnées sur ladiffusion desexemplaires
vendus al’ abonnement, par région, y comprisaux Etats-Unis et dans d’ autres pays
étrangers. En cequi atrait aux éditeursde périodiquesdel’ Ontario, seulement 3 %
de tous les exemplaires vendus & |’ abonnement ont été diffusés aux Etats-Unis et
0,6 % dansd’ autres pays étrangers.

En 2003-2004, les éditeursontariens ont depense troisdollars sur dix en codts
de production et d’ impression. Venaient ensuite les dépensesrel ativesalarédaction
et alaconception (17,3 %), au marketing et alapromotion (14,1 %) ainsi qu’ aux
fraisd’ administration (14,1 %)*°.
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L es dépenses engagees dans les sites Web et e commerce é ectronique ont
excédélesrecettes générées et représentaient 1,5 % des dépensestotales. Celalaisse
supposer que laplupart des produits de site Web ou de commerce électronique en
sont ala premieére phase de leur cycle de vie, ou beaucoup de fonds de démarrage
sont nécessaires et peu de recettes sont générées.

En 2003-2004, les éditeurs de périodiques de I’ Ontario ont enregistré
85,6 millions de dollars de bénéfices avant imp6t, soit 9,3 % du total des recettes.
Tout presdesdeux tiers (62,7 %) des éditeurs ontariens ont enregi stré des bénéfices
ou N’ ont pas accuse de pertes cette année-la.

Letirageannuel total despériodiquess élevait a466 millionsd exemplaires
en 2003-2004, pour I’ Ontario, ce qui suppose une moyenne de401 000 exemplaires
par périodique ou encore de 32 746 exemplaires par numeéro.

Tendance

Lenombre de périodiques produitsen Ontario S est accru de 50,5 % de 1996-1997
a2003-2004, notamment enraison du fait qu’il est plusfacile de publier par moyen
électronique.

L esrecettes des éditeurs de périodiques de |’ Ontario étaient plus élevées de
50 % en 2003-2004 qu’ en 1996-1997. Par source de recettes, les ventes al’ unité
ont doublé, tandis que les recettes tirées de la publicité ont enregistré lahausse la
plus marquée (99 millions de dollars). La croissance des ventes a |’ abonnement
S est avérée plus lente que celle des recettes générées par la publicité (23,3 % et
45,8 %, respectivement).

Les subventions gouvernementales ont plus que quintuplé (de 2,9 a
18,4 millionsdedollars) au coursde cette période. L’ augmentation des subventions
gouvernemental es présente un intérét particulier alalumiére de I’ apparition, ces
derniéres années, des magazines atirage dédoubl €. L es subventions accordées aux
éditeurs ontariens comptaient pour 0,4 % de la totalité de leurs recettes en 1998-
1999 alors qu’ elles comptaient pour 2,0 % de leurs recettes en 2003-2004. |1 faut
cependant souligner que le Fonds du Canada pour les magazines (FCM) avu le
jour en 2000.

De 1996-1997 a 2003-2004, |es dépenses ont augmenté moins rapidement
guelesrecettes (43,8 % et 49,9 %, respectivement)*’. Par consequent, I’ industriea
vu samarge bénéficiaire collective passer de 5,5 % a 9,3 % au cours de laméme
période. L esbénéfices, exprimés en pourcentage du total desrecettes, ont enregistré
unelégere hausse, atteignant 10 % en 1998-1999, en dépit delarareté des subventions
gouvernemental es accordées. L e pourcentage des entreprises ayant enregistré des
bénéfices suit cettetendance, car il est passé de 60,9 % en 1996-1997, a65,4 % en
1998-1999, pour retomber a62,7 % en 2003-2004.

Enfin, bien queletirageannuel ait grimpé de 54,5 %, letirage par périodique
n’aaugmenté que de 2,6 % au coursdelapériodeal’ éude, tandisqueletirage par
numeéro a, quant alui, chuté de 14,1 %, notamment en raison du lancement d'un
certain nombre de publicationsatirage restreint.
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Emploi et dépenses associées au personnel

Lesemployésatempsplein éaent majoritairesau seindel’ industrie, maisle nombre
d’ employés a temps partiel a augmenté de 52,5 % de 1996-1997 a 2003-2004,
surpassant lahausse de 21 % du nombred employésatempsplein et cellede 5,8 %
du nombre de bénévoles et de travailleurs non rémunérés. L’ industrie de I’ édition
de périodiques de la province s est donc comportée comme celle de I’ édition de
livres, oulenombre d’ employésatemps partiel s est accru davantage quele nombre
d employésatempsplein.

Lacroissancede 66,4 % delarémunération excedait celledu total desdépenses
(43,8 %). Larémunération versée aux employésatempspartiel agrimpéde 129,2 %,
suivie deshonoraires des pigistes (78,5 %), puisdu sal aire et des avantages sociaux
accordés aux employés a temps plein (57,9 %). L'industrie de I’ édition de
périodiques, tout comme celle de |’ édition de livres, a enregistré une croissance
bien plusforte de sarémunération que de son nombre d’ employés.

2.2.2 Edition de périodiques - Demande

Participation en ce qui concerne les périodiques

Sept adultes ontariens sur dix ont lu un magazine en 1998, mais celareprésente une
bai sse par rapport 21992, année ou laproportion était de huit adultes sur dix. Cette
constatation refl ete bien le déclin généralisé du |l ectorat, que ce soit de magazines,
delivresou dejournaux.

Lorsque I’ on recherche les motifs de ce déclin, il faut tenir compte de la
substitution delalecture par desactivitésdeloisir commel’ écoute delatélévision
oulanavigation sur Internet ou encorel’ utilisation del’ ordinateur familia. Lenombre
d heures d’ écoute de latélévision est, toutefois, demeuré relativement stable au
cours desdernieres années (Section 4.5.1), tandis que | e pourcentage de Canadiens
qui naviguent sur Internet alamaison aenregistré une hausse marguée. Statistique
Canadane détient, cependant, pas de données sur le nombre d’ heures passées devant
I’ ordinateur familial. En outre, laprolifération de contenu trésrécent et détaillé sur
une pléthore de sujets, dans Internet, pourrait avoir remplacé les renseignements
guel’ on recherchait auparavant dans|es périodiques.

Pour les éditeurs de périodiques, lerétrécissement du lectorat et " augmentation
du nombre de petits périodiques enregistrés dans le cadre de I’ enquéte de 2003-
2004 pourraient expliquer les faibles tirages par numéro constatés au cours de la
période a I’ étude. La question de savoir si les dépenses des ménages rendent
€galement compte de cette bai sse du | ectorat seraexaminée alasection suivante.

Dépenses des ménages associées a I"achat de périodiques

En 2003, le ménage ontarien moyen aconsacré 69 $ al’ achat de magazines et de
périodiques (ce qu’il convient d’ appel er |es dépenses associ ées aux périodiques),
soit 35,3 % deplusqu’ en 1996. Cette augmentation et inférieureacelle des dépenses
associées aux livres (41,3 %), maisfait tout de méme bonnefigure a coté du recul
de9 % desdépensesassociéesal’ achat dejournaux, enregistré pour laméme période.
Les dépenses au titre de I’ achat de périodiques se sont accrues davantage que les
dépenses total es des ménages pour I’ ensemble des biens et des services culturels
(31,8 %).
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L a hausse des dépenses associées al’ achat de périodiques n’ était toutefois
gu’un peu plus prononcée que celle de 27,7 % enregistrée pour I'I1PC pour les
périodiques'®, de 1996 a 2003. Par conséquent, la majeure partie de cette hausse
des dépenses est probablement due al’ augmentation des prix.

L esdépenses associéesal’ achat de périodiquesreprésentaient 0,1 % du total
des dépenses des ménages del’ Ontario, en 2003. Comparativement, lalocation de
services de télévision par céble et par satellite, I’ une des dépenses culturelles les
plusimportantes pour les ménages, représentait 0,9 %.

2.2.3 Commerce

Lesimportationsdejournaux et de périodiques'® en Ontario éaient deplusde 13 fois
supérieures aux exportations en 2004. Conséguemment, ces biens comptai ent pour
21,5 % de I’ ensemble des importations de biens culturels de la province, mais
uniquement pour 4,1 % des exportations. Toutefois, lesimportations dejournaux et
de périodiques n’ont grimpé que de 26,8 % de 1996 a 2004, alors que les
importations de biens culturels dans leur ensemble ont enregistré une hausse de
43,5 %. C est ce qui explique pourquoi lesjournaux et |es périodiques comptaient
pour une plus petite part du total desimportations de biens culturelsen 2004 (21,5 %)
qu’en 1996 (24,4 %).

Lesexportationsde journaux et de périodiquesont chuté de 41 %, entre 1996
et 2004, principa ement entre 2002 et 2004. L eur contribution aux exportationsde
biens culturelsadonc accuse une chute substantielle, passant de 13,5 % en 1996 a
4,1 % en 2004.

2.3 Ensemble des industries de I’édition

2.3.1 Caractéristiques de la population active

L’industrie de I’ édition (de livres et de périodiques, dans ce cas) repose sur une
infrastructure composée de la population active, de |I'aide gouvernementale,
d'installations servant a |’ édition et du milieu littéraire. Les principaux aspects
mesurables de lapopulation active sont sataille et sescaractéristiques. On autilisé
lesdonnéestiréesdel’ EPA pour dresser leportrait d’ ensemble du secteur del’ édition
(de journaux, de périodiques, de livres et de bases de données)® de I’ Ontario.
Cependant, on adl laisser de coté certains résultats de cette enquéte étant donnéles
restrictions concernant lataille del’ échantillon.

Lenombre d’ employés du secteur de |’ édition abaissé de 3,7 %, de 1997 a
2004, a38 214, maison n’apu établir avec certitude une tendance sur 12 mois pour
lapériodeal’ étude.

Les travailleurs de I’ édition ont connu des taux similaires de chémage au
coursdelapériode en question. Letaux de 4,9 % de 2004 était comparable acelui
de 1997, mais il était inférieur de 1,6 point de pourcentage a celui de I’année
antérieure.

En dépit delafacilité de plus en plus grande avec laquelleil est possible de
travailler dans I’ édition depuis son ordinateur personnel, au foyer, le nombre de
travailleurs autonomes du secteur del’ édition del’ Ontario achuté. De son plafond
de 9,5 % en 2001, il est passe a 5,3 % en 2003 (lavaleur enregistrée en 2004 a été

Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

supprimeée). La proportion de cestravailleurs autonomes se compare acelle, plus
élevée et relativement plus stable, des travailleurs autonomes dans la popul ation
active provinciale, ces dernieres années.

En Ontario, le pourcentage delapopulation active del’ édition qui travaillait
atempspartid en 2004 était inférieur acelui enregistréen 1997 (25 % contre 27,8 %).
Letaux de chémage a atteint des niveaux record en 1998 et en 2002, pour ensuite
redescendre au cours des années subséquentes. Ces plafonds indiquent peut-étre
les creux du cycle de I'industrie de I’ édition, cycle ou des taux plus élevés de
travailleurs atemps partiel signalent des périodes de restrictions budgétaires. Les
deux années susmentionnées ont également été caractérisées par des baisses du
nombretotal d’employésdesindustriesdel’ édition.

2.3.2Dépenses gouvernementales

Les entreprises culturelles considerent les dépenses gouvernementales,
habituellement engagées sous la forme de fonds non remboursables ou de
subventionsd exploitation, comme une source defondsimportante, et lesentreprises
de I'industrie de I’ édition n’y font pas exception. Cette forme d’ aide financiere
permet abon nombred’ éditeursde démarrer leur entreprise, d éargir leursactivités
ou encore de publier des ouvrages de trés grande qualité qui n’ auraient pu voir le
jour autrement. Dans|e cadre de laprésente analyse, on adonc traité les dépenses
gouvernementales comme un intrant ou une composante de I’ infrastructure de
I"industrie. Lesenquétes du Programme dela statistique delaculture portant sur les
dépenses gouvernemental es engagées dans|e secteur culturel recueillent desdonnées
sur les subventions accordées selon lafonction, notamment pour lesartslittéraires,
I’ enregistrement sonore, le film et lavidéo, laradiodiffusion, etc. On ne pouvait
cependant pasisoler I” édition delivres et de périodiquesdelacatégorie plusgénérae
desartslittéraires.

2003-2004

Le total des dépenses gouvernementales au titre des arts littéraires en Ontario se
chiffrait 285,9 millions de dollars en 2003-2004, soit 2,9 % du total des dépenses
gouvernemental es engagées dans|e secteur culturel delaprovince. Une proportion
de 94,5 % de ces dépenses a été engageée par le gouvernement fédéral. Le reste
provient du gouvernement provincial. Lesadministrationsmunicipalesdel’ Ontario
N’ ont consacré aucune somme aux artslittéraires, et le tableau est le méme pour la
plupart desactivitésculturelles.

Tendance

L esdépenses gouvernemental esau titre desartslittérairesen Ontario ont quadrupl é.
De 20,2 millions de dollars en 1996-1997, elles sont passees a 85,9 millions de
dollarsen 2003-2004, principalement en raison de |’ augmentation des contributions
du gouvernement fédéral. Conséguemment, les artslittéraires comptaient pour une
plusgrande part du total des dépenses engagées dans|e secteur culturel® en 2003-
2004 (2,9 %) qu’en 1996-1997 (0,9 %). A I'échelle nationale, les dépenses
gouvernemental es engagées danslesartslittéraires sont demeurées stablesa2,4 %
au cours de cette période (Annexe A).
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2.3.3 Répercussions économiques

Bien quelapopul ation active soit considérée comme un intrant ou une composante
del’infrastructure danslaprésente analyse, ellefait également figure d’ indicateur
clédesrépercussions économiquesd’ uneindustrie donnée. Les employés gagnent
del’ argent, qu'’ ilsdépensent par lasuite, ce qui stimulel’ économie. Plusle nombre
d’employés est élevé et plus les salaires sont généreux dans toutes les industries,
pluslesrépercussionsd’ uneindustrie donnée sur I’ ensembl e del’ économie seront
considérables.

LePIB, deuxiéme & ément essentiel delaprésente analyse desrépercussions
économiques, correspond a la somme de la valeur ajoutée pour I’ ensemble des
industries d'un pays. |l s'agit d’une mesure normalisée des répercussions
économiquesqu’ utilisent laplupart desanalystes.

Dansleprésent rapport, on procede al’ analyse des répercussi ons économiques
d’ un secteur desmédias écritsde définitionlarge, car lesdonnées sur le PIB ne sont
disponiblesqu’ ace niveau d’ agrégation. L' Annexe E contient I’ information sur les
industries comprises dans chacun des secteurs de définition large éudiésici.

Emploi

L esecteur desmédiasécritsdel’ Ontario aenregistré unefaible croissancedel’ emploi
(5,2 %) de 1996 a2001, de beaucoup inférieure a celle de I’ ensemble du secteur
culturel (17,6 %) et acelledel’ ensemble desindustriesdu Canada (15,1 %). Dans
I’ ensembl e, en 2001 |es empl oyés dans ce secteur en Ontario ont compté pour 29 %
detouslestravailleursdu secteur culturel dans cette province.

PIB

En dépit de lafaible croissance de I’emploi dans la province, de 1996 a 2001, le
secteur des médias écrits a affiché une hausse importante de son PIB (46,3 %),
supérieure acelledetouteslesindustries culturellesréuniesdel’ Ontario et acelle
detouteslesindustries delaprovince. Lafaible croissance del’emploi jumelée a
unecroissanceraisonnabledu PIB pourrait indiquer quelaproductivité de ce secteur
s amélioreou gqu’ ony utilise de plusen plus de procédés automatisés au détriment
delamain-d cauvre.

L e secteur des médias écrits a contribué dans la plus grande mesure au PIB

du secteur culturel provincia (46,2 %) en 2001. Entout, il comptait pour 1,9 % du
PIB total del’ Ontario.

Danslacatégorie des médias écrits, on ne distingue pas|’ édition delivres et
de périodiques des autres contributeurs majeurs, comme |’ édition de journaux. Par
consequent, les données sur les recettes sont fournies dans le but de brosser un
tableau delataillerelative de chagueindustrie del’ édition. En 1998-1999 (derniere
année pour laquelle des données communes sont disponibles), letotal desrecettes
sefractionnait comme suit :

editiondelivreset diffusion exclusive : 1,7 million dedollars;
édition de périodiques : 740 millionsdedollars;
édition dejournaux® : 4,6 milliardsdedollars (1999).
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Tableau 2.1
Profil de I'industrie de I’édition de livres et de la diffusion exclusive en Ontario

Variation en  Pourcentage

1996/97 1998/99 2000/01 pourcentage  de 2000/01
Maisons d’édition 199 249 244 22,6
Diffuseurs exclusifs 28 30 18 -35,7
Ouvrages édités * 6 517 8 772 8 842 35,7 100,0
Manuels scolaires 1164 1679 1627 39,8 18,4
Livres pour la jeunesse 390 789 960 146,2 10,9
Littérature générale 2 955 3 843 4 009 35,7 45,3
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 2 008 2 461 2 246 11,9 25,4
Ouvrages réimprimés * 3 528 5 485 6 844 94,0 100,0
Manuels scolaires 1973 2 949 4 009 103,2 58,6
Livres pour la jeunesse 384 526 608 58,3 8,9
Littérature générale 738 1447 1513 105,0 221
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 433 563 714 64,9 10,4
Total des recettes (000 $) 1 450 886 1567 723 1702 697 17,4 100,0
Ventes totales — propres ouvrages et ouvrages de
diffusion exclusive 1414 427 1 527 596 1622 782 14,7 95,3
Ventes de droits 7 602 8 801 14 267 87,7 0,8
Ventes d’autres produits et services liés a I'industrie . . 10 710 . 0,6
Subventions 12 809 14 592 15 711 22,7 0,9
Toutes les autres recettes 16 048 16 734 39 228 144 .4 2,3
Ventes au Canada (000 $) 1 086 431 1181 757 1 250 847 15,1
Propres ouvrages (000 $) 392 274 441 397 624 981 59,3 100,0
Manuels scolaires 142 356 155 256 278 585 95,7 446
Livres pour la jeunesse 18 340 26 377 26 198 42,8 4,2
Littérature générale 106 516 125 489 128 480 20,6 20,6
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 125 062 134 275 191 718 53,3 30,7
Diffuseurs exclusifs (000 $) 694 157 740 361 625 866 -9,8 100,0
Manuels scolaires 203 268 252 915 137 840 -32,2 22,0
Livres pour la jeunesse 102 091 97 416 123 118 20,6 19,7
Littérature générale 329 206 355 670 310 210 -5,8 49,6
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 59 592 34 360 54 698 -8,2 8,7
Ventes d’ouvrages de diffusion exclusive pour un éditeur étranger
au Canada (000 $) 668 735 707 006 613 590 -8,2
Exportations (000 $) 44 518 56 425 60 193 35,2
Autres ventes a I’étranger (000 $) 283 479 289 414 311 772 10,0
Colt des ventes (000 $) 714 456 779 047 825 083 15,5
Total des frais d’exploitation (000 $) 676 871 670 387 727 105 7,4 100,0
Edition 31 235 33 380 37 681 20,6 5,2
Conception et production 12 127 13 093 13 360 10,2 1,8
Traitement, entreposage et expédition 142 125 130 266 140 692 -1,0 19,3
Marketing, ventes, promotion et publicité 255 929 230 622 242 838 -5,1 33,4
Occupation 26 367 27 216 38 347 454 5,3
Administration 96 097 112 536 165 420 72,1 22,8
Dépréciation et amortissement 10 606 15 020 20 063 89,2 2,8
Intéréts et frais bancaires 10 005 7 796 9 970 -0,3 1,4
Tous les autres frais d’exploitation 92 379 100 457 58 734 -36,4 8,1
Bénéfices avant impdts (000 $) 59 558 118 290 155 509
En pourcentage des recettes 41 7,5 9,1
Pourcentage des entreprises ayant déclaré des bénéfices 449 53,8 54,0

indisponibles pour une période de référence précise
. Nayant pas lieu de figurer
*  Comprend uniquement les activités des éditeurs.
Source: Enquéte auprés des éditeurs et diffuseurs exclusifs de livres, Statistique Canada.
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Tableau 2.2
Emploi et dépenses associées au personnel, Ontario

Variation en

1996/97 1998/99 2000/01 pourcentage

Nombre total d’employés 5 569 5 458 6 348 14,0
Employés a temps plein 4 814 4 635 5 307 10,2
Employés a temps partiel 755 823 1041 37,9
Temps plein (%) 86,4 84,9 83,6 21,3
Total des frais de personnel (000 $)* 222 926 237 025 294 953 32,3

*  Comprend le salaire des employés a temps partiel et & temps plein ainsi que les frais de sous traitance.
Source: Enquéte auprés des éditeurs et diffuseurs exclusifs de livres, Statistique Canada.

Tableau 2.3

Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al’édition de
livres au cours des 12 derniers mois, Ontario

Variation en
points de
Activité 1992 1998 pourcentage
Lire un livre 64 61 -3
Emprunter des ouvrages de bibliothéque 38 25 -12
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.
Tableau 2.4
Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre de I'achat de livres et de brochures, Ontario
Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
$
Livres et brochures
(sauf les manuels scolaires) 80 86 96 95 101 108 110 113 41,3
Total des produits et services culturels 1 237 1244 1 346 1 385 1475 1 549 1 605 1630 31,8
Total des produits et services
(avant taxes) 41 677 43 105 44 824 46 004 48 956 50 349 53 669 54 076 29,7
Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
Tableau 2.5
Commerceinternational des livres, Ontario®
Variationen
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 pourcentage
(000 $)
Importations
Livres 954 151 1077698 1133693 1142103 1099149 1096287 1180612 1125598 1117772 171
Total des produits culturels 2264113 2661115 2841491 2913952 2930708 3043502 3222590 3360244 3248767 43,5
Livres en pourcentage du total
des importations de produits
culturels (%) 42,1 40,5 39,9 39,2 37,5 36,0 36,6 33,5 34,4
Exportations
Books 94183 130106 158288 156510 144204 157540 176398 178899 156 398 66,1
Total des produits culturels 645613 689573 856513 986395 1091469 1239012 1319616 1291412 1255230 94,4
Livres en pourcentage du total
des exportations de produits
culturels (%) 14,6 18,9 18,5 15,9 13,2 12,7 13,4 13,9 12,5

n’ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catal ogue.
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Tableau 2.6

Profil de I'industrie de I’édition de périodiques, Ontario

Variation en Pourcentage
1996/97 1998/99 2003/04 pourcentage de 2003/04
Nombre total de périodiques 772 951 1162 50,5
Total des recettes (000 $) 612 783 739 925 918 756 49,9 100,0
Publicité 419 168 511 824 610 982 45,8 66,5
Ventes a l'unité 22 808 28 121 45 917 101,3 5,0
Ventes par abonnement 131 176 155 031 161 700 23,3 17,6
Subventions gouvernmentales 2 860 3194 18 426 5443 2,0
Sites Web/commerce électronique 10 071 1.1
Produits connexes . . 30 004 . 3,3
Autres recettes 36 771 41 754 41 656 13,3 4,5
Total des dépenses (000 $) 579 264 665 851 833 112 43,8 100,0
Rédaction et conception 89 908 99 494 144 378 60,6 17,3
Production et impression 206 532 229 973 248 770 20,5 29,9
Exécution des commandes 24 388 19 663 96 522 295,8 11,6
Commercialisation et promotion 50 951 67 031 117 532 130,7 141
Colit des ventes de publicité 61 940 80 296 . .
Distribution 42 694 49 079 71 992 68, 8,6
Administration et frais généraux 102 852 120 314 117 159 13,9 14,1
Sites Web/commerce électronique 12 431 1,5
Produits connexes 24 327 2,9
Bénéfices avants impdts (000 §) 33 519 74 074 85 645 155,5
Bénéfices en pourcentage du total des recettes 5,5 10 9,3
Pourcentage des périodiques ayant déclaré
des hénéfices 60,9 65,4 62,7
Tirage annuelle totale (en milliers) 301 472 314 035 465 709 54,5
Tirage par périodique (en milliers) 391 330 401 2,6
Tirage par numéro 38 110 30 474 32 746 -141
indisponibles pour une période de référence précise
. Nn'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur I' édition du périodique, Statistique Canada.
Tableau 2.7
Emploi et dépenses associées au personnel, Ontario
Variation en
1996/97 1998/99 2003/04 pourcentage
Nombre total d’employés 3 837 4 360 4 947 28,9
Employés a temps plein 2 876 3010 3 481 21,0
Employés a temps partiel 961 1 350 1 466 52,5
Temps plein (%) 75,0 69,0 70,4
Bénévoles et personnel non rémunéré 2 289 2 189 2 422 5,8
Total des frais de personnel (000 $) 146 315 171 657 243 496 66,4
Temps plein 110 608 130 669 174 700 57,9
Temps partiel 9 958 10 966 22 824 129,2
Pigistes 25 748 30 023 45 972 78,5

. Nnayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur I’ édition du périodique, Statistique Canada.
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Tableau 2.8

Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al’édition de
périodiques au cours des 12 derniers mois, Ontario

Variation en
points de
Activité 1992 1998 change
Lire un journal 91 80 -11
Lire une revue 80 70 -11
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.
Tableau 2.9
Utilisation d’Internet par les ménages, selon I’endroit (pourcentage des ménages), Ontario
Variation en
points de
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
Maison 19,3 25,5 32 44 A1 53,4 57,7 59,7 40,4
Travail 23,3 25,6 24,2 30,9 35,9 39,8 40,5 17,2
Ecole 10,6 12,6 16 20,6 24,4 26,3 25,3 14,7
Bibliothéque publique 4,4 4,7 4,9 8,3 10,1 10,9 10,8 6,4
Autre lieu 3,1 2,4 3,3 3,2 10,6 12,1 12 8,9
Tout lieu 32,9 39,1 44,5 54,2 63,7 67,4 68,4 35,5

Notes : Les données publiées pour les années 1997 et 1998 rendent compte des communications effectuées par ordinateur, notamment les
opérations bancaires par téléphone ainsi que I’ utilisation d’Internet et du réseau a longue portée a des fins commerciales. Les données
publiées pour I’année 1999 rendent compte de I’ utilisation d’Internet.
La catégorie « N'importe quel endroit » comprend |’ utilisation a la maison, a I’école, au travail, dans une bibliothéque publique ou un
autre endroit et correspond a une utilisation par endroit par ménage, peu importe s'il y a utilisation a partir d'endroits multiples.

Source: Enquéte sur |'utilisation d’ Internet par les ménages, Statistique Canada.

Tableau 2.10

Dépenses annuelles moyennes des ménages — Magazines et périodiques

Variation en

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage

Revues et périodiques 51 64 69 59 65 60 68 69 35,3

Total des produits et services culturels 1237 1244 1 346 1 385 1 475 1 549 1 605 1630 31,8
Total des produits et services

(avant taxes) 41 677 43 105 44 824 46 004 48 956 50 349 53 669 54 076 29,7

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
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Tableau 2.11
Commerceinternational des journaux et des périodiques, Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
(en milliers de $)
Importations
Journaux et périodiques 551 965 605 277 638 514 624 226 646 256 632 802 594 750 698 654 699 756 26,8
Total des produits culturels 2264113 2661115 2841491 2913952 2930708 3043502 3222590 3360244 3248767 43,5
Journaux et périodiques en
pourcentage du total des
importations de produits
culturels (%) 24,4 22,7 22,5 21,4 221 20,8 18,5 20,8 21,5
Exportations
Journaux et périodiques 86 990 81 467 88 363 86 650 97 739 95 068 92 817 80 269 51 344 -41,0
Total des produits culturels 645 613 689 573 856 513 986 395 1091469 1239012 1319616 1291412 1255230 94,4

Journaux et périodiques en
pourcentage du total des
exportations de produits
culturels (%) 13,5 11,8 10,3 8,8 9,0 7,7 7,0 6,2 41

n'ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catalogue.

Tableau 2.12

Caractéristiques sélectionnés d'une population active — Industries de I’édition de journaux, de périodiques,
delivres et de bases de données et population active totale, Ontario

Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Editeurs de journaux, de périodiques,
de livres et de répertoires
Nombre 39 666 31 697 33 267 40 175 33 888 32 337 38 367 38 214 -3,7
Pourcentage en chdmage 4,6 53 4,4 X X X 6,5 4,9
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 91,1 91,6 94,0 93,9 90,5 95,5 94,7 X
Pourcentge de travailleurs indépendants 8,9 8,4 6,0 6,1 9,5 4,5 53 X
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 72,2 69,4 75,5 75,9 76,5 70,9 74,3 75,0
Temps partiel (%) 27,8 30,6 24,5 241 23,5 29,1 25,7 25,0
Total de la population active
Nombre 5770814 5875740 6015486 6169900 6326627 6498642 6672188 6 775297 17,4
Pourcentage en chdmage 8,4 7,2 6,4 5,8 6,3 7,1 7,0 6,8
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 84.7 84.6 84.7 85.0 85.7 86.0 85.8 85.8
Pourcentge de travailleurs indépendants 15.3 154 15.3 15.0 14.3 14.0 14.2 14.2
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 80.8 81.3 82.0 82.0 82.1 81.7 81.5 81.9
Temps partiel (%) 19.2 18.7 18.0 18.0 17.9 18.3 18.5 18.1

n'ayant pas lieu de figurer
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
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Tableau 2.13
Dépenses gouvernementales au titre des arts littéraires??, Ontario

Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fédéral territorial Municipal* brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Arts littéraires
1996/97 15 995 4 218 . 20 213 0,9
1997/98 20 999 3 313 . 24 312 1,1
1998/99 27 150 2 756 . 29 906 1,3
1999/00 23 409 3333 . 26 742 1.1
2000/01 35 929 3 485 0 39 414 1,6
2000/02 40 257 3 639 0 43 896 1,7
2002/03 47 421 4 382 0 51 803 1,9
2003/04 81 108 4 758 0 85 866 2,9
Total des dépenses
1996/97 1 142 842 463 677 685 844 2 292 363
1997/98 1131 132 446 168 674 290 2 251 590
1998/99 1115 378 517 358 622 262 2 254 998
1999/00 1129 011 565 615 678 817 2 373 443
2000/01 1154 167 545 424 706 032 2 405 623
2000/02 1 260 574 551 120 826 204 2 637 898
2002/03 1 357 546 599 446 841 204 2 798 196
2003/04 1 463 715 628 228 877 569 2 969 512

indisponibles pour une période de référence précise
. N'ayant pas lieu de figurer
*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.
Sour ces : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la
statistique sur I’ éducation.

Tableau 2.14

Répercussions économiques (PIB et emploi) pour le secteur des médias écrits, pour toutes les industries
culturelles et pour I’ensemble des industries, Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 pourcentage
Emploi
Médias écrits 69 900 74 100 67 000 68 200 77 300 73 500 5,2
Toutes les industries culturelles 215 200 217 600 219 100 232 100 266 950 253 100 17,6
Toutes les industries 5 180 800 5 313 400 5 490 000 5 688 100 5872 100 5962 700 15,1
PIB
(000 000 $)
Médias écrits 5 659 5 933 6 272 6 859 7 847 8 281 46,3
Toutes les industries culturelles 13 380 13 524 14 480 15 767 17 539 17 929 34,0
Toutes les industries 310 920 331 339 348 261 376 877 406 595 434 801 39,8

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M1F023 au catal ogue.
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3. Enregistrement sonore

Ces dernieres années, I'industrie de |’ enregistrement sonore (production
d enregistrements sonores et production et distribution d’ enregi strements sonores
de maniere intégrée) a di fait face ala concurrence que lui ont opposée les sites
Web permettant aleurs utilisateurs d’ échanger ou de télécharger des fichiers de
musique gratuitement. Latoute nouvellevariété d' optionsde divertissement au foyer
pourrait aussi avoir touché I'industrie. De méme, les supports d’ enregistrement
musical variés (disquesvinyles, cassettes huit pistes, cassettes, CD, DVD et fichiers
électroniques) ont pu avoir des conséquences sur le marché, car on constate que
certains consommateurs sont moinsenclinsaadopter laderniéretechnologielorsgue
celle-ci nécessitel’ achat d’ un éguipement colteux.

En dépit de ces obstacles, bon nombre d’ artistes canadiens ont réussi afaire
une percée majeure. Au coursdes dix derniéresannées, leschanteurset lesmusiciens
du Canada se sont démarqués sur la scene international e. Les palmarés musi caux
(top 20) canadien et américain laissent clairement voir |e succés éclatant des artistes
et des groupes canadiens, en plus defaire ladémonstration delavisibilité et dela
gualité marchande des artistes du disque du Canada. Cependant, il faut mentionner
gue lorsqu’ un artiste canadien établi signe un contrat avec une maison de disque
sous contrdle étranger, ses ventes considérables ne sont pas incluses dans les
statistiquesdel’ industrie del’ enregistrement sonore sous contréle canadien.

Par ailleurs, Internet afourni certaines occasionsd’ affaireal’ industrie. Les
sitesWeb demandant aleurs utilisateurs de payer desfrais pour le tél échargement
de musique sont devenus une nouvelle source de recettes pour I’'industrie de
I’ enregistrement. L es utilisateurs de ces sitestél échargent les pieces de leur choix,
moyennant certainsfraisappuyant les créateurs et les producteurs d’ enregistrements
musicaux. Enfin, certaines maisons de disque tentent de prévenir d’ autres pertesde
recettes par |’ encryptage des CD vendus, procédé qui empéche les consommateurs
d enfairedescopies.

3.1 Enregistrement sonore — Offre
3.1.1 Données financieres et produits

2003

L’ Ontario ahautement dominél’ industrie en 2003, ayant amassé 82,1 % desrecettes
associéesal’industrie nationale (1 milliard de dollars) grace a seulement 35 % de
toutes les entreprises du pays. En fait, la plupart des recettes de I’industrie de
I enregi strement sonore générées en 2000 provenaient d’ activités effectuéesau sein
de la région métropolitaine de recensement (RMR) de Toronto®. Etant donné la
forte concentration defilialesde mai sons de disque multinational es érangéres situées
aToronto, ce constat N’ arien d’ é&onnant.
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L entreprise type de I'industrie de I’ enregistrement sonore ontarienne avait
beaucoup plusd’ envergure que celle del’ ensembl e du Canada (lesdonnées nationales
figurent &I’ Annexe B). Sesrecettes moyennesont atteint 7,7 millionsde dollarsen
2003, contre 3,3 millions de dollars & I’ échelle nationale. En méme temps, les
entreprises de |’ Ontario se sont avérées | égérement moins rentables que celles de
I’ensemble du Canada. Leurs bénéfices collectifs, en pourcentage du total des
recettes, se chiffraient 42,3 %, comparativement &2,6 % pour le paysen entier.

Lorsguel’ on se penchesur cequi composait lesrecettesassociéesal’ industrie,
on remarque que les ventes d’ enregistrements musicaux (d’ artistes canadiens et
étrangers) comptaient pour 74,5 % des recettes totales. Le pourcentage restant
(25,5 %) etait attribuable a d’ autres sources de recettes associées a I’ industrie,
notamment aux ventesd’ importations, aux ventes de vidéoclips et aladistribution
pour d’ autres.

Lestravaux d’ artistes canadiens® ne comptaient que pour 9,8 % detousles
lancements de nouveaLix enregistrementssur lemarché en Ontario, maispour 12,2 %
du total desventes, contre 16,1 % et 15,6 % respectivement, al’ échelle du pays.

En 2000, les colts associés aux biens vendus représentaient la plus grande
source de dépenses pour tousles acteursde |’ industrie de I’ enregistrement sonore
del’ Ontario (50 %), suivispar d' autresfraisd’ exploitation (20,9 %), par les colts
associésau marketing, alavente et alapromotion (19,1 %), par lesintérétsverses
(8,2 %) et par la dépréciation (1,8 %). Le montant élevé des dépenses engagées
dansle marketing, lavente et lapromotionillustrebien I’ importance defaire connéitre
lesartisteset leurs produits.

Tendance

En Ontario ainsi qu’au Canada en général, on a constaté une augmentation du
nombre des entreprises d’ enregistrement sonore de 1998 a 2000, puisune baisseen
2003. Dans I’ensemble, le nombre d’ entreprises a chuté de 7,1 % en Ontario de
1998 a 2003 (comparativement a une hausse de 7,1 % a I’ échelle nationale).
L’ augmentation initiale du nombre d’ entreprises était peut-étre due al’ avénement
et al’ utilisation de plus en plus répandue destechnol ogiesinformatiques. En effet,
ces technologies réduisent les codts d’ établissement d’installations servant a la
production d’ enregistrements. Résultat : laproduction en question peut s effectuer
dansde plus petitscentres. Le déclin qui asuivi pourrait bien étreun autresignedu
repli du rendement del’ industrie au cours des années 2000 a 2003.

Lapart de lancements de nouveaux enregistrements et de ventesimputable
aux artistes canadiens, en Ontario, a diminué de 1998 a 2003 (de 10,9 % a 9,8 %
pour leslancements de nouveaux enregistrements, et de 14,3 % a 12,2 % pour les
ventes). A |’échelle nationale, la contribution des artistes canadiens au total des
lancementsalégérement augmenté (de 15,2 % a 16,1 %), tandisqueleur contribution
au total desventesareculé (17,3 % a 15,6 %).

L esbénéfices, exprimés en pourcentage du total des recettes, sont passés de
14,9 % en 1998 a 12,8 % en 2000, pour chuter a 2,3 % en 2003, car les recettes
avaient diminué (21,6 %) dans une plus grande mesure que les dépenses (9,9 %).
L abaissedesrecettesdelaproduction sonore pourrait érelefait d un certain nombre
defacteurs, commelestechnol ogies offertes par Internet (tél échargement gratuit de
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musique), lachute du prix des disques compacts et |a concurrence plusféroce pour
les sommes consacrées au divertissement.

L’ éude destypesderecettes généréesrével e quelesventesd enregistrements
d’ artistes canadiens ont reculé de 35,6 % en Ontario de 1998 a 2003,
comparativement a une baisse de 22,7 % des ventes d enregistrements d’ artistes
étrangers. Lesautresrecettestiréesdesactivitésre ativesal’ enregistrement sonore®
sont cependant demeurés stables. Parmi ces activités, les ventes de vidéoclips ont
affichélaplusforte augmentation (115,5 %), suivies par ladistribution pour d' autres
(39 %). Lesdroitsd édition ont également affiché une hausse, maisilsreprésentent
toujours une petite pointe du grand gateau des recettes.

La hausse marquée des intéréts verses par les entreprises de 1998 a 2003
(de 2,6 269,7 millionsdedollars) explique pourquoi leur part du total des dépenses
est passée de 0,3 % en 1998 a 8,2 % en 2003. Toutefois, |’ essentiel de cette
augmentation est imputable alahausse desintérétsversés par plusieurstrésgrandes
maisonsd’ enregistrement sonoredel’ Ontario. On aconstaté unetendancesimilaire
danstout e pays. En ce qui concerneles autres dépenses majeures, celles associées
au codt des biens vendus ont chuté de 25,2 % au coursde lapériode, tandisqueles
dépenses associ ées au marketing, aux ventes et alapromotion ont reculéde 12,7 %.

3.1.2 Emploi et dépenses associées au personnel

Presque sept employés atemps plein sur dix dans|’industrie de I’ enregistrement
sonore canadienne travaillaient dans la province de |’ Ontario en 2003 (1 562 sur
2 281). En moyenne, chaque entreprise de la province comptait 15 employés a
tempsplein, contre 7,6 chez les entreprises canadiennes. Celan’ est pas surprenant,
vu le grand nombre d'importantes maisons de disgue (les principales) situées en
Ontario.

L’ emploi atempsplein et atemps partiel danslesentreprisesdel’ industrie de
I’ enregistrement sonore de I’ Ontario s est replié de 1998 a 2003, en conformité
avec lestendances observées au Canada dans|’emploi et au Canada et en Ontario
danslesrecettesdel’industriedel’ enregistrement sonore. Le nombred employésa
temps plein de I’industrie en Ontario a chuté de -21,2 % en 2003, sans que cette
derniére ne cesse de compter encore davantage sur cetype d’ employés.

Lessaaireset lesavantages sociaux accordés danslaprovince n’ ont affiché
gu’ une baisse de 2,6 % en Ontario de 1998 a 2003 (contre une hausse de 2,4 % a
I’échellenationale). Si I’ ontient comptedu fait quel’ emploi aconnu un repli encore
plus marqué, on peut supposer que les conditions de rémunération des employés
étaient meilleures en 2003, ou que les entreprises ont consacré de plus grandes
sommesd’ argent alasous-traitance.

3.2 Enregistrement sonore — Demande

3.2.1 Participation en ce qui concerne l’enregistrement sonore

Lestroisquartsdesadultesdel’ Ontario ont écouté des enregi strements sonores sur
cassette, sur disgue compact et sur vinyle en 1998. Cette proportion est inférieurea
cellede81 % enregistrée en 1992. Le déclin delaparticipation aprécédé celui des
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ventesd' enregistrements des entreprises ontariennesdel’ industrie del’ enregistrement
sonore, observeé de 1998 a 2000, commeil est mentionné plus haut.

Il est possibled’ éva uer approximativement I’ intérét du public pour lamusique,
qui est susceptible de serépercuter sur lerendement del’ industrie del’ enregistrement
sonore, en examinant lestaux d’ assi stance aux représentations et aux événements
musicaux. En 1998, moins d’ Ontariens &gés de 15 ans et plus ont assisté a des
représentations musicales populaires (20 %) qu’ en 1992 (23 %). Onaremarquéle
méme phénomeéne pour les concerts de musique symphonique ou de musique
classique et pour les opéras. Seul |’ auditoire des représentations de chorales a
augmenté (de 1 % a5 %).

Unebaissedel’ auditoiredelaplupart destypes de représentations musicales
peut s avérer inquiétante pour I’ industrie del’ enregi strement sonore, sanspour autant
signifier quele public s intéresse moinsalamusique. Elletraduit peut-étre plutét un
intérét réduit pour les événements musicaux publics et une préférence marquée
pour I’ écoute de la musique comme divertissement au foyer (p. ex., en disques
compacts, enfichiersélectroniques, etc.). Levielllissement généraisédelapopulation
serépercute auss sur letaux d’ assistance aux représentations musicales populaires.
En effet, ce dernier était beaucoup plus bas chez les cohortes plus &gées que chez
lesplusjeunes, et il nefaut pasoublier quel’ &ge médian delapopulation ontarienne
est passeé de 35 ans en 1996 a 36,5 ans en 2000. Le vieillissement constant de la
population aura probablement d’autres conséquences sur |'industrie de
I’ enregistrement sonore, car les godts musicaux changent avec|’ &ge.

Endernier lieu, il faut préciser quelesdonnéesdel’ Enquéte sociale générae
ne rendent pas compte des conditions actuelles?”. On ne peut donc pas tirer de
conclusion définitive sur larelation entreledéclin del’ assistance aux représentations
musicales ou le déclin de I écoute de cassettes, de CD et de disques vinyle de
musique, observésde 1992 41998, et lerendement del’ industrie del’ enregistrement
sonore, constaté de 1998 a 2003, car les données sur |’ assistance postérieures a
1998 auront pu s améliorer.

3.2.2 Dépenses des ménages associées a lI’achat de produits
d’enregistrement sonore

L es dépenses moyennes des ménages associées al’ achat de disques compacts, de
cassettes, de vidéoclips et de DVD s élevaient a 127 $ en 2003, soit 19,1 % de
moinsgu’ en 1996. Entre-temps, I’ indice des prix alaconsommation (1PC) national
pour les disques et cassettes audio grimpait de 11,5 %. En 2003, les dépenses
engagees dans|’ achat de disques compacts, de cassettes, de vidéoclips et de DVD
constituaient 0,2 % du total des dépenses des ménages de I’ Ontario, ou 7,8 % du
total desdépenses desménagesassociéesal’ achat de bienset de servicesculturels.

L’ Enquéte sociae générale regroupe les disgues compacts et |es cassettes
avec lesvidéoclipset lesDVD, maisil est toutefois possible que seulesles dépenses
associéesal’ achat de produitsd’ enregistrement sonore aient chuté, notamment en
raison de |’avenement du téléchargement de musique par Internet, de la grande
variété d’ options de divertissement au foyer et de I’ utilisation de plus en plus
répandue des nouvelles technologies (p. ex. le IPod). La baisse de recettes des
entreprisesontariennesde |’ industrie de|’ enregistrement sonore, observée de 1998
a2000 (Section 3.1.2), appui e cette hypothese.

Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

L’ Enquétesur I’ utilisation d’ Internet par |esménagesrével e quele pourcentage
de Canadiens adultes® ayant obtenu et téléchargé de la musique par Internet a
grimpé de maniére considérable entre 1999 et 2002, pour ensuitereculer de 24,3 %
en 2002 420,6 % en 2003. Du point devuedel’industrie del’ enregistrement sonore,
une baisse dansletéléchargement de musique pourrait vouloir dire que les dépenses
engageées dans|’ achat de disques compacts recommenceront a grimper. Bien que
lesdonnéesfournies par I’ Enquéte sur les dépenses des ménages pour I’ année 2003
ne rendent pas compte d’ un tel changement (les dépenses n’ ont augmenté que de
2 $ par ménage), les données pour I’ année 2004 et |es suivantes pourraient bien
confirmer |” hypothese avancée.

De 1999 a 2003, la population a de plus en plus eu recours a Internet pour
écouter laradio. Toutefois, moinsd’ un Canadien adulte sur six aécouté laradio par
Internet en 2003.

3.2.3 Ecoute de la radio

Heures d’écoute

Pour |’ ensemble de la population de I’ Ontario &gée de 12 ans et plus, e nombre
moyen d’ heures d’ écoute de laradio par semaine a tendance a diminuer depuis
1999. Cette diminution survient au coursd’ une période margquée par I’ utilisation de
plus en plus répandue de |’ ordinateur, tout particulierement pour télécharger dela
musique par Internet (Section 3.2.2). Letaux d' écoute delaradio en baissechez les
adolescents (de 12,4 heuresd’ écoute par semaineen 1999 a 8,5 en 2004) donnefoi
al’ hypothese selon laquellel’ utilisation d’ Internet affecterait I’ écoute de laradio,
surtout chez les plus jeunes. En fait, une enquéte menée en septembre 2005 par
Pollara, alademandedel’ Association del’ industrie canadienne del’ enregi strement
(CRIA), arévééque 78 % du tél échargement de musique était imputable aux jeunes
agésde 12 a 24 ans®, soit atout juste 21 % de la population. Cette situation aura
des conséquences pour |I’écoute de la radio ainsi que pour I'industrie de
I” enregistrement sonore dans|’ avenir, amesure quelagénération « branchée » viellira
et entreradans des groupes d’ &ge disposant d’ un plus grand pouvoir d achat.

En Ontario, I’ écoute de laradio varie selon I’ &ge et |e sexe des personnes
interrogées. Les femmes agées de 50 ans et plus ont, en moyenne, passé plus de
temps a écouter la radio que les hommes du méme groupe d’ &ge, au cours de la
période al’ étude. On a toutefois observé une tendance inverse chez les femmes
agéesde 25 a34 anset de 35a49 ans.

Formule de station

Lestendances d’ écoute delaradio constituent, pour I’ industrie del’ enregistrement
sonore, un baromeétre des préférences d’ achat du public.

L esformulesde station insistant sur |lamusique contemporaine pour adultes
ou les succes souvenirs/rock® sont passéesd’ une part d’ heuresd’ écoute de 45,7 %
en 1996 aune part de 40,6 % en 2000. Toutefois, ellesont enregistré une remontée,
a 47,7 %, en 2003, avant de redescendre a 43,5 % en 2004. Le vieillissement du
marché pourrait expliquer la tendance ala hausse observée de 2000 a 2003, mais
pas|abaisse subséquente de 2004. En effet, les baby boomers étaient alors gésde
44 259 ans et constituaient la plus grande cohorte d’ écoute potentielle. Qui plus
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est, on peut affirmer sanstrop setromper que les membres de cette génération ont
un goQt prononcé pour la musique contemporaine pour adultes et pour les succes
souvenirs.

De méme, lamusique country a accusé une baisse de popularité de 1996 a
2001, pour ensuite augmenter |égerement sapart de marché en 2003 et en 2004. En
reglegénérale, lapart de marché des stations de radio aformulefavorisant lamusique
de danse ou contemporaine areculé au cours des derniéres années. Peut-étre que
cestypes deformules sont plus susceptibles d’ attirer lesjeunes auditeurs, ceux-la
mémesqui S intéressaient lemoinsalaradio, cesderniéresannées, et qui préféraient
plutét télécharger ou échanger desfichiersde musique par Internet. Les stationsde
radio ayant adopté une formule d’ émission-débat ont également vu leur part de
marché diminuer. Monopolisant 13,1 % du total desheuresd’ écoutedelaradio en
1996, €elles sont passees 29,9 % en 2004.

Bien quel’ on puisse dégager certainestendances, on constate desfluctuations
d’'une année al’ autre dans |’ écoute de laradio, selon la formule de station. Les
donnéesavenir indiqueront si cestendances s inscrivent along terme.

3.3 Caractéristiques de la population active

En 2004, on comptait 3 173 employésdans|’industrie del’ enregistrement sonore
en Ontario, ce qui représente le double des employés recensés en 1997, mais une
baisse de 8 % par rapport au plafond de 2003. Entout et pour tout, I’ Ontario disposait
de 56,4 % detoutelapopulation active del’ industrie del’ enregistrement sonoreen
2004.

3.4 Dépenses gouvernementales

3.4.12003-2004

En 2003-2004, les dépenses gouvernementales au titre de I’industrie de
I’ enregistrement sonore en Ontario se chiffraient 29,8 millions de dollars, ce qui
représente 0,3 % desfondsde |’ Etat accordés au secteur culturel de cette province.
Legouvernement fédéral aengagé 94,3 % de ces dépenses, et lereste provenait des
coffresdu gouvernement provincial. Aucune contribution municipale n’ aétéfaitea
cetteindustrie.

3.4.2Tendance

L esdépenses gouvernemental esengagées dans|’ industriedel’ enregi strement sonore
del’ Ontario étaient trois fois plus importantes que celles engagées en 1997-1998
(en 1996-1997, elles étaient presque nulles). Cette situation afait passer lapart de
I’industrie del’ enregistrement sonore dans|etotal desdépensesculturellesde0 %
a 0,3 %. En dépit de cette hausse, le montant absolu des dépenses était e moins
élevédetouteslesactivitésculturellesal’ é&ude. Nonobstant saposition dominante,
I’ Ontario n’aconsacré que 27,6 % de ses dépenses gouvernementalesal’ industrie
del’ enregistrement sonore.
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3.5 Répercussions économiques

3.5.1 Emploi

L’emploi dans|’industrie de I’ enregistrement sonore a monté en fléche en 1998,
pour ensuite retomber lourdement en 1999. Au cours des années subséquentes, il
est demeuré relativement stable. Dans |’ ensemble, I’emploi dans I’ industrie de
I’ enregistrement sonore et del’ édition musicale s est accru de 14,5 % au coursdela
périodeal’ étude, soit un peu moinsquel’ emploi du secteur culturel enentier et que
I’emploi al’ échellenationale.

3.5.2PIB

Lesecteur del’ enregistrement sonore et del’ édition musicaledel’ Ontario avu son
PIB chuter de 1996 a2001 (-9,2 %) alorsquele secteur culturel dans son ensemble
et I’ économi e ontarienne enregistraient un rebond important. Tout commedansle
cas de |I’emploi, la chute observée dans les produits culturels (PIB) était
particulierement marquée de 1998 41999, pour ensuite se renverser en 2000.

3.6 Commerce

Bien quelesimportationsde !’ industrie de |’ enregistrement sonore et de |’ édition
musicale aient grimpé de 142,9 % de 1996 a 2004, elles ne représentent toujours
que 3,4 % del’ ensemble desimportationsde biens culturels. Qui plusest, lamaeure
partie de lahausse de cesimportations est survenue entre 1996 et 1998.

Les exportations de cette industrie ont également augmenté de maniere
considérable de 1996 a 2004, mais encore la cette augmentation est survenue tot
dans la période a I’ étude (de 1996 a 2001). En regle générale, le volume
d exportations de I'industrie de I’ enregistrement sonore de 2004 était & peu prés
équivalent acelui de 1996.

3.7 Radiodiffusion privée

On brosse un tableau delaradiodiffusion privée en Ontario plusloin danslaprésente
analyse, car lademanderelative alaradio fournit certainesindicationsquant acelle
deproduitsd’ enregistrement sonore ou musical. On présume gu’ une saine demande
de produits d’ enregistrement sonore est tributaire de labonne santé du secteur dela
radiodiffusion.

3.7.12004

En 2004, lesradiodiffuseurs privés en Ontario ont touché 459,3 millionsdedollars
enrecettesd exploitation. Leursbénéfices collectifs nets (avant impét) sechiffraient
a87,7 millionsdedollars, soit 19,1 % deleursrecettesd’ exploitation. Laventede
temps d’antenne comptait pour I’ essentiel (98,8 %) du total de ces recettes
d exploitation. Lesventes detempslocaesformaient aleur tour 79,3 % desventes
detempsd’ antenne, tandisquelesventes de temps nationa es et detemps d’ antenne
priorité-réseaux formaient lereste.

En 2004, les plus importantes dépenses d’ exploitations engagées par les
radiodiffuseursprivésdel’ Ontario étaient celles associées aux colts desventes et
delapromation ainsi qu’ aux co(ts de programmation. Chacune de ces catégories
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de codts comptait pour a peu pres un tiers du total des dépenses. Le montant
considérable consacré aux ventes et alapromotionillustre bien I’ importance de ces
activitéspour I'industrie delaradiodiffusion privée. En comparaison, I'industriede
I’ enregistrement sonore de I’ Ontario a engagé 17,5 % de ses dépenses dans le
marketing, lesventes et |apromotion.

Lessaairesverséspar lesentreprisesdel’industrie ont atteint 195,4 millions
dedollars. En 2004, quelque 3 126 employéstravaillaient dans des stationsderadio
privéesen Ontario.

3.7.2Tendance

Contrairement al’industrie de I’ enregistrement sonore de I’ Ontario, qui aaccusé
une baisse de recettes de 1998 a 2000, I’ industrie de laradiodiffusion privée avu
ses recettes grimper de 11,3 % au cours de laméme période. Entre 1996 et 2004,
les recettes de I’ industrie se sont accrues de 57,2 %. Par conséquent, on ne peut
suggérer quel’ intérét delapopulation pour laradio privée ait diminué (demande),
ni gu’ unetellebaissed’ intérét ait pu entrainer avec ellele secteur del’ industrie de
I enregi strement sonore (offre).

Lesventesdetempslocales ont augmenté de 60,7 % au cours de cette période,
contre 47,5 % pour les ventes de temps national es et |es ventes de temps priorité-
réseaux. Lahausse des dépenses (seulement 26,6 %) était inférieure alacroissance
desrecettes. Par consegquent, laperte del’ ordre de 12,8 millions de dollars (avant
impbt), enregistréeen 1996, s est transformée en bénéficesde 87,7 millionsdedollars
en 2004. Au coursdelapériodeal’ éude, lesbénéfices, en pourcentage des dépenses
d exploitation, ont également affiché une montée, passant de-4,4 % a19,1 %, contre
16,4 % al’ échelle national e en 2004.

L’ augmentation de 41 % des dépenses associ ées aux ventes et alapromotion
observée au cours de lapériode al’ étude suggere gue non seulement ces activités
sont importantes pour I industrie de laradiodiffusion, maisqu’ ellesle sont de plus
en plus. En comparaison, les dépenses engagées dans les colts de programmation
ont enregistré une hausse de 26,1 %, et les dépenses administratives et générales
une hausse de 22,4 %.
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Tableau 3.1
Profil de I'industrie de I’enregistrement sonore, Ontario

Variation en  Pourcentage

1998 2000 2003 pourcentage de 2003
Nombre d’entreprises 113 120 105 7,1
Nombre total de nouveaux enregistrements 5 564 5 539 4 654 -16,4
Artistes canadiens 605 594 457 -24.,5
Autres 4 959 4 945 4197 -15,4
Enregistrements d’artistes canadiens en pourcentage
des enregistrements 10,9 10,7 9,8
Total des recettes (000 $) 1110 787 1 092 543 871 046 -21,6
Total des recettes provenant d’activités liées a I'industrie 1005 128 1 042 932 808 729 -19,5 100,0
Ventes d’enregistrements-artistes canadiens 114 347 104 334 73 611 -35,6 9.1
Autres ventes d’enregistrements 684 709 658 642 529 159 -22,7 65,4
Autres recettes provenant d’activités liées a l'industrie 206 072 279 956 205 959 -0,1 25,5
Distribution pour d’autres 28 136 56 868 39 097 39,0
Ventes de vidéoclips 17 080 15 472 36 813 115,5
Ventes de produits finis importés 41 027 42 283 39 869 -2,8
Ventes de bandes maitresses, frais d’octroi de licence et
autres droits 47 225 32 573 26 730 -43,4
Droits d’édition 13 494 10 262 13 795 2,2
Recettes diverses liées a I'industrie de I'enregistrement * 59 110 122 498 47 372 -19,9
Redevances de droits connexes . . 2 283 .
Subventions 834 312 1402 68,1
Recettes provenant d’activités non liées a I'industrie 104 825 49 299 60 916 -41,9
Pourcentage des recettes attribuables aux artistes canadiens 14,3 13,7 12,2
Total des dépenses (000 $) 944 820 952 707 851 234 -9,9 100,0
Colit des produits vendus 568 920 495 564 425 477 -25,2 50,0
Intéréts 2 630 75 167 69 676 25491 8,2
Amortissement 8 885 12 593 15 528 74,8 1,8
Commercialisation, ventes et promotion 186 500 166 404 162 749 -12,7 19,1
Autres frais d’exploitation 177 885 202 979 177 804 0,0 20,9
Bénéfices avant impdts (000 $) 165 967 139 835 19 812 -88,1
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 14,9 12,8 2,3
indisponibles pour une période de référence précise
. Nn'ayant pas lieu de figurer
*  Comprend les recettes tirées de la gestion d' artistes.
Source: Enquéte sur |’ enregistrement sonore, Statistique Canada.
Tableau 3.2
Emploi et dépenses associées au personnel, Ontario
Variation en
1998 2000 2003 pourcentage
Nombre total d’employés 2 137 1 885 1 639 -23,3
Employés a temps plein 1 981 1804 1 562 -21,2
Employés a temps partiel 156 81 77 -50,6
Temps plein (%) 92,7 95,7 95,3
Pigistes 120 142 101 -15,8
Total des frais de personnel (000 $) 117 715 128 281 114 608 -2,6

Source: Enquéte sur I’ enregistrement sonore, Statistique Canada.
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Tableau 3.3

Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé ades activités relatives a
I'enregistrement sonore et alamusique au cours des 12 derniers mois, Ontario

Variation en

points de

Activité 1992 1998 pourcentage
Ecouter des cassettes, des CD, des disques 81 75 -6
Regarder des vidéos ou écouter de la musique sur Internet . 5 .
Assister a un spectacle de musique populaire 23 20 -3
Assister a un concert symphonique ou de musique classique 13 7 -6
Assister a un opéra 5 3 -2
Assister a un concert choral 1 5 4
Jouer un instrument de musique 17 17 0

indisponibles pour une période de référence précise
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.

Tableau 3.4
Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre des produits d’enregistrement sonore, Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
$

Disques compacts, bandes, vidéos,
disques vidéo 157 118 130 126 118 148 125 127 -19,1
Total des produits et services culturels 1 237 1244 1 346 1 385 1475 1 549 1 605 1630 31,8

Total des produits et services

(avant taxes) 41 677 43 105 44 824 46 004 48 956 50 349 53 669 54 076 29,7

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.

Tableau 3.5

Utilisation d’Internet ala maison par les ménages (pourcentage de ménages) — Activités relatives a
I'enregistrement sonore, Canada

Variation en

points de

1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage

Obtenir et enregistrer des ceuvres musicales 7,8 17,8 23,3 24,3 20,6 12,8
Ecouter la radio 5,0 9,3 12,3 12,3 13,1 8,1

Source: Enquéte sur |’ utilisation d’ Internet par les ménages, Statistique Canada.
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Tableau 3.6
Moyenne des heures d’écoute de laradio par semaine, selon le groupe d’age, Ontario

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Variation
Population totale 19,9 20,4 20,5 20,7 20,6 20,5 20,1 19,9 19,7 -0,2
Hommes
18 ans et plus 21,1 21,4 21,5 21,1 21,3 21,3 21,2 21,1 21,0 -0,1
18a 24 ans 16,0 18,3 17,3 15,6 16,5 16,5 15,6 16,0 15,7 -0,3
25234 ans 20,6 22,3 22,3 22,2 21,3 20,9 20,2 20,6 19,6 -1,0
35a49ans 22,3 22,7 22,1 21,9 22,2 22,4 22,9 22,3 22,5 0,2
50 a 64 ans 22,0 21,6 20,9 21,4 22,2 22,2 22,4 22,0 22,5 0,5
65 ans et plus 22,1 21,8 22,8 22,1 21,7 22,2 21,5 22,1 21,4 -0,7
Femmes
18 ans et plus 21,0 21,2 21,4 22,0 21,9 21,6 21,2 21,0 20,7 -0,3
18 224 ans 171 17,3 18,8 18,0 19,6 18,3 17,6 171 16,0 -1,1
25234 ans 17,9 19,9 19,7 20,5 19,4 20,4 18,9 17,9 17,7 -0,2
35a49ans 20,8 21,5 20,6 21,6 21,9 21,0 20,9 20,8 21,0 0,2
50 a 64 ans 23,0 22,4 22 23,6 23,3 22,8 22,9 23,0 22,2 -0,8
65 ans et plus 241 20,8 23 24,8 24,3 24,5 241 241 24,4 0,3
Adolescents
12a17 ans 8,8 11,4 111 12,4 11,0 10,8 10,0 8,8 8,5 -0,3

Source: Banque de données sur |’ écoute de la radio, Statistique Canada.

Tableau 3.7
Pourcentage des heures d’écoute de laradio selon laformule de station, Ontario

Variation en
points de
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage

Musique contemporaine pour adultes
succes souvenirs / rock 45,7 47,3 46,3 42,6 40,6 44,6 46,8 47,7 43,5 -2,2
Musique rock (album intégral) 4 3,8 2,8 3,3 8,1 0,3 0,2 1,2 5,4 1,4
Société Radio-Canada 8,5 7,9 8,9 8,7 9,7 10,1 9,2 9,3 9,3 0,8
Musique contemporaine 0,2 0,3 55 8,2 4,3 6,8 4,8 1,3 3,6 3,4
Country 12,7 11,2 10,6 8,5 8,3 7,5 7,5 8,3 8,5 -4,2
Danse 1,7 1,7 0,1 0 2,6 0,9 2,6 3,7 1,4 -0,3
Musique de détente 1,9 2,2 2,0 41 4,9 1,1 42 42 3,6 1,7
Musique légére 0,9 0,9 0,9 1,0 0,3 4,5 5,3 4,4 52 4,3
Autre 5,5 53 52 6,0 5,0 6,0 3,4 3,1 3,4 -2,1
Sports 0 0 0 0,2 1,5 2,0 1,3 1,6 1,2 1,2
A prédominance verbale 13,1 13,5 11,8 11,7 9,2 11,2 9,8 10,5 9,9 -3,2
Stations américaines 5,6 5,9 5,9 5,7 5,6 5,1 5,0 4,7 4,9 -0,7

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

n'ayant pas lieu de figurer
Source: Banque de données sur |’ écoute de laradio, Statistique Canada.
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Tableau 3.8

Caractéristiques d’une population active sélectionnée — Industrie de I’enregistrement sonore et population
active totale, Ontario

Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Industrie de I'enregistrement sonore 1591 X 2 069 2259 2999 X 3449 3173 99,4
Total de la population active 5770814 5875740 6015486 6169900 6326627 6498642 6672188 6775297 17,4
. Nayant pas lieu de figurer
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
Tableau 3.9
Dépenses gouvernementales au titre de I'enregistrement sonore®!, Ontario
Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fédéral territorial Municipal™ brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Enregistrement sonore
1996/97 57 23 . 80 0,0
1997/98 3 204 0 . 3 204 0,1
1998/99 3 230 0 . 3 230 0,1
1999/00 211 176 . 387 0,0
2000/01 2 434 496 0 2 930 0,1
2000/02 609 486 0 1095 0,0
2002/03 9 245 254 0 9 499 0,3
2003/04 9 216 562 0 9778 0,3
Total des dépenses
1996/97 1142 842 463 677 685 844 2 292 363
1997/98 1131 132 446 168 674 290 2 251 590
1998/99 1115 378 517 358 622 262 2 254 998
1999/00 1129 011 565 615 678 817 2 373 443
2000/01 1154 167 545 424 706 032 2 405 623
2000/02 1260 574 551 120 826 204 2 637 898
2002/03 1 357 546 599 446 841 204 2 798 196
2003/04 1463 715 628 228 877 569 2 969 512

indisponibles pour une période de référence précise
. Nayant pas lieu de figurer
*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.

Sour ces : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la
statistique sur |’ éducation.
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Tableau 3.10

Répercussions économiques (PIB et emploi) pour I'industrie de I'enregistrement sonore et de I’édition
musicale, pour toutes les industries culturelles et pour I’'ensemble des industries, Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 pourcentage
Emploi
Enregistrement sonore et
édition musicale 5500 6 600 7 700 6 500 6 500 6 300 14,5
Toutes les industries culturelles 215 200 217 600 219 100 232 100 266 950 253 100 17,6
Toutes les industries 5 180 800 5 313 400 5490 000 5688 100 5872 100 5962 700 15,1
(000 000 $)
PIB
Enregistrement sonore et
édition musicale 501 539 568 432 466 455 -9,2
Toutes les industries culturelles 13 380 13 524 14 480 15 767 17 539 17 929 34,0
Toutes les industries 310 920 331 339 348 261 376 877 406 595 434 801 39,8

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|1F024 au catal ogue.

Tableau 3.11

Commerceinternational des produits de I'industrie de I’enregistrement sonore et de I'édition musicale,
Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
(000 $)
Importations
Enregistrement sonore et
édition musicale
Enregistrements sonores 38 794 64 918 89 253 89 575 78 429 78 451 82 857 90 322 100 736 159,7
Musique imprimée 6 669 7 859 9 866 9384 9908 9373 10 656 10 204 9707 45,6
Total de I'enregistrement sonore
et de I'édition musicale 45 463 72 777 99 120 98 959 88 336 87 824 93 513 100 525 110 443 142,9
Total des produits culturels 2264113 2661115 2841491 2913952 2930708 3043502 3222590 3360244 3248767 43,5
Enregistrement sonore et
édition musicale en
pourcentage du total des
importations de produits
culturels 2,0 2,7 3,5 3,4 3,0 2,9 2,9 3,0 3,4
Exportations
Enregistrement sonore et
édition musicale
Enregistrements sonores 32123 22 865 53 767 74 694 70 479 85 714 74 297 74 752 68 013 11,7
Musique imprimée 174 901 21 260 328 418 343 80 72 -58,6
Total de I'enregistrement sonore
et de I'édition musicale 32 297 23 766 53 788 74 954 70 807 86 131 74 639 74 832 68 084 110,8
Total des produits culturels 645 613 689 573 856 513 986 395 1091469 1239012 1319616 1291412 1255230 94,4
Enregistrement sonore et
édition musicale en
pourcentage du total des
exportations de produits
culturels 5,0 3,4 6,3 7,6 6,5 7,0 57 58 5,4

n’ayant pas lieu de figurer

Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catalogue.
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Tableau 3.12

Profil de I'industrie de la radiodiffusion privée de I'Ontario (en milliers de dollars,

saufindication contraire)*

En milliers de dollars Variation en
sauf indication contraire 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 pourcentage
Recettes d’exploitation 292 181 311 173 343 312 359 401 382 109 405 667 416 314 438 975 459 252 57,2
Ventes de temps d’antenne 287 668 305 520 338 640 352 846 373 986 398 580 410 455 432 334 453 814 57,8
Ventes de temps d’antenne
(local) 223 839 238 226 257 347 271 959 295 235 313 362 324 668 340 026 359 670 60,7
Ventes de temps d’antenne
(national et réseau) 63 829 67 295 81 293 80 886 78 751 85 218 85 786 92 308 94 144 475
Ventes de temps d’antenne
(national) 63 829 67 295 80 698 80 151 77 852
Ventes de temps d’antenne
(réseau) 0 0 595 735 899 . . . . .
Total - production et autres 4512 5653 4672 6 555 8123 7088 5860 6 641 5438 20,5
Total des dépenses 296 066 305 772 317 807 331 656 337 564 356 817 369 618 364 537 374 919 26,6
Intéréts versés 12 868 12 315 17 811 21 762 16 449 17 149 16 849 16 248 9760 -24,2
Frais d’exploitation** 283 198 293 458 299 997 309 894 321 115 339 668 352 770 348 288 365 160 28,9
Dépenses d’émission 95 298 95 831 95 341 101 498 105 500 110 349 117 733 116 809 120 173 26,1
Services techniques 12 442 12 406 13 457 13 337 14 364 14 221 14 089 14 087 14194 141
Ventes et promotion 87 319 90 562 96 781 100 744 101 649 108 154 109 706 117 070 123 106 41,0
Administration et
frais généraux 76 850 83 236 81 623 81 764 83 360 90 783 96 109 85 268 94 051 22,4
Amortissement 11 289 11 423 12 795 12 552 16 241 16 161 15132 15 055 13 637 20,8
Recettes d’exploitation nettes
avant les autres redressements -3 885 5401 25 506 27 745 44 545 48 850 46 696 74 439 84 333
Bénéfices nets avant impots
sur le revenu -12 826 7871 41 830 28 814 46 613 31722 43 187 74 217 87 717
Bénéfices nets (pertes) apres
impdts sur le revenu -11 700 5973 30 639 16 905 29 728 23 059 35 343 52 869 61 536
Traitements et autres avantages
sociaux 143 238 145 513 151 829 157 326 161 700 170 363 180 881 182 603 195 403 36,4
Nombre d’employés
(moyenne hebdomadaire) 2 961 2 906 2 958 2978 2983 3139 3035 3100 3126 5,6
Bénéfices/pertes en pourcentage
des recettes d’exploitation -4.4 2,5 12,2 8,0 12,2 7,8 10,4 16,9 19,1

indisponible pour toute période de référence

n’ayant pas lieu de figurer

*  Ces statistiques rendent compte de la situation des radiodiffuseurs commerciaux privés. Elles ne couvrent pas les radiodiffuseurs non

commerciaux.

** A |a publication des données pour 2004, la catégorie des dépenses d’exploitation a été redéfinie pour exclure les intéréts versés. Les données
des années antérieures ont été rajustées en conséquence. La nouvelle définition de la catégorie est conforme aux normes établies par le plan
comptable de Statistique Canada.

Source: Enquéte sur laradiodiffusion et la télédiffusion.
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4. Film, vidéo et audiovisuelle3?

L’ industriedu film del’ Ontario constitue une force dynamique, commeen font foi

lessignesbien visibles que sont lestournages de productions cinématographi ques
et les répercussions directes et indirectes sur I’ économie et lavie culturelle de la
province. La croissance de cette industrie et sa maturation n’ont pas suivi une
trajectoire directe : en chemin, I'industrie a d0 s’ adapter aux modifications des
mesuresincitativesgouvernementales(al’ échelleprovincide, nationadeet mondiae),

aux oscillationsdelavaleur du dollar canadien, alamenace du SRAS, aLix récessions
mondiales, aux pressions des groupes|obbyistesaméricainsdu film qui souhaitaient
conserver les activités cinématographiques aux Etats-Unis, de méme qu’a une
concurrence accrue dans bien des marchés étrangers. Les changements observés
danslaproduction télévisuelle, notamment e nombre croissant d’ émissions vérite,

ont également nécessité certains ajustements. Comme dans toute bonne industrie
culturelle dynamique, chaque saison apportait son lot de défis et d’ occasions
nouvelles.

L’industrie du film, ¢’ est beaucoup plus que les tournages. Au terme de la
production d un film, on soumet celui-ci al’ étape de la postproduction afin d’ en
améliorer les aspectsvisuel et sonore. Du montage de chague plan al’ gjout d’ une
trameet d effets sonores, beaucoup detravail est accompli apresle départ desacteurs.
En outre, en rai son desrécentes avancées del’ animation numérique, une plusgrande
partie destravaux associésau film combinel’ action réelleal’ animation.

Danslecasde certaines productions, dont les publicités, lesvidéoclips et les
vidéosd entreprise, ladistribution est assurée avant que laproduction ne commence,
car lestravaux sont accomplis pour lecompted’ unclient. C est e cas également de
bon nombre de productionstél évisuelles et cinématographiques, ou ladistribution
doit étre convenue avant le début du tournage afin que I’ équipe puisse toucher les
fonds publicsou privés accordés alaproduction.

Les arrangements de distribution d’une production cinématographique
couvrent généralement une région géographique ou un échéancier précis. Un
producteur (ou son distributeur) peut donc décider devendredesdroitsdedistribution
aplusieurs agences afin de couvrir une multitude de territoires. Pour beaucoup de
productions cinématographi ques, larentabilité ne peut étre assurée que par lavente
de droits de distribution & des clients étrangers. A I’ instar de ce que |’ on constate
dans!’industriedel’ enregistrement sonore, |e producteur peut voir sontravail obtenir
un succés commercia dansun ou plusieursterritoires étrangers.

Les salles de cinémade I’ Ontario constituent un maillon de la chaine de la
vente desfilms, laquelle s éend du producteur au consommateur. Pour bon nombre
de films, elles constituent le premier lieu de rencontre avec le consommateur. La
chaine de distribution se poursuit aprés|aprésentation au grand public, par lavente
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du DVD ou delavidéocassette par les grossistes, habituellement aleursclientsde
détail comme les entreprises de location de vidéocassettes ou de DVD. Certains
filmsne sont pas du tout présentés en salle, maisdistribués directement aux clients
dedétail.

Des étapes de laproduction et de la postproduction acelle de ladistribution
dans le commerce de gros et de détail, I'industrie du film de I’Ontario a des
répercussions sur la scéne économique et culturelle provinciae. L' ampleur de ces
répercussions est tributaire de la mesure dans laguelle les produits de I'industrie
sont distribués parmi les consommateurs régionaux et accueillis par ces derniers.
Dansbon nombredecas, €lle se vérifie quotidiennement, ssnsmémequ’ ony prenne
garde. Par exemple, lorsqu’on écoute les nouvelles régionales, les publicités
tél évisdes créées par une entreprise ontarienne, ledernier film de David Cronenberg,
unevidéo d entreprise au travail ou une émission detélévision communautaire, on
fait I’ expérience directe de certainsdes produitsdel’ industriedu film del’ Ontario.

4.1 Production cinématographique, vidéo et audiovisuelle
4.1.1Production cinématographique, vidéo et audiovisuelle — Offre
Données financiéres et produits

2001-2002

En 2001-2002, lamajorité des produitsdel’ industrie ontarienne était imputabl e aux
émissions de télévision (57,8 %), suivies de loin par les publicités télévisuelles
(16,3 %) et par lesvidéosd entreprise (14,6 %). L es productions cinématographiques
ne comptaient que pour 0,2 % des produits enregistrés.

Bien que les 224 entreprises de production cinématographique de I’ Ontario
congtituaient 30,8 % detoutes|es entreprises canadiennes de cetteindustrie en 2001-
2002, ellesétaient al’ originede 55,4 % du total desrecettes de production nationaes
(926 millionsdedoallarsde 1,7 milliard dedollars)®. Cette domination delaprovince
est partiellement attribuable au fait qu’ elle compte plus eursentreprises de production
detrésgrande envergure (les données nationales figurent al’ Annexe C).

En 2001-2002, le producteur defilmsmoyen del’ Ontario touchait desrecettes
de production de 4,1 millionsde dollars. C' était presque |e doubl e des recettes de
production de 2,3 millions de dollars du producteur de films moyen du Canada.
L’ ensemble del’ industrie de production cinématographiquedel’ Ontario S est avérée
|égerement plusrentable (2,8 %) que |’ industrie canadienne en entier (1,2 %). Sa
marge bénéficiaire est toutefois tres pres du point d’ équilibre. Qui plus est, trois
entreprises étaient a I’ origine de 93,6 % des bénéfices d’ exploitation de toute
I’industrie de I’ Ontario, en 2001-2002. Sans €lles, I'industrie aurait touché des
bénéficesde 2,7 millionsdedollarsau lieu de 42,7 millionsdedollars.

L es producteurs ontariens ont également dominéle marché des exportations.
IIs ont généré 64,2 % de toutes les recettes d’ exportation en 2001-2002. Environ
guatre cinguiemes de cette proportion (79,3 %) était encore unefois attribuable a
seulement trois entreprises.
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L’ Ontario atirél’ essentiel de sesrecettes de production cinématographique
(72,6 %) desémissionsdeté évision (conventionnelle et payante). Cette proportion
était supérieure acelle enregistrée chez tousles producteurs canadiens (66,3 %). I
faut également remarquer que les travaux effectués pour le compte de clients
souhaitant acquérir delapublicité, en Ontario, constituaient 11,4 % desrecettesde
production delaprovince. Enfin, les productions destinéesaux clientsdesindustries,
dont lesvidéosd' entreprise, N’ ont généré que 2 % des recettes, tout en représentant
14,6 % del’ ensemble des productions.

En 2001-2002, les activités non associées a la production® représentaient
une part importante du total des recettes (38,7 %) del’ Ontario. Ladistribution de
productions cinématographiques (216,7 millions) s est avéréelaplusgrande source
de recettes non associees alaproduction.

Lessdaires, lestraitements, lesavantages sociaux et leshonorairesdespigistes
comptaient pour 19 % du total des dépenses de I'industrie ontarienne en 2001-
2002. Lagrande catégorie englobant toutes|es autres dépenses d’ exploitation était
al’originede 70,3 % du total des dépenses enregistrées.

Tendance

Lenombre de producteurs de films ontariens sondés dans e cadre del’ Enquéte sur
laproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle est passé de 254 en 1996-
1997 a224 en 2001-2002, enraison du nombre defusions et defermetures observées
parmi les plus importants producteurs de I’industrie de la production
cinématographicue delaprovince, au cours de cette période. A I’ échelle nationale,
le nombre de producteurs sondés est toutefoi s passé de 625 a 728, ce qui rend peut-
étre compte de lamesure danslaguelle les avancées technol ogiques ont facilité la
production cinématographique. Par exemple, latechnologie numérique permet a
n’importe qui, ou presque, de produireun film al’ aide detrés peu de matériel et de
ressources humaines. Letalent du cinéaste, I’ acceptation par lacritique et le succes
financier constituent, bien entendu, desfacteursd’ un autre ordre.

L e segment de I’ industrie de la production cinématographique del’ Ontario
ayant affichélaplusforte croissance de ses produits, de 1996-1997 a2001-2002%,
est celui du vidéoclip. Cependant, il faut considérer cette croissance comme la
tendance propre a un secteur qui en était a ses débuts en 1996-1997, plutét que
I” ascension d' un secteur bien établi. Néanmoins, e nombre de vidéoclips produits
de 1999-2000 a 2001-2002 a atteint un plateau. Les producteurs ontariens ont
également vu leur production de longs métrages baisser de 23 nouvelles sorties, en
1996-1997, a 6 en 2000-2001, pour ensuiteremonter a9 en 2001-2002. Laquantité
de publicités télévisuelles, de vidéos d’ entreprise et de vidéos pédagogiques a
également beaucoup décliné au cours de la période al’ éude. La catégorie des
« autrestypes de production »* a cependant enregistré une hausse de ses produits
entre 1996-1997 et 2001-2002.

La production télévisuelle, segment de subsistance pour beaucoup de
producteurs ontariens au cours de cette période, avu ses produitsreculer de 30,4 %
(contre 23,4 % al’ échelle nationale) de 1999-2000 a 2001-2002. Les baisses les
plus appreéciables ont été observées pour les courts et leslongs métrages (moinsde
30 minutes et 75 minutes ou plus), tandis que la production de moyens métrages
(30 & 74 minutes) n’areculé que de 17,6 % (contre 10,2 % al’ échelle nationale).
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L arrivée des émissions vérité, ces derniéres années, et leur place de plus en plus
grande dans|e paysage télévisuel, sont peut-étre responsables de ladiminution de
laproduction d’ autrestypes d’ émissions detél évision, notamment defilmsdestinés
alatélévision, de sériesdramatiques et de comédies.

Apres plusieurs années de stabilité relative des bénéfices, de 1996-1997 a
1999-2000, les producteurs de filmsdel’ Ontario ont enregistré une diminution de
leursbénéfices nets au cours desdeux années suivantes. Par conséquent, lesbénéfices,
en pourcentage des recettes, sont passés de 6 % en 1999-2000 a 2,8 % en 2001-
2002. Cette baisse suivait latendance nationale, al’ exception presquelesactivités
des producteursdel’ Ontario se sont avérées|égérement plusrentables que cellesde
toute |’ industrie du film canadienne de 1999-2000 &42001-2002.

La diminution des bénéfices susmentionnée est survenue en dépit d' une
tendance générale ala hausse (51 %) des recettes de production au cours de cette
période, en Ontario. Cette hausse de recettes est toutefoisinférieure alacroissance
de 71,6 % enregistrée au cours delaméme période par I’ ensembl e des producteurs
canadiens. En ce qui concernelesproducteursontariens, lahausselaplusimportante
desrecettes de production (16,8 %) est survenue au coursde lafin delapériode a
I’ étude, soit de 2000-2001 a 2001-2002, et était supérieure a |’ augmentation de
14 % enregistrée al’ échelle nationale.

[l faut mentionner que les événements subséquents a I’ année 2001-2002,
commelahaussedelavaleur du dollar canadien, lamodification descréditsd’ impdt
provinciaux et la crise du SRAS, se répercuteront probablement de maniere
substantielle, maisdifférente, sur chagueindustriedu film provinciae. Lesdonnées
pour 2004-2005 (devant étre publiées en octobre 2006) fourniront des
renseignements sur ces récents changementsauxquelsadd fairefacel’ industrie.

L es données liées aux recettes de production, selon le type, révélent que la
production tél évisuelle aconnu une hausse de 153,4 % et est passeedemoinsdela
moitié (43,3 %) du total des recettes de production générées en Ontario en 1996-
1997, aprésdestrois quarts (72,6 %) en 2001-2002. Une tendance similaire a été
observée danstout |e pays, sans étre a ce point prononceée. Cette augmentation est
survenue en dépit d’ une diminution importante du nombred’ émissionsdetéévision
produites danslaprovince en 2001-2002, comparativement a 1999-2000.

Entre-temps, lesrecettes des producteurs ontari enstirées deslongs métrages,
de méme que des productions destinées au gouvernement, des productions
pédagogiques, des productions commerciales ou d’ entreprises et des productions
destinéesad’ autrestypesde clientéles, ont tous affiché une bai sse de 1996-1997 a
2001-2002, tout comme leur part du total des recettes de production. Mémesi les
recettes de production delapublicité ont | égerement grimpé, elles nereprésentaient
gue 11,4 % de toutes les recettes de production en 2001-2002, contre 15,8 % en
1996-1997.

Parmi les autres sources de recettes non associées a la production, I’ aide
financiére non remboursable aenregistré laplusforte augmentation de 1996-1997
a 2001-2002. Le montant d’ aide financiére accordé était cependant inférieur en
2001-2002 (74,4 millionsdedollars) acequ’il était en 1999-2000 (107,8 millions
dedollars), d’'ou |’ essentiel delabaisse desbénéfices observéeau coursdelapériode.
L esrecettes généréespar les services de postproduction et lalocation d' installations
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ont plusque doublé pendant lapériode al’ étude. L esrecettestiréesdeladistribution
defilmsont affiché une hausse de 67,4 %, bien en decadu taux d’ augmentation de
I’ ensembl e des sources de recettes non associees alaproduction (131,5 %).

L es recettes tirées des exportations de productions cinématographiques
ontariennesont grimpé de 45,8 % de 1996-1997 a2001-2002. 1| s agit d’ une hausse
Iégerement plus faible que celle de 51 % enregistrée dans le total des recettes de
production de I’ Ontario, et de beaucoup inférieure a celle de 83,1 % des recettes
d exportation de I’ ensemble du Canada. La hausse observée al’ échelle nationale
était principalement imputable ala hausse des exportations qu’ ont enregistrée les
producteurs de la Colombie-Britannique au cours de cette période.

Lesintéréts versés par les producteurs ontariens sont passés de 8,6 millions
dedollarsa102,4 millions de dollars au cours de la période. On pouvait toutefois
attribuer atroisentreprises 92,8 millionsde dollarsd’ intéréts versés en 2001-2002.
Conséguemment, on ne peut conclure a une augmentation généralisée de
I’ endettement dans|’ industrie de la production cinématographique del’ Ontario de
1996-1997 a 2001-2002.

L es honoraires des pigistes ont augmenté dans une bien plus grande mesure
(139,8 %) que les salaires et les traitements (57 %), de 1996-1997 & 2001-2002,
indiguant soit un recours plusfréguent alasous-traitance, soit uneamélioration des
conditions de rémunération des pigistes.

La dépréciation et I’amortissement ont chuté des deux tiers au cours de la
méme période.

Emploi et dépenses associées au personnel

L’ Ontario a dominé la scene de I’emploi dans I’industrie de la production
cinématographique au Canada. En 2001-2002, 46,3 % de tous les travailleurs a
tempspleindel’industrie (2 831 sur 6 111) travaillaient en Ontario. Lesentreprises
de I'industrie situées dans la province employaient également 34 % de tous les
travailleurs atemps partiel et 25,5 % des pigistes. Le producteur ontarien moyen
avait ason service 12,6 employés atemps plein en 2001-2002, contre 8,4 pour le
producteur canadien moyen. Le premier recourait toutefois aux pigistes dans une
moins grande mesure que le deuxiéme (29,6 contre 35,7).

Lenombre de pigistestravaillant en Ontario acependant augmenté davantage
gue le nombre de travailleurs a temps partiel ou a temps plein, de 1996-1997 a
2001-2002. L etaux de croissance du nombre de pigistesdanslaprovince (228,5 %)
surpassait de loin celui enregistré par I’ensemble des producteurs canadiens
(108,7 %).

Aucumul, I'Ontario aversé 47 % du total des salaires, des avantages soci aux
et deshonorairesde pigistes enregistrés en 2001-2002. Laprovince est responsable
d’un peu plus du quart de tous les pigistes embauchés, mais elle aversé 45 % de
tous les honoraires attribués a ces derniers. La hausse des honoraires des pigistes
(139,8 %) a également surpasse celle des salaires et destraitements (57 %), entre
1996-1997 et 2001-2002. Enregle générale, lespigistesdel’ Ontario ont été mieux
rémunérés que ceux des autres provinces.
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4.2 Postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle

4.2.1 Postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle -
Offre

Données financieres et produits

2001-2002

A I’instar deleurs homologues del’ industrie de la production cinématographique,
les entreprises de postproduction de |’ Ontario sont, en moyenne, plus grandes que
I’ entreprise nationale type. Leurs recettes d' exploitation moyennes s élevaient a
5,3 millions de dollars, contre 3,3 millions de dollars al’ échelle nationale. Elles
avaient également aleur service 23,9 employésatempsplein, en moyenne, en 2001-
2002, contre 17,7 pour les entreprises canadiennes.

La province est arrivée premiere avec 66,3 % du total des recettes
d exploitation nationales, 56,6 % desemployésatemps plein et 58,1 % du total des
salaireset destraitements, malgrélefait qu’ ellen’ accueillait que 42 % detoutesles
entreprises de postproduction du Canada.

Lorsquel’ onventilelesrecettesdel’ industrie par source, on constate quele
traitement de films (19 %), le développement de films (18,1 %)*” ains que la
duplication et laconversion (17,4 %) ont contribué au total desrecettesd’ exploitation
dans une part comparable. En outre, on peut attribuer presque 10 % des recettes
aux activités de montage de films. Compte tenu de la nature de I'industrie de la
postproduction, bon nombre d’ entreprises exercaient plusd’ une activité.

Lessdaires, lestraitements, lesavantages sociaux et leshonorairesdespigistes
formaient 28,6 % des dépenses d exploitation des entreprises ontariennes de
postproduction en 2001-2002, contre 19 % pour les entreprises de production
cinématographique. Cettesituationillustrebien I’ importance du capital humain pour
I’industrie de la postproduction de I’ Ontario. Les autres dépenses d exploitation
comptaient pour 60,2 % du total, et lesintérétsversés pour 3 %.

Lesbénéficescollectifsdel’ industrie ontarienne de postproduction en 2001-
2002, exprimés en pourcentage du total desrecettes (7,4 %), étaient pratiquement
équivalentsaceux percuspar I’ ensembl e des entreprises de postproduction du Canada
(7,8 %).

Tendance

L’ industrie de la postproduction a pris de I’ expansion a lafaveur de la croissance
affichée par I'industrie delaproduction cinématographique del’ Ontario. Lahausse
desrecettes d’ exploitation delapremiére asurpassé celle deladeuxieme (79,7 %
contre 51 %). Lesrecettesdel’ industrie delapostproduction ont augmenté chaque
année, de 1996-1997 a2001-2002, bien queleur croissanceait ralenti cesdernieres
années. L etaux de croissance des recettes de |’ Ontario, au cours de cette période,
correspondait acelui del’ ensemble du pays.
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Tout comme pour laproduction cinématographique, ces dernieres années ont
été synonymes de déclin pour la rentabilité des entreprises ontariennes de
postproduction (et canadiennes aussi), car la hausse des dépenses d’ exploitation
S est avérée supérieure acelle desrecettes d exploitation. Lamarge bénéficiaire de
7,4 %, enregistrée en 2001-2002, était laplusfaible en six ans et faisait contraste
avec cellede 19,8 %, observée tout juste deux ans auparavant.

Les entreprises ontariennes de postproduction ont connu une forte
augmentation deleursrecettesd exploitation provenant du dével oppement defilms
(de 1 million de dollars en 1996-1997 a 109,8 millions de dollars en 2001-2002),
maison ne peut attribuer cette améioration gu’ aun nombrerestreint d’ entreprises.
Le montage de films a constitué la seule autre activité de postproduction dont la
croissancedesrecettessurpassait celledel’ ensembledel’ industrie (haussede 114 %
au coursdelapériode). Letraitement defilmsagénéré beaucoup de recettes, mais
il atout deméme chutéde 13,1 % de 1996-1997 42001-2002. A |’ instar desrecettes
tirées du développement defilms, ceux du traitement defilms étaient essentiellement
imputables aquel ques entreprises. L esrecettes provenant deladuplication et dela
conversion se sont accrues |égerement (9,4 %) au cours de cette période.

Ladépréciation et I’ amortissement sont |es dépenses ayant augmentéleplus,
de 1996-1997 & 2001-2002. I1s comptaient pour 8,2 % du total des dépenses en
2001-2002. Lessaaires, lestraitements et leshonoraires des pigistesformaient non
seulement une portion considérabl e du total des dépenses en 2001-2002, mais ont
également affiché de solides hausses au cours de la période a |’ étude (129 % et
115,1 %, respectivement).

Emploi et dépenses associées au personnel

Lamain-d’ cauvredel’ industrie delapostproduction del’ Ontario, partieintégrante
del’infrastructure de cette derniere, s’ est accrue entre 1996-1997 et 2001-2002. 1|
faut souligner lahausse de 100,9 % du nombred’ employés atemps plein, excédant
deloin celledu nombredetravailleursatempspartiel et depigistes.

Par ailleurs, I'industrie de la production cinématographique de I’ Ontario a
affiché une croissance beaucoup plus marquée du nombre de sestravailleursatemps
partiel et de ses pigistes. Bien que I'industrie de la production et celle de la
postproduction aient connu des hauts et des bas, il semble que le secteur de la
postproduction se soit avéré un milieu d emploi plus sécuritaire du point devue de
I’emploi atemps plein, au coursdelapériode al’ é&ude. Compte tenu de lanature
des activités de postproduction, cette industrie était peut-étre mieux équipée pour
S adapter a un ralentissement des affaires dans un secteur, car elle avait alors la
possibilité de concentrer ses efforts dans un autre secteur et d’ainsi maintenir en
poste son personnel.

Parallél ement acetteimportante hausse du nombre d’ employésatempsplein,
les salaires et les traitements ont augmenté de 129 % de 1996-1997 a 2001-2002.
D’ autre part, on aconstaté une montéede 115,1 % deshonorairesversesaux pigistes.
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4.3 Distribution de productions cinématographiques, vidéo
et audiovisuelles

4.3.1 Distribution de productions cinématographiques, vidéo et
audiovisuelles — Offre

Données financiéres et produits

2003-2004

L’ Ontario hébergeait presguelamoitié (105) detoutes|es entreprises (215) cauvrant
dansladistribution de productions cinématographi ques, vidéo et audiovisuelles® et
dans le commerce de gros de vidéocassettes au Canada en 2003-2004. Plus des
deux tiers des entreprises ontariennes exercaient des activités de distribution de
productions cinématographiques et vidéo (71). En outre, les grossistes de
vidéocassettes (18) étaient presque auss nombreux quelesentreprises cauvrant dans
les deux secteurs susmentionnés (16). En 2003-2004, le commerce de gros de
vidéocassettes a cependant généré davantage de recettes queladistribution dansla
province (1,7 et 1,3 milliard de dollars, respectivement). L’ ensembledel’ industrie
aatteint les 3 milliardsde dollars de recettes pour lapremiére fois cette année-la.

Les distributeurs de productions cinématographiques et les grossistes de
I’ Ontario ont engage des dépenses de 2,2 milliards de dollars en 2003-2004. Les
colts d’ octroi de licences, notamment les paiements de droits, comptaient pour
32,7 % du total de leurs dépenses, suivis des colts associés aux marchandises
vendues (activités de commercede gros), a27,4 %. Lesactivitésde publicité et de
promotion représentaient une part importante des dépenses de I'industrie de la
distribution de productions cinématographiques et de commerce de gros de
vidéocassettesdel’ Ontario, car ellesformaient 18,4 % du total de leurs dépenses.
Lessalaires, lesfraisde sous-traitance et | es avantages sociaux ne comptai ent, quant
aeux, quepour 5,1 %. Il faut souligner que certaines entreprises ont puinclureles
salaires et |lesavantages sociaux danslacatégorie « Autres codts », surtout si elles
N’ avaient pas|’ habitude de distinguer les dépenses associ ées aux salaires dansleurs
étatsfinanciers. Lesintérétsversésains queladépréciation et I’ amortissement se
situaient tous deux en degcade 1 % du total des dépenses en 2003-2004.

L es bénéfices des distributeurs ontariens, exprimés en pourcentage du total
des recettes, se chiffraient a27,3 % en 2003-2004, ce qui est mieux que lamarge
bénéficiaire de 21,8 % enregistrée par I’ ensembl e des entreprises de distribution de
productions cinématographi ques et de commerce de gros de vidéocassettes du pays.
Si I’on comparelesmarges bénéficiaires detouteslesindustriesdu filmdel’ Ontario,
pour 2001-2002 (derniére année pour laquelle des données communes sont
disponibles), on constate quelesdistributeurs et les grossistes (16,4 %) ont touché
beaucoup plus de bénéfices que les producteurs (2,8 %) et les entreprises de
postproduction (7,4 %).

L’ examen des marchés premiersmontre que 21 % desrecettesde distribution
sont attribuablesaux exportations destinéesades clientsétrangers. En cequi concerne
ladistribution intérieure, ou nationale, lesrecettes provenaient a36,4 % du marché
de latélévision conventionnelle, a 33,4 % du marché commercial, a 20,7 % du
marché delavidéo domestique et 28,1 % delatélévision payante.
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Tendance

Le nombre de distributeurs de productions cinématographiques et de grossistes
sondés dans la province est demeuré relativement stable, ces dernieres années,
phénomeéne qui S applique également au pays en entier. La situation s explique
peut-étre par lefait qu’il est bien moinsaisé de pénétrer le marchédeladistribution
de productions cinématographi ques que de lancer une petite entreprise de production
ou de postproduction, compte tenu des capitaux qu’ il faut rassembler et des réseaux
de contacts et de distribution préétablis nécessaires.

Chez lesdistributeurs et |es grossi stes ontariens, |es recettes ont affiché une
hausse de 113,4 % de 1997-1998 a 2003-2004, supérieure a |’ augmentation de
99,4 % des dépenses. Par conségquent, lamarge bénéficiaire de 2003-2004 se chiffrait
a27,3 %, contre 22,1 % en 1997-1998. |1 s agit delaplus haute marge bénéficiaire
enregistrée au cours des sept annéesal’ étude.

L esrecettes généréespar |le commerce de gros de vidéocassettes ont progressé
davantage quelesrecettesde distribution (155,7 % comparativement 73,5 %), au
cours dela période, ce qui amodifié le paysage del’industrie. En effet, on devait
une bien plus grande part de recettes au commerce de gros qu’ aladistribution en
2003-2004 dorsquelapart de marché de cesdeux typesd’ activités était sensiblement
laméme en 1997-1998.

Par ailleurs, lesrecettesde distribution nationalesautitre delavidéo domestique
ont presquetriplé. De 71,9 millions de dollars en 1997-1998, elles sont passées a
211,2 millions de dollars en 2003-2004. Conséquemment, ce segment de marché
comptait pour 20,7 % desrecettes de distribution national es en 2003-2004, contre
10,7 % en 1997-1998. Cette hausse est surprenante, compte tenu du fait que les
dépenses des ménages au titre de la location de vidéocassettes et de DVD sont
demeuréesrel ativement stables au coursdelapériode (Section 4.5.1).

Lemarché delatélévision payante agrimpé de 62,9 % pendant lapériode a
I’ étude. On a enregistré une croissance plus lente dans le marché de latélévision
conventionnelle (34,2 %) et lemarché commercial (32,1 %), et aucune hausse dans
le marché non commercial (p. ex., festivals de films, entreprises). En tout et pour
tout, les recettes de distribution nationales ont grimpé de 51,8 % de 1997-1998 a
2003-2004.

L esrecettesprovenant delaclientél e étrangére ont presque quadrupl €, passant
de 72,7 millions de dollars a 272,4 millions de dollars, ce qui indique que les
distributeurs nationaux ont davantage compté sur les marchés étrangers en 2003-
2004 (21,1 % desrecettes de distribution) qu’ en 1997-1998 (9,8 %).

Lesdistributeurs et les grossistes ont également diversifié quelque peu leurs
activités au cours de cette période. Témoins, leurs autres sources de recettes qui
sont passées de 28 millionsde dollarsa84 millionsdedollars, comptant pour 2,8 %
du total deleursrecettes en 2003-2004.

En cequi concernelesentreprisesdel’ Ontario, lescoltsd achat, commeles
frais d’'octroi de licences (distribution), et les colts des marchandises vendues
(commerce de gros) ont cri moins rapi dement que les autres types de dépenses, de
1997-1998 42003-2004. Par conséquent, leur part combinée du total des dépenses
achutéde 73,1 % a60,1 %. L esdépenses associees alapublicité et alapromation,
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qui ont grimpéde 11,8 % et de 18,4 %, représentaient | essentiel des dépensesayant
affiché une hausse.

Bien queladépréciation, I’ amortissement et lesintéréts versésaient grimpée
davantage que la plupart des dépenses de 1997-1998 a 2003-2004, ces catégories
forment toujours une part relativement petite du total des dépensesenregistrées. Les
salaireset lesavantages sociaux sont demeurés, enrégle générale, danslafourchette
de 5 % du total des dépenses pour lapériodeal’ étude.

Emploi et dépenses associées au personnel

L’ industrie de la distribution de productions cinématographiques et du commerce
de gros de vidéocassettes de I’ Ontario a eu recours a un plus grand nombre de
travailleursatempsplein quedetravailleursatempspartiel en 2003-2004. En effet,
lestravailleursatemps plein constituai ent plus de 85,4 % de tout son personnel. On
a remargué la méme tendance chez les distributeurs canadiens (87,3 %). Dans
I’ensemble, I’ Ontario employait trois travailleurs atemps plein de cette industrie
nationale sur cing en 2003-2004. Lapart destraitements|ui étant attribuable (69,6 %)
était cependant pluséevée quelapart destravailleurs, indiquant quelestravailleurs
delaprovince étaient généralement mieux rémunérés queles autres.

Méme s les travailleurs a temps plein formaient la majeure partie de la
population activedel’industriedel’ Ontario, en 2003-2004, le nombredetravailleurs
atemps partiel aenregistré une croissance plusrapide. Par conséguent, ceux-ci sont
passés de 7,8 % de la population active en 1997-1998 a 14,4 % en 2003-2004.

Enreglegénérale, I’ emploi agrimpé chagueannéeau seindel’industriedela
distribution de productions cinématographiques et du commerce de gros de
vidéocassettes de I’ Ontario, sauf de 2002-2003 a 2003-2004, ou il a accusé un
déclin.

Les salaires et les avantages sociaux accordés par les distributeurs et les
grossistesdel’ Ontario aleursemployésont suivi un trgjet bien différent. Augmentant

de 1997-1998 a2001-2002, ilsont reculé de 2001-2002 a 2002-2003, puisremonté
en 2003-2004.

4.4 Salles de cinéma et ciné-parcs
4.4.1Salles de cinéma et ciné-parcs - Offre
Données financiéres et produits

2003-2004

L’ Ontario comptait 177 salles de cinémaen 2003-2004, dont 159 sallesdecinéma
conventionnelles et 18 ciné-parcs. Cesinstallationstotalisaient 1 016 écrans, soit
une moyenne de 5,7 écrans par cinéma.

En 2003-2004, les salles de cinéma de I’ Ontario ont vendu au total
43,7 millionsde billets, soit unemoyenne de 247 000 par salledecinémaou 43 000
par écran.
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Lessallesdecinémadel’ Ontario ont touché desrecettesde 483,1 millionsde
dollars en 2003-2004, dont 68,9 % étaient imputables aux entrées et 28,2 % aux
ventesdefriandises.

Lesdépensesdessallesdecinémas élevaient a461,3 millionsdedollars. La
majeure partie de celles-ci étaient attribuables aux frais delocation desfilms et au
paiement de redevances (37,8 %) ainsi qu’ aux codts d’ occupation (25,2 %). Les
salaires, lestraitements et |es avantages sociaux ne représentaient que 13,1 % du
total desdépenses. Onleverraplustard, lerecours généralisé de ces entreprises aux
travailleurs atemps partiel expligue bien cette situation. Enfin, le marketing, les
ventes, la promotion et la publicité ne comptaient que pour 0,7 % du total des
dépenses, tandis que lesintéréts versés représentaient un mince 0,3 %.

En 2003-2004, les bénéfices collectifs des salles de cinéma de I’ Ontario,
exprimés en pourcentage du total desrecettes, se chiffraient a4,5 %.

Tendance

Delapointe de 232 sallesde cinéma (salles conventionnelles et ciné parcs) recensées
alagrandeur de la province en 2000-2001, I’ Ontario est passée a 177 en 2003-
2004, probablement en raison de lafermeture de bon nombre de salles de cinéma
de moindre taille et de I’ ouverture de salles de cinéma offrant plusieurs écrans,
inférieursen nombre, mais supérieurs en superficie. Les changements structuraux
observésdans!’industrie ne selimitent pasalaprovince del’ Ontario, ni méme au
Canada. L’ avénement et |a croissance de compl exes de divertissement regroupant
plusi eurs services constituent une tendance mondial e ayant grandement influé sur
I’industrie. Au terme de ces boul eversements, non seulement les petites salles de
cinémaindépendantes étaient moins nombreuses, maisellesdevaient fairefaceaun
type de concurrence différente. En outre, les systémes de divertissement au foyer
ont contribué arendre encore plusdifficilelatached’ inciter lesamateurs de cinéma
asortir de chez eux.

En Ontario, le nombre de salles de cinéma conventionnelles a décliné. Du
plafond de 211 observé en 2000-2001, laprovince est passée a 159 en 2003-2004.
Les ciné-parcs, bien que moins nombreux, ont également accuse une baisse au
coursdelapériodeal’ étude, reflet du déclin, observé depuislongtempsdégja, dela
popularité de cette forme de divertissement extérieur.

On a constaté une tendance similaire pour le nombre d’ écrans, de sieges et
d’ espaces de stationnement, qui a chuté considérablement de 2000-2001 a 2002-
2003, puis un peu plus lentement en 2003-2004.

Lorsquel’ on acombinélesrecettes des salles de cinéma conventionnel les et
desciné parcs, on atoutefois observé uneforte hausse, de 2000-2001 a 2002-2003.
Celleci était imputable al’ augmentation importante du prix du billet et alaforce
relative desventes de friandises. Par exemple, le prix moyen du billet, danstoutes
les salles de cinéma, est passe de 6,79 $ & 8,07 $, et les ventes de friandises ont
grimpé de 17,6 %. Le nombre d’ entrées payées n’a augmenté que de 4,3 % de
2000-2001 & 2002-2003.

En 2003-2004, lasituation financiére de cesentreprises n’ était cependant pas
aussi reluisante. Une diminution du nombre d’ entrées, combinée aun léger déclin
desventesdefriandises, aentrainéletotal desrecettesverslebas. L’ utilisation des
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places assises® (salles de cinéma seulement) a aussi chuté dans la province, de
19,1 % en 2002-2003 & 18,5 % en 2003-2004, mai s dans une mesure moindre que
I" utilisation des places assises dans |’ ensembl e du Canada (de 20,6 % a18,4 %).

En tout, le total des recettes a augmenté de 100,7 % de 1996-1997 a 2003-
2004. Les ventes de friandises ont grimpé un peu plus (100,1 %) que les entrées
(94,8 %). Lesautresrecettes d’ expl oitation se sont accruesde 152,7 % au coursde
laméme période.

L esrecettes ont accusé une bai sse en 2003-2004, maisil faut considérer qu'’il
y avait alorsmoinsde sallesde cinémaet d’ écrans. Lasituation s est traduite dans
des bénéfices collectifs, exprimés en pourcentage du total des recettes, de 4,5 %,
contre5,2 %’ année précédente et -6,7 % en 2001-2002. En 1996-1997 et en 1997-
1998, les marges bénéficiaires étai ent toutefois beaucoup plus grandes, 210,8 % et
al2,2 %, respectivement.

L’ examen du nombre moyen d’ écrans et de sieges par sallede cinémarévéle
aussi lesrépercussionsgu’ ont eueslesmultiplexessur I’industrie. De 1996-1997 a
2003-2004, le nombre moyen d’ écrans par salle de cinéma conventionnelle, en
Ontario, agrimpé de 3,5 a 6,2, tandis que le nombre moyen de sieges par sale de
cinémaest passé de 964 a1 484.

L esdépensesassocieesaladépreéciation et al’ amortissement, deméme qu’ aux
colts d’ occupation, ont affiché la plus forte hausse de 1996-1997 a 2003-2004
(333,5 % et 145,8 %, respectivement), possi blement en raison desinvesti ssements
danslesnouvelles salles de cinémaaécrans multiples ou multiplexes. Les dépenses
totales se sont accrues de 114,9 % au cours de cette période.

Emploi et dépenses associées au personnel

L’ emploi atempspartiel caractérisel’ industrie. Neuf employéssur dix travaillaient
atemps partiel dans la province en 2003-2004. En tout, les salles de cinéma de
I’ Ontario ont versé 60,2 millionsde dollars en salaires et avantages sociaux aleurs
employés, en 2003-2004, soit 8 831 $ par employé, en moyenne.

Mémesi lenombred’ employésatempsplein et atempspartiel del’industrie
des salles de cinéma de I’ Ontario a enregistré une hausse de 1996-1997 a 2003-
2004, il areculé ces dernieres années (2002-2003 a 2003-2004). Les employés a
temps plein forment donc un mince 10 % detoutelamain-d’ cauvre de cetteindustrie.
Par ailleurs, les salaires et | es avantages sociaux ont grimpé de 1996-1997 a 2002-
2003, pour ensuite décliner |égérement en 2003-2004.

4.5 Ensemble des industries du film, de la vidéo et d‘audiovisuelle

4.5.1 Ensemble des industries du film, de la vidéo et d‘audiovisuelle -
Demande

Participation en ce qui concerne l'industrie du film

Une proportion de trois cinquiémes de la population adulte de I’ Ontario est allée
voir un filmen 1998, contre 51 % en 1992. Ces données ne datent pasd’ hier, mais
I’ Enquéte socia e générale de 2005 (aparaitre en 2006) indiquerasi cette tendance
alahausse s est maintenue.
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En comparaison, 73 % des adultesdelaprovince ont écouté une vidéocassette
alamaison en 1998, ce qui est pratiquement équivalent ala proportion de 74 %
enregistrée en 1992. Etant donnéquel’ Internet était rel ativement nouveau en 1998,
uniquement 5 % des adultes de |’ Ontario ont indiqué avoir écouté un film ou dela
musique sur Internet, cette année-la. On distinguera plus clairement I’ influence
d’Internet sur la fréquentation des salles de cinéma ou sur la location de
vidéocassettes ou de DV D danslesrésultatsdel’ Enquéte sociale générale de 2005.
On peut direlaméme chose desrépercussionsdes servicesdelocation defilmsala
carte.

Dépenses des ménages associées aux produits cinématographiques

En dépit desrumeurs selon lesgquelles |’ avenement du magnétoscope et du lecteur
DV D affecterait durement lesentréesau cinéma, | es dépenses moyennes des ménages
de I’Ontario liées a la fréquentation des salles de cinéma ont grimpé et dépassé
celles associées alalocation de vidéocassettes, de 1996 a 2003. Les premieresont
augmenté de 101,6 % au cours de cette période, tandis que les secondes ont recul é
de -4,4 %. Cependant, on peut expliquer en partie cet écart éonnant par le colt
moyen plus éevé du billet de cinéma que de la location d’ une vidéocassette. A
I"instar desrecettesde |’ industrie des salles de cinémade I’ Ontario en 2003-2004
(Section 4.4.1), lesdépenses des ménagesliéesalafréquentation des sallesdecinéma
ont |égérement recul € en 2003, tout comme cellesliéesalalocation de vidéocassettes.

En regle générale, la croissance observée dans les dépenses des ménages
liéesalafréguentation des sallesde cinémaétait assez semblable alacroissance des
recettes enregistrée par lessallesde cinémadel’ Ontario (100,7 %) au coursde cette
période.

Ecoute de la télévision

Latélévision constitue le segment de marché le plusimportant del’ industriedela
production cinématographique et vidéo del’ Ontario. Par conséquent, lestendances
nationales d écoute de la télévision ont des répercussions significatives sur les
producteurs, surtout lorsgue ces derniers créent des émissions pour lesradiodiffuseurs
canadiens. Toutefois, les producteurs canadiens doivent faireface alaconcurrence
que leur opposent |es producteurs étrangers, tout particulierement les producteurs
americains, dansle marché concurrentiel delaproduction télévisuelle.

2003

En 2003, les Ontariens &gés de deux ans et plus ont écouté latélévision araison de
20,8 heures semaine, en moyenne. Parmi touslesgroupesd &ge et chez les personnes
de tout &ge (al’ exception des personnes qui avaient 60 ans et plus en 2003), on
constate que les femmes ont écouté |a télévision davantage que les hommes. De
méme, les adolescents (12 417 ans) ont écouté la télévision plus souvent que les
enfants plus jeunes (2 & 11 ans) en 2003. La moyenne des heures consacrées a
I’ écoute de la télévision augmente en fonction de |’ &ge chez les adultes. Compte
tenu du vieillissement actuel delapopulation, cette constatation est de bon augure
pour I’ industriedelaproduction télévisuelle.

Ladomination du marché étranger delatélévision est une sagaqui se poursuit
dans!’industrie nationale de laproduction télévisuelle, étant donnéle dynamisme
del’industrieaméricainedu film. En 2003, lamajorité (69,1 %) desheuresd’ écoute
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de latélévision des Ontariens agés de deux ans et plus étaient consacrées a des
émissions produites a I’ éranger. Cela, en dépit du fait que les Ontariens étaient
beaucoup plus enclins a écouter une chaine canadienne (77,7 %) qu’ une chaine
étrangére (22,3 %). C’ est donc dire que méme en écoutant une chaine canadienne,
le tél éspectateur ontarien aconsacré plusdetempsal’ écoute d’ émissionsétrangeres
gu’ al’ écoute d’ émissions canadiennes.

Plusdelamoitiédutotal desheuresd’ écoute delatélévision étaient consacrées
al’ écouted’ émissionsd’ actuaitéset d’ émissionsd’ affaires publiques (26,2 %) ains
gquededrames (25 %). Suivaient lescomédies (12,8 %), lesvariétéset jeux (y compris
lesémissionsvérité) (12,1 %) et les sports (7,9 %).

Tendance

Bien que |’ écoute de latélévision ait perdu du terrain, passant d’ une moyenne de
21,8 heures par semaine en 1996 a 20,1 heures en 2001, le nombre total de
tél éspectateurs a légérement augmenté au cours des années suivantes. Ce léger
renversement est probablement imputable, du moins en partie, a la tendance
démographique : les personnes plus agées écoutent davantage la télévision, en
moyenne, quelespersonnesplusjeunes, et lapopul ation est actuellement vieillissante.
Deméme, il existe une plusvaste gamme de chaines offertes ainsi que bon nombre
d options, commelaté évision par satellite ou latél évision numérique.

Il est intéressant de noter que les femmes ont passe plus de temps devant la
télévision que les hommes, et ce, tous groupes d’ &ge confondus. Contrairement a
ce que I’on a pu observer pour I’ écoute de la radio, les femmes des cohortes
composées de personnes se consacrant a |’ éducation de leurs enfants, passaient
également plusd’ heures a écouter latélévision que leshommes, en moyenne.

En Ontario, labaisse généraliséedel’ écoutedelatélévision chez I’ ensemble
des adolescents et des enfants (a |’ exception des adolescents en 2003) cotoie le
déclindel’ écoute delaradio observé chez | es adol escents. Cette situation est peut-
éreattribuableen partiealahaussede!’ utilisation del’ ordinateur familial enregistrée
chez ces cohortes, plutét qu’a une augmentation du niveau d’ activité physique.
L’ écoute de latélévision augmente avec I’ &ge, mais les taux d’ écoute a la baisse
parmi les auditoires adultes de demain pourraient devenir un sujet d’'inquiétude
pour les entreprises de production télévisuelledelaprovince.

L es stations de télévision canadiennes ont augmenté leur part du total des
heures d’ écoute de latélévision de 1996 a 2003, mais de maniere plus notable de
2001 42003 (+5,8 %). Ellesont augmentéleur part d’ écoute d’ émissions canadiennes
(+2,4 %) et d’ émissions étrangeres (+3,4 %) au coursdelapériode.

La part totale des heures d’ écoute d’ émissions de tél évision canadiennes a
quelque peu oscillé de 1996 42003, pour ensuite grimper de 2,3 % de 2001 a2003.
Cette Situation devrait ére cons dérée comme une bonne nouvel le par les producteurs
nationaux au service destél édiffuseurs canadiens.

On a examiné les habitudes d’ écoute selon le type d’ émission et constaté
I"intérét grandissant des Ontariens pour les actualités et les émissions d’ affaires
publiques. Lesheures consacréesal’ écoute de cetyped’ émissions sont cellesayant
connu la plus importante progression (4,2 %) de 1996 a 2003, a ce point qu’en
2003, dllesavaient dépassé les heures consacréesal’ écoute d’ émissionsdramatiques
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et ravi a ces dernieres leur titre d’ émissions les plus populaires. 1l faut toutefois
remarquer que I’ essentiel de cette modification est survenu de 2002 4 2003. Les
donnéesavenir indiqueront s'il s agissait d’ un fait ponctuel ou del’ amorced’ une
tendance.

En outre, il semble que les téléspectateurs préféraient les émissions de
divertissement plus|égeres, puisquelesvariétéset lesjeux ont grimpéde 3,5 %. I
faut mentionner quelesémissionsvéritéfont partie de cette catégorie. Par ailleurs,
lesémissionsayant perdu laplusgrande part de marché sont [esémissionsdramatiques
(en baissede 3,1 %) et les émissions sportives (en baissede 1,8 %).

4.5.2 Caractéristiques de la population active

La population active deI’industrie du film et de la vidéo en Ontario a grimpé de
38,8 % de 1997 a 2004, ce qui représente plus du double de la croissance de la
population activetotale delaprovince.

Lepourcentage delapopulation activedel’ industrie du film et delavidéo de
I’ Ontario qui travaillait ason compte aoscillé au cours de lapériode comprise entre
1997 et 2004, pour ensuite monter en fleche a 33,8 % en 2004. Il s agit d'un
pourcentage surpassant de beaucoup celui enregistré pour I’ ensemble delapopul ation
activedel’ Ontario (14,2 %) et pour lesindustriesdel’ édition (6,4 %).

Laproportion delapopulation active qui travaillait atempspartiel dans cette
industrie a également grimpé en 2004, a pres d’ un employé sur trois (32,6 %).
Encore une fois, on n'a pu dégager de tendance précise dans un sens ou dans
I"autre, de 1997 &42004.

4.5.3 Dépenses gouvernementales

2003-2004

L es dépenses gouvernemental es engagées dans |’ industrie du film et de lavidéo®
del’ Ontario ont atteint I’ importante somme de 135,9 millions de dollars en 2003-
2004, soit 4,6 % du total des dépenses engagées dans le secteur culturel de cette
province. Legouvernement fédéral &ait laprincipal e source des contributionsversées
a l'industrie du film et de la vidéo (95,3 %). L’ ensemble des gouvernements
provinciaux ont consacré collectivement plus d’ argent destiné au secteur culturel a
I"industriedu film et delavidéo (17,3 %) que nel’ afait le gouvernement provincia
de I’Ontario (4,7 %). Les administrations municipales n’ont versé aucune
contribution acetteindustrie.

Tendance

L es dépenses gouvernementales au titre del’ industrie du film et dela vidéo* sont
demeuréesrel ativement stables de 1996-1997 42001-2002, ont augmente en 2002-
2003, et se sont stabilisées en 2003-2004. Lapart du total des dépenses culturelles
consacrée a cette industrie n’ adonc pratiquement pas varié de 1996-1997 a 2003-
2004.

La proportion des dépenses consacrées a |’ industrie par le gouvernement
provincial del’ Ontario areculé. De 8,4 % en 1999-2000, elle est passéea 3,4 % en
2002-2003, puisa4,7 % en 2003-2004.

N° 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

4.5.4 Répercussions économiques
Emploi*?

L e secteur du cinéma de I’ Ontario employait 32 200 travailleurs (une définition
figure al’ Annexe E) en 2001, ce qui constitue 12,7 % de I’ emploi total dansles
industriesculturelleset 0,5 % del’ emploi total dans|’ ensemble desindustries.

L emploi au sein du cinémade |’ Ontario a plus que doublé de 1996 a 2001.
Danstout |e secteur culturel delaprovince, on aobservé une croissancede 17,6 %,
contre 15,1 % dans I’ensemble des industries. Afin de mettre ces données en
perspective par rapport aux autresindustries culturelles, mentionnonsquel’ empl oi
dans!’industrie del’ édition agrimpéde 5,2 % au cours de laméme période, tandis
gue I’emploi dans I’industrie de I’ enregistrement sonore a affiché une hausse de
14,5 %. Les 32 200 travailleurs des industries du cinéma et de la vidéo faisaient
cependant pietre figure face aux 73 500 travailleurs des médias écritsrecensésen
2001. Leur nombre excédait tout de méme de beaucoup celui des6 300 travailleurs
del’industriede’ enregistrement sonore. || nefaut pasoublier queles médiasécrits,
lecinémaet lavidéo ainsi quel’ enregistrement sonore sont des secteurstréslarges
et qu'ils ne correspondent donc pas aux industries plus précises sondees par le
Progranmedelastatistique culturelle.

PI B43

LePIB delesecteur du cinémade!’ Ontario se chiffrait a1,5 milliard dedollarsen
2001, soit 8,4 % du PIB total du secteur culturel de cette provinceet 0,3 % du PIB
provincial. De 1996 a2001, le PIB du secteur du cinémaen Ontario, acrd au méme
rythme que celui de I’ ensemble des industries (39,3 % contre 39,8 %), dépassant
toutefois le taux de croissance de I’ ensemble des industries culturelles (34 %).
Comme mentionné précédemment, |a croissance enregistrée par lesindustries du
film en Ontario s est répercutée plusfortement sur I’ emploi que sur le PIB.

4.5.5 Commerce**

Lesimportations et |es exportations de produits cinématographiques et vidéo ont
fait office de moteur pour lacroissance du commerce culturel en Ontario, de 1996
a2004. Lahausse desimportations de produits vidéo (398,6 %) amenéletotal des
importations de produits cinématographiques et vidéo de 153,2 millionsdedollars
en 1996 a729,6 millionsdedollarsen 2004. Leur contribution aux importationsde
biens culturels est donc passée de 6,8 % a22,5 %.

L es exportations de produits cinématographiques et vidéo de |’ Ontario ont
également grimpé de maniére substantielle (229,6 %) de 1996 a2004. Contrairement
acequel’ onaconstaté pour lesimportations, lesexportationsdefilmsont enregistré
une plus forte augmentation (273,5 %) que les exportations de produits vidéo
(186,4 %).

L es produits cinématographiques et vidéo comptaient pour 41,1 % detoutes
les recettes d’ exportation de biens culturels générées en Ontario en 2004, contre
24,3 % en 1996.

En 2004, une large part de la totalité des importations (84,1 %) et des
exportations (80 %) de produits cinématographiques et vidéo du Canada était
attribuableal’ Ontario. En comparaison, lacontribution delaprovinceal’ ensemble
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desimportations (73,3 %) et desexportations (52,2 %) de biens culturelsdu Canada
était beaucoup plus petite.

4.6 Télédiffusion privée
4.6.1 2003

Lesstationsdetélévision privéesdel’ Ontario ont généré desrecettesd’ exploitation
de 913 millionsdedollarsen 2004, recettesdont I’ essentiel provenait delavente de
tempsd’ antenne (94,5 %). Qui plusest, lesventes detemps national es et lesventes
detempsd’ antenne priorité-réseaux (87,7 %) composaient lamajeure partie de ces
ventes detemps d’ antenne alors que les ventes de temps | ocal es ne comptai ent que
pour un mince 12,3 %.

Lescoltsassociésaux émissionsformaient lesdeux tiersdu total desdépenses,
qui sechiffraient a827 millionsdedollarsen 2004, tandis que | es dépenses associées
aux ventes, alapromotion et al’administration ainsi que les dépenses générales
comptaient pour 9,8 % chacune.

En 2004, 2 864 personnestravaillaient dans une station detél évision privée
de I’Ontario. Ensemble, ces travailleurs ont touché 208,4 millions de dollars en
salaire et autres avantages sociaux.

4.6.2 Tendance

Lesrecettesd’ exploitation étaient en hausse de 38,8 % de 1996 22004, maiselles
ont ensuite reculé légerement (-1,8 %) en 2004, comparativement a I’ année
précédente.

Au contraire des stations deradio privées, lesstationsdetélévisionont vu la
majeure partiede |’ augmentation desrecettes provenir desventesde tempsnationales
et detemps priorité-réseaux, qui ont grimpéde41,7 %. Lesventesdetempslocales
se sont |égérement accrues (5,4 %).

L es dépenses ont augmenté [égerement moins (36,7 %) que les recettes, de
1996 a2004, maiselles ont effectué une solide remontée (7 %) de 2003 22004. Ce
phénomene, combinéau recul desrecettesd’ exploitation observé en 2004, aentrainé
une chute marguée des bénéfices nets (avant imp6t), de 132,1 millionsdedollarsen
2003 a 48,3 millions de dollars en 2004. Ceux-ci, exprimés en pourcentage des
recettes d’ exploitation, ont donc décliné de 14,2 % a5,3 %.

Lenombre d’ employésdel’industrie alégerement augmenté (2,2 %) de 1996
a2004, tandis que les salaires et autres avantages sociaux ont grimpe de 33,4 %.
Bien quesubstantielle, cette augmentation est inférieure acelle du total desdépenses.
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Tableau 4.1
Profil de I'industrie de la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Ontario

Variationen  Pourcentage
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02  pourcentage* de 2001/02

Nombre de producteurs 254 238 229 251 225 224 -11,8
Nombre de productions* X X X 5437 3792 4020 -26,1 100,0
Longs métrages pour le cinéma 23 20 16 13 6 9 -30,8 0,2
Emissions de télévision * X X X 3334 2107 2322 -30,4 57,8
Productions de moins de 30 minutes X X X 542 17 232 -57,2 X
Productions de 30 a 74 minutes X X X 2119 1869 1745 -17,6 X
Productions de 75 minutes ou plus X X X 673 121 345 -48,7 X
Messages publicitaires télévisés 1055 868 1367 1025 760 654 -36,2 16,3
Vidéoclips 19 44 123 134 168 130 -3,0 3,2
Vidéos d’entreprises 970 671 667 723 538 585 -19.1 14,6
Vidéos domestiques ** 10 8 17 . . . . .
Films éducatifs 28 33 65 30 19 19 -36,7 0,5
Autres ** 283 326 26 178 194 301 69,1 7,5
Recettes de production selon le type
(000 $)*** 613 355 705 016 684 286 732 714 793 337 926 425 51,0 100,0
Longs métrages pour le cinéma 66 133 31 287 25715 28 917 41 602 54 585 -17,5 5,9
Télévision 265 535 301 415 476 821 533 813 557 222 672 936 153,4 72,6
Publicité 97 212 105 121 118 676 95 536 113 904 105 498 8,5 11,4
Secteur public 40 047 48 613 10 563 11 149 10 813 14 940 -62,7 1,6
Enseignement 1357 319 701 1263 596 625 -53,9 0,1
Industrie 25 462 19 882 17 954 16 211 21 396 18 403 -27,7 2,0
Autres 117 609 198 379 33 856 45 825 47 804 59 437 -49,5 6,4
Recettes ne provenant pas de la production
(000 $) 253 182 245 967 446 733 554 360 580 535 586 082 131,5 100,0
Location d’installations de production 21 875 28 395 43 716 50 399 58 313 58 613 167,9 10,0
Services de postproduction 8 445 3200 13 752 23 398 20 860 22 561 167,2 3,8
Distribution de produits d’autres producteurs 129 490 122 172 164 031 163 526 205 238 216 732 67,4 37,0
Autres recettes d’exploitation 84 470 84 622 106 825 144 890 175 476 184 896 118,9 31,5
Soutien financiére non remboursable 5 845 5953 86 560 107 819 93 487 74 409 1173,0 12,7
Dividendes 144 74 132 4 79 13 -91,0 0,0
Autres 2913 1551 31718 64 324 27 082 28 858 890,7 49
Total des recettes (000 $) 866 539 950984 1131020 1287074 1373872 1512507 74,5
Exportations (000 $) 291 478 373 586 362 229 407 357 348 838 424 900 45,8
Total des frais d’exploitation (000 $) 814 182 888708 1054816 1209927 1320155 1469 852 80,5 100
Traitements et salaires 95 205 88 707 88 412 105 064 131 591 149 495 57,0 10,2
Avantages sociaux 6749 6576 8217 8178 13 252 15 394 128,1 1,0
Sommes versées aux pigistes 47 985 70 478 119 348 114 749 120 239 115 054 139,8 7,8
Dépréciation et amortissement 158 100 26 496 78 617 89 426 45 647 53 828 -66,0 3,7
Intéréts versés 8 603 5240 31 268 42 318 73 994 102 427 1090,6 7,0
Tous les autres frais d’exploitation 497 541 691 211 728 955 850 193 935433 1033654 107,8 70,3
Bénéfices (000 $) 52 357 62 276 76 204 77 147 53 717 42 655 -6,0
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 6 6,5 6,7 6 3,9 2,8

indisponibles pour une période de référence précise
n’ayant pas lieu de figurer
confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique

* Les données sur le nombre de productions télévisuelles des années 1997-1998 et 1998-1999 ont été supprimées en raison d’'une erreur dans
la collecte des données. Le changement, exprimé en pourcentage, pour le nombre de productions, a donc été calculé pour la période
comprise entre 1999-2000 et 2001-2002.

**  Dans |I’enquéte de 1999-2000, la catégorie « Vidéo domestique » a été retirée des catégories de type de productions en raison du peu de
données recueillies a ce sujet. Les productions dont on rendait précédemment compte dans cette catégorie figurent maintenant dans la
catégorie « Autres ».

*** | es catégories figurant sous la rubrique des recettes de production (par type) ne sont pas les mémes que dans les autres données parues.

Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
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Tableau 4.2
Part du total des recettes de production cinématographique, selon le type de clientéle, Ontario

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02
Longs métrages pour le cinéma 10,8 4.4 3,8 3,9 5,2 5,9
Télévision 43,3 42,8 69,7 72,9 70,2 72,6
Publicité 15,8 14,9 17,3 13,0 14,4 11,4
Secteur public 6,5 6,9 1,5 1,5 1,4 1,6
Enseignement 0,2 0,0 0,1 0,2 0,1 0,1
Industrie 4,2 2,8 2,6 2,2 2,7 2,0
Autres 19,2 28,1 4.9 6,3 6,0 6,4
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.

Tableau 4.3

Emploi et dépenses associées au personnel —Production cinématographique, vidéo et audiovisuelle,
Ontario

Variation en

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 pourcentage

Nombre total d’employés 2 413 2 851 4104 4 080 4 569 4 550 88,6
Employés a temps plein 1679 1 647 2 130 2 412 2 474 2 831 68,6
Employés a temps partiel 734 1 204 1974 1 668 2 095 1719 134,2
Temps plein (%) 69,6 57,8 51,9 59,1 54,1 62,2
Pigistes 2 019 2 995 5 044 5908 6 732 6 633 228,5
Propriétaires actifs 26 21 27 21 17 13 -50,0
Total des frais de personnel (000 $) 149 939 165 761 215 977 227 991 265 082 279 943 86,7
Traitements et salaires 95 205 88 707 88 412 105 064 131 591 149 495 57,0
Avantages sociaux 6 749 6 576 8 217 8 178 13 252 15 394 128,1
Sommes versées aux pigistes 47 985 70 478 119 348 114 749 120 239 115 054 139,8

. Nn'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
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Tableau 4.4

Profil de I'industrie de la postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Ontario

Variation Pourcen-
en pour- tage de
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 centage 2001/02
Nombre d’entreprises 102 101 105 119 115 115 12,7
Total des recettes (000 §) 345 321 405 681 501 605 572 248 621 367 610 568 76,8
Recettes d’exploitation (000 §) 337 999 397 671 500 193 570 825 604 859 607 301 79,7 100,0
Impression de films 992 1715 66 649 98 558 113 549 109 756 109641 18,1
Développement de films 133 096 142 075 78 358 109 792 119 441 115 646 -13,1 19,0
Montage 27 442 33 162 44 645 50 513 49 665 58 656 113,7 9,7
Transferts sur film ou
bande vidéo 13 305 10 720 21 752 18 200 22 543 22 738 70,9 3,7
Reproduction, transcodage 96 347 139 870 45 278 123 943 91 200 105 446 9,4 17,4
Doublage, sous-titrage 3 500 811 2 111 4 362 5 677 5 280 50,9 0,9
Animation . 24 174 23 646 3,9
Postproduction audio 13 452 17 372 2,9
Autres recettes de production
et de postproduction 45 586 55 567 142 809 81 362 66 504 63 105 38,4 10,4
Toutes les autres recettes
d’exploitation 17 730 13 751 98 589 84 094 98 653 85 657 383,1 141
Frais d’exploitation (000 $) 274 012 342 295 413 579 458 787 539 548 565 590 106,4 100,0
Traitements et salaires 59 515 75 060 120 969 118 049 123 119 136 292 129,0 24 1
Avantages sociaux 14 431 5619 10 935 12 210 14 904 16 484 14,2 2,9
Sommes versées aux pigistes 4209 4 810 6 336 8 393 9141 9 054 1151 1,6
Dépréciation et amortissement 16 339 18 983 29 644 37 401 45 178 46 546 184,9 8,2
Intéréts versés 10 930 10 421 12 917 11 015 32 737 16 871 54,4 3,0
Tous les autres frais
d’exploitation 168 588 227 402 232 778 271 719 314 469 340 343 101,9 60,2
Bénéfices (000 $) 71 309 63 386 88 026 113 461 81 819 44 978
Bénéfices en pourcentage des
recettes totales 20,7 15,6 17,5 19,8 13,2 7,4
indisponibles pour une période de référence précise
. Nn'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
Tableau 4.5
Emploi et dépenses associées au personnel, Ontario
Variation en
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 pourcentage
Nombre total d’employés 1 891 2 259 2 903 3 063 3178 3 378 78,6
Employés a temps plein 1371 1 761 2 437 2 570 2 623 2 754 100,9
Employés a temps partiel 288 181 168 149 240 343 19,1
Temps plein (%) 72,5 78,0 83,9 83,9 82,5 81,5
Pigistes 220 302 282 315 295 263 19,5
Propriétaires actifs 12 15 16 29 20 18 50,0
Total des frais de personnel
(en milliers de $) 78 155 85 489 138 240 138 652 147 164 161 830 107,1
Traitements et salaires 59 515 75 060 120 969 118 049 123 119 136 292 129,0
Avantages sociaux 14 431 5619 10 935 12 210 14 904 16 484 14,2
Sommes versées aux pigistes 4 209 4 810 6 336 8 393 9141 9 054 1151

. Nn'ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur la postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
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Tableau 4.6

Profil de I'industrie de la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et du
commerce de gros de vidéocassettes, Ontario

Variation en Pourcentage
1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04

Nombre d’entreprises 84 97 99 102 102 100 105 25,0 100,0
Distribution et vente en gros a la fois 5 6 7 10 14 14 16 220,0 15,2
Distribution de films et de vidéos seulement 70 78 76 79 73 69 71 1,4 67,6
Vente en gros de vidéocassettes seulement 9 13 16 13 15 17 18 100,0 171
Total des recettes (000 $) 1421435 1766645 1954719 2278758 2543733 2873124 3033877 113,4 100,0
Distribution de productions 745 511 862 884 935425 1097062 1223087 1319686 1293508 73,5 42,6
Vente en gros de vidéocassettes 647 805 860 497 973537 1099754 1244780 1462226 1656384 155,7 54,6
Autres recettes d’exploitation 25 761 37 979 38 867 74 067 68 760 86 110 59 912 132,6 2,0
Autres recettes 2 357 5285 6890 7875 7106 5102 24 073 921,3 0,8
Total des dépenses (000 $) 1106701 1465487 1718561 1896820 2126702 2358840 2206 966 99,4 100,0
Traitements et salaires 49 407 66 844 87 349 95 331 98 632 88 699 94 017 90,3 4,3
Avantages sociaux 4182 7127 9162 9550 10 456 10 158 12 551 200,1 0,6
Sommes versées aux travailleurs contractuels . 957 2032 2931 4873 4871 3685 . 0,2
Codits relatifs aux droits 437 358 595 476 680 651 722 053 743 659 840 050 721 162 64,9 32,7
Copiage, doublage, sous-titrage 47 115 112 075 135 964 139 550 134 066 137 174 155 916 230,9 71
Publicité et promotion 130 942 182 801 221 077 333 106 370 887 377 147 406 565 210,5 18,4
Vidéocassettes et DVD vente en gros —

co(it des produits vendus 371 264 378 778 408 496 401 718 567 410 609 300 603 739 62,6 27,4
Dépréciation et amortissement 6 481 15 796 29 218 33 008 33 448 44 522 20 061 209,5 0,9
Intéréts versés 2097 8532 8996 5287 6618 10 837 7429 254,3 0,3
Tous les autres frais de distribution

et d’exploitation 57 853 97 101 135 615 154 286 156 653 236 081 181 841 2143 8,2
Bénéfices (000 $) 314 734 301 158 236 158 381 938 417 031 514 284 826 911 162,7
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 221 17,0 12,1 16,8 16,4 17,9 27,3

indisponibles pour une période de référence précise
n’ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,
Statistique Canada.

Tableau 4.7

Recettes de ladistribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et du commerce de
gros de vidéocassettes, selon le premier marché, Ontario

Variation en Pourcentage
1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04

'(000)

Distribution 745511 862884 935425 1097062 1223087 1319686 1293508 73,5

Recettes provenant des clients étrangers 72707 114269 116278 153498 146 410 207 443 272 415 2747

Distribution intérieure 672804 748614 819147 943564 1076678 1112243 1021 093 51,8 100,0
Cinéma 257187 300850 344435 374023 383018 424718 339 846 32,1 33,3
Télévision payante 50625 38889 41391 58118 84248 83752 82476 62,9 8,1
Télévision conventionnelle 276 745 303 873 312391 358101 409 063 404 482 371 273 34,2 36,4
Vidéo domestique 71928 90211 105023 132356 185632 184828 211 202 193,6 20,7
Non commerciale 16320 14792 15907 20966 14716 14463 16 296 -0,1 1,6

n’ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,
Statistique Canada.
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Tableau 4.8

Emploi et dépenses associées au personnel dans I'industrie de ladistribution de productions
cinématographiques, vidéo et audiovisuelles, Ontario

Variation en

1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03  2003/04 pourcentage

Nombre total d’employés 1 161 1499 2172 2 239 2 294 2 505 2 429 109,2

Employés a temps plein 1 067 1 368 1971 2 009 2 072 2 330 2 075 94,5

Employés a temps partiel 90 131 190 217 217 168 349 287,8
Temps plein (%) 91,9 91,3 90,7 89,7 90,3 93,0 85,4

Propriétaires actifs 4 0 11 13 5 7 5 25,0

Frais de personnel (000 $)* 53 589 73 971 96 511 104 881 109 087 98 857 106 568 98,9

*  Comprend le salaire des employés a temps partiel ainsi que les frais de sous traitance.
Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,

Statistique Canada.

Tableau 4.9

Profil de I'industrie des salles de cinéma et des ciné parcs, Ontario

Variation en Pourcentage
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04
Nombre de cinémas 212 215 205 220 232 183 177 -16,5 100,0
Cinémas ordinaires 189 192 184 200 211 163 159 -15,9 89,8
Ciné-parcs 23 23 21 20 21 20 18 -21,7 10,2
Entrées payantes (en milliers) 34 332 35 838 40 376 43 838 44 502 46 411 43 716 27,3
Prix moyen des billets ($) 5,16 5,41 5,71 6,15 6,79 8,07 8,22 59,3
Nombre d’écrans 703 792 862 1097 1195 1032 1016 445
Nombre de sieges (cinémas ordinaires) 182 121 196 078 212 140 263 030 282 015 238 548 235 949 29,6
Nombre d’automobiles (ciné-parcs) 15 506 15 603 11 851 11 511 11 937 9 366 8676 -44.0
Capacité — cinémas seulement (%) 25,9 19,1 18,3 19,8 15,4 19,1 18,5
Recettes - combinées (000 $) 240 681 265 097 317 018 365 197 402 644 491 340 483 109 100,7 100,0
Recettes provenant des entrées 168 028 183 439 216 295 249 194 275 854 341 953 337 248 94,8 69,8
Concessions 68 191 76 001 94 977 109 087 118 172 138 957 136 471 100,1 28,2
Autres recettes d’exploitation 3542 5011 5071 5537 8370 10 183 8 951 152,7 1,9
Autres recettes 920 646 676 1380 248 247 438 -52,4 0,1
Total des dépenses (000 $) 214 716 232 862 291 722 360 227 429 668 465 916 461 329 114,9 100,0
Traitements et salaires 36 680 36 809 43 974 51 777 56 398 56 626 55 155 50,4 12,0
Avantages sociaux 3474 3700 4145 5410 5124 5272 5039 45,0 1,1
Location de films et paiements de redevances 79 128 87 758 106 161 122 737 135 474 178 149 174 508 120,5 37,8
Co(t des produits vendus 15 034 18 552 22 193 26 265 24 882 26 758 26 441 75,9 57
Colit d’occupation 47 261 50 430 67 317 91 322 123 164 112 550 116 159 145,8 25,2
Dépréciation et amortissement 9461 10 701 19 263 20 650 37 228 37 693 41 009 333,5 8,9
Intéréts versés 608 606 568 1042 998 5871 1402 130,6 0,3
Commercialisation, ventes, promotion
et publicité 4160 4963 5611 10 101 9982 3895 3265 -21,5 0,7
Tous les autres frais d’exploitation 18 909 19 343 22 490 30 923 36 418 39 103 38 351 102,8 8,3
Bénéfices (000 $) 25 965 32 235 25 296 4970 -27 024 25 424 21780
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 10,8 12,2 8,0 1,4 -6,7 5,2 4,5

n’ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur les cinémas, Statistique Canada.
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Tableau 4.10

Emploi et dépenses associées au personnel dans I'industrie des salles de cinéma et des ciné parcs,
Ontario

Variation en

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2002/03  2003/04 pourcentage

Nombre total d’employés 3 684 4 015 4 948 6 274 9 876 7 060 6 816 85,0

Employés a temps plein 466 468 565 633 778 703 693 48,7

Employés a temps partiel 3218 3 547 4 383 5 641 9 098 6 357 6 123 90,3

Temps plein (%) 12,6 11,7 11,4 10,1 7,9 10,0 10,2
Propriétaires actifs et

travailleurs familiaux 57 72 63 53 54 68 58 1,8

Total des frais de personnel
(000 $) 40 154 40 509 48 119 57 187 61 522 61 897 60 195 49,9

n'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur les cinémas, Statistique Canada.

Tableau 4.11

Pourcentage de lapopulation agée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al’'industrie du
film au cours des 12 derniers mois, Ontario

Variation en

points de

Activité 1992 1998 pourcentage
Aller au cinéma 51 60 9
Regarder une vidéo sur magnétoscope 74 73 0

Regarder des vidéos ou écouter de la musique sur Internet . 5

indisponibles pour une période de référence précise
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.

Tableau 4.12

Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre des produits et des services cinématographiques,
Ontario

Variation en

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  pourcentage

Location de bandes et de disques vidéo 90 89 98 99 96 93 93 86 -4.4
Cinémas 61 78 83 101 118 112 127 123 101,6
Total des produits et services culturels 1237 1244 1346 1385 1475 1549 1605 1630 31,8
Total des produits et services (avant taxes) 41 677 43105 44 824 46 004 48 956 50 349 53 669 54 076 29,7

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
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Tableau 4.13

Nombre moyen d’heures d’écoute de latélévision par semaine, selon le groupe d’age, Ontario

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Variation
Population totale 21,8 22,2 21,6 20,5 20,5 20,1 20,6 20,8 -1,0
Hommes
18 ans et plus 21 21,1 20,6 19,6 20,3 19,8 20,0 19,2 -1,8
18 a 24 ans 14,1 13,7 14,4 13,6 13,9 12,0 12,0 9,7 -4.4
25 a 34 ans 18,1 18,1 18,0 16,6 17,6 15,8 16,1 15,2 -2,9
35 a 49 ans 18,7 18,9 18,0 17,1 16,9 17,1 18,0 17,3 -1,4
50 a 59 ans 22,1 21,7 22,5 21,3 20,5 21,8 21,1 20,1 -2,0
60 ans et plus 31,4 31,7 30,8 29,0 31,7 30,7 30,4 31,9 0,5
Femmes
18 ans et plus 25 25,4 25,3 24,2 24 1 23,9 24,5 25,0 0,0
18 a 24 ans 18,7 18,9 16,5 16,5 15,3 16,1 16,1 14,7 -4,0
25 a 34 ans 22,2 21,6 22,4 19,2 20,0 19,3 20,7 21,8 -0,4
35 a 49 ans 21,3 22,5 21,8 20,9 20,2 21,2 21,3 24,6 3,3
50 a 59 ans 27,1 25,7 28,1 28,6 26,0 25,0 26,5 26,0 -1,1
60 ans et plus 34,5 35,3 34,7 33,2 34,8 33,5 33,8 30,8 -3,7
Adolescents
12 2 17 ans 17,2 17,9 15,8 15,3 13,2 12,8 13,8 17,3 0,1
Enfants
2 a11 ans 17,6 18,6 16,7 14,9 14,8 13,8 14,5 13,9 -3,7

Source: Banque de données sur |’ écoute de la télévision, Statistique Canada.

Tableau 4.14

Répartition en pourcentage des heures d’écoute de la télévision, selon I'origine de I’émission et de la
station de télévision, Ontario, 2 ans et plus

Stations
Toutes les stations de télévision étrangéres Stations canadiennes

Emissions Emissions Toutes les Toutes les Emission Emission

canadiennes étrangeres Total émissions émissions  canadiennes étrangeres

1996 28,5 71,5 100,0 25,2 74,8 28,1 46,7
1997 29,2 70,8 100,0 24,8 75,2 29,0 46,2
1998 27,5 72,5 100,0 26,3 73,7 27,3 46,4
1999 27,8 72,2 100,0 25,6 74,4 27,6 46,9
2000 30,1 69,9 100,0 25,4 74,6 29,8 44,8
2001 28,6 71,4 100,0 28,1 71,9 28,1 43,8
2002 29,4 70,6 100,0 24 1 75,9 291 46,8
2003 30,9 69,1 100,0 22,3 77,7 30,5 47,2
Variation en points de pourcentage 2,4 -2,4 0,0 -2,9 2,9 2,4 0,5

Source: Banque de données sur |’ écoute de la télévision, Statistique Canada.
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Tableau 4.15

Répartition des heures d’écoute de latélévision, selon le type d’émission, Ontario, 2 ans et plus

Variation en
points de
Genre d'émission 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
Actualités et affaires publiques 22,0 22,1 20,5 20,4 21,4 22,7 22,3 26,2 4,2
Documentaire 3,2 2,9 2,8 3,1 4,0 3,6 3,6 3,4 0,2
Instruction :
Instruction académique 1,3 1,7 1,7 2,5 2,4 2,8 3,7 3,2 1,9
Instruction sociale/récréative 1,4 1,6 1,7 1,2 1,3 1,4 1,4 1,7 0,3
Religion 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,2 -0,1
Sports 9,7 8,6 9,2 9,6 9,7 9,7 9,0 7,9 -1,8
Variétés et jeux 8,6 9,0 8,4 10,4 11,6 11,7 11,3 12,1 3,5
Musique et danse 1,1 1,3 1,3 1,3 1,4 1, 1,1 1,0 -0,1
Comédie 14,6 13,7 13,3 13,3 13,4 11, 12,2 12,8 -1,8
Drame 28,1 28,8 28,9 29,2 27,6 28, 27,9 25,0 -3,1
Autres/non déterminées
Magnétoscope 6,3 5,9 5,7 5,6 4,9 4,4 4,8 4,5 -1.8
Autres 3,3 41 6,2 3,2 2,0 1,9 2,3 2.1 -1,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
n'ayant pas lieu de figurer
Source: Banque de données sur |’ écoute de la télévision, Statistique Canada.
Tableau 4.16
Caractéristiques d’'une population active sélectionnée — Industrie du film et de lavidéo, Ontario
Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Industrie du film et de la vidéo
Nombre 14 794 12 323 18 519 15972 19 467 24 272 22 727 20 530 38,8
Pourcentage en chdmage X X X X 9,8 6,1 9,3 X
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 72,3 68,7 81,0 74,6 72,0 78,2 71,9 65,8
Pourcentage de travailleurs indépendants 27,7 31,3 19,0 25,4 28,0 21,4 28,1 33,8
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 71,6 75,2 78,2 7 82,8 69,7 71,0 67,4
Temps partiel (%) 28,4 24,8 21,8 28,3 17,2 30,3 29,0 32,6
Total de la population active
Nombre 5770814 5875740 6015486 6169900 6326627 6498642 6672188 6 775297 17,4
Pourcentage en chdmage 8,4 7,2 6,4 58 6,3 71 7,0 6,8
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 84,7 84,6 84,7 85,0 85,7 86,0 85,8 85,8
Pourcentage de travailleurs indépendants 15,3 15,4 15,3 15,0 14,3 14,0 14,2 14,2
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 80,8 81,3 82,0 82,0 82,1 81,7 81,5 81,9
Temps partiel (%) 19,2 18,7 18,0 18,0 17,9 18,3 18,5 18,1

n'ayant pas lieu de figurer

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
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Tableau 4.17
Dépenses gouvernementales au titre de I'industrie du film et de la vidéo, Ontario

Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fédéral territorial Municipal* brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Film et vidéo
1996/97 101 117 7 027 . 108 144 4.7
1997/98 112 227 9 426 . 121 653 5,4
1998/99 107 998 8 464 . 116 462 5,2
1999/00 112 177 10 269 . 122 446 5,2
2000/01 109 632 4 802 0 114 434 4.8
2000/02 116 655 4792 0 121 447 4,6
2002/03 132 011 4 689 0 136 700 49
2003/04 129 526 6 338 0 135 864 4.6
Total des dépenses
1996/97 1 142 842 463 677 685 844 2 292 363
1997/98 1131 132 446 168 674 290 2 251 590
1998/99 1115 378 517 358 622 262 2 254 998
1999/00 1129 011 565 615 678 817 2 373 443
2000/01 1154 167 545 424 706 032 2 405 623
2000/02 1260 574 551 120 826 204 2 637 898
2002/03 1 357 546 599 446 841 204 2 798 196
2003/04 1463 715 628 228 877 569 2 969 512

indisponibles pour une période de référence précise
. N'ayant pas lieu de figurer
*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.
Sour ces : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la
statistique de I’ éducation.

Tableau 4.18

Répercussions économiques pour les industries du cinéma, pour toutes les industries culturelles et pour
I'’ensemble des industries, Ontario

1996 1997 1998 1999 2000 2001 Variation
Emploi
Industrie du cinéma et de la vidéo 15 400 17 400 22 700 26 800 33 600 32 200 109,1
Toutes les industries culturelles 215 200 217 600 219 100 232 100 266 950 253 100 17,6
Toutes les industries 5 180 800 5313 400 5 490 000 5 688 100 5872 100 5962 700 15,1

(000 000 $)

PIB
Industrie du cinéma et de la vidéo 1077 1 040 1271 1 376 1 448 1 500 39,3
Toutes les industries culturelles 13 380 13 524 14 480 15 767 17 539 17 929 34,0
Toutes les industries 310 920 331 339 348 261 376 877 406 595 434 801 39,8

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistiqgue Canada, 2004, n° 81-595-M1F023 au catal ogue.
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Tableau 4.19
Commerceinternational de produits cinématographiques et vidéo, Ontario

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
(000 $)
Importations
Films et vidéos
Films 8025 8 803 8 648 10 787 9571 7895 8974 6 422 5775 -28,0
Vidéos 145 194 275 678 327 010 433 342 446 323 541 665 653 287 746 708 723 872 398,6
Total des films et des vidéos 153 219 284 481 335 658 444 129 455 894 549 560 662 260 753 130 729 646 376,2
Total des produits culturels 2264113 2661115 2841491 2913952 2930708 3043502 3222590 3360244 3248767 43,5
ilms et vidéos en pourcentage
du total des importations
de produits culturels (%) 6,8 10,7 11,8 15,2 15,6 18,1 20,6 22,4 22,5
Exportations
Films et vidéos
Films 77 636 69 302 84 879 126 258 140 655 179 931 208 004 286 152 289 956 2735
Vidéos 78 954 51 534 66 719 76 704 99 846 164 104 195 563 208 013 226 088 186,4
Total des films et des vidéos 156 589 120 836 151 598 202 961 240 502 344 036 403 566 494 165 516 044 229,6
Total des produits culturels 645 613 689 573 856 513 986 395 1091469 1239012 1319616 1291412 1255230 94,4
Films et vidéos en pourcentage
du total des exportations
de produits culturels (%) 24,3 17,5 17,7 20,6 22,0 27,8 30,6 38,3 411

n'ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catalogue.
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Tableau 4.20

Profil de I'industrie de la télédiffusion privée, Ontario*

(En milliers de dollars

sauf indication contraire) 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Variation
Recettes d’exploitation 657 652 706 881 768 637 820 280 814 377 833 825 834 667 929 367 913 148 38,8
Ventes de temps d’antenne 635 725 686 092 744 099 785 268 785 207 809 211 800 670 879 194 863 208 35,8
Ventes de temps d’antenne
(local) 93 702 99 247 105 751 112 100 85 825 90 208 84 053 91 786 98 804 54
Ventes de temps d’antenne
(national et réseau) 534 188 581 512 634 298 668 193 693 174 712 561 708 265 779 847 756 738 41,7
Ventes de temps d’antenne
(national) 465 050 514 841 569 132 590 672 613 141 614 487 625 568
Ventes de temps d’antenne
(réseau) 69 138 66 671 65 166 77 521 80 032 98 073 82 697 . . .
Publireportages 7 834 5332 4050 4974 6209 6 442 8 352 7 561 7 666 -2,1
Total des recettes de production
et autres 21 927 20 790 24 538 35012 29 170 24 614 33 997 50 173 49 941 127,8
Total des dépenses 604 850 626 245 706 881 699 261 728 839 719 553 722 582 772 740 826 975 36,7
Intéréts versés 42 887 37 652 43 557 52 782 57 491 24 364 24 513 31902 33 797 -21,2
Frais d’exploitation** 561 964 588 594 663 324 646 479 671 349 694 689 698 069 740 838 793 178 411
Dépenses d’émission 386 278 408 033 462 284 440 490 462 777 482 186 476 913 520 592 567 083 46,8
Services techniques 26 573 25 320 26 262 26 955 26 063 23 790 25 305 25 800 27 737 4,4
Ventes et promotion 69 033 74 693 79 448 83 532 81 985 82 467 86 806 78 667 81 151 17,6
Administration et
frais généraux 57 196 57 710 71 245 68 053 71618 75 511 76 048 80 447 80 667 41,0
Amortissement 22 884 22 838 24 085 27 448 28 905 30 735 32 997 35 332 36 540 59,7
Recettes d’exploitation nettes 52 802 80 636 61 756 121 019 85 538 114 272 112 085 156 627 86 173 63,2
Recettes d’exploitation nettes
apres les autres redressements
et avant impots sur le revenu 50 134 78 056 59 992 119 507 80 010 70 381 90 059 132 094 48 265 -3,7
Bénéfices nets aprés impots
sur le revenu 23 971 37 061 34 389 71 920 47 950 83 599 100 091 129 296 40 711 69,8
Traitements et autres avantages
sociaux 156 238 164 571 160 273 160 522 168 309 181 013 189 080 200 172 208 355 33,4
Nombre d’employés
(moyenne hebdomadaire) 2 803 2595 2524 2590 2 663 2 694 2680 2735 2 864 2,2
Bénéfices nets en pourcentage
des recettes d’exploitation 7,6 11,0 7,8 14,6 9,8 8,4 10,8 14,2 53

indisponibles pour une période de référence précise

n’ayant pas lieu de figurer

*  Ces statistiques rendent compte de la situation des télédiffuseurs commerciaux privés. Elles ne couvrent pas les télédiffuseurs non commerciaux,
ni les exploitants de la télévision payante et spécialisée.
** A |a publication des données pour 2004, la catégorie des dépenses d’exploitation a été redéfinie pour exclure les intéréts versés. Les données
des années antérieures ont été rajustées en conséquence. La nouvelle définition de la catégorie est conforme aux normes établies par le plan
comptable de Statistique Canada.
Source: Enquéte sur laradiodiffusion et latélédiffusion, Statistique Canada.

Ne 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

5. Conclusion

En 2001, lacontribution desindustries culturellesdel’ Ontario al’ emploi et au PIB
delaprovincesechiffrait 24,2 % et a4,1 %, respectivement. Touteslesindustries
sélectionnées pour I’analyse du présent rapport affichaient des tendances
encourageantes, maisauss dessignesinquiétants. 1l faut souligner qu’ on disposait
de données rendant compte de périodes différentes pour chacune de cesindustries.

Lesindustriesdel’ édition (delivreset de périodiques) et du film (production,
postproduction et distribution) del’ Ontario ont toutes enregistré une croi ssance de
leurs recettes au cours de la période a I’ étude, postérieure a 1996. C' était tout
particuliérement vrai pour lesindustriesdu film alafin desannées 1990 et au début
des années 2000.

La force grandissante de I'industrie du film en Ontario a égaement été
démontrée par sa contribution au total des exportations culturelles (41 %). Les
ouvrages édités (livres, périodiques et journaux) ont dominé les importations
culturelles (56 %), mais ils ont perdu du terrain au bénéfice des produits
cinématographiques et vidéo, de 1996 a 2004. L es enregistrements sonores et la
musi queimprimée constituai ent unefaible part desimportations et des exportations.

Par ailleurs, I’ industrie de |’ enregistrement sonore avu sesrecettes diminuer
de 1998 a 2003. D’autres indicateurs suggérent que cette industrie ontarienne
traversait al orsune mauvai se passe, notamment ladiminution du nombre d’ employés
atemps plein ainsi que des salaires et avantages sociaux verses. Les bénéfices
enregistrés par I'industrie, exprimeés en pourcentage du total des recettes, étaient
également alabaisse, de 14,9 % en 1998, ils sont passes a 2,3 % en 2003.

En ce qui concerne les autres industries, | e tableau des bénéfices est varié.
Lesbénéficeset lamarge bénéficiairedel’ industriedel’ édition delivres étaient ala
hausse en 2000-2001 (I’année la plus récente pour laquelle des données sont
disponibles). Les bénéfices et lamarge bénéficiaire de |’ industrie de I’ édition de
périodiques sont demeurés stables de 1998-1999 a 2003-2004. Les industries du
film ont é&étiréesversle haut par lesactivitésde distribution, lesquellesont affiché
une marge bénéficiaire de 27,3 % en 2003-2004, ce qui est beaucoup plus éleve
guecequ’ ellesavaient enregistré au cours des six années antérieures, et également
supérieur aux résultats detoutes|esautresindustriesexaminées. Lesindustriesdela
production et de la postproduction cinématographiques ont vu leurs marges
bénéficiaires reculer au cours des dernieres années a I’ éude. Les bénéfices des
producteurs defilms, exprimés en pourcentage du total desrecettes, nes élevaient
qu’'a2,8 % en 2001-2002.

Lesindicateursdelademandeet del’ offre affichaient également desrésultats
variés. Lesdonnéesrecueilliesau tout début del’ Enquéte socia e générale montrent
gue le nombre de lecteurs de livres, de magazines ou de journaux, a décliné
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substantiellement, de 1992 21998. Mémesi |es dépenses des ménages associeesa
I"achat de livres et de magazines ont augmenté au cours de la période a |’ étude,
I’ essentiel de cette augmentation peut s’ expliquer par la factorisation de
I’ augmentation du prix des ouvrages et des changements démographiques observés
pendant lapériode.

S agissant delaparticipation en cequi concernel’ industrie del’ enregistrement
sonore, on constate que beaucoup moinsd’ adultes ontariens écoutai ent des cassettes,
desCD ou desvinylesde musique en 1998 qu’ en 1992. Parallélement, les dépenses
annuelles moyennes des ménages au titre de I’ achat de produits d’ enregi strement
sonore (vidéoclips et DVD) ont chuté de 157 $ en 1996 a 126 $ en 2003. Ces
dépenses, indiquées en dollars courants, N’ ont pas été ragj ustées pour rendre compte
des hausses de prix observées. Les heuresd’ écoute de laradio, autreindicateur de
lademande, étaient environ au méme niveau en 2004 qu’ en 1996.

Du cétédel’industrie du film, un plusgrand nombre d’ adultes sont allésvoir
un film au cinémaen 1998 qu’ en 1992, tandis que sensiblement le méme nombre
d’ entre eux ont écouté un film en vidéocassette ces deux années-1a. Cette situation
S est reflétée dans les dépenses des ménages. En effet, les dépenses liées a la
fréquentation de cinémas ont doubl é de 1996 42003, tandis que celles associées a
lalocation de vidéocassettes ont |égerement recul é. Lesdonnéesrecueilliesdansle
cadredel’ Enquéte sur lescinémasrévélent quele prix moyen du billet aaugmenté
de 59 % de 1997 a 2003, hausse qui pourrait expliquer une bonne partie de
I” augmentation des dépensesliées alafréquentation de cinémas.

Lesstatistiquessur |’ écoute delaté évision constituent un barometreimportant
del’intérét du public ontarien pour lesémissionsdetélévision, lequel est ason tour
pertinent pour le segment télévisuel de I’industrie de la production, qui a généré
I’ essentiel desrecettestouchéesen 2001-2002. Le nombremoyen d’ heuresd’ écoute
delatélévision pour lapopul ation ontarienne &gée de deux ans et plus en 2003 était
inférieur acelui de 1996, maison aconstaté de | égeres augmentations au cours des
derniéresannées. Levielllissement delapopulation pourrait expliquer ce phénomene,
comptetenu du fait quele nombre d’ heures d’ écoute augmente avec |’ &ge.

L esdépensesgouvernementalesautitredesartslittéraires (y compris!’ édition),
de I’ enregistrement sonore ainsi que du film et de la vidéo en Ontario ont toutes
augmenté de 1996-1997 a2003-2004. Soulignonstout particulierement larécente
hausse de ces dépenses au titre des arts littéraires (de 51,8 millions de dollars en
2002-2003 285,9 millionsde dollarsen 2003-2004). Certai nes entreprises auraient
eu beaucoup de mal a maintenir une bonne santé financiere sans aide
gouvernementale. Par ailleurs, mémesi le gouvernement provincial del’ Ontario a
consacré plus d’argent a ces secteurs culturels, de 2002-2003 a 2003-2004, le
gouvernement fédéral constitue toujourslaprincipale sourced’ aide financiére.

L es données sur les répercussions économiques ont montré une hausse de
I”’emploi danslesgrands secteurs que sont les médias écrits, I’ enregistrement sonore
et I’ édition musicale et le film et lavidéo, de 1996 a 2001. Cette hausse était tout
particuliérement marquée dans I’ industrie du film et de la vidéo. Chacun de ces
secteurs atoutefois connu une baisse de I’ emploi, de 2000 a 2001.

L e secteur desmédias écrits s est classé au premier rang pour ce qui est dela
croissancedu PIB, suivi par celui dufilm et delavidéo. Per ailleurs, I’ enregistrement
sonoreet I édition musicale ont affiché une baissedeleur PIB de 1996 42001. Ces
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statistiques renforcent | es constatations précédentes suggérant que I’ industrie de
I’ enregistrement sonore n’ a pas obtenu d' aussi bons résultats que celle du film ou
de I'édition au cours de la période a I’ étude. |l faut toutefois souligner que la
croissance du PIB de ces derniéres industries n’a pas échappé a un certain
ralentissement de 2000 a 2001.

Plusieurs raisons pourraient expliquer les signes de déclin gu’a montrés
I’industrie de I’ enregistrement sonore, notamment le choix de plus en plus grand
d optionsdedivertissement. Par exemple, on peut actuellement écouter delamusique
gréce ades chaines specialisées offertes par latél évision conventionnelle, latélévision
par satellite ou latél évision numérigque. Qui plusest, lapopularité grandissante du
tél échargement de musique depuis I nternet apu affecter I’ industrie.

L e récent ralentissement des secteurs de |’ édition et du film et de la vidéo
(distribution exclue) fait partie d’ une tendance plus générale du PIB detoutes les
industries de |’ Ontario a connaitre de plus faibles augmentations depuis 1998. En
outre, au début des années 2000, ces deux industries ont é&té confrontéesacertains
obstaclesqui ont pu avoir desrépercussionsfinancieressur elles. 11 s agit del’ arrivée
au pays des magazines a tirage dédoublé, de |’ expansion des librairies a grande
surface au Canada et de la concurrence de plus en plus forte des autres pays et
provinces pour toucher |" argent des productions hollywoodiennes.

Desdonnées plusrécentes sur chacune desindustries étudiées dans|e présent
rapport seront disponibles en 2006. Elles aideront le lecteur a déterminer si les
tendances susmentionnées se maintiennent et a évaluer les répercussions des
conditions actuelles sur le secteur culturel del’ Ontario. Il S agit lad’ une étape des
plusimportantes, compte tenu du fait que certaines des données exposées dansle
présent rapport envoient des signaux contradictoires.
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Annexe A
Edition

Edition de livres et diffusion exclusive

Tableau A1

Profil de I'industrie de I’édition de livres et de la diffusion exclusive au Canada

Variation en  Pourcentage
1996/97 1998/99 2000/01 pourcentage de 2000/01
Maisons d’édition 498 643 627 25,9
Diffuseurs exclusifs 51 57 45 -11,8
Ouvrages édités * 11 356 14 439 15 744 38,6 100,0
Manuels scolaires 2 398 2 995 3 246 35,4 20,6
Livres pour la jeunesse 1152 1690 2 281 98,0 14,5
Littérature générale 4 906 6 175 6 728 37,1 42,7
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 2 900 3 579 3 489 20,3 22,2
Ouvrages réimprimés * 7 607 10 262 12 053 58,4 100,0
Manuels scolaires 3 896 5150 6 560 68,4 54,4
Livres pour la jeunesse 957 1272 1609 68,1 13,3
Littérature générale 1885 2 745 2 752 46,0 22,8
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 869 1095 1132 30,3 9,4
Total des recettes (000 $) 2 012 232 2 208 463 2 416 045 20,1 100,0
Ventes totales — propres ouvrages et ouvrages de
diffusion exclusive 1941 491 2 112 116 2 282 863 17,6 94,5
Ventes de droits 10 947 15 597 19 688 79,8 0,8
Ventes d’autres produits et services liés a I'industrie . . 14 530 . 0,6
Subventions 36 363 43 192 47 883 31,7 2,0
Toutes les autres recettes 23 431 37 558 51 080 118,0 2.1
Ventes au Canada (000 $) 1536 044 1 686 691 1 814 696 18,1
Propres ouvrages (000 $) 672 511 736 799 961 528 43,0 100,0
Manuels scolaires 244 734 274 334 395 040 61,4 411
Livres pour la jeunesse 53 858 59 342 65 445 21,5 6,8
Littérature générale 171 717 202 493 232 219 35,2 24,2
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 202 203 200 631 268 824 32,9 28,0
Diffuseurs exclusifs (000 $) 863 533 949 892 853 169 -1,2 100,0
Manuels scolaires 209 648 258 137 144 171 -31,2 16,9
Livres pour la jeunesse 126 475 146 023 180 682 42,9 21,2
Littérature générale 430 014 463 855 412 913 -4,0 48,4
Ouvrages savants, de référence, professionnels et techniques 97 396 81 877 115 403 18,5 13,5
Ventes d’ouvrages de diffusion exclusive pour un éditeur
étranger au Canada (000 $) 787 640 861 454 774 391 -1,7
Exportations (000 $) 120 611 133 177 154 785 28,3
Autres ventes a I’étranger (000 $) 284 645 292 081 313 411 10,1
Colt des ventes (000 $) 1022 923 1132 802 1230 309 20,3
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Tableau Al —fin

Profil de I'industrie de I’édition de livres et de la diffusion exclusive au Canada

Variation en  Pourcentage
1996/97 1998/99 2000/01 pourcentage  de 2000/01
Total des frais d’exploitation (000 $) 905 021 938 218 1017 946 12,5 100,0
Edition 41 752 41 530 48 812 16,9 4.8
Conception et production 18 654 21 049 21 582 15,7 2,1
Traitement, entreposage et expédition 185 182 170 836 189 253 2,2 18,6
Commercialisation, ventes, promotion et publicité 325 803 323 110 323 308 -0,8 31,8
Occupation 36 840 38 335 49 721 35,0 4,9
Administration 147 102 179 037 238 481 62,1 23,4
Dépréciation et amortissement 18 044 21 384 27 740 53,7 2,7
Intéréts et frais bancaires 15 674 14 067 18 239 16,4 1,8
Tous les autres frais d’exploitation 115 970 128 871 100 809 -13,1 9,9
Bénéfices avant impdts (000 $) 84 288 137 442 167 790 99,1
En pourcentage des recettes 4,2 6,2 6,9
Pourcentage des entreprises ayant déclaré des bhénéfices 51 56,4 56,4
indisponibles pour une période de référence précise
. Nn'ayant pas lieu de figurer
*  Comprend uniquement les activités des éditeurs.
Source: Enquéte auprés des éditeurs et diffuseurs exclusifs de livres, Statistique Canada.
Tableau A2
Emploi et salaires, Canada
Variation en
1996/97 1998/99 2000/01 pourcentage
Nombre total d’employés 8 474 8 672 10 273 21,2
Employés a temps plein 7 233 7 374 8 635 19,4
Employés a temps partiel 1241 1298 1638 32,0
Temps plein (%) 85,4 85,0 84,1 37,7
Total des frais de personnel (000 $)* 321 535 352 4717 423 106 31,6

*  Comprend le salaire des employés a temps partiel et a temps plein ainsi que les frais de sous traitance.
Source: Enquéte auprés des éditeurs et diffuseurs exclusifs de livres, Statistique Canada.

Tableau A3

Pourcentage de personnes agées de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al'édition de

livres au cours des 12 derniers mois, Canada

Variation en

points de

Activité 1992 1998 pourcentage
Lire un livre 66 61 -5
Emprunter des ouvrages de bibliothéque 34 25 -9

Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.
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Tableau A4

Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre de I'achat de livres et de brochures, Canada
(dollars courants)

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
$
Livres et brochures
(sauf les manuels scolaires) 76 81 85 89 90 95 97 101 32,9
Total des produits et services culturels 1152 1181 1244 1289 1327 1 401 1 446 1 467 27,3
Total des produits et services
(avant taxes) 38 322 39313 40397 41 913 43 822 45524 48 065 48 782 27,3
Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
Tableau A5
Commerceinternational des livres, Canada
Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 pourcentage
(000 $)
Importations
Livres 1222804 1373904 1468721 1471296 1420694 1422811 1525873 1451917 1429542 16,9
Total des produits culturels 3134235 3629754 3904243 3984699 4052373 4212031 4415529 4535178 4434723 415
Livres en pourcentage du total
des produits culturels (%) 39,0 37,9 37,6 36,9 35,1 33,8 34,6 32,0 32,2
Exportations
Livres 267 715 333739 392118 398400 382468 478 411 486 745 459 933 430 829 60,9
Total des produits culturels 1254453 1377138 1672567 1894917 2103277 2286876 2458042 2465578 2404685 91,7
Livres en pourcentage du total
des produits culturels (%) 21,3 24,2 23,4 21,0 18,2 20,9 19,8 18,7 17,9

n’ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catal ogue.
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Edition de periodiques
Tableau A6
Profil de I'industrie de I’édition de périodiques, Canada

Variation en Pourcentage
1996/97 1998/99 2003/04 pourcentage de 2003/04
Nombre total de périodiques 1 552 2 027 2 383 53,5
Total des recettes (000 $) 1 042 812 1 268 437 1 553 196 48,9 100,0
Publicité 647 029 809 447 993 589 53,6 64,0
Ventes d’exemplaires uniques 83 562 92 298 117 745 40,9 7,6
Ventes d’abonnements 247 126 286 994 291 330 17,9 18,8
Subventions publiques 7 901 9 325 35095 344,2 2,3
Sites Web/commerce électronique . . 11 856 . 0,8
Produits connexes . . 37 708 . 2,4
Autres recettes 57 194 70 372 65 874 15,2 4,2
Total des dépenses (000 $) 969 410 1 139 573 1 401 904 44,6 100,0
Edition et conception 142 846 171 992 248 139 73,7 17,7
Production et impression 357 975 404 807 439 922 22,9 31,4
Traitement et facturation 32 734 30 073 142 772 336,2 10,2
Commercialisation et promotion 93 179 108 787 188 377 102,2 13,4
Colt des ventes de publicité 103 903 130 035 . . .
Distribution 69 456 82 956 119 353 71,8 8,5
Administration et frais généraux 169 316 210 923 216 495 27,9 15,4
Sites Web/commerce électronique . . 15 045 .. 1,1
Produits connexes . . 31 800 . 2,3
Bénéfices avants impots (000 $) 73 403 128 864 151 293 106,1
Bénéfices en pourcentage du total des recettes 7 10,2 9,7
Pourcentage des périodiques ayant déclaré des bénéfices 61,9 63,5 62,5
Circulation annuelle totale (en milliers) 538 603 602 860 777 954 44 .4
Circulation par périodique (en milliers) 347 297 326 -6,1
Circulation par numéro 31 282 26 030 27 178 -13,1
indisponibles pour une période de référence précise
. Nnayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur I’édition du périodique, Statistique Canada.
Tableau A7
Emploi et dépenses associées au personnel, Canada
Variation en
1996/97 1998/99 2003/04 pourcentage
Nombre total d’employés 6 917 8 264 9 489 37,2
Employés a temps plein 5219 5 889 6 462 23,8
Employés a temps partiel 1698 2 375 3 027 78,3
Temps plein (%) 75,5 71,3 68,1
Bénévoles et personnel non rémunéré 4 514 5298 5 260 16,5
Total des frais de personnel (000 $) 240 729 298 913 411 716 71,0
Temps plein 178 422 222 954 298 793 67,5
Temps partiel 17 355 20 391 39 743 129,0
Pigistes 44 953 55 722 73 180 62,8

Source: Enquéte sur I’édition du périodique, Statistique Canada.
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Tableau A8

Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al’édition de

périodiques au cours des 12 derniers mois, Canada

Variation en

points de

Activité 1998 pourcentage
Lire un journal 82 -10
Lire une revue 71 -9

Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.

Tableau A9

Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre de I'achat de magazines et de périodiques, Canada

(dollars courants)

Variation en

2001 2002 2003 pourcentage

1996

Revues et périodiques 51

Total des produits et services culturels 1152
Total des produits et services

(avant taxes) 38 322

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.

Tableau A10

Commerce international des journaux et des périodiques, Canada

1996 1997

Importations
Journaux et périodiques 877 555 949 007
Total des produits culturels 3134235 3629754
Journaux et périodiques

en pourcentage du total des

importations de produits

culturels (%) 28,0 26,1
Exportations
Journaux et périodiques 187 348 172 643
Total des produits culturels 1254 453 1377138
Journaux et périodiques

en pourcentage du total des

exportations de produits

culturels (%) 14,9 12,5

59 63 62 21,6

1 401 1 446 1 467 27,3

45 524 48 065 48 782 27,3

Variation en

2002 2003 2004  pourcentage

1004600 1119995 1126662 28,4

4415529 4535178 4434723 415
22,8 24,7 25,4

228 252 224 003 183 087 -2,3

2 458 042 2 465578 2 404 685 91,7
9,3 9,1 7,6

n’ayant pas lieu de figurer

Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,

n° 87-007-X1F au catalogue.
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Ensemble des activités d’édition

Tableau A11

Caractéristiques de lapopulation active des industries de I’édition de journaux, de périodiques, de livres
et de bases de données, Canada

Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Editeurs de journaux, de périodiques,
de livres et de répertoires
Nombre 87 530 78 879 78 535 86 039 81 714 77 722 86 577 80 777 7,7
Pourcentage en chdmage 4,9 51 53 2,7 4,8 5,0 41 3,8
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 91,4 91,7 93,3 94,7 92,2 95,0 93,2 93,6
Pourcentage de travailleurs indépendants 8,6 8,3 6,7 53 7,8 5,0 6,8 6,4
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 74,4 73,4 76,5 74,1 73,1 70,3 75,4 78,0
Temps partiel (%) 25,6 26,6 23,5 25,9 26,9 29,7 24,6 22,0
Total de la population active
Nombre 15058 490 15296 779 15575012 15842 125 16 110 770 16 580 094 16 953 978 17 183 430 14,1
Pourcentage en chdmage 9,2 8,4 7,6 6,8 7,2 7,7 7,6 7,2
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 83,8 83,7 83,8 84,6 85,5 85,6 85,5 85,3
Pourcentage de travailleurs indépendants 16,2 16,3 16,2 15,4 14,5 14,4 14,5 14,7
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 80,9 81,2 81,6 81,9 81,9 81,2 81,1 81,5
Temps partiel (%) 19,1 18,8 18,4 18,1 18,1 18,8 18,9 18,5
n'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
Tableau A12
Dépenses gouvernementales au titre des arts littéraires, Canada
Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fonction Fédéral territorial Municipal* brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Arts littéraires
1996/97 126 354 16 902 143 256 2,4
1997/98 133 305 17 321 150 626 2,5
1998/99 123 486 18 719 142 205 2,3
1999/00 129 158 19 084 . 148 242 2,4
2000/01 160 038 20 610 0 180 648 2,7
2000/02 174 679 20 738 0 195 417 2,8
2002/03 183 357 20 519 0 203 876 2,8
2003/04 162 144 19 396 0 181 540 2,4
Total des dépenses
1996/97 2 764 120 1777 912 1525 824 6 067 856
1997/98 2 660 880 1737 412 1561 913 5 960 205
1998/99 2 817 086 1 888 791 1 447 959 6 153 836
1999/00 2 809 375 1958 063 1 535 591 6 303 029
2000/01 2 954 794 2 078 613 1 660 319 6 693 725
2000/02 3216 926 2 069 215 1 813 556 7 099 698
2002/03 3 425 692 2 108 925 1873 813 7 408 429
2003/04 3 499 568 2 200 067 2 007 040 7 706 675

indisponibles pour une période de référence précise

n’ayant pas lieu de figurer

*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.
Sources : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la

statistique sur I’ éducation.
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Tabbleau A13

Répercussions économiques (PIB et emploi) pour les industries des médias écrits, Canada

Variation en

1996 1999 2000 2001 pourcentage
Emploi
Médias écrits 156 000 151 200 168 000 165 500 ,
Toutes les industries culturelles 517 800 554 400 604 900 611 000 18,
Toutes les industries 13 462 600 14 531 200 14 909 700 15 076 800 12,

(000 000 $)

PIB
Médias écrits 11 787 13 843 15 576 16 745 42,
Toutes les industries culturelles 29 233 33 953 37 489 38 486 31,
Toutes les industries 774 404 903 750 995 219 1 022 055 32,

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|F023 au catalogue.
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Annexe B

Enregistrement sonore

Tableau B1

Profil de I'industrie de I’enregistrement sonore, Canada

Variation en  Pourcentage
1998 2000 2003 pourcentage de 2003
Nombre d’entreprises 280 331 300 7.1
Nombre total de nouveaux enregistrements 6 728 6 654 5 619 -16,5
Artistes canadiens 1023 1034 904 -11,6
Autres 5 705 5 620 4 715 -17,4
Enregistrements d’artistes canadiens en pourcentage
des enregistrements 15,2 15,5 16,1
Total des recettes (000 §) 1 323 880 1 319 264 1153 205 -12,9
Total des recettes provenant d’activités liées a I'industrie 1137 758 1193 423 985 430 -13,4 100,0
Ventes d’enregistrements-artistes canadiens 154 048 137 969 110 366 -28,4 11,2
Autres ventes d’enregistrements 737 598 723 433 598 357 -18,9 60,7
Autres recettes provenant d’activités liées a I'industrie 246 112 332 022 276 706 12,4 28,1
Distribution pour autrui 32 830 62 678 44 143 34,5
Ventes de vidéoclips 19 332 20 114 51 602 166,9
Ventes de produits finis importés 59 745 63 719 71 089 19,0
Ventes de bandes maitresses, location et octroi de licences 50 138 39 952 31 501 -37,2
Redevances d’édition 20 159 17 045 19 355 -4.0
Recettes accessoires liées a 'industrie de I'enregistrement * 64 269 128 512 56 471 -12,1
Redevances de droits connexes . . 2 545 .
Subventions 3 506 3 443 7 866 124,4
Recettes provenant d’activités non liées a I'industrie 182 616 122 398 159 909 -12,4
Pourcentage des recettes attribuables aux artistes canadiens 17,3 16,0 15,6
Total des dépenses (000 $) 1134 042 1161 698 1122 662 -1,0 100,0
Colit des produits vendus 638 465 578 605 530 249 -16,9 47,2
Intéréts 4 186 76 792 73 306 1651,3 6,5
Dépréciation 10 907 15 602 19 684 80,5 1,8
Commercialisation, ventes et promotion 251 366 230 853 238 978 -4.9 21,3
Autres frais d’exploitation 229 118 259 847 260 445 13,7 23,2
Bénéfices avant impots (000 $) 189 838 157 566 30 543 -83,9
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 14,3 11,9 2,6

indisponibles pour une période de référence précise
. Nn'ayant pas lieu de figurer
*  Comprend les recettes tirées de la gestion d’ artistes.
Source: Enquéte sur |’ enregistrement sonore, Statistique Canada.
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Tableau B2
Emploi et dépenses associées au personnel, Canada

Variation en
1998 2000 2003 pourcentage
Nombre total d’employés 2 957 2 750 2 431 -17,8
Employés a temps plein 2 711 2 591 2 281 -15,9
Employés a temps partiel 246 159 150 -39,0
Temps plein (%) 91,7 94,2 93,8
Pigistes 420 555 647 54,0
Total des frais de personnel (000 $) 149 829 167 648 153 471 2,4
Source: Enquéte sur |’ enregistrement sonore, Statistique Canada.
Tableau B3
Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé ades activités relatives a
I'enregistrement sonore et alamusique au cours des 12 derniers mois, Canada
Variation en
points de
Activité 1992 1998 pourcentage
Ecouter des cassettes, des CD, des disques 81 77 -4
Regarder des vidéos ou écouter de la musique sur Internet . 5 .
Assister a un spectacle de musique populaire 24 20 -4
Assister a un concert symphonique ou de musique classique 12 8 -4
Assister a un opéra 4 3 -1
Assister a un concert choral 3 7 3
Jouer un instrument de musique 17 17 0
indisponibles pour une période de référence précise
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.
Tableau B4
Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre de I’achat de disques compacts, de cassettes,
de vidéoclips et de DVD, Canada
Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
Disques compacts, bandes, vidéos,
disques vidéo 146 121 125 126 114 141 116 118 -19,2
Total des produits et services culturels 1152 1181 1244 1289 1327 1401 1 446 1 467 27,3
Total des produits et services
(avant taxes) 38 322 39313 40 397 41913 43 822 45524 483 065 48 782 27,3

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
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Tableau B5

Moyenne des heures d’écoute de laradio par semaine, selon le groupe d’age, Canada

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Variation
Population totale 19,5 19,9 20,4 20,5 20,3 20,1 20,2 19,5 19,5 0,0
Hommes
18 ans et plus 20,9 20,9 21,3 21,3 21,2 211 21,3 20,9 20,8 -0,1
18424 ans 16,0 17,1 17,8 16,8 17,1 16,5 16,1 16,0 15,5 -0,5
25234 ans 21,0 22,2 22,1 22,3 21,5 21,4 21,4 21,0 20,7 -0,3
35249 ans 22,3 21,9 21,6 22,1 22,2 22,2 22,6 22,3 22,2 -0,1
50 a 64 ans 21,6 21,5 22 21,6 21,9 21,7 22,3 21,6 21,7 0,1
65 ans et plus 20,7 20,6 21,8 21,2 20,9 20,8 21,3 20,7 20,8 0,1
Femmes
18 ans et plus 20,4 20,9 21,4 21,6 215 21,2 21,2 20,4 20,5 0,1
18 424 ans 16,7 17,5 18,2 17,9 19,2 18,0 17,3 16,7 15,9 -0,8
25234 ans 17,6 19,7 19,4 20,2 19,6 19,6 18,8 17,6 17,9 0,3
35249 ans 20,4 21,0 21 21,2 21,5 20,9 20,9 20,4 20,8 0,4
50 a 64 ans 22,1 21,0 21,3 23,5 22,9 22,8 23,2 22,1 22,1 0,0
65 ans et plus 23,5 20,7 22,6 23,8 23,6 23,5 23,9 23,5 23,6 0,1
Adolescents
12a17 ans 8,5 10,7 11 11,3 10,5 10,1 9,4 8,5 8,5 0,0
Source: Banque de données sur |’ écoute de la radio, Statistique Canada.
Tableau B6
Pourcentage des heures d’écoute de laradio, selon laformule de station, Canada
Variation en
points de
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Musique contemporaine pour adultes
succes souvenirs / rock 38,1 38,7 37,4 34,9 38,6 39,4 43 42,8 39,9 1,8
Musique rock (album intégral) 41 4,1 4.1 6,0 7,8 3.1 1,5 2,5 5,6 1,5
Société Radio-Canada 9,5 9,3 9,5 9,7 10,4 10,9 10,8 10,9 11,1 1,6
Musique contemporaine 6,4 6,7 10,2 11,2 7,5 9,4 8,7 7,9 8,5 2,1
Country 14,5 13,4 13,0 12,0 11,2 10,1 9,5 9,7 10,0 -45
Danse 1,4 1,7 0,0 0 1,3 0,6 1,4 1,8 0,6 -0,8
Musique de détente 2,2 2,2 1,9 2,5 2,2 0,4 2,6 2,9 2,3 0,1
Musique légere 2,6 2,1 2,5 2,1 1,4 3,1 3,2 2,7 3,1 0,5
Autre 47 5,1 6,5 71 5,4 6,2 5,7 4.4 4,6 -0,1
Sports 0 0 0 0,1 0,6 2,5 0,8 0,9 0,8 0,8
A prédominance verbale 13,2 13,2 11,5 111 10,3 114 9,6 10,6 10,6 -2,6
Stations américaines 3,3 3,5 3,4 3,4 3,3 3.1 3,0 3,0 3.1 -0,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

n'ayant pas lieu de figurer
Source: Banque de données sur |’ écoute de laradio, Statistique Canada.
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Tableau B7
Caractéristiques de la population active des industries de I’enregistrement sonore, Canada

Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Industrie de I'enregistrement sonore
Nombre 3839 3834 4887 5848 5547 1851 4 964 5625 46,5
Pourcentage en chdmage 8,2 2,1 8,1 10,6 4,6 2,1 3,5 2,3
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 48,0 X 70,1 51,1 X X 51,5 45,2
Pourcentage de travailleurs indépendants 52,0 X 29,9 48,9 X X 48,5 54,8
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) X X X X X X X X
Temps partiel (%) X X X X X X X X
Total de la population active
Nombre 15058 490 15296 779 15575012 15842 125 16 110770 16 580 094 16 953 978 17 183 430 14,1
Pourcentage en chdmage 9,2 8,4 7,6 6,8 7,2 7,7 7,6 7,2
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 83,8 83,7 83,8 84,6 85,5 85,6 85,5 85,3
Pourcentage de travailleurs indépendants 16,2 16,3 16,2 15,4 14,5 14,4 14,5 14,7
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 80,9 81,2 81,6 81,9 81,9 81,2 81,1 81,5
Temps partiel (%) 19,1 18,8 18,4 18,1 18,1 18,8 18,9 18,5
n'ayant pas lieu de figurer
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
Tableau B8
Dépenses gouvernementales au titre de I'enregistrement sonore, Canada
Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fonction Fédéral territorial Municipal*® brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Enregistrement sonore
1996/97 5103 3977 . 9 080 0,1
1997/98 9 513 4 754 . 14 267 0,2
1998/99 9 279 6 780 . 16 059 0,3
1999/00 9777 8 251 . 18 028 0,3
2000/01 10 210 8 582 0 18 792 0,3
2000/02 18 606 7 318 0 25 924 0,4
2002/03 22 977 10 783 0 33 760 0,5
2003/04 28 507 6 898 0 35 405 0,5
Total des dépenses
1996/97 2 764 120 1777 912 1525 824 6 067 856
1997/98 2 660 880 1737 412 1561 913 5 960 205
1998/99 2 817 086 1 888 791 1 447 959 6 153 836
1999/00 2 809 375 1 958 063 1 535 591 6 303 029
2000/01 2 954 794 2 078 613 1 660 319 6 693 725
2000/02 3 216 926 2 069 215 1 813 556 7 099 698
2002/03 3 425 692 2 108 925 1873 813 7 408 429
2003/04 3 499 568 2 200 067 2 007 040 7 706 675

indisponibles pour une période de référence précise
n’ayant pas lieu de figurer
*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.

Sources : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la
statistique sur I’ éducation.
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Tableau B9
Répercussions économiques (PIB et emploi) pour I'industrie de I’enregistrement sonore, Canada

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 pourcentage
Emploi
Enregistrement sonore
et édition musicale 16 100 18 000 21 100 17 400 15 200 17 200 6,8
Toutes les industries culturelles 517 800 513 100 537 300 554 400 604 900 611 000 18,0
Toutes les industries 13 462 600 13 744 400 14 140 400 14 531 200 14 909 700 15 076 800 12,0
(000 000 $)
PIB
Enregistrement sonore
et édition musicale 931 1043 1124 776 852 807 -13,3
Toutes les industries culturelles 29 233 30 441 32 375 33 953 37 489 38 486 31,7
Toutes les industries 774 404 816 763 840 473 903 750 995 219 1 022 055 32,0

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|1F023 au catal ogue.

Tableau B10
Commerce international des produits de I'industrie de I’enregistrement sonore, Canada

Variationen
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
(000 $)
Importations
Enregistrement sonore et
édition musicale
Enregistrements sonores 62 585 89 286 128 057 135 164 120 296 120 692 123 619 127 009 136 282 17,8
Musique imprimée 12 767 14 411 16 747 15 944 16 913 16 639 17 198 15 812 15 429 20,9
Total de I'enregistrement sonore
et de I'édition musicale 75 352 103 697 144 803 151 108 137 209 137 331 140 817 142 821 151 711 101,3
Total des produits culturels 3134235 3629754 3904243 3984699 4052373 4212031 4415529 4535178 4434723
Enregistrement sonore et
édition musicale en pourcentage
du total des importations de
produits culturels 2,4 2,9 3,7 3,8 3,4 3,3 3,2 3.1 3,4
Exportations
Enregistrement sonore et
édition musicale
Enregistrements sonores 110 726 90 701 140 721 165 388 144 185 176 238 152 783 154 879 144 960 30,9
Musique imprimée 222 912 25 263 339 463 387 189 112 -49,5
Total de I'enregistrement sonore
et de I'édition musicale 110 948 91 613 140 746 165 651 144 525 176 701 153 169 155 069 145 072 30,8
Total des produits culturels 1254453 1377138 1672567 1894917 2103277 2286876 2458042 2465578 2404685 91,7
Enregistrement sonore et
édition musicale en pourcentage
du total des exportations de
produits culturels 8,8 6,7 8,4 8,7 6,9 7,7 6,2 6,3 6,0

n’ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,
n° 87-007-X1F au catal ogue.

N° 81-595-MIF2006038 au catalogue




Profil d’industries culturelles sélectionnées de I’Ontario

Radiodiffusion privée

Tableau B11
Profil de I'industrie de laradiodiffusion privée, Canada*

(En milliers de dollars Variation en
sauf indication contraire) 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 pourcentage
Recettes d’exploitation 810 542 871 106 941 710 979220 1030236 1076695 1110407 1207250 1247031 53,9
Ventes de temps d’antenne 792 019 848 514 920 954 954 521 1003275 1051267 1083433 1174960 1213991 53,3
Ventes de temps d’antenne
(local) 604 576 646 001 689 228 717 991 772 409 813 524 847 561 902 897 942 539 55,9
Ventes de temps d’antenne
(national et réseau) 187 443 202 513 231726 236 530 230 866 237 743 235 872 272 063 271 452 44,8
Ventes de temps d’antenne
(national) 185 664 200 876 229 793 234 635 229 650
Ventes de temps d’antenne
(réseau) 1779 1637 1933 1895 1216 . .. .. .. .
Total — production et autres 18 523 22 593 20 756 24 699 26 961 25 428 26 974 32 289 33 041 78,4
Total des dépenses 790 636 812 806 861 146 890 066 909 136 963 340 975763 1022399 1058 566 33,9
Intéréts versés 37 383 29 698 47 186 58 287 45 558 58 935 38 532 42 419 34 607 -7.4
Frais d’exploitation** 753 254 783 107 813 960 831 779 863 578 904 405 937 231 979 980 1023 959 35,9
Dépenses d’émission 258 067 262 153 268 996 278 606 295 180 307 473 319 081 332 691 338 018 31,0
Services techniques 33 086 32 669 34 341 34 406 35 028 36 697 36 067 37 200 38 397 16,1
Ventes et promotion 221 880 232 700 248 647 253 584 258 374 270 423 275 682 301 434 319 745 441
Administration et
frais généraux 211 139 225 907 229 592 232 243 238 673 249 150 268 190 267 835 287 844 36,3
Amortissement 29 082 29 678 32 384 32 939 36 323 40 662 38 210 40 821 39 955 37,4
Recettes d’exploitation nettes
avant les autres redressements 19 906 58 301 80 565 89 154 121 100 113 355 134 644 184 850 188 465
Bénéfices nets avant impots
sur le revenu 6 637 68 355 92 055 87 452 111 051 96 513 159 646 206 490 204 927
Bénéfices nets (pertes) apres
impots sur le revenu -3 091 48 430 57 381 52 351 64 224 62 477 118 211 153 460 153 710
Salaires et avantages sociaux 385 943 394 123 413 172 422 311 446 341 467 994 485 377 509 810 535 044 38,6
Nombre d’employés
(moyenne hebdomadaire) 8617 8 557 8 650 8727 8811 9233 8933 9073 9201 6,8
Bénéfices/pertes en pourcentage
des recettes d’exploitation 0,8 7,8 9,8 8,9 10,8 9,0 14,4 171 16,4

indisponibles pour une période de référence précise
n'ayant pas lieu de figurer

*  Ces statistiques rendent compte de la situation des radiodiffuseurs commerciaux privés. Elles ne couvrent pas les radiodiffuseurs non

commerciaux.

** A la publication des données pour 2004, la catégorie des dépenses d’ exploitation a été redéfinie pour exclure les intéréts versés. Les données
des années antérieures ont été rajustées en conséquence. La nouvelle définition de la catégorie est conforme aux normes établies par le plan

comptable de Statistique Canada.
Source: Enquéte sur laradiodiffusion et la télédiffusion.
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Annexe C

Film, vidéo et audiovisuelle

Production cinématographique, vidéo et audiovisuelle

Tableau C1

Profil deI'industrie de la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Canada

Variationen  Pourcentage
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02  pourcentage* de 2001/02
Nombre de producteurs 625 702 637 733 7 728 16,5
Nombre de productions™ X X X 14 811 12 288 13 600 -8,2 100,0
Longs métrages pour le cinéma 54 45 58 42 21 30 -28,6 0,2
Emissions de télévision * X X X 10 075 7180 7716 -23,4 56,7
Productions de moins de 30 minutes X X X 3104 1291 1746 -43,8 X
Productions de 30 a 74 minutes X X X 6081 5616 5460 -10,2 X
Productions de 75 minutes ou plus X X X 890 273 510 -42,7 X
Messages publicitaires télévisés 2442 3201 2268 2 059 2 865 2 851 38,5 21,0
Vidéoclips 48 123 204 202 218 222 9,9 1,6
Vidéos d’entreprises 2129 1847 1719 1483 1287 1329 -10,4 9,8
Vidéos domestiques ** 169 519 285 . . . . ..
Films éducatifs 170 122 189 166 122 119 -28,3 0,9
Autres ** 841 599 1032 784 595 1333 70,0 9,8
Recettes de production selon le type
(000 $)*** 966 952 1135321 1273948 1560546 1468218 1673 467 71,6 100,0
Longs métrages pour le cinéma 83 931 64 564 64 901 65 113 60 961 75 429 -10,1 4,5
Télévision 435 950 504 815 770 770 1019 400 955949 1109 264 154,4 66,3
Publicité 153 761 173 861 197 003 162 554 190 220 170 715 11,0 10,2
Secteur public 66 948 89 139 67 741 95 817 77 572 108 001 61,3 6,5
Enseignement 3593 2397 3994 4099 4388 1775 -50,6 0,1
Industrie 50 220 41 872 42 331 44 680 59 604 57 212 13,9 3,4
Autres 172 549 258 673 127 208 168 885 119 523 151 071 -12,4 9,0
Recettes ne provenant pas de la production
(000 $) 318 187 346 889 615 743 785 242 871 033 912 048 186,6 100,0
Location d’installations de production 40 069 42 911 64 759 73 519 111 251 107 386 168,0 11,8
Services de postproduction 13 372 9478 21 141 37 616 38 626 39 970 198,9 4,4
Distribution de produits d’autres producteurs 133 171 155 865 211 750 245778 278 066 299 602 125,0 32,8
Autres recettes d’exploitation 107 443 101 794 122 226 170 203 198 161 212 793 98,1 23,3
Aide financiére non remboursable 16 328 32 030 140 714 165 332 190 163 195 212 1095,6 21,4
Dividendes 557 553 1207 174 447 644 15,6 0,1
Autres 7247 4258 53 946 92 620 54 319 56 441 678,8 6,2
Total des recettes (000 $) 1285139 1482209 1889690 2345787 2339251 2585515 101,2
Exportations (000 $) 361 516 434 333 466 525 671 766 581 611 662 075 83,1
Total des frais d’exploitation (000 $) 1207195 1380440 1763021 2235166 2264 977 2554 587 111,6 100,0
Traitements et salaires 174 523 181 592 213 396 265 175 273 325 305 681 75,2 12,0
Avantages sociaux 14 241 16 103 19 182 22 266 27 331 31 811 1234 1,2
Sommes versées aux pigistes 95 913 127 431 215 590 248 599 247 403 258 508 169,5 10,1
Dépréciation et amortissement 178 182 49 039 108 595 133 829 98 251 105 562 -40,8 4.1
Intéréts versés 15 340 11 687 49 419 63 383 96 195 130 752 752,4 51
Tous les autres frais d’exploitation 728 997 994 588 1156830 1501914 1522473 1722273 136,3 67,4
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Tableau C1 —fin
Profil de I'industrie de la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Canada

Variationen  Pourcentage
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02  pourcentage* de 2001/02

Bénéfices (000 $) 77 944 101 769 126 669 110 621 74 274 30 928
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 6,1 6,9 6,7 4,7 3,2 1,2

indisponibles pour une période de référence précise
n'ayant pas lieu de figurer
confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique

* Les données sur le nombre de productions télévisuelles des années 1997-1998 et 1998-1999 ont été supprimeées en raison d’'une erreur dans
la collecte des données. La variation, exprimée en pourcentage, du nombre de productions, a donc été calculée pour la période comprise
entre 1999-2000 et 2001-2002.

**  Dans I’enquéte de 1999-2000, la catégorie « Vidéo domestique » a été retirée des catégories de type de productions en raison du peu de
données recueillies a ce sujet. Les productions dont on rendait précédemment compte dans cette catégorie figurent maintenant a la catégorie
« Autres ».

*** | es catégories figurant sous la rubrique des recettes de production (par type) ne sont pas les mémes que dans les autres données parues.
Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.

Tableau C2
Part du total des recettes de production cinématographique, selon le type de clientele, Canada

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02
Longs métrages pour le cinéma 8,7 5,7 51 4,2 4,2 45
Télévision 451 44,5 60,5 65,3 65,1 66,3
Publicité 15,9 15,3 15,5 10,4 13,0 10,2
Secteur public 6,9 7,9 5,3 6,1 5,3 6,5
Enseignement 0,4 0,2 0,3 0,3 0,3 0,1
Industrie 5,2 3,7 3,3 2,9 4.1 3,4
Autres 17,8 22,8 10,0 10,8 8,1 9,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.

Tableau C3
Emploi et dépenses associées au personnel, Canada

Variation en
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 pourcentage
Nombre total d’employés 6 197 7731 9 953 9 950 11 054 11 169 80,2
Employés a temps plein 3711 4098 5 267 5 941 5 641 6 111 64,7
Employés a temps partiel 2 486 3633 4 686 4 009 5 413 5 058 103,5
Temps plein (%) 59,9 53,0 52,9 59,7 51,0 54,7
Pigistes 12 465 13 528 20 694 22 963 25 558 26 011 108,7
Propriétaires actifs 80 91 75 64 57 54 -32,5
Total des frais de personnel (000 $) 284 6717 325 126 448 168 536 040 548 059 596 000 109,4
Traitements et salaires 174 523 181 592 213 396 265 175 273 325 305 681 75,2
Avantages sociaux 14 241 16 103 19 182 22 266 27 331 31 811 123,4
Sommes versées aux pigistes 95 913 127 431 215 590 248 599 247 403 258 508 169,5

Source: Enquéte sur la production cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
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Postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle

Tableau C4

Profil de I'industrie de lapostproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Canada

Variationen  Pourcentage

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02  pourcentage de 2001/02
Nombre d’entreprises 195 227 229 278 275 274 40,5
Total des recettes (000 $) 515 838 607 326 724 430 873 697 894 624 919 736 78,3
Recettes d’exploitation (000 $) 507 398 597 584 721 189 869 876 320 915 338 80,4 100,0
Impression de films 16 734 19 326 84 199 124 989 144 402 140 519 739,7 8,2
Développement de films 139 215 149 975 86 393 120 083 131 423 127 665 -8,3 7,4
Montage 43 997 54 395 67 977 82 754 85 834 91 294 107,5 53
Transferts sur film ou bande vidéo 18 862 18 215 31 800 35 305 38 036 38 492 104,1 2,2
Reproduction, transcodage 113 727 199 887 105 903 189 523 140 376 184 997 62,7 10,7
Doublage, sous-titrage 56 460 14 277 13 672 19 379 21 618 22 819 -59,6 1,3
Animation .. 47 878 52 314 3,0
Postproduction audio 26 553 30 408 1,8
Autres recettes de production et
de postproduction 86 430 110 292 213 716 178 031 117 637 107 558 24,4 6,2
Toutes les autres recettes d’exploitation 31972 31218 117 529 118 973 122 564 119 271 273,0 6,9
Frais d’exploitation (000 $) 422 116 515 987 603 948 713 353 788 818 848 456 101,0 100,0
Traitements et salaires 100 381 127 128 180 105 197 436 205 010 228 078 127,2 26,9
Avantages sociaux 19 319 11 895 18 364 22 726 25 233 28 024 45,1 33
Sommes versées aux pigistes 12 765 15115 15 073 21 646 22 492 22 438 75,8 2,6
Dépréciation et amortissement 29 347 33 780 46 528 65 001 75 525 81 973 179,3 9,7
Intéréts versés 17 143 14 184 17 157 15 383 38 334 23 800 38,8 2,8
Tous les autres frais d’exploitation 243 162 313 885 326 721 391 161 422 224 464 144 90,9 54,7
Bénéfices (000 $) 93 722 91 339 120 482 160 344 105 806 71 280
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 18,2 15,0 16,6 18,4 11,8 7,8
indisponibles pour une période de référence précise
n’ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur la postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
Tableau C5
Emploi et dépenses associées au personnel, Canada
Variation en
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 pourcentage
Nombre total d’employés 3 745 4 948 5 475 6 936 6 821 7 201 92,3
Employés a temps plein 2 657 3373 4177 4 964 4740 4 862 83,0
Employés a temps partiel 454 371 331 383 475 760 67,4
Temps plein (%) 70,9 68,2 76,3 71,6 69,5 67,5
Pigistes 614 1175 940 1541 1 559 1532 149,5
Propriétaires actifs 20 29 27 48 47 47 135,0
Total des frais de personnel (000 $)
Traitements et salaires 100 381 127 128 180 105 197 436 205 010 228 078 127,2
Avantages sociaux 19 319 11 895 18 364 22 726 25 233 28 024 451
Sommes versées aux pigistes 12 765 15 115 15 073 21 646 22 492 22 438 75,8
Total 132 465 154 138 213 542 241 808 252 735 278 540 110,3

n'ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur la postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle, Statistique Canada.
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Distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelle

Tableau C6
Profil de I'industrie de la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles,
Canada
Variation en Pourcentage
1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04
Nombre d’entreprises 178 199 205 216 217 211 215 20,8 100,0
Distribution et vente en gros a la fois 19 24 27 29 35 34 30 57,9 14,0
Distribution de films et de vidéos seulement 119 135 136 143 135 132 139 16,8 64,7
Vente en gros de vidéocassettes seulement 40 40 42 44 47 45 46 15,0 21,4
Total des recettes (000 $) 1820760 2250974 2487455 2813116 3036646 3278386 3437629 88,8 100,0
Distribution de productions 950 845 1064712 1152939 1293115 1416325 1551737 1515513 59,4 44,1
Vente en gros de vidéocassettes 812226 1110938 1252053 1399383 1508251 1607954 1816057 123,6 52,8
Autres recettes d’exploitation 44 872 50 626 51 680 89 778 85 357 99 389 71 614 59,6 2,1
Autres recettes 12 816 24 698 30 783 30 840 26 713 19 306 34 445 168,8 1,0
Total des dépenses (000 $) 1485890 1921495 2215968 2465884 2707572 2837886 2687072 80,8 100,0
Traitement et salaires 77 848 101 939 122 988 131 059 156 330 132 638 136 054 74,8 51
Avantages sociaux 5 681 10 453 12 599 13 518 15 675 14 927 17 150 201,9 0,6
Sommes versées aux travailleurs contractuels . 1865 3836 4 848 7234 7730 6 037 . 0,2
Colt de licence 539 585 694 448 791 339 806 685 856 954 965 709 838 787 55,5 31,2
Reproduction, doublage, sous-titrage 92 077 162 050 182 723 201 171 198 862 202 383 225 233 144,6 8,4
Publicité et promotion 139 803 199 459 234 488 347 189 384 850 394 062 422 481 202,2 15,7
Vidéocassettes et DVD vente en gros —
codt des produits vendus 508 820 586 502 640 268 660 721 776 837 724 629 745 070 46,4 21,7
Dépréciation et amortissement 12 143 22 404 39 071 48 765 56 511 66 484 36 512 200,7 1,4
Intéréts versés 5971 12 239 14 090 15 381 18 314 20 170 14 949 150,4 0,6
Tous les autres frais de distribution
et d’exploitation 103 961 130 135 174 566 236 546 236 005 309 155 244 800 135,5 9,1
Bénéfices (000 $) 334 870 329 479 271 487 347 232 329 074 440 500 750 557 124,1
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 18,4 14,6 10,9 12,3 10,8 13,4 21,8

n’ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,

Statistique Canada.

Tableau C7

Distribution de productions cinématographiques, selon le premier marché, Canada

Variation en Pourcentage
1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04

Distribution (000 $) 950 845 1064712 1152939 1293115 1416325 1551737 1515513 59,4
Recettes provenant des clients étrangers 132 071 185 526 187 365 222 256 204 664 259 030 320 975 143,0
Distribution intérieure 818 774 879 186 965574 1070860 1211661 1292707 1194539 45,9 100,0
Cinéma 276 711 317 937 360 475 390 584 403 066 462 583 382 666 38,3 32,0
Télévision payante 59 812 56 906 68 683 81 212 110 528 112 340 105 633 76,6 8,8
Télévision classique 340 061 359 118 369 326 409 576 465 504 471 317 433 576 27,5 36,3
Vidéo domestique 125 108 129 487 147 600 165 746 212 966 227 018 244 916 95,8 20,5
Hors commerce 17 082 15 739 19 490 23 742 19 598 19 449 27 749 62,4 2,3

n'ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,

Statistique Canada.
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Tableau C8

Emploi et dépenses associées au personnel, Canada

Variation en

1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03  2003/04 pourcentage

Nombre total d’employés 2 330 2 964 3 620 3 592 3 900 4 033 3 972 70,5

Employés a temps plein 2 086 2 643 3203 3 045 3 551 3699 3 468 66,3

Employés a temps partiel 232 315 400 518 335 320 490 111,2

Temps plein (%) 89,5 89,2 88,5 84,8 91,1 91,7 87,3
Propriétaires actifs 12 6 17 29 14 14 14

Frais de personnel (000 $)* 83 528 112 392 135 588 144 578 172 005 147 565 153 203 83,4

*  Comprend les salaires des travailleurs a temps plein et a temps partiel, de méme que les frais de sous traitance.
Source: Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et audiovisuelles et sur la distribution en gros de vidéocassettes,

Statistique Canada.

Salles de cinéma

Tableau C9

Profil de I'industrie des salles de cinéma, Canada

Variation en Pourcentage
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2002/03 2003/04 pourcentage de 2003/04
Nombre de cinémas 656 685 682 712 744 645 628 -4,3 100,0
Cinémas ordinaires 588 613 614 644 677 587 574 -2,4 91,4
Ciné-parcs 68 72 68 68 67 58 54 -20,6 8,6
Entrées payantes (en milliers) 91 327 99 051 111 633 119 291 119 271 123 815 119 637 31,0
Prix moyen des billets ($) 5,04 5,25 5,46 5,78 6,3 7,27 7,45 47,8
Nombre d’écrans 1989 2 269 2550 2 926 3258 2979 2980 49,8
Nombre de sieges (cinémas ordinaires) 493 207 540 257 595 778 675 802 739 156 660 342 660 872 34,0
Nombre d’automobiles (ciné-parcs) 48 467 48 596 43 676 44 270 42 819 34 068 33 625 -30,6
Nombre de places — cinémas seulement (%) 22,4 20,4 20,6 20,0 17,9 20,6 18,4
Recettes - combinées (000 $) 628 249 714 624 842 721 946 663 1020902 1236495 1223913 98,6 100,0
Recettes provenant des entrées 441 170 498 896 581 915 654 873 705 726 854 021 845 532 94,8 69,1
Concessions 175 872 202 063 245 655 272 489 290 038 350 202 347 470 97,6 28,4
Autres recettes d’exploitation 6754 9583 11 053 10 742 17 758 24 107 24 960 269,6 2,0
Autres recettes 4 453 4082 4098 8559 7380 8165 5951 33,6 0,5
Total des dépenses (000 $) 563 537 629 437 768 584 904 994 1048127 1171468 1169 184 107,5 100,0
Traitements et salaires 93 962 99 680 118 764 134 304 146 513 149 966 149 793 59,4 12,8
Avantages sociaux 8 826 9931 11 048 13 665 13 516 14 574 14 228 61,2 1,2
Location de films et paiements
de redevances 205 968 235 994 278 824 317 923 340 920 438 646 432 511 110,0 37,0
Coit des rafraichissements vendus 40 095 49 082 57 791 65 582 62 761 70 194 69 395 73,1 59
Codt d’occupation 118 070 125 589 160 795 201 439 260 676 263 174 283 406 140,0 24,2
Dépréciation et amortissement 26 048 30 430 48 935 50 652 91 397 98 464 94 201 261,6 8,1
Intéréts versés 4204 4373 6753 7735 7316 10 009 5733 36,4 0,5
Commercialisation, ventes, promotion
et publicité 14 509 17 152 18 634 27 962 26 345 16 191 14 463 -0,3 1,2
Tous les autres frais d’exploitation 51 854 57 206 67 039 85732 98 684 110 250 105 454 103,4 0
Bénéfices (000 $) 64 712 85 187 74 137 41 669 -27 225 65 027 54 729
Bénéfices en pourcentage des recettes totales 10,3 11,9 8,8 4.4 -2,7 5,3 4,5

n’ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur les cinémas, Statistique Canada.
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Tableau C10
Emploi et dépenses associées au personnel, Canada

Variation en
1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2002/03  2003/04 pourcentage

Nombre total d’employés 10 141 11171 13 276 16 195 22 385 17 885 17 479 72,4
Employés a temps plein 1 383 1383 1 669 1 891 2 208 1974 1 960 41,7
Employés a temps partiel 8 758 9 788 11 607 14 304 20 177 15 911 15 519 77,2
Temps plein (%) 13,6 12,4 12,6 11,7 9,9 11,0 11,2
Propriétaires actifs et

travailleurs familiaux 0 241 283 253 258 387 304 241

Total des frais de personnel
(000 $) 102 790 109 611 129 812 147 969 160 029 164 540 164 027 59,6

. Nn'ayant pas lieu de figurer
Source: Enquéte sur les cinémas, Statistique Canada.

Ensemble des industries du film, de la vidéo et d’audiovisuelle
Tableau C11

Pourcentage de la population agée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives al'industrie
du film au cours des 12 derniers mois, Canada

Variation en

points de

Activité 1992 1998 pourcentage

Aller au cinéma 49 59 11

Regarder une vidéo sur magnétoscope 71 73 2
Regarder des vidéos ou écouter de la musique sur Internet . 5

indisponibles pour une période de référence précise
Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.

Tableau C12

Dépenses annuelles moyennes des ménages au titre des produits et des services cinématographiques,
Canada (dollars courants)

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
$

Location de bandes et de disques vidéo 92 95 102 100 98 100 95 93 11

Cinémas 58 73 77 90 97 100 112 107 84,5

Total des produits et services culturels 1152 1181 1244 1289 1327 1 401 1 446 1 467 27,3
Total des produits et services

(avant taxes) 38 322 39 313 40 397 41 913 43 822 45 524 48 065 48 782 27,3

Source: Enquéte sur les dépenses des ménages, Statistique Canada.
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Ecoute de la télévision, Canada

Tableau C13
Moyenne des heures d’écoute de latélévision, selon le groupe d’age, Canada

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Variation
Population totale 22,8 22,7 22,3 21,6 21,5 21,2 21,6 21,7 -1,1
Hommes
18 ans et plus 21,9 21,7 21,4 20,9 20,9 20,9 21,0 20,7 -1,2
18 a 24 ans 14,4 14,3 14,3 13,8 13,2 12,9 12,6 11 -3,3
25234 ans 18,8 18,3 18,3 17,5 16,9 16,6 16,6 15,9 -2,9
35a49ans 19,9 19,8 1911 18,6 18,5 18,4 18,9 18,2 -1,7
50a59ans 23,8 23,3 23,4 22,4 22,2 23,2 22,7 22,7 -1
60 ans et plus 32,5 32,2 32,2 31,5 32,3 32,0 31,9 33,0 0,5
Femmes
18 ans et plus 26,5 26,5 26,4 25,5 25,5 25,3 25,8 26,3 -0,2
18 a 24 ans 18,6 18,0 17,6 17,6 16,5 16,5 16,3 15,5 -3,1
25234 ans 23,4 23,0 23,2 21,0 21,2 20,5 21,7 22,1 -1,3
35a49ans 23 23,5 23,1 22,4 22,0 22,4 22,7 23,8 0,8
50 a 59 ans 28,9 28,5 28,7 27,6 27,9 27,0 27,5 28,4 -0,5
60 ans et plus 36,5 36,1 36,2 35,5 35,8 35,5 35,9 35,1 -1,4
Adolescents
12a17 ans 17,3 16,9 15,9 15,5 141 13,1 13,7 14,8 -2,5
Enfants
2a1lans 17,9 17,9 16,6 15,5 15,5 14,2 14,6 14,0 -3,9

Source: Banque de données sur |’ écoute de la télévision, Statistique Canada.

Tableau C14

Répartition en pourcentage des heures d’écoute de latélévision, selon I'origine de I'’émission et de la
station de télévision, Canada

Stations
Toutes les stations de télévision étrangeres Stations canadiennes

Emissions Emissions Toutes les Toutes les Emissions Emissions

canadiennes étrangeres Total émissions émissions  canadiennes étrangeres

1996 39,1 60,9 100,0 21,5 78,5 38,8 39,7
1997 40,0 60,0 100,0 20,9 79,1 39,8 39,3
1998 38,9 61,1 100,0 22,4 77,6 38,6 39,0
1999 38,5 61,5 100,0 22,0 78,0 38,3 39,7
2000 39,2 60,8 100,0 21,9 78,1 38,9 39,2
2001 38,9 61,1 100,0 22,9 771 38,6 38,5
2002 39,3 60,7 100,0 20,3 79,7 39,1 40,6
2003 40,2 59,8 100,0 19,2 80,8 39,9 40,9
Variation en points de pourcentage 11 -1 0,0 -2,3 2,3 11 1,2

Source : Banque de données sur I’ écoute de la télévision, Statistique Canada.
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Tableau C15

Répartition des heures d’écoute de latélévision, selon le type d’émission, Canada

Variation en
points de
Genre d'émission 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Actualités et affaires publiques 24,2 23,6 23,4 23,0 241 25,9 25,2 26,2 2,0
Documentaire 2,8 2,9 2,6 3,0 3,7 3,8 3,6 3,8 1,0
Instruction :
Instruction académique 1,4 1,7 1,8 , 2,3 2,5 3,6 3,3 1,9
Instruction sociale/récréative 1,1 1,1 1,2 1,1 1,3 1,3 1,2 1,2 0,1
Religion 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,2 -0,1
Sports 8,8 8,3 8,4 8, 8,5 8,5 8,2 8,2 -0,6
Variétés et jeux 10,7 10,2 10,7 11,8 11,9 11,3 11,5 12,9 2,2
Musique et danse 1,1 1,4 1,2 1, 1, 1, 1,0 1,2 0,1
Comédie 13,4 12,8 11,6 11,1 , 11, 11,4 11,3 -2,1
Drame 27,4 28,7 28,2 29, , 27, 27,1 249 -2,5
Autres/non déterminées
Magnétoscope 5,8 5,5 53 5,2 4,6 4,2 4.5 4.5 -1,3
Autres 3,1 3,5 54 3,4 2,9 2,1 2,3 2.1 -1,0
Source: Banque de données sur I’ écoute de la télévision, Statistique Canada.
Tableau C16
Caractéristiques de la population active des industries du cinémaet de lavidéo, Canada
Variation en
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
Industrie du film et de la vidéo
Nombre 35 204 32 223 46 478 46 470 50 344 57 477 57 471 54 430 54,6
Pourcentage en chdmage 10,2 7,3 7,0 9,1 1.1 9,1 9,4 10,2
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 71,2 70,8 74,3 711 74,5 80,5 74,2 70,4
Pourcentage de travailleurs indépendants 28,8 29,2 25,7 28,9 25,5 19,4 25,8 29,5
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 68,3 70,4 76,7 71,1 76,5 68,0 67,9 66,2
Temps partiel (%) 31,7 29,6 23,3 28,9 23,5 32,0 32,1 33,8
Total de la population active
Nombre 15058 490 15296 779 15575012 15842 125 16 110 770 16 580 094 16 953 978 17 183 430 14,1
Pourcentage en chdmage 9,2 8,4 7,6 6,8 7,2 7,7 7,6 7,2
Catégorie de travailleurs
Pourcentage d’employés 83,8 83,7 83,8 84,6 85,5 85,6 85,5 85,3
Pourcentage de travailleurs indépendants 16,2 16,3 16,2 15,4 14,5 14,4 14,5 14,7
Temps plein/temps partiel
Temps plein (%) 80,9 81,2 81,6 81,9 81,9 81,2 81,1 81,5
Temps partiel (%) 19,1 18,8 18,4 18,1 18,1 18,8 18,9 18,5

n’ayant pas lieu de figurer

Source: Enquéte sur la population active, Statistique Canada.
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Tableau C17
Dépenses gouvernementales au titre du cinéma et de lavidéo

Palier d'administration publique Pourcentage
Total des des dépenses
Provincial- dépenses culturelles
Fonction Fédéral territorial Municipal* brutes totales
(000 $) (000 $) (000 $) (000 $) %
Film et vidéo
1996/97 297 873 61 549 . 359 422 5,9
1997/98 301 669 56 891 . 358 560 6,0
1998/99 292 547 51 203 . 343 750 5,6
1999/00 294 072 63 199 . 357 271 5,7
2000/01 305 945 64 575 0 370 520 55
2000/02 328 585 71 133 0 399 718 5,6
2002/03 397 786 67 413 0 465 199 6,3
2003/04 386 183 80 676 0 466 859 6,1
Total des dépenses
1996/97 2 764 120 1777 912 1525 824 6 067 856
1997/98 2 660 880 1737 412 1561 913 5 960 205
1998/99 2 817 086 1888 791 1 447 959 6 153 836
1999/00 2 809 375 1 958 063 1 535 591 6 303 029
2000/01 2 954 794 2 078 613 1 660 319 6 693 725
2000/02 3216 926 2 069 215 1 813 556 7 099 698
2002/03 3 425 692 2 108 925 1873 813 7 408 429
2003/04 3 499 568 2 200 067 2 007 040 7 706 675

indisponibles pour une période de référence précise
. N'ayant pas lieu de figurer
*  Les dépenses municipales sont fournies en fonction de I’année civile.
Sour ces : Statistique Canada : Enquéte sur les dépenses de |’ administration fédérale au titre de la culture; Enquéte sur les dépenses des
administrations provinciales/territoriales au titre de la culture; Division des institutions publiques et Culture, Tourisme et Centre de la
statistique sur I’ éducation.

Tableau C18
Répercussions économiques pour les industries du cinéma et de lavidéo, Canada

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 pourcentage
Emploi
Industrie du film et de la vidéo 44 000 49 800 63 800 78 800 84 000 91 800 108,6
Toutes les industries culturelles 517 800 513 100 537 300 554 400 604 900 611 000 18,0
Toutes les industries 13 462 600 13 744 400 14 140 400 14 531 200 14 909 700 15 076 800 12,0
(000 000 $)
PIB
Industrie du film et de la vidéo 2 113 2 124 2 565 2 876 3 069 3212 52,0
Toutes les industries culturelles 29 233 30 441 32 375 33 953 37 489 38 486 31,7
Toutes les industries 774 404 816 763 840 473 903 750 995 219 1 022 055 32,0

Sources : Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M1F024 au catal ogue;
Singh, Vik, Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-M|1F023 au catal ogue.
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Tableau C19

Commerce international de produits cinématographiques et vidéo, Canada

Variation en
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004  pourcentage
(000 $)
Importations
Film et vidéo
Films 13 109 14 204 13 670 17 134 14 666 12 453 13 414 10 160 8578 -34,6
Vidéos 210 295 375 274 439 728 521 446 532 964 642 737 762 893 855 213 858 902 308,4
Total des films et des vidéos 223 404 389 477 453 398 538 580 547 630 655 190 776 307 865 373 867 480 288,3
Total des produits culturels 3134235 3629754 3904243 3984699 4052373 4212031 4415529 4535178 4434723 41,5
Films et vidéos en pourcentage
du total des importations de
produits culturels (%) 71 10,7 11,6 13,5 13,5 15,6 17,6 19,1 19,6
Exportations
Film et vidéo
Films 88 501 77 924 93 955 136 598 148 799 187 060 241 123 339 540 344 430 289,2
Vidéos 100 911 99 154 112 112 142 976 161 000 204 639 247 620 278 762 300 515 197,8
Total des films et des vidéos 189 412 177 078 206 067 279 574 309 799 391 699 488 743 618 302 644 945 240,5
Total des produits culturels 1254453 1377138 1672567 1894917 2103277 2286876 2458042 2465578 2404685 91,7
Films et vidéos en pourcentage
du total des exportations de
produits culturels (%) 15,1 12,9 12,3 14,8 14,7 171 19,9 25,1 26,8

n'ayant pas lieu de figurer
Sour ces : Statistique Canada : Commerce des biens de la culture 2004; Commerce de biens de la culture : tableaux de données, octobre 2005,

n° 87-007-X1F au catalogue.
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Télédiffusion privée

Tableau C20

Profil de I'industrie de la télédiffusion privée, Canada*

(en milliers de dollars

sauf indication contraire) 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Variation
Recettes d’exploitation 1581024 1703298 1821868 1873902 1887221 1910852 1900887 2102802 2122110 34,2
1581024 1703298 1821868 1873902 1887222 1910853 1900887 2102803 2122110
Ventes de temps d’antenne 1487 168 1594994 1723095 1758161 1762913 1790133 1760729 1932585 1942964 30,6
Ventes de temps d’antenne
(local) 341 909 360 805 371 974 383 269 361 380 370 286 348 674 345 529 367 140 7,4
Ventes de temps d’antenne
(national et réseau) 1130812 1222387 1339562 1359743 1384187 1400236 1393675 1570035 1557339 37,7
Ventes de temps d’antenne
(national) 891 930 986 594 1099485 1101359 1130480 1124452 1152362
Ventes de temps d’antenne
(réseau) 238 882 235 793 240 077 258 384 253 707 275 784 241 313 .. .. .
Publireportages 14 447 11 802 11 559 15 149 17 346 19 611 18 380 17 021 18 485 28,0
Total des recettes de production
et autres 93 856 108 304 98 773 115 741 124 309 120 720 140 158 170 218 179 146 90,9
Total des dépenses 1470342 1524015 1701336 1678998 1708607 1709879 1757137 1852798 1940 956 32,0
Intéréts versés 102 126 84 945 80 231 84 468 81 239 40 674 34 894 50 320 51 384 -49,7
Frais d’exploitation** 1368216 1439069 1621106 1594531 1627368 1669205 1722242 1802479 1889573 38,1
Dépenses d’émission 861 944 917 540 1053939 1022363 1060366 1112200 1140493 1208409 1277977 48,3
Services techniques 75 946 73 837 77 818 76 816 72 466 60 159 64 125 63 864 65 255 -141
Ventes et promotion 172 057 187 962 202 504 210 686 208 873 206 872 223 198 213 119 219 672 27,7
Administration et
frais généraux 199 434 200 014 226 493 216 631 216 926 219 244 217 966 236 814 244 454 22,6
Amortissement 58 835 59 716 60 352 68 035 68 737 70 731 76 461 80 273 82 215 39,7
Recettes d’exploitation nettes 110 683 179 283 120 532 194 904 178 614 200 973 143 750 250 004 181 154 63,7
Recettes d’exploitation nettes
apres les autres redressements
et avant impdts sur le revenu 69 193 167 166 112 315 182 639 180 032 132 104 92 167 188 362 112 199 62,2
Bénéfices nets aprés impots
sur le revenu 30 168 85 340 52 986 95 387 105 225 125 624 91 898 174 403 95 107 215,3
Traitements et autres avantages
sociaux 459 107 484 967 483 694 480 936 478 069 495 270 521 308 542 415 559 006 21,8
Nombre d’employés
(moyenne hebdomadaire) 8023 7788 7761 7 664 7624 7784 7 868 7974 8072 0,6
Bénéfices nets en pourcentage
des recettes d’exploitation 4,4 9,8 6,2 9,7 9,5 6,9 4,8 9,0 53

indisponibles pour une période de référence précise

n’ayant pas lieu de figurer

*  Ces statistiques rendent compte de la situation des télédiffuseurs commerciaux privés. Elles ne couvrent pas les télédiffuseurs non commerciaux,
ni les exploitants de la télévision payante et spécialisée.
** A |a publication des données pour 2004, la catégorie des dépenses d’exploitation a été redéfinie pour exclure les intéréts versés. Les données
des années antérieures ont été rajustées en conséquence. La nouvelle définition de la catégorie est conforme aux normes établies par le plan

comptable de Statistique Canada.

Source: Enquéte sur laradiodiffusion et latélédiffusion, Statistique Canada.
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Tableau D1

Annexe D

Internet

L’ Internet, et I’ informatique en général, ajoué un réle déterminant pour lesindustries
delaculture. Par exemple, e téléchargement de pieces musicales depuis I nternet
aurait affecté les ventes d’ enregistrements sonores. De méme, les caméras
numeriques, leslogiciels, I’ acces adu contenu Internet et les services de courrier
€l ectronique sansrestriction permettant latransmission defichierslourdsont facilité
laproduction cinématographique.

En 1998 (I’ année la plus récente pour laquelle des données recueillies par
I”Enquéte sociale générale sont disponibles) 31,8 % des adultes de I’ Ontario ont
utilisé Internet, et un sur quatre pour communiquer ou pour effectuer desrecherches.
Letableau qui suit expose I’ utilisation générale d’ Internet, laquelle peut s avérer
une donnée pertinente pour les industries culturelles de I’ Ontario. Suivent les
statistiques national es paral €l es a cell es présentées antérieurement dans| e rapport
sur I’ Ontario.

Pourcentage de la population dgée de 15 ans et plus ayant participé a des activités relatives a Internet au
cours des 12 derniers mois, Ontario et Canada, 1998*

Ontario Canada
Utilisation d’Internet 31,8 29,6
Internet — communication 25,8 22,6
Internet — recherche 242 22,3
Internet — lecture 11,6 9,6
Internet — visualisation de vidéos ou écoute de musique 5,0 5,0
Internet — visualisation d’ceuvres d’art ou de collections 4.4 4,2
Internet — création de compositions 4,2 41
Internet — opérations bancaires électroniques 7,2 5,9
Internet — téléchargement de logiciels 12,7 11,2

Source: Enquéte sociale générale, Statistique Canada.
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Tableau D2

Pourcentage des ménages utilisant réguliéerement Internet, selon I’endroit, Canada

Variation en

points de

Canada 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 pourcentage

Maison 16 22,6 28,7 40,1 48,7 51,4 54,5 38,5

Travail 19,9 23,3 21,9 27,5 32,6 34,2 36,5 16,6

Ecole 9,3 12,1 14,9 19,2 22,2 22,9 23,1 13,8

Bibliothéque publique 3,7 4.3 4.5 6,5 7,9 8,2 8,7 5

Autre lieu 2,8 2,6 3,9 3,2 9,6 10,4 10,4 7,6

Tout lieu 29 35,9 41,8 51,3 60,2 61,6 64,2 35,2
Notes :

L'utilisation réguliere d'Internet est déterminée par la réponse a la question suivante : « Au cours d un mois habituel, est-ce qu’un
membre de votre ménage utilise Internet? ».

Les données publiées pour les années 1997 et 1998 rendent compte des communications effectuées par ordinateur, notamment les
opérations bancaires par téléphone et |’ utilisation d’Internet et du réseau a longue portée a des fins commerciales. Les données pour

I"année 1999 rendent compte de |’ utilisation d’ Internet.
Source: Enquéte sur |’ utilisation d’ Internet par les ménages, Statistique Canada.
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Annexe E

Définition des industries du secteur culturel
en vue d’une analyse des répercussions
économiques

Lesgrandesindustries culturelles passées en revue dansla présente analyse ont été
définiespar e Cadre canadien pour |es statistiques culturelles (81-595-M1F2004021)
et faisaient partiedel’ ensemble du secteur culturel. Laliste desindustries comporte,
notamment : médias écrits, radiodiffusion, cinéma, publicité, artsd’ interprétation,
arts visuels, bibliotheques, design, enregistrement sonore et édition musicale,
patrimoine, architecture, photographieet festivals. Chacune d entreellesest composée
d’ entreprises ceuvrant dans les domaines de la création, de la production, de la
fabrication, de ladistribution et de |a prestation de services de soutien. En ce qui
concerne ces derniers, les classes du SCIAN n’ont pu étre associées
proportionnellement achaqueindustrie culturelle. Elles ne sont donc pasprisesen
compte danslesdonnéessur I’ emploi et le PIB pour chaqueindustrie culturelle.

Les activités de création des médias écrits comprennent |es établissements
dont I’ activité principale correspond alaclasse 71151 du SCIAN (Artistes, auteurs
et interprétes indépendants) mises en tabulation recoupée avec les groupes
professionnels suivants de la CTP : FO21 (Auteurs/auteures), F022 (Editeurs/
éditrices), F023 (Journalistes) et FO25 (Traducteurs/ traductrices, terminologues et
interpretes). Lesactivités de production des médias écrits englobent lestravailleurs
des industries suivantes : SCIAN 51111 (Editeurs de journaux), 51112 (Editeurs
de périodiques), 51113 (Editeurs de livres), 51119 (Autres éditeurs) et
51611 (Edition, radiodiffusion et télédiffusion par Internet). Les activités de
fabrication des médias écrits rassemblent les travailleurs de la classe 32311
(Impression) du SCIAN. Les activités de distribution comprennent les classes du
SCIAN suivantes : 41442 (Grossistes-distributeurs delivres, de périodiques et de
journaux) et 45121 (Vente au détail - librairies et marchands de journaux -
distributeurs).

Lesactivitésdecréation del’ industrie du film comprennent les activités des
établissements de la classe 71151 du SCIAN (Artistes, auteurs et interprétes
indépendants) mises en tabulation recoupée avec les professions suivantes de la
CTP: FO31 (Producteurs/productrices, réalisateurs/réalisatrices, chorégraphes et
personnel assimilé), FO35 (Acteurs/actrices), F122 (Cadreurs/cadreusesdefilm et
devidéos), F125 (Techniciens/techniciennes en enregistrement audio et vidéo), F126
(Autre personnel technique du cinéma, de la radiotélédiffusion et des arts de la
scene) et F127 (Personnel de soutien et aides dans|e cinéma, laradiotél édiffusion
et lesartsdelascene). Lesactivitésde production del’ industriedu film incluent les
travailleurs des établissementsdelaclasse 51211 du SCIAN (Production defilms
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et devideéos). Lesactivitésdefabrication comportent lesclasses suivantesdu SCIAN :
51219 (Postproduction et autresindustries du film et de vidéo) et 33461 (Fabrication
et reproduction de supports magnétiques et optiques). Les données de I’ Enquéte
sur lapostproduction cinématographique, vidéo et audiovisuel le sont utiliséescomme
données substitutivesalaclasse 51219 du SCIAN pour calculer lePIB et |’ emploi.
La classe 33461 du SCIAN appartient a la fois aux activités de fabrication de
I"industrie du film et de celle de |’ enregistrement sonore et de I’ édition musicale.
Lesactivitésdedistribution del’ industrie du film comportent | es classes suivantes
du SCIAN : 51212 (Distribution de films et de videos), 41445 (Grossistes en
vidéocassettes), 45122 (Magasins de bandes préenregi strées, de disques compacts
et de disques), 51213 (Présentation de films et de vidéos) et 53223 (Location de
bandes et de disgques video).

Lesactivitésde création del’ enregistrement sonore et del’ édition musicale
comprennent lesactivitésdes établissementsdelaclasse 71151 du SCIAN (Artistes,
auteurs et interpretesindépendants) mises en tabul ation recoupée avec les groupes
professionnels suivants dela CTP : FO31 (Producteurs/productrices, réalisateurs/
réalisatrices, chorégraphes et personnel assimil€), FO33 (Musiciens/musiciennes et
chanteurs/chanteuses) et F125 (Techniciens/techniciennes en enregistrement audio
et vidéo). Cette catégorie comprend également les activités des établissementsdela
classe 71113 du SCIAN (Formations musicales et musiciens), maislesdonnéesne
sont toutefois pas disponibles pour ce groupe. Les activités de production de
I’ enregistrement sonore et del’ édition musi cale englobent les classes suivantes du
SCIAN : 51221 (Production d’ enregistrements sonores), 51222 (Production et
distribution d’ enregistrements sonores de maniére intégrée), 7113 (Promoteurs
[diffuseurs] d’ événementsartistiques et sportifset d’ événementssimilaires) et 51224
(Studiosd’ enregistrement sonore). L es activités defabrication comprennent lesclasses
du SCIAN 33461 (Fabrication et reproduction de supports magnéti ques et optiques)
et 512230 (Editeurs de musique - impression et publication combinées). Lesactivité
dedistribution incluent les classesdu SCIAN 41444 (Grossistes en enregistrements
sonores) et 45122 (Magasins de bandes préenregistrées, de disques compacts et de
disques).

La classe 33461 du SCIAN appartient de maniere égale aux activités de
fabrication des industries du film et de I’ enregistrement sonore et de |’ édition
musicale. Laclasse 45122 du SCIAN appartient de maniére égale aux activitésde
disgtribution defilmset acellesdedistribution d enregistrements sonoreset del’ édition
musicale. Puisquelesclasses SCIAN du commerce de gros et de détail utilisées aux
fins de I’ analyse ne comprennent pas de répartition provinciale, les estimations
provinciales ont été calculées en appliquant le pourcentage pertinent des classes
SCIAN 51 (Commercedegros) et SCIAN 44-45 (Commerce dedétail) aux chiffres
a |’ échelle nationale (pour le commerce de gros et le commerce de détail,
respectivement).
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Annexe F

Tableau F1
Définition des biens culturels en vue d’'une analyse commerciale

Catégorie Sous-catégorie Description Code CTB
Ouvrages écrits et publiés Livres Dictionnaires et encyclopédies, méme en fascicules 4901.91
Autres livres (manuels scolaires des niveaux primaire et secondaire) 4901.99.4
Autres livres (manuels scolaires de niveau postsecondaire) 4901.99.5
Livres techniques, scientifiques et professionnels 4901.99.62
Autres livres, brochures, et imprimés similaires 4901.99.9
Albums ou livres d'images et albums a dessiner ou a colorier, pour enfants 4903
Journaux et Journaux et publications périodiques imprimés, méme illustrés ou
périodiques contenant de la publicité 4902
Autres documents Ouvrages cartographiques de tous genres, y compris les cartes murales,
imprimés les plans topographiques et les globes, imprimés 4905.91
Livres, brochures et imprimés similaires, en feuillets isolés, méme pliés 4901.1

Timbres-poste, timbres fiscaux, marques postales, enveloppes premier jour,
entiers postaux et analogues, n'ayant pas cours ni destinés a avoir cours
dans le pays de destination 9704

Cartes postales imprimées ou illustrées; cartes imprimées comportant
des veeux ou des messages personnels, méme illustrées, avec ou sans

enveloppes, garnitures ou applications 4909

Calendriers de tous genres, imprimés, y compris les blocs de calendriers

a effeuiller 4910

Autres imprimés y compris les images et les photographies (sauf les

imprimés publicitaires) 4911.91
Film et vidéo Film Films cinématographiques, impressionnés et développés, comportant ou

non I'enregistrement du son ou ne comportant que I'enregistrement du son,

d'une largeur de 35 mm ou plus, sauf pour les annonces publicitaires 3706.10.90

Films cinématographiques, impressionnés et développés, comportant ou
non I'enregistrement du son ou ne comportant que I'enregistrement du son,
sauf ceux d'une largeur de 35 mm ou plus, sauf pour les annonces publicitaires  3706.90.90

Vidéo Disques pour systémes de lecture par faisceau laser, sauf pour la reproduction
du son ou de logiciels 8524.39.90
Bandes d'enregistrements vidéophoniques d'une largeur excédant 4 mm
mais n'excédant pas 6,5 mm 8524.52.2
Bandes d'enregistrements vidéophoniques d'une largeur excédant 6,5 mm 8524.53.1
Enregistrement sonore et Enregistrements Disques pour électrophones 85241
édition musicale sonores
Disques pour systémes de lecture par faisceau laser pour la reproduction
du son uniquement 8524.32
Bandes magnétiques d'une largeur excédant 3 mm mais n'excédant pas 6,5 mm  8524.52.90
Bandes magnétiques d'une largeur excédant 16 mm, en cassettes 8524.53.90
Musique imprimée Musique manuscrite ou imprimée, illustrée ou non, méme reliée 4904

Source: Programme de |a statistique culturelle, Culture, Tourisme et Centre de |a statistique sur I’ éducation, Statistique Canada.
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Notes en fin de texte

1. Les données tirées de I'Enquéte sur la distribution de productions cinématographiques, vidéo et
audiovisuelles montrent qu’en 2003-2004, seulement 4,2 % des recettes associés a la distribution de films
dans le marché canadien des cinémas provenaient de productions canadiennes. Dans |le méme ordre
d’idées, les recettes des salles de cinéma pour les productions canadiennes ont tendance a étre beaucoup
moins élevées que celles provenant de la présentation de productions étrangéres.

2. Coish, David. Régions métropolitaines de recensement constituant des grappes culturelles, Culture, Tourisme
et Centre de la statistique de I’ éducation, Statistique Canada, n° 89-613 au catalogue.

3. Cette étude ne rend pas compte des régions non métropolitaines de la province.

4. Singh, Vik. Contribution économique du secteur culturel en Ontario, Statistique Canada, 2004, n° 81-595-
MIF024 au catalogue; Singh, Vik. Contribution économique de la culture au Canada, Statistique Canada,
2004, n° 81-595-M1F023 au catalogue.

5. Byers, Michael. « This Round in the Cultural Protection Fight Goes to Canada », Globe and Mail,
21 octobre 2005, A23.

6. L'éditeur de livres est une entreprise ou une organisation qui choisit et révise le travail d’un auteur et qui
établit un contrat avec lui, ou avec le détenteur des droits associés au travail en question, en vue d une
publication sous forme imprimée d'un livre ou sous une autre forme. L’éditeur vend les travaux publiés
par I'intermédiaire d’un réseau de distribution quelconque, tout en assumant les risques associés a cette
opération. Le diffuseur exclusif assure la distribution et la vente des travaux publiés par une autre
entreprise, a titre d’unique représentant de cette derniére. |l est généralement responsable des dépenses
associées au marketing des titres vendus sur une base exclusive.

7. Aux fins de la présente analyse, I'industrie de I’ édition de livres inclut également celle de la diffusion
exclusive, fonction de la distribution de livres.

8. Lecture et achat de livres pour la détente - Sondage national 2005, ministére du Patrimoine canadien,
2005, p. 10.

9. L’éditeur étranger est celui dont les activités s’ effectuent ailleurs qu’au Canada.

10. Certaines différences, sur 12 mois, dans le nombre d’ éditeurs et de diffuseurs exclusifs pourraient étre
attribuables au taux de non-réponse, de méme qu’a la variabilité de nos listes d’envoi postal, particulierement
pour ce qui est des petites ou des nouvelles entreprises.

11. Les éditeurs et les diffuseurs exclusifs sont catégorisés selon leur principale source de recettes. Par exemple,
si 85 % ou plus des recettes d’ une entreprise proviennent de la diffusion exclusive de publications, cette
entreprise est considérée comme un diffuseur exclusif, sinon, elle est considérée comme un éditeur.

12. Les données sur I'lPC pour les manuels, les fournitures, les livres (a I’ exclusion des manuels) et les autres
imprimés scolaires ne sont pas disponibles pour la province de I’Ontario. Par conséquent, on a eu recours
aux données nationales.

13. Les biens et services culturels comprennent la location de vidéocassettes et de DVD, I'achat de billets de
cinéma et de billets de spectacles d’arts d’interprétation, |'achat de billets d'entrée dans des musées et
I"admission a d’autres activités et lieux de présentation, la location de services de télévision par cable ou
d’autres services de télévision par satellite, I'achat de livres et de brochures, de journaux, de magazines et
de périodiques, de cartes géographiques, de musique en feuille, d autre matériel imprimé et services
associés au matériel de lecture.

14. Aux fins de I’analyse du commerce culturel, les biens culturels comprennent les travaux écrits et publiés,
le film et la vidéo, I’ enregistrement sonore et I’ édition musicale, les arts visuels, I'architecture, la publicité,
le patrimoine et la photographie.

15. Les données sur le commerce susmentionnées ont été établies par la Division du commerce international
de Statistique Canada. Elles se fondent sur la Classification type des biens (CTB) et incluent dans la
catégorie des livres, les « autres livres imprimés, brochures, et imprimés similaires ». Ces autres types de
matériel imprimé ne sont pas recensés dans I’ Enquéte aupres des éditeurs et diffuseurs exclusifs de livres.
De plus, les données sur le commerce susmentionnées tiennent également compte du matériel publié par
les organismes gouvernementaux et les ministéres, tandis que I’Enquéte aupres des éditeurs et diffuseurs
exclusifs de livres ne fournit aucune donnée sur celui-ci. Pour toutes ces raisons, les utilisateurs devraient
faire preuve de prudence en comparant les données de ces deux sources.

16. On aretiré la catégorie des colts associés a la vente de publicité dans le questionnaire de 2003-2004. La
plupart de ces colts ont probablement été déclarés dans la catégorie du marketing et de la promotion ou
celle du traitement des commandes et de la facturation.

17. Etant donné que I’on a laissé tomber la catégorie des colits associés a la vente de publicité en 2003-2004,
on ne procédera pas a la comparaison des changements entre les catégories de dépenses.

18. L'IPC pour les magazines et les périodiques n’est pas disponible a I’échelle provinciale, on a donc eu
recours a la donnée nationale dans ce cas particulier.
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20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.
29.
30.

31.

32.
33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

Les données distinctes sur le commerce des périodiques et celui des journaux ne sont pas disponibles, car
il s'agit d’un code a huit chiffres de la CTB. Le degré de détail le plus précis disponible auprés de la
Division du commerce international est le code a six chiffres.

Les données de I'EPA ne sont pas disponibles pour les industries de I’ édition de livres et de I’ édition de
périodiques, séparément.

Le total des dépenses engagées dans le secteur culturel comprend les dépenses relatives aux arts littéraires,
aux ressources patrimoniales, aux arts pédagogiques, aux arts d’interprétation, aux arts visuels et a
|"artisanat, au film et a la vidéo, a la radiodiffusion, a I’ enregistrement sonore, au multiculturalisme et aux
autres activités culturelles.

Les dépenses gouvernementales auxquelles on fait référence comprennent les subventions accordées aux
auteurs et aux éditeurs pour |I'édition de livres, de périodiques, de magazines et de journaux. Elles
comprennent également |’aide financiére accordée aux conférences, aux ateliers et aux remises de prix
dans le domaine littéraire, de méme que les subventions versées aux librairies et aux distributeurs.

A des fins comparatives, le total des recettes tiré de I’Enquéte annuelle sur les éditeurs de journaux se
répartit comme suit :

(en milliers)

2004 — 5046 602 $

2003 — 4884554 $

2002 — 4667 548 $

2001 — 4587 670 $

2000 — 4 740 147 $

1999 — 4632944 $

Coish, David, Régions métropolitaines de recensement constituant des grappes culturelles, Statistique
Canada, n° 89-613-MIF004 au catalogue, 2004.

Une piéce musicale est considérée comme celle d’un « artiste canadien » si la musique ou les paroles sont
principalement interprétées par un citoyen canadien ou par un résident permanent. Pour ce qui est des
enregistrements imputables a plus d'un artiste (p. ex., les compilations), on les considérera comme un
nouvel enregistrement d’'un artiste canadien si 50 % ou plus des artistes qu’il regroupe sont canadiens.
Ces activités comprennent la distribution pour d'autres, la vente de vidéoclips, la vente de bandes maitresses,
les frais de location et d’octroi de licence, les droits d’édition, la gestion d’artistes et les recettes diverses
provenant d'autres activités liées a I'industrie de I’ enregistrement sonore.

L’Enquéte sociale générale de 2005 comprendra les prochaines séries de questions sur la participation,
notamment aux activités culturelles. Les données recueillies dans le cadre de cette enquéte devraient étre
publiées en décembre 2006.

Cette enquéte ne fournit pas de données pour |’ Ontario.

Pedwell, Terry. Illegal Downloading Big With Kids: Polls, Canadian Press, 29 septembre 2005.

En 1998, la catégorie « Succes souvenirs/rock » a été séparée de la catégorie « Musique contemporaine
pour adulte ». Dans la présente analyse, on rend compte de ces deux catégories ensemble.

Les dépenses incluent la création de vinyles, de cassettes, de disques compacts et d’ autres enregistrements
numériques, de méme que des fonds nécessaires a I’ exploitation de studios et a I’achat d'équipement. Elles
comprennent également les dépenses associées a la distribution, notamment les subventions accordées aux
distributeurs, aux fabricants et aux magasins.

Cette catégorie englobe les productions télévisuelles.

Cette donnée comprend les recettes des entreprises de production exergant leurs activités en Ontario, mais
elle ne comprend pas les recettes imputables aux tournages de productions étrangéres dans la province, ni
a ceux des tournages de productions internes par des télédiffuseurs ontariens.

Ces activités comprennent la location d’installations de production, les services de postproduction, la
distribution de films, les dividendes, les intéréts, |I’aide financiére non remboursable et d’ autres sources de
recettes d’exploitation ou non.

Le tableau montre un changement de 1999-2000 a 2001-2002, car les données sur les productions
télévisuelles n’étaient pas disponibles pour les années 1996-1997, 1997-1998 et 1998-1999.

Il s'agit de productions n’étant pas considérées comme des longs métrages, des émissions de télévision,
des publicités télévisuelles, des vidéoclips, des vidéos d’ entreprise, ni comme des vidéos pédagogiques.
Le traitement et le développement des films sont des activités pratiquées en laboratoire, tout en étant
considérées comme des activités propres a I’industrie de la postproduction aux fin de I’Enquéte sur la
postproduction cinématographique, vidéo et audiovisuelle.

Distribution inclut des productions canadiennes et étrangéres.

Il s'agit du pourcentage de siéges ayant été remplis au cours de |’année d’enquéte.

Les dépenses étaient liées aux activités de création, de production, de diffusion et de présentation de films
ou de vidéos. Une telle aide financiére pouvait étre accordée a une entreprise, a un organisme, a une
association ou a une société.

Ces dépenses étaient liées a des immobilisations ou des subventions d’ exploitation, mais elles n’englobaient
pas les crédits d’impot.

Les répercussions des tournages de films étrangers au Canada se traduisent également dans les données sur
I’emploi de I’Enquéte sur la population active, dont certains participants se sont identifiés comme des
membres canadiens d’une équipe de tournage étrangere.

Les répercussions des tournages de films étrangers au Canada sur les dépenses intérieures sont traduites
dans ces données sur le PIB.
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44. Les exportations comprennent les biens produits au Canada et la distribution de biens culturels traversant
la frontiere canadienne. Par exemple, si un distributeur canadien possede des arrangements territoriaux |ui
permettant de distribuer les productions d’un producteur canadien en Europe, ces derniéres seront
comptabilisées comme des exportations de I'industrie du film et de la vidéo.

45. Aucune donnée sur I’ utilisation d’Internet n’a été recueillie dans le cadre de I’ Enquéte sociale générale de
1992.
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Culture, tourisme et Centre de
la statistique de I’éducation

Documents de recherche

Index cumulatif

LaDivision dela Culture, tourisme et Centredela statistique del’ éducation
de Stati stique Canada é abore des enquétes, fournit des statistiques et effectue des
recherches et des analyses sur les questions d’ actualité dans ses trois domaines de
responsabilité.

LeProgrammedelagatistiquecultur elleédabore et diffuse desdonnéesactuelles
et détaillées sur le secteur culturel au Canada. Ce programme gere une douzaine
d’ enquétes/recensements périodiques et de banques de donneées afin de produire
des données qui appuient la prise de décisions stratégiques et la gestion des
programmes. Les questions d’ actualitéincluent lesincidences économiquesdela
culture, laconsommation de biens et de services culturels, les dépenses culturelles
de |’ Etat, des particuliers et des entreprises, le marché du travail du secteur dela
culture, ainsi que le commerce international des biens et des services culturels.
Des articles analytiques sont aussi publiés dans La culture en perspective
http://www.statcan.ca:8096/bsol c/francai s/bsol c?catno=87-004-X).

Le Programme de la statistique du tourisme fournit des renseignements sur la
demande portant sur le tourisme intérieur et international. Le programme couvre
I’Enquéte sur les voyages des Canadiens (EVC) et I'Enquéte sur les voyages
internationaux (EVI). Ensemble, ces deux enquétes donnent des renseignements
sur lenombre et |es caractéristiques des voyages et desvoyageurs en provenance et
adestination du Canadaet al’ intérieur du pays. Des articles anal ytiques sont aussi
publiés dans Info-voyages (87-003-XIF, 5 $, http://www.statcan.ca:8096/bsolc/
francai s/bsol c?catno=87-003-X).

Le Centre de la statistique de |I’éducation vise a concevoir et a réaliser un
programme compl et de collecte et d’ anal yse de données stati stiques pancanadiennes
sur I’ éducation commeaide aux décisionsde politiques et alagestion des programmes
et auss comme moyen de garantir qu’ uneinformation précise et utileseramiseala
disposition du public et des autresintervenants en éducation au Canada. Le Centre
mene 15 enquétes auprés des établi ssements d’ enseignement et plusde 10 enquétes-
meénages sur |’ éducation. Des articlesana ytiques sont aussi publiés dans Questions
d’ éducation (81-004IF, gratuit, http://www.statcan.ca:8096/bsolc/francais/
bsolc?catno=81-004-X) et dans la série Direction des études analytiques —
Documentsde recherche (11FO019MIF, gratuit, http://www.statcan.ca:8096/bsol ¢/
francai s/bsol c?catno=11F0019M).
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Ci-dessous figure un index cumulatif des documents de recherche sur la culture,
le tourisme et I’éducation publiés a date.

Documentsderecherche

81-595-M1F2002001

81-595-M1F2003002

81-595-M1F2003003
81-595-M1F2003004

81-595-M1F2003005

81-595-M1F2003006

81-595-M1F2003007

81-595-M1F2003008

81-595-M1F2003009

81-595-M1F2003010

81-595-M1F2003011

81-595-M1F2004012

81-595-M1F2004013

81-595-M1F2004014

81-595-M1F2004015

81-595-M1F2004016

Comprendrel’ écart rural-urbain dansle
rendement en lecture

Services canadiensd’ éducation et de formation a
I étranger: leréle des contratsfinancés par les
institutionsfinanciéresinternational es

Trouver savoie: profil desjeunesdipldmés canadiens

Etudier, travailler et décrocher : Relation entrele
travail pendant les études secondaires et le décrochage
scolaire

Etablir lelien entreles évaluations provincialesdes
éleveset lesévaluations nationa es et international es

Qui poursuit des études postsecondaires et a quel
moment : Parcours choisis par lesjeunes de 20 ans

Acces, persévérance et financement : Premiers
résultats del’ Enquéte sur la participation aux études
postsecondaires (EPEP)

L’incidencedel’ éducation et delaformation des
adultessur lasituation sur lemarchédu travail au
Canada

Enjeux liés au contenu de I’ Enquéte canadienne sur
I’ éducation et sur laformation des adultes

Planification et préparation : premiersrésultatsde
I” Enquéte sur les approches en matiere de planification
des études (EAPE) de 2002

Un nouveau regard sur I’ enseignement postsecondaire
au Canada: Document detravail

Variation desniveaux delittératie entreles provinces
canadiennes : Constatationstiréesdu PISA de
I’OCDE

Traitements et échellesdetraitement du personnel
enseignant atempsplein danslesuniversités
canadiennes, 2001-2002 : Rapport final

A |’ école secondaire ou non ; Premiersrésultats du
deuxieme cycledel’ Enquéte aupres desjeunesen
transition, 2002

Travail et formation : Premiersrésultatsdel’ EEFA de
2003

Promotion de 2000 : profil desdiplémésdu
postsecondaire et endettement des étudiants
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I"information et des communications dansles écoles,
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Apercu des cheminements|iésaux éudeset
au marchédu travail desjeunes Canadiens
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Traitements et échellesdetraitement du personnel
enseignant atempsplein danslesuniversités
canadiennes, 2003-2004

Estimations du commerce de biensdelaculture:
M éthodol ogi e et notestechniques

Cadre canadien pour les statistiques culturelles
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Contribution économique de laculture au Canada

Contribution économique du secteur culturel en
Ontario

Contribution économique de laculture au Canada—
une perspective provinciale

Qui poursuit des études postsecondaires, qui les
abandonne et pourquoi : Résultats provenant de
I"Enquéte aupres desjeunesen transition

Traitements et échellesde traitement du personnel
enseignant atemps plein danslesuniversités
canadiennes, 2002-2003 : Rapport final

Bibliotheques scolaires et enseignants-
bibliothécaires au Canada: résultats de |’ Enquéte sur
lestechnologiesdel’ information et des
communications dans|es écoles de 2003-2004

L esdipldmeés manitobains du postsecondairedela
promotion de 2000 : quel srésultats obtiennent-ils?

Traitements et échellesdetraitement du personnel
enseignant atempsplein danslesuniversités
canadiennes, 2004-2005 : Rapport préliminaire

Traitements et échellesdetraitement du personnel
enseignant atemps plein danslesuniversités
canadiennes, 2003-2004 : Rapport final
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