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L’augmentation des revenus publicitaires en 2000-2001 est principalement attribuable à la couverture des Jeux olympiques de Sydney et
est contrebalancée par une baisse des revenus publicitaires provenant de la programmation régulière. Malgré la fragmentation du marché
publicitaire, l’accroissement de la concurrence et la décision de réduire la publicité de la grille des nouvelles de la Télévision anglaise,
CBC/Radio-Canada a continué à offrir une programmation canadienne distinctive de haute qualité.


