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Les intentions d’achat une habitation entre le premier trimestre

de 2006 et celui de 2007. La forte
demeurent fortes . . : Are
proportion de ménages se disant préts a

acheter une maison cadre avec nos

Dans cinq marchés du Canada, prévisions, selon lesquelles les mises en

8 % des ménages sont préts a chantier d’habitations et les ventes de
acheter une habitation. logements existants seront nombreuses
en 2006.

Selon les résultats de I'Enquéte sur les
intentions d’achat ou de rénovation des
consommateurs qu'a menée la Société
canadienne d’hypothéques et de
logement, les intentions d’achat
demeureront fortes tout au long

de 2006. Parmi les ménages qui ont été
interrogés dans les cinqg marchés
importants du pays, 8 % ont exprimé
qu’ils avaient la ferme intention d’acheter

Les intentions d’achat les plus marquées
ont été observées a Halifax et a Calgary,
ol 10 % des ménages ont dit qUu’ils
étaient préts a acheter une habitation. La
proportion de ménages se disant préts a
acheter a augmenté dans les cinq centres,
comparativement a I'enquéte de I'an
dernier.

Intentions fermes d’acheter une habitation
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Définitions

Définition d’un ménage ayant
Pintention d’acheter un
logement

Les répondants ayant l'intention
d’acheter un logement sont
répartis en trois groupes. Les
ménages affirmant qu’ils achéteront
fort probablement un logement au
cours des 12 prochains mois sont
« préts a acheter », c’est-a-dire
qu’ils ont des intentions fermes.
Les ménages ayant des intentions
modérées évaluent a 50 % leurs
probabilités d’acquérir un
logement au cours des

|2 prochains mois et ceux ayant de
faibles intentions évaluent leurs
probabilités a moins de 50 %. Les
ménages ayant des intentions
sérieuses sont préts a acheter, ou
ont des intentions modérées
d’acheter une habitation. Les
ménages n’ayant pas l'intention
d’acheter un logement au cours
des douze prochains mois sont
considérés comme des ménages
n’ayant pas d’intention d’achat.

Définition d’un ménage ayant
Pintention de rénover

Les ménages ayant l'intention de rénover
sont répartis en trois groupes. Les
ménages indiquant qu'ils effectueront fort
probablement des travaux de rénovation
d’au moins | 000 $ dans leur logement au
cours des 12 prochains mois sont
considérés comme « préts a rénover »
(intentions fermes). Pour ce qui est des
ménages qui évaluent a 50 % leurs
probabilités d’effectuer des rénovations
d’au moins | 000 $ dans les 12 prochains
mois, nous considérons qu'ils « envisagent
de rénover ». La catégories des «
ménages qui pourraient rénover »
regroupe les ménages qualifiant de faible
la probabilité qu'ils effectuent des
rénovations

d’au moins | 000 $ durant les |2 prochains
mois. Les ménages ayant des intentions
sérieuses sont préts a rénover ou
envisagent de le faire. Les ménages n'ayant
pas lintention de rénover leur logement
au cours des douze prochains mois sont
considérés comme des ménages n'ayant
pas dintention de rénovation.

Echantillon et centres visés

LEnquéte est réalisée au moyen d'un
échantillon d’environ 4 000 ménages par
centre. Elle consiste a interroger les
participants sur leurs projets d’achat d'une
habitation ou de rénovation résidentielle.
Les données recueillies portent sur le type,
la taille et la fourchette de prix des
habitations. Elles sont classées en fonction
des caractéristiques démographiques des
ménages, du revenu, de la taille de la famille,
du mode d’'occupation et du secteur du
centre. LEnquéte a été réalisée au premier
trimestre de 2006 dans les centres suivants:
Vancouver, Calgary, Toronto, Montréal et
Halifax. Elle portait sur les intentions
d’achat ou de rénovation pour les 12 mois
suivants. Des données sur les cinq centres
réunis ont été compilées en pondérant les
résultats pour chacun des centres d’apres
les projections démographiques pour
2006.

En cernant les motivations des
consommateurs et les obstacles auxquels
ils font face lorsqu'’il est question d’acheter
une habitation ou de rénover la leur, nous
sommes en mesure de fournir des
indications utiles. Les profils
démographiques et socio-économiques
que nous établissons aident la SCHL, ainsi
que vous-méme, a découvrir les tendances
qui se dessinent dans les différents sous-
marchés.

Société canadienne d’hypothéques et de logement

Des données détaillées sur
chacun des centres

Pour faire 'analyse des résultats de
I'Enquéte, nous produisons des tableaux de
données trés détaillés. Ces tableaux
renferment une quantité d’informations
trop considérable pour figurer dans le
présent rapport. Si vous désirez obtenir
des données précises — par exemple sur les
acheteurs potentiels selon la taille, le prix et
emplacement de I'habitation —, réaliser
votre propre analyse ou confirmer les
données dont vous disposez, vous pouvez
vous procurer gratuitement les tableaux a
partir du site Web de la SCHL au
wwwi.schl.ca.

Des tableaux détaillés sur les intentions
d’'achat et de rénovation sont disponibles
pour chacun des cinq centres, de méme
que pour 'ensemble de ces centres. Les
données s’appliquant a 'ensemble des
centres sont pondérées de facon a ce
qu’elles soient représentatives de la
population totale des cinq centres.
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Intentions des consommateurs
d’'acheter une habitation

8 % des ménages sont préts a acheter une habitation
Huit pour cent des ménages interrogés ont fermement l'intention d’acheter un logement et peuvent étre considérés «préts a
achetery entre le premier trimestre de 2006 et celui de 2007. Le pourcentage des ménages qui se disent préts a acheter une habita-
tion est le plus élevé a Calgary et a Halifax (10 % dans les deux cas); viennent ensuite Toronto etVancouver (8 % dans les deux cas). Le
pourcentage d’intentions fermes le plus faible a été enregistré a Montréal (7 %). De plus, dans les cing marchés importants, 5 % des
ménages ayant exprimé l'intention d’acquérir un logement au cours des douze prochains mois évaluent a 50 % leurs probabilités
d'acheter et | % estiment qu’elles sont moindres.

La plupart des ménages entendent acheter un logement existant
Parmi les ménages qui sont préts a acheter ou qui ont des intentions modérées (ménages ayant des intentions sérieuses), prés de trois
sur dix (28 %) prévoient acheter une habitation neuve, et six sur dix, un logement existant. C’est a Calgary (36 %) que la demande
d’habitations neuves provenant de ménages ayant des intentions sérieuses devrait étre la plus vive et a Montréal (25 %) et Vancouver
(23 %) qu’elle le sera le moins.

Les intentions d’achat les plus fortes ont
été exprimées par les ménages d’age moyen

Plus de la moitié des ménages ayant des intentions

s . o, . : n
sérieuses (54 %) ont entre 35 et 54 ans; le tiers de ces Age des ménages ayant des intentions sérieuses

ménages ont moins de 35 ans, et environ un sur dix a

55ans ou PlUS. 100% -
g
2
s 80% 1
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Des cinq centres visés par 'Enquéte, Halifax posséde la plus £ g 60% 54-%

forte proportion de ménages ayant des intentions ~ 3 )
g2

sérieuses agés de moins de 35 ans (38 %) et le plus faible g g 40%1 .

pourcentage de ménages ayant des intentions sérieuses qui ¢ 20% 2%
3 Cl

sont 4gés de 55 ans ou plus (10 %).Vancouver est a o

lopposé : on y trouve la plus petite proportion ayant 0%

P.P Y plus p Prop 4 Moins de 35a54ans 55 ans et plus
moins de 35 ans (27 %) et le pourcentage le plus élevé de 35 ans

55 ans ou plus (15 %).

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions d’achat).
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Les intentions sont partagées entre propriétaires et
locataires

Les locataires, qui représentaient six ménages ayant des intentions sérieuses Intentions d’achat selon le mode
sur dix lors des deux Enquétes précédentes, se partagent désormais le d’occupation actuel
marché presque a parts égales avec les ménages déja propriétaires (51 %
des acheteurs éventuels sont locataires et 49 %, propriétaires).Voici
d'autres données connexes :

Les cinq marchés

Calgary
Vancouver

* Les locataires sont deux fois plus susceptibles que les propriétaires de Halifax
rechercher un jumelé ou une maison en rangée ou encore un Toronto
appartement, types d’habitations qui sont habituellement moins chers que

Montréal

les maisons individuelles. : : ! ! ! !
0%  20%  40%  60%  80%  100%

* Dans chaqcun des centres, sauf & Montréal, la majorité des ménages ayant W Propriétaires H Locataires

des intentions sérieuses sont proprletalres. Source : SCHL (Enquéte sur les intentions d’achat).

* La proportion de ménages a la recherche d’habitations dont le prix se
situe entre 200 000 et 250 000 $ est de 22 % du cdté des locataires et de
13 % du coté des propriétaires. Ces derniers, qui ont habituellement
davantage d'avoir propre, sont proportionnellement plus nombreux que
les locataires a rechercher des logements offerts a plus de 250 000 $ (69 %,
contre 35 %).

Moins de la moitié des ménages ayant des intentions sérieuses sont des ménages de petite taille

Plus d’'un ménage ayant des intentions sérieuses sur dix (14 %) est une personne vivant seule. Parmi ces ménages d’une personne, environ
la moitié (49 %) pensent acheter une maison jumelée, une maison en rangée ou un appartement. Les ménages composés de deux
personnes, y compris les couples d’adultes et les parents seuls, constituent prés du tiers des ménages ayant des intentions sérieuses. Les
ménages de trois personnes ou plus en représentent plus de la moitié (55 %). La majorité des ménages de deux personnes ou plus qui
ont des intentions sérieuses recherchent une maison individuelle.

Taille des ménages qui ont P’intention d’acheter Pourcentage de ménages d’une ou de deux
une habitation personnes qui ont des intentions d’achat sérieuses

50%-

41 % 60%1
50%-
40%-
30%-
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10%-

0%+

40%

30%

sérieuses

20%

Pourcentage des
ménages ayant des
intentions sérieuses

10%-

Pourcentage des ménages
ayant des intentions

0%-

Halifax ~ Montréal  Toronto  Calgary  Vancouver Les cing
marchés

I pers. 2 pers. 3-4 pers. 5 pers. ou
+

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions d’achat).

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions d’achat).

Pour chacun des cinq grands marchés visés par 'Enquéte, la SCHL peut
fournir des données supplémentaires sur le revenu et la taille des ménages, le
nombre d’enfants par ménage et certaines autres caractéristiques des
ménages qui prévoient acheter une habitation. Les données permettent
notamment de comparer les sous-marchés. Sont également disponibles des

tableaux renfermant des données comparées d’une année sur l'autre.

Société canadienne d’hypothéques et de logement
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L’aspect financier

Les ménages ayant des intentions sérieuses
s’attendent a payer environ 292 000 $ en Prix moyen que les ménages
moyenne s’attendent a payer

(en milliers de dollars)

S
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Le prix moyen que les ménages ayant des intentions

316

sérieuses s'attendent a payer pour une habitation varie
entre 207 000 $ (Halifax) et 370 000 $ (Vancouver). Dans
ensemble des cing marchés visés par 'Enquéte, la moitié

w
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N
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des ménages ayant des intentions sérieuses prévoient payer
plus de 250 000 $.

Prix (en milliers de dollars)

Halifix ~ Montréal  Toronto  Calgary  Vancouver Lescinq
marchés

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions d’achat).
Parmi les ménages ayant des intentions sérieuses qui sont

déja propriétaires, prés de la moitié (46 %) prévoient payer
un prix supérieur a la valeur de leur logement actuel,
moins d'un sur cinq (15 %), un prix identique, et trois sur
dix, un prix inférieur.

La moitié des ménages ayant des intentions
sérieuses contracteront un prét a rapport
prét-valeur élevé

La moitié des ménages ayant des intentions sérieuses Préts a rapport Prét'valeur élevé
prévoient faire une mise de fonds d’'un montant inférieur
a 25 % du prix d’achat de leur nouveau logement; 9 %

pensent que leur mise de fonds sera de 5 % ou moins et

80%

59 % £E o
60%- hbad

41 % estiment qu’elle variera entre 6 et 24 %. Pour 35 %
. - g . 40%/
des ménages, la principale source utilisée pour constituer

la mise de fonds sera les économies, et un autre 35 % 20%1

Pourcentage des acheteurs

pensent se servir essentiellement des gains d’avoir propre

tirés de la vente de leur logement actuel. Dans 9 % des 0% faiix | Montréat | Toromto | Calgary | Vancower | Les cing
cas, les acheteurs potentiels utiliseront des fonds REER e
admissibles au Régime d’accession a la propriété. Enfin, 6 % Source : SCHL (Enquéte sur les intentions dachat).
contracteront un prét a cette fin et 4 % utiliseront des

placements.

Société canadienne d’hypothéques et de logement
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Intentions des consommateurs de
rénover une habitation

13 % des propriétaires d’habitation se disent «préts a rénover»
Dans l'ensemble des cinqg marchés, 13 % des propriétaires d’habitation ont dit étre prét a faire des travaux de rénovation; 4 %
songent a le faire entre le premier trimestre de 2006 et celui de 2007, et | % « pourraient rénover ». Calgary et Halifax affichent la
plus forte proportion de propriétaires qui sont prét a rénover (20 % dans les 2 cas). Dans chacun des cinq marchés visés par
Enquéte, au moins un propriétaire sur dix est prét a rénover.

En moyenne, plus de 10 000 $ seront consacrés a des travaux de rénovation

Dans les cing marchés réunis, les propriétaires qui sont préts a rénover ou qui envisagent de rénover (ménages ayant des intentions
sérieuses), prévoient d'y consacrer environ 15 000 $ en moyenne. Quatre sur dix s’attendent a dépenser plus de 5 000 $ en
rénovations entre le premier trimestre de 2006 et celui de 2007.

La plupart des propriétaires ayant de sérieuses intentions songent a embaucher un entrepreneur

Parmi les propriétaires ayant des intentions sérieuses, prés de trois sur quatre comptent faire appel a des professionnels (ouvriers
spécialisés ou entrepreneurs en rénovation) pour faire au moins une partie des travaux : 36 % pensent confier tous les travaux a un
entrepreneur et 37 % en feront une partie eux-mémes et embaucheront quelqu’un pour faire le reste.

Les intentions de rénover sont légérement

plus faibles que I’an dernier
Propriétaires ayant l'intention de rénover

I3 % des propriétaires d’habitation sont préts a
effectuer des rénovations

Calgary

Halifax
Plus d’un propriétaire sur dix (13 %) sont préts a rénover entre le

Toronto

premier trimestre de 2006 et le premier trimestre de 2007. Quatre
pour cent envisagent de rénover et un pour cent seulement pensent Vancouver

peut-étre entreprendre des travaux mais estiment peu probable Montréal

qu'ils le fassent. Ces chiffres indiquent une diminution par
Les cinq marchés

comparaison aux résultats de 'enquéte de 2005 lorsque 17 % des | . . : ‘ ‘
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

propriétaires étaient préts A rénover'.

M Préts a rénover M Envisagent de rénover []Pourraient rénover

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions de rénover).

Plus de la moitié (55 %) des propriétaires qui pensent rénover leur habitation entre le premier trimestre de 2006 et celui de 2007 ont consacré
plus de |1 000 $ a des travaux de rénovation au cours des 12 mois ayant précédé I'Enquéte.

A Calgary et 4 Halifax, un propriétaire sur cinq sont préts 4 faire des travaux de rénovation entre le premier trimestre de 2006 et celui de 2007.
Le pourcentage de propriétaires qui sont préts a rénover a Montréal (I | %) est inférieur a la moyenne globale des cinq marchés visés.

" A des fins de comparaison, les taux de fréquence des intentions de rénover recueillies en 2005 ont été modifiés en raison de changements

apportés a la méthode d’enquéte en 2006

Société canadienne d’hypothéques et de logement n



Les propriétaires pensent consacrer plus de
10 000 $ en moyenne a des travaux de
rénovation

Pour I'ensemble des cing marchés ayant fait 'objet de
Enquéte, les dépenses de rénovation prévues entre le
premier trimestre de 2006 et celui de 2007 par les
propriétaires d’habitation ayant des intentions sérieuses de
rénover (qui sont préts a rénover ou qui envisagent de
rénover) se chiffrent a environ |5 000 $. Parmi les
propriétaires qui ont des intentions sérieuses de rénover,
quatre sur dix pensent consacrer plus de 5000 $ a la
réalisation de leur projet de rénovation, dont 24 %, plus de
10000 $.

Les propriétaires de Toronto et de
Vancouver ayant des intentions sérieuses
sont ceux qui prévoient dépenser le plus
pour des rénovations

Vancouver affichera les dépenses moyennes de
rénovation les plus élevées, suivie de Toronto et de
Calgary. C’est aussi dans ces trois centres qu'on
trouve les plus fortes proportions de propriétaires
ayant des intentions sérieuses et qui prévoient
consacrer plus de 10 000 $ a la rénovation de leur
habitation (25 % a Toronto, 25 % a Calgary, et 24 % a
Vancouver).

A Montréal, les propriétaires d’habitation ayant des
intentions sérieuses de rénover entre le premier
trimestre de 2006 et celui de 2007 ont dit qu'ils
consacreraient environ 12200 $ a ce genre de travaux en
moyenne; 2| % prévoient des dépenses de plus de

10000 $.

Les dépenses moyennes des habitants d’Halifax seront un
peu moins élevées; elles se chiffreront autour de

11700 $. A Halifax, 16 % des ménages prévoient
débourser plus de 10000 $ pour leur projet de
rénovation.

Intentions des consommateurs d’acheter ou de rénover une habitation - Faits saillants des principaux marchés Date de diffusion : mai 2006

Dépenses de rénovation prévues

1 000 $ ou moins

100122000%

2001a3000$

3001 a5000$

5001 a10000$

10001 225000%

Plus de 25 000 $ 1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%
Pour ge des ménages qui effe ont des rénovations

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions de rénover).

Dépenses de rénovation prévues, selon le centre
Dépenses moyennes des propriétaires ayant 'intention de rénover

17,412 %

15,763 $

149128
12,177 $

11,727 $

Halifax Montréal Calgary Toronto Vancouver

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions de rénover).

Société canadienne d’hypothéques et de logement



Intentions des consommateurs d’acheter ou de rénover une habitation - Faits saillants des principaux marchés Date de diffusion : mai 2006

Planification des rénovations

La majorité des ménages ayant des intentions sérieuses de rénover prévoient embaucher un
entrepeneur

Prés de trois sur quatre (73 %) ménages ayant des intentions sérieuses de rénover feront appel a des professionnels (ouvriers spécialisés
ou entrepreneurs en rénovation) pour faire au moins une partie des travaux : 36 % pensent confier tous les travaux a un entrepreneur
et 37 % en feront une partie eux-mémes et embaucheront quelqu’un pour faire le reste.

Pour les besoins de 'Enquéte, les travaux de rénovation sont classés en trois grandes catégories : réparations et entretien,
remplacement et mise en place d'installations, remaniements et modifications. Les remaniements étaient le type de rénovation le plus
populaire, représentant plus de 40 % des projets.

Dans tous les cas, la proportion des ménages ayant des intentions sérieuses qui prévoient faire appel aux services d’'un professionnel
pour tous les travaux est plus élevée que celle des propriétaires prévoyant tout faire eux-mémes, peu importe qu'il s’agisse de
réparations et entretien (39 %, contre 23 %), de remplacement et mise en place d’installations (41 %, contre 26 %) ou de remaniements
(33 %, contre 27 %). Le pourcentage de ménages ayant des intentions sérieuses qui songent a confier une partie des travaux a un
entrepreneur et a faire le reste eux-mémes était le plus élevé dans le cas des travaux de remaniement (38 %) et le plus bas dans celui du
remplacement et de la mise en place d'installations (31 %).

Les rénovations seront effectuées par...

Un entrepreneur
Le propriétaire
Les deux

37 %

Ne sait pas

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions de rénover).

Société canadienne d’hypothéques et de logement n
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Projets de rénovation les plus populaires

Parmi les ménages ayant des intentions sérieuses de faire des rénovations, prés de quatre sur dix (39 %) réaliseront des travaux de
construction et de réparation extérieurs (toiture, terrasse, revétement mural, fondations, aménagement paysager; cléture, garage,
peinture extérieure, trottoir; entrée de cour; gouttiéres). Pour ce qui est des travaux intérieurs, environ le tiers des ménages ayant des
intentions sérieuses pensent rénover la salle de bains, et a peu prés un sur quatre, changer un revétement de sol.

La proportion de ménages ayant des intentions sérieuses qui envisagent différents projets varie d'un centre a lautre :
Travaux de construction et de réparation extérieurs : plus élevée a Montréal (45 %) et Halifax (44 %) qu'a Toronto (35 %) et
Calgary (33 %).
Salle de bains : plus élevée a Montréal et Toronto (34 % dans les deux cas) qu’a Halifax (25 %).
Revétement de sol : plus élevée a Calgary (32 %) qu'a Montréal (16 %).
Cuisine : plus élevée aVancouver (27 %) qu'a Halifax (13 %).

Portes et fenétres : plus élevée a Halifax (29 %) qu’a Vancouver (12 %).

Projets de rénovation les plus populaires

Travaux extérieurs
Salle de bains
Moquettes/rev. de sol
Cuisine

Portes et fenétres
Peinture/papier peint
Salle de jeu

Autres projets

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Pourcentage des propriétaires ayant l'intention de rénover

Source : SCHL (Enquéte sur les intentions de rénover).

CONSTRUCTION D'UNE MAISON
A OSSATURE DE BOIS

Ce best-seller national est 'outil idéal d'apprentissage et le meilleur manuel de chantier est guide pour la
construction d'une maison a ossature de bois. Cette nouvelle édition a été mise a jour afin de se conformer
aux dispositions du Code national du bdtiment du Canada 2005 en matiere de construction résidentielle.

o De plus, de nombreux changements ont été apportés afin de faire concorder le manuel avec la recherche
en science du batiment, les méthodes de construction et les matériaux de construction contemporains.
Commandez-le dés maintenant au www.schl.ca ou appelez le | 800 668-2642

Société canadienne d’hypothéques et de logement n
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LA SCHL : AU CCEUR DE LHABITATION

La Société canadienne d’hypothéques et de logement (SCHL) est I'organisme fédéral responsable de I'habitation au Canada, et ce
depuis plus de 60 ans.

En collaboration avec d’autres intervenants du secteur de I'habitation, elle contribue a faire en sorte que le Canada continue de
posséder I'un des meilleurs systémes de logement du monde. La SCHL veille a ce que les Canadiens aient accés a un large
éventail de logements de qualité, a colt abordable, et elle favorise la création de collectivités et de villes dynamiques et saines
partout au pays.

Pour obtenir des renseignements supplémentaires, veuillez consulter le site Web de la SCHL au www.schl.ca
Vous pouvez aussi communiquer avec nous par téléphone : | 800 668-2642 ou par télécopieur : | 800 245-9274.
De I'extérieur du Canada : (613) 748-2003; télécopieur : (613) 748-2016

La Société canadienne d’hypothéques et de logement souscrit a la politique du gouvernement fédéral sur I'accés des personnes
handicapées a I'information. Si vous désirez obtenir la présente publication sur des supports de substitution, composez le
| 800 668-2642.

La gamme compléte des publications nationales standards du Centre d’analyse de marché (CAM) est désormais offerte
gratuitement, en format électronique, sur le site Web de la SCHL.Vous pouvez maintenant consulter, imprimer ou télécharger les
éditions déja parues, ou encore vous abonner aux futures éditions et recevoir automatiquement, par courriel, de I'information sur
le marché le jour méme ou elle est diffusée : c’est rapide et pratique! Visitez le www.schl.ca/marchedelhabitation

Pour en savoir davantage au sujet du CAM et de la mine de renseignements sur le marché de 'habitation qu’il met a votre disposi-
tion, rendez-vous au www.schl.ca/marchedelhabitation

Pour vous abonner a la version papier (payante) des publications nationales stantards ou des rapports régionaux spéciaux, veuillez
composer le | 800 668-2642.

©2006 Société canadienne d’hypothéques et de logement.Tous droits réservés. La SCHL autorise toute utilisation raisonnable du
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la présente publication, a la condition toutefois que ce soit a des fins personnelles, pour des recherches d’affaires ou d’intérét

public, ou encore dans un but éducatif. Elle accorde le droit d’utiliser le contenu a titre de référence générale dans des analyses

écrites ou dans la présentation de résultats, de conclusions ou de prévisions, et de citer de fagon limitée les données figurant dans

la présente publication. La SCHL autorise également I'utilisation raisonnable et restreinte du contenu de ses rapports dans des

publications commerciales, sous réserve des conditions susmentionnées. Elle conserve toutefois le droit d’exiger, pour une

quelconque raison, l'interruption d’une telle utilisation.

Chaque fois que le contenu d’une publication de la SCHL est utilisé, y compris les données statistiques, il faut en indiquer la
source comme suit :

Source : SCHL (ou, selon le cas, « Adaptation de données provenant de la SCHL »), titre de la publication, année et date de
diffusion.

A défaut de quoi ledit contenu ne peut étre reproduit ni transmis a quiconque. Lorsqu’une organisation se procure une publica-
tion, elle ne doit pas en donner I'accés a des personnes qui ne sont pas a son emploi. La publication ne peut étre affichée, que ce
soit en partie ou en totalité, dans un site VWeb qui serait ouvert au public ou accessible a des personnes qui ne travaillent pas
directement pour |'organisation. Pour obtenir la permission d’utiliser le contenu d’une publication d’analyse de marché de la
SCHL a des fins autres que celles susmentionnées ou de

reproduire de grands extraits ou I'intégralité des publications d’analyse de marché de la SCHL, veuillez communiquer avec le
Centre canadien de documentation sur I'habitation (CCDH) ; courriel : chic@schl.ca — téléphone : 613-748-2367 ou | 800 668-

2642.

2 Veuillez fournir les informations suivantes au CCDH :Titre de la publication,année et date de diffusion. Sans limiter la portée générale de ce qui

[ précede, il est interdit de traduire un extrait de publication sans l'autorisation préalable écrite de la Société canadienne d’hypothéques et de
0
= logement.
o
~
_ Les renseignements, analyses et opinions contenus dans cette publication sont fondés sur diverses sources jugées fiables, mais leur
v exactitude ne peut étre garantie, et ni la Société canadienne d’hypothéques et de logement ni ses employés n’en assument la
3 responsabilité.
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