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Contexte 

Ce document présente des scénarios de rendement pour les principaux marchés 

touristiques du Canada. Les perspectives trimestrielles en matière de réservations 

anticipées et de renseignements sur les marchés proviennent de l’enquête sur les 

perspectives des entreprises (Business Outlook Survey) menée auprès des 

fournisseurs et des agents de voyages récepteurs et réalisée par l’Institut canadien de 

recherche sur le tourisme, une division du Conference Board du Canada, pour le 

compte de la Commission canadienne du tourisme (CCT). Pour rehausser la qualité du 

présent rapport, des sondages auprès d’importants voyagistes et des comptes rendus 

trimestriels internes effectués par les bureaux de la CCT à l’étranger sont intégrés à 

l’analyse.  

Étant donné que les perspectives analysées ne concernent que le quatrième trimestre 

de 2007, toutes les comparaisons de croissance d’une année à une autre sont établies 

par rapport au quatrième trimestre de 2006. 

Faits saillants 

Le tableau suivant résume les perspectives pour les principaux marchés du Canada au 

quatrième trimestre de 2007 (comparativement au quatrième trimestre de 2006), selon 

les résultats de l’enquête sur les perspectives des entreprises. 

Perspectives à court terme des principaux marchés du Canada, 4
e
 trimestre 2007  

(variation en pourcentage par rapport au 4
e
 trimestre 2006) 

Segment 

Pays Agrément – 

voyages collectifs 

Agrément –  

voyages individuels** 

Agrément – 

total 

Affaires Total tous 

segments 

Canada 4,3 % 3,1 % 3,3 % 2,2 % 2,9 % 

États-Unis  0,5 % −2,4 % −1,7 % 1,0 % −1,3 % 

Mexique 6,0 % 8,5 % 7,4 % * 7,4 % 

Royaume-Uni 2,8 % 4,2 % 3,9 % 1,5 % 3,5 % 

France 3,3 % 2,6 % 2,9 % * 2,6 % 

Allemagne 1,9 % 4,0 % 3,3 % * 3,0 % 

Japon –5,8 % –6,7 % –6,1 % −1,5 % –5,6 % 

Corée du Sud * * * * 4,4 % 

Chine 6,4 % 7,8 % 6,8 % * 6,8 % 

Australie 5,4 % 5,4 % 5,3 % * 5,3 % 

* Taux de réponses insuffisant pour assurer la confidentialité 
** Voyages individuels 
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Marchés nord-américains 

Canada 

Malgré la très forte hausse des prix de l’essence au Canada cet été, globalement, la 

demande de voyages intérieurs continue d’augmenter. Les bases saines de l’économie 

continuent de nourrir la demande intérieure, tandis que la forte croissance de l’emploi, 

la saine augmentation du salaire réel et la poursuite de la hausse du huard renforcent le 

pouvoir d’achat des familles. La dernière enquête canadienne sur les intentions de 

voyage du Conference Board du Canada a montré que les Canadiens disent avoir plus 

de temps et d’argent pour voyager cette année. Beaucoup prévoient entreprendre plus 

de voyages intérieurs d’agrément que l’an dernier. Pourtant, la hausse du prix de 

l’essence réduit un peu le revenu disponible, ce qui freine le degré de croissance prévu 

pour les voyages intérieurs cet automne. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

prévoient une augmentation globale de 2,9 % pour les voyages intérieurs au quatrième 

trimestre de 2007 par rapport à l’année précédente. Les voyages collectifs devraient 

continuer de devancer les autres segments, avec une hausse de 4,3 %, tandis que les 

voyages individuels devraient augmenter de 3,1 %. Au total, les voyages d’agrément 

devraient ainsi augmenter de 3,3 %. Les répondants continuent de prévoir un certain 

ralentissement de la croissance des voyages intérieurs d’affaires (2,2 %) durant ce 

trimestre.  

États-Unis 

On ne s’attend pas à ce que les perspectives du marché américain du voyage au 

Canada s’améliorent substantiellement à court terme. Le prix élevé de l’essence, la 

faible croissance des revenus et les répercussions des problèmes du marché 

américain du logement continuent d’ébranler la confiance des Américains. Les 

intentions globales de voyage demeurent donc relativement faibles aux États-Unis. Par 

ailleurs, les nouvelles règles d’obtention du passeport et la vigueur du dollar canadien 

continuent de nuire à ce marché, tout comme la confusion qui persiste au sujet de la 

modification du programme de remboursement de la TPS/TVH du gouvernement 

canadien. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

prévoient une baisse de 1,3 % des voyages en provenance des États-Unis pendant le 

quatrième trimestre de 2007 par rapport au même trimestre de 2006. Les voyages 

d’agrément collectifs devraient enregistrer un minime gain de 0,5 % durant cette 

période, mais les voyages individuels devraient chuter de 2,4 %. Les voyages 

d’agrément devraient ainsi connaître une baisse générale de 1,7 % au cours de cette 

période. Les perspectives du marché des voyages d’affaires des américains au 
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Canada sont un peu plus optimistes : on s’attend à une augmentation de 1 % au 

quatrième trimestre. 

Mexique 

Le marché mexicain du voyage est toujours florissant. Les personnes ayant participé à 

l’enquête sur les perspectives des entreprises prévoient une hausse de 7,4 % des 

visites en provenance du Mexique au quatrième trimestre par rapport à il y a un an. Les 

voyages individuels devraient augmenter de 8,5 % et les voyages collectifs, de 6 %. 

Selon les voyagistes mexicains, la demande de produits de voyage canadiens est 

demeurée forte au cours des derniers mois et cette tendance se poursuivra à court 

terme. Cependant, la vigueur du dollar canadien et son influence sur les voyages 

représentent un défi d’autant plus grand que la valeur du huard se rapproche de celle 

du dollar américain. Aussi, la faible hausse du nombre de vols prévus entre le Mexique 

et le Canada au quatrième trimestre pourrait faire fléchir la croissance des arrivées en 

provenance du Mexique durant cette période. Il reste que ces aspects négatifs 

semblent avoir une influence limitée sur les belles perspectives de l’ensemble du 

marché mexicain cet automne. 

Marchés européens 

Royaume-Uni 

Les perspectives à court terme du marché des voyages en provenance du Royaume-

Uni demeurent prometteuses, principalement à cause du net rétablissement de la 

compétitivité des prix du Canada sur le marché britannique. L’augmentation 

considérable du nombre de vols directs entre le Royaume-Uni et le Canada a intensifié 

la concurrence et entraîné une baisse des prix sur cette route. 

Le prix moyen d’un voyage entre le Royaume-Uni et le Canada connaîtra une chute 

importante cet automne. De plus, selon les voyagistes britanniques, le Canada 

s’apprête à connaître une forte hausse du nombre de skieurs provenant du Royaume-

Uni pendant les saisons de ski d’automne et d’hiver. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

prévoient une hausse de 3,5 % des arrivées en provenance du Royaume-Uni au cours 

du quatrième trimestre de 2007. Les voyages individuels devraient augmenter de 

4,2 % et les voyages d’agrément collectifs de 2,8 %, soit une hausse totale de 3,9 % 

pour l’ensemble des voyages d’agrément au Canada pendant ce trimestre. Par contre, 

les répondants s’attendent à ce que les voyages d’affaires au Canada en provenance 

du Royaume-Uni augmentent plus légèrement au cours de ce trimestre (+1,5 %). 
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France 

Les perspectives du marché français des voyages se sont tempérées au cours des 

derniers mois. Selon des rapports de l’industrie française du voyage, la progression du 

nombre de réservations connaît un ralentissement depuis le printemps, après une 

période de forte croissance plus tôt cette année. En général, les réservations de forfaits 

traditionnels ont stagné, alors que les réservations pour des voyages individuels (par 

Internet ou par des moyens plus traditionnels) continuent à monter en flèche. Toutefois, 

les voyagistes ont réussi à augmenter les prix de leurs forfaits de presque 7 % pendant 

la dernière année, principalement par de brusques augmentations des prix des 

produits long-courriers. Malgré ces hausses de prix, le coût d’un voyage au Canada 

devrait toutefois rester relativement stable cet automne par rapport à l’an dernier. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

s’attendent à une hausse de 2,6 % du nombre de voyages de la France vers le 

Canada au quatrième trimestre de 2007 par rapport à l’an dernier. Les voyages 

d’agrément collectifs devraient augmenter de 3,3 % et les voyages individuels, de 

2,6 % par rapport à l’année précédente. L’augmentation considérable de la capacité 

aérienne entre la France et le Canada au cours de l’automne assurera un accès aérien 

suffisant pour les visiteurs français. 

Allemagne 

Les perspectives du marché allemand du voyage enregistrent quelques réserves. Bien 

que le nombre de réservations pour des séjours au Canada soit toujours en train de se 

rétablir, la modification du programme de remboursement de la TPS reste une 

inquiétude majeure parmi les voyagistes allemands. Certains opérateurs pensent à 

augmenter les prix de leurs forfaits hivernaux pour compenser les problèmes du 

processus de remboursement de la TPS, une décision qui ferait augmenter 

considérablement le prix d’un voyage au Canada. Dans le contexte actuel, la 

compétitivité des prix des séjours au Canada devrait perdre du terrain au cours du 

quatrième trimestre par rapport à il y a un an. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

s’attendent à ce que l’ensemble des voyages en provenance de l’Allemagne augmente 

de 3 % au quatrième trimestre par rapport à l’an dernier. Les répondants prévoient que 

les voyages d’agrément collectifs augmenteront de 1,9 % et les voyages individuels, de 

4 % durant cette période. L’ensemble des voyages d’agrément au Canada devrait ainsi 

augmenter de 3,3 % par rapport à l’an dernier. Le nombre de vols directs disponibles 

entre l’Allemagne et le Canada devrait augmenter de 5,9 % durant cette période, ce 

qui permettrait de consolider la croissance du nombre de visiteurs allemands potentiels 

durant le trimestre d’automne. 



 Commission canadienne du tourisme 5 

Marchés d’Asie-Pacifique 

Japon 

Les perspectives à court terme pour le marché japonais du voyage au Canada 

continuent à se détériorer. Les personnes ayant participé à l’enquête sur les 

perspectives des entreprises s’attendent à ce que les voyages des Japonais au 

Canada baissent de 5,6 % au quatrième trimestre par rapport à l’an dernier. Les 

voyages collectifs d’agrément devraient chuter de 5,8 % et les voyages individuels, de 

6,7 %, soit une diminution globale de 6,1 % pour les voyages d’agrément par rapport à 

il y a un an. On prévoit que les voyages d’affaires en provenance du Japon diminueront 

de 1,5 % durant ce trimestre. 

Globalement, le nombre de voyages vers l’étranger à partir du Japon continue 

d’augmenter mais les voyages vers nombre de destinations long-courriers 

habituellement populaires, dont le Canada, continuent de diminuer. Un des facteurs 

expliquant cette tendance à la baisse est l’expansion du marché des transporteurs 

asiatiques à bas prix qui permet aux Japonais d’accéder à de nouvelles destinations 

court-courriers émergeantes et abordables en Asie. De plus, la montée en flèche du 

prix des vols vers le Canada, combinée au taux de change défavorable, continue de 

limiter l’attrait des destinations canadiennes. Le nombre de vols directs disponibles 

entre le Japon et le Canada devrait connaître une baisse de 9 % durant le quatrième 

trimestre de 2007, ce qui ne pourra qu’accentuer le problème de l’accès aérien au 

Canada pour le marché touristique japonais. 

Corée du Sud 

Dans l’ensemble, le marché coréen du voyage demeure prometteur au quatrième 

trimestre de 2007. Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des 

entreprises s’attendent à une hausse de 4,4 % des arrivées en provenance de la Corée 

du Sud durant cette période et les voyagistes établis en Corée continuent de prévoir 

une forte croissance de leurs réservations de voyages pour le Canada. Les prévisions 

annoncent une augmentation du nombre de vols directs entre la Corée et le Canada, 

ce qui a calmé certaines inquiétudes persistantes au sujet de l’accès aérien. La 

capacité aérienne reste toutefois minimale en période de forte demande comme les 

vacances de Noël. Au vu de l’élection présidentielle en Corée, prévue pour la mi-

décembre, certains Coréens pourraient décider de ne pas voyager pendant les 

derniers mois de l’année. La baisse de la compétitivité des prix du Canada sur le 

marché coréen, prévue pour le quatrième trimestre, risque également d’affecter ces 

perspectives. Pour les Coréens, les prix des voyages au Canada seront toutefois moins 

élevés cet automne qu’il y a un an. 
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Chine 

Les attentes vis-à-vis de la croissance du marché chinois des voyages au Canada 

demeurent élevées, même si le Canada n’a pas le statut de destination approuvée par 

le gouvernement de la Chine. Les personnes ayant participé à l’enquête sur les 

perspectives des entreprises s’attendent à ce que les arrivées en provenance de la 

Chine augmentent de 6,8 % au quatrième trimestre de 2007 par rapport à l’année 

précédente. Les voyages individuels d’agrément devraient augmenter de 7,8 % durant 

cette période et les voyages collectifs d’agrément, de 6,4 %. De plus, la compétitivité 

des prix relatifs aux destinations canadiennes devrait s’améliorer face à tous les 

principaux marchés des voyages long-courriers : le prix des voyages en avion entre la 

Chine et le Canada cet automne affiche un net recul de 9,1 % par rapport à il y a un 

an. Selon certains rapports du marché chinois des voyages, la capacité aérienne vers 

le Canada présente un défi. L’augmentation de 20 % du nombre de vols directs entre 

la Chine et le Canada, prévue pour le trimestre d’automne, devrait toutefois contribuer 

à résoudre le problème. 

Australie 

Les perspectives du marché australien des voyages au Canada continuent de 

s’améliorer. La valeur élevée du dollar australien et les solides perspectives 

économiques continuent d’encourager la demande australienne de voyages outre-mer. 

Selon certains rapports de voyagistes australiens, les ventes de réservations pour le 

quatrième trimestre devraient connaître une forte augmentation cette année, en 

particulier pour le marché du ski. La vigueur du dollar australien a fait augmenter la 

compétitivité des prix relatifs aux destinations canadiennes par rapport à nombre de 

marchés long-courriers, même si certains compétiteurs profitent aussi d’un taux de 

change plus favorable. 

Les personnes ayant participé à l’enquête sur les perspectives des entreprises 

s’attendent à une augmentation de 5,3 % de l’ensemble des voyages en provenance 

de l’Australie au quatrième trimestre de 2007 par rapport à il y a un an. Les voyages 

d’agrément collectifs et individuels devraient chacun connaître une hausse de 5,4 % au 

cours de cette période. La capacité aérienne entre l’Australie et le Canada devrait 

également connaître une augmentation considérable - davantage de vols sans escale à 

destination de Vancouver sont notamment au programme - ce qui donnera un nouvel 

élan au potentiel de croissance de ce marché cet automne. 



Indice de compétitivité des prix – Résumé 

Le prix des produits offerts par les voyagistes canadiens comparativement au prix des 

produits offerts par leurs principaux concurrents internationaux constitue l’un des 

aspects importants de la compétitivité globale du Canada en tant que destination 

touristique. L’objectif de l’Indice des prix concurrentiels est de repérer les tendances 

sur les marchés clés et de surveiller la compétitivité relative des prix des produits du 

Canada. 

L’indice des prix concurrentiels est calculé sur la base des dépenses potentielles du 

voyageur en billets d’avion, hôtels, repas et autres coûts de séjour au Canada, 

comparativement aux coûts engagés dans le cas de destinations concurrentes. 

Le tableau ci-dessous est un résumé des résultats de l’Indice des prix concurrentiels 

pour le quatrième trimestre de 2007. Ce tableau illustre la différence, sur douze mois, 

entre le coût moyen des voyages vers le Canada depuis chaque marché d’origine 

(première colonne) et le coût moyen des voyages vers les principaux marchés 

concurrentiels du Canada (deuxième colonne). 

Variation du coût des voyages au Canada comparativement aux marchés concurrentiels 

(4
e
 trimestre de 2007 c. 4

e
 trimestre de 2006) 

7,8 %

-6,8 %

0,2 %

2,9 %

-0,5 %

-9,1 %

-2,6 %-1,7 %

-4,4 % -3,5 %

0,9 %

11,5 %

0,9 %

-4,0 %

13,2 %

-3,7 %

1,4 %3,2 %

-15 %

-10 %

-5 %

0 %

5 %

10 %

15 %

20 %

É.-U. Mexique R.-U. France Allemagne Japon Corée du

sud

Chine Australie

Variation du coût des voyages vers le Canada (en devises locales)

Variation du coût des voyages vers les autres destinations (en devises locales)
 

Sources : Le Conference Board du Canada; U.S. General Services Administration; Banque mondiale; Expedia; 
SideStep; FareCompare. 
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Au quatrième trimestre de 2007, on s’attend à ce que la compétitivité des prix 

canadiens s’améliore par rapport à nombre de destinations concurrentielles, malgré la 

vigueur du dollar canadien. En effet, la dernière analyse concurrentielle des prix 

suggère que le coût de l’ensemble des voyages au Canada diminuera pour plusieurs 

marchés par rapport à l’année précédente. Le ralentissement (et dans bien des cas le 

revirement) de la hausse des prix des voyages peut être attribué, pour la plus grande 

part, à la réduction importante du prix moyen du billet d’avion attendue au quatrième 

trimestre. Pour plus de détails, veuillez consulter l’indice de compétitivité des prix 

figurant sous chaque marché dans la version complète des Perspectives du marché à 
court terme. 


	Contexte
	Faits saillants
	 Marchés nord-américains
	Canada
	États-Unis
	Mexique

	Marchés européens
	Royaume-Uni
	France
	Allemagne

	Marchés d’Asie-Pacifique
	Japon
	Corée du Sud
	Chine
	Australie

	 Indice de compétitivité des prix – Résumé



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


