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Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

points saillants

En décembre 2006, les voyages au Sur une base annuelle, le nombre de voyages au Canada Les données d'enquéte révélent que
Canada en provenance de I'étranger en provenance de I'étranger a diminué de 3,2 % par rapport los taux d’ "
a o 5 L ux d’occupation au Canada ont
ont augmenté de 1,9 %. Cette a 2005. Les voyages en provenance des principaux 2 :
) N . . . L I . augmenté de 0,6 point de pourcentage
croissance, la premiere depuis avril marchés de la CCT ont affiché une diminution moins ar raooort & 2005 avec un total de
2006, est en grande partie attribuable a marquée (-1 %). Il convient de souligner la croissance p59 % pgé assant ainsi I niveau de
I’augmentation des voyages des remarquable, d’un taux supérieur a 10 %, des voyages en & Q2 2002
Américains au Canada pendant le mois. provenance de la Chine (+23 %) et du Mexique (+11 %). :

tourisme : le point Voyages d'une nuit ou plus au Canada

. . Déc. Déc. 06/05 g Janv.-Déc.
Vovages internationaux 2006 [ Variation (%) 2006

B | es voyages au Canada en provenance Etats-Unis

de I'étranger ont augmenté de 1,9 % en

Cumul annuel
Variation (%)

décembre 2006 avec un total de Automobile 529 598 2,5 8 317 953 -5,2
1,1 million. Les voyages en provenance Avion 275 393 ol 3837 162 0
des Etats-Unis ont progressé de 1,1 % et
ceux en provenance de pays autres que Autres moyens de transport 41 560 -6,3 1 609 900 -5,4
les Etats-Unis ont enregistré une hausse Total E.-U. 846 551 1,1 13765015 -4,3
de 4 %. . . - .
Marchés clés - Europe-Amérique latine
B Sur une base annuelle, les voyages au
Canada en provenance de I'étranger ont France 25282 17,1 369 624 3,7
diminué de 3,2 %. Les voyages en Allemagne 14 609 142 302323 6,8
provenance des principaux marchés
d'outre-mer du Canada ont affiché une R.-U. 60072 4.2 866 299 -4,4
diminution plus faible (-1 %). Mexique 17 954 180 210641 11,2
|
Les voyages en provengnoe de pays . Marchés clés - Asie-Pacifique
autres que les Etats-Unis ont augmenté
pour la troisieme année consécutive (en Chine 9702 15,8 144 601 23,1
o .
hausse de 0,7 % par rapport a 2005) Japon 16 942 22,1 386 485 88
avec un total de 4,4 millions de voyages;
ils représentent 24 % du total des Corée du Sud 14 144 17,0 193 655 7,6
?{g%’;%‘;sefu Ganada en provenance de Australie 17 971 36 199 691 B
B Sur une base régionale, les voyages en Marchés clés d'outre-mer 176 676 28 2673319 -1,0
provenance de I'Océanie et de I'Europe % des marchés clés et pour les E.-U 17,3% 16,3%
ont légerement diminué (-1,46 % et
-1,47 % respectivement) en 2006 alors Autres pays 119 147 58 1736619 3.4
que les voyages en provenance de toutes Total, pays autres que les E.-U. 295 823 4,0 4409938 0,7
les autres régions ont enregistré des
gains. TOTAL 1142 374 1,9 18174 953 -3,2

Nota : Estimations préliminaires de Statistique Canada
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.




tourisme en bref

©
o
o
[aV}
. . .
& Voyages d'une nuit ou plus des Canadiens
>
o) Décembre Déc. 06/05 Janv.-Déc. Cumul annuel
H 2006 Variation (%) 2006 Variation (%)
Etats-Unis 1007 315 12,9 % 15993 061 7,6 %
Autres pays 521 806 17,5 % 6 738 938 8,0%
Total - voyages des Canadiens 15629 121 14,4 % 22 731 999 7,7 %

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Etats-Unis

B En décembre 20086, les voyages effectués par les

Américains ont augmenté de 1,1 %, soit la premiere
augmentation mensuelle depuis avril 2006. L'augmentation
est attribuable a la hausse de 2,5 % des voyages en
automobile a destination du Canada, mais est
contrebalancée par une baisse de 1 % des voyages avec
des moyens de transport autres que I'automobile.

Sur une base annuelle, le nombre de voyages d'une nuit ou
plus au Canada en provenance des Etats-Unis a chuté de
4,3 %. Les voyages en avion ont affiché la baisse la plus
faible (- 2,0 %) alors que les voyages en automobile et

« autres moyens de transport » ont diminué respectivement
de -5,2 % et de -5,4 %.

Dans I'ensemble, les voyages des Américains a destination
de toutes les provinces ont chuté en 2006, a I'exclusion des
voyages & destination de Terre-Neuve et de I'.-P.-E., qui ont
affiché des gains modérés (+3 588 et 461 voyages d'une
nuit ou plus respectivement).

Principaux marchés d'outre-mer

Voyages (en milliers)

En décembre 20086, les voyages d'une nuit ou plus en
provenance des principaux marchés d'outre-mer de la CCT
ont connu une hausse de 2,8 % par rapport au mois de
décembre 2005 avec un total de 176 676 voyages.

Il convient de souligner les hausses supérieures a 10 %
observées dans cing des huit principaux marchés d'outre-
mer en décembre 2006, soit les voyages en provenance du
Mexique (+18 %), de la France (+17,1 %), de la Corée du
Sud (+17 %), de la Chine (+15,8 %) et de I'Allemagne
(+14,2 %).

En 2006, les voyages en provenance des principaux
marchés d'outre-mer du Canada ont connu une légere
diminution (-1 %) avec 2,7 millions de visites.

Voyages d'une nuit ou plus des non-résidents
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—— Marchés clés autres que les E.-U. en % du total des marchés clés (échelle de droite)

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages intemationaux.

B En 2006, la croissance impressionnante des voyages en
provenance de la Chine (+23,1 %) et du Mexique (+11,2 %),
de méme que les forts taux de croissance des voyages en
provenance de la Corée du Sud (+7,6 %) et de la France
(+83,7 %) ont contrebalancé en partie la baisse des voyages
en provenance du Japon (-8,8 %), de I'Allemagne (-6,8 %),
du R.-U. (-4,4 %) et de I'Australie (-1,1 %).

Part des arrivées

B En 2006, le Canada a regu 13,8 millions de visiteurs
ameéricains, ce qui représente 84 % de I'ensemble des
visiteurs provenant de nos principaux marchés (une baisse
par rapport a 87 % en 2002). Une proportion de 51 % de
ces voyages ont été effectués en automobile, 23 % en avion
et 10 % avec d'autres moyens de transport que
['automobile.

B Cette année, les visiteurs en provenance de nos principaux
marchés d'Europe-Amérique latine ont effectué 1,7 million
de voyages au Canada, ce qui représente 11 % de tous les
voyages en provenance de nos principaux marchés (en
hausse par rapport a la proportion de 8 % en 2002).

B Pres d'un million de voyageurs ayant passé une nuit ou plus
au Canada provenaient de nos marchés d'Asie-Pacifique et
représentaient 6 % du nombre total de touristes en
provenance de nos principaux marchés (en hausse par
rapport a 5 % en 2002).

B | a part des principaux marchés d'Asie-Pacifique et
d'Europe-Amérique latine a augmenté par rapport aux
Etats-Unis, atteignant un sommet avec 16,3 % en 2006,
soit une hausse de 0,5 point de pourcentage par rapport a
2005 et de 3,5 points de pourcentage par rapport a 2002.

Observation des marchés

B Pour I'année, I'Espagne et I'Inde ont affiché les
augmentations les plus fortes, soit un taux de croissance de
+12 % chacune. Le Brésil (+6,6 %) et les Pays-Bas (+0,2 %)
ont également affiché des gains par rapport a 2005.

B || convient de souligner que, pour la premiere fois en 20086,
le nombre de voyages en provenance de I'lnde a dépassé le
nombre de voyages en provenance de 'ltalie.

B A I'exception de I'ltalie, de Taiwan et de Hong Kong, tous
les autres pays ont dépassé les niveaux atteints en 2002 : le
Brésil par une marge de 79 % (28 776 voyages), I'lnde, de
57 % (31 718 voyages), 'Espagne, de 26 % (10 789
voyages), les Pays-Bas, de 10 % (11 229 voyages) et la
Suisse, de 3 % (2 636 voyages).
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages intemnationationaux.

Voyages des Canadiens a |'étranger

B Pour I'année, les voyages d'une nuit ou plus effectués par
les Canadiens ont augmenté de 7,7 % (en accord avec le
niveau d'augmentation de 2005) pour un total de
22,7 millions de voyages. Les voyages a destination de
pays autres que les E.-U. ont augmenté de 8 % et les
voyages aux E.-U. ont connu une hausse de 7,6 %.

tourisme en bref

B Comparativement & 2005, les voyages aux E.-U. effectués
par les Canadiens ont augmenté dans toutes les provinces,
a I'exception du Yukon (-9,3 %) et de la Nouvelle-Ecosse
(-1,1 %). En 20086, les voyages des Canadiens vers des
pays autres que les E.-U. ont progressé par rapport & 2005,
sauf a Terre-Neuve (-12,5 %), au Manitoba (-6,4 %) et au
Yukon (-5,7 %).

Voyages des Canadiens a I'étranger (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationationaux.

consommateurs

Intentions de voyage

CANADA* : Environ 83 % des Canadiens interrogés en
décembre 2006 ont déclaré qu'ils prévoyaient faire un voyage
d'agrément cet été, une hausse par rapport au chiffre de 69 %
obtenu I'an dernier. Parmi ceux qui avaient I'intention de faire
un voyage d'agrément cet été, 73 % prévoyaient voyager au
Canada (en hausse de +7,5 points de pourcentage par rapport
& 2005); 10 % avaient I'intention de voyager aux E.-U. (une
baisse par rapport a 18,2 %) et 17 % projetaient de partir vers
des destinations étrangéres autres que les E.-U. (données
semblables en 2005).

ETATS-UNIS** : Dans une proportion de 46 %, les Américains
interrogés en décembre 2006 ont déclaré qu'ils prévoyaient
prendre des vacances au cours des six prochains mois (38 %
aux E.-U. et 9 % vers des destinations étrangéres autres que
les E.-U.). Les intentions de voyage en 2006 sont similaires aux
résultats obtenus dans I'enquéte 2005.

Note : la nouvelle regle exigeant la présentation d'un passeport
par les passagers aériens entrant ou revenant aux E.-U. prend
effet le 23 janvier 2007.

* L'enquéte 2006 a été effectuée par téléphone et celle de
2007 par le biais d'un panel en ligne.
** Estimations préliminaires.

Sources : le Conference Board du Canada et le U.S. Conference Board Inc. dans le cadre
d'une enquéte sur la confiance des consommateurs aux E.-U.

Confiance des consommateurs

CANADA : Comparativement a novembre 2006, I'indice de
confiance des consommateurs canadiens a progressé de

1,5 point avec un total de 120,5 en décembre 2006.
Comparativement a décembre 2005, I'indice de confiance des
consommateurs canadiens a augmenté de 4,3 points en 2006.

ETATS-UNIS : Comparativement & novembre 2006, I'indice de
confiance des consommateurs américains a progresse de

3,7 points pour s'établir a 109 en décembre 2006, en raison
d'une augmentation de I'optimisme des consommateurs sur
les conditions économiques. En décembre 2005, I'indice se
situait a 103,6.

Source : le U.S. Conference Board, décembre 2006; et le Conference Board du Canada,
décembre 2006.

hébergement

B Ce mois-ci, les taux d'occupation au Canada ont augmenté
légerement (+0,2 point de pourcentage par rapport a
décembre 2005). C'est I'Alberta qui a enregistré les taux
d'occupation les plus élevés en 2005 et 2006 (53,7 % et
56,1 % respectivement). Selon les résultats d'enquéte, le
Manitoba a affiché la plus forte augmentation (+5,5 points
de pourcentage) et la Nouvelle-Ecosse, le recul le plus
prononcé (-6,1 points de pourcentage).

B En 2006, le taux d'occupation national a progressé de
0,6 point de pourcentage avec un total de 59,4 %,
dépassant ainsi le niveau atteint en 2002 (58,7 %), mais
accusant environ un point de pourcentage de diminution
par rapport a 2001.

Commission canadienn ) u

B En décembre 2006, le nombre de chambres disponibles au
Canada a augmenté de 8,7 % par rapport a décembre
2005. Le prix moyen d'une chambre était de 106 $, en
hausse par rapport a 98 $ en 2005. Le revenu national par
chambre disponible (RCD) était de 46,69 $ en décembre
2006, une hausse par rapport & 42,65 $ en décembre
2005.

B Pour I'année, le RCD a été de 64,84 $, en hausse de 3,79 $
par rapport a 2005. L'Alberta et la Colombie-Britannique
ont affiché le RCD le plus élevé (90,27 $ et 84,12 $
respectivement).

Source : HVS International and Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.
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& Taux d'occupation au Canada, par province
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L

3 Déc. Variation Janv.-déc. Variation du Variation (%)

o 2006 2006/2005% 2006 cumul” 2006/2005
Alberta 56,1 2,4 71,6 3,3 12,0
Colombie-Britannique 50,0 -0,2 65,0 1,3 6,2
Saskatchewan 50,0 2,7 63,8 2,0 4,3
Manitoba 50,1 515 63,2 2,5 -1,8
Ontario 45,4 0,1 63,1 0,4 9,0
Québec 471 -0,8 63,9 -0,1 12,6
Nouveau-Brunswick 42,0 1,9 61,7 0,4 10,3
Nouvelle-Ecosse 39,7 -6,1 64,6 -1,2 10,4
Terre-Neuve 38,7 0,4 61,6 -0,9 6,5
Tle-du-Prince-Edouard 29,6 2,4 53,0 1,9 0,0
Territoires du Nord-Ouest 0,0
Yukon 29,3
Canada 43,8 0,2 59,4 0,6 8,7

** Note : données fondées sur des enquétes aupres d'hétels (15 chambres et plus) répartis dans tout le Canada.
... - Données insuffisantes; N - Points de pourcentage.
Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.

la concurrence (octobre)

B Pendant les dix premiers mois de  Voyages internationaux, janvier a octobre 2006 (en milliers)

2006, I'Australie a enregistré une

internationaux de -1 % et le

Etats-Unis (+2 %) et des principaux Variation Variation ation
-1

(+7 %) et Allemagne (+1 %) alors Etats-Unis 12 242 -4.8 375 2

que le Canada a enregistré une

baisse du nombre de visiteurs VOYAGES VERS :

connu une croissance plus forte

marchés européens : France Total - International 16 163 -3,6 36 472 5 4 396
plus forte augmentation de

voyageurs en provenance de ses France 331 2,5 662 -18 54 7
prri]noipaux marchés asiatiques : Allemagne 278 7.3 1183 3 118 1
. o .

Chine (+26 %) et Corée du Sud Royaume-Uni 774 46 3474 -4 505 B

(+6 %). Les deux pays ont connu .

une diminution du nombre de Mexique 184 102 4576 29

visiteurs provenant du Japon et du Chine 125 26,3 390 13 251 9

R.-U. Japon 350 7.4 3001 5 537 -4
B Les Etats-Unis ont enregistré une Corée du Sud 170 6,3 645 7 208 1

augmentation de visiteurs Australie 174 17 501 5

internationaux (+5 %) pendant la

période de janvier & octobre 2006. Canada 13843 7 87 9

Les E.-U. ont connu une Total - marchés clés 14 628 -4,3 28 365 6 2155 1

croissance plus forte des ...données non applicables ou non disponibles. Note : 1. Les voyages des Etats-Unis vers la Chine comprennent Hong Kong, SAR;

les voyages des Etats-Unis vers le Mexique comprennent uniquement les arrivées vers l'intérieur du pays.

voyageurs en provenan(?e du . 2. Estimations préliminaires de Statistique Canada. Sources : Statistique Canada, Australian Bureau of Statistics; National Statistics

l\/IeX|que (+29 %) et de |'Australie (R.-U.); et ITA, Office of Travel and Tourism Industries (E.-U.).

(+5 %) et le Canada, une croissance . visiteurs en provenance de I'Allemagne, du Royaume-Uni et

plus forte des voyageurs en provenance de la Chine du Japon.

(+26 %) et de la France (+3 %). Les Etats-Unis ont affiché . o . _
une baisse prononcée des visiteurs provenant de la France A noter : les stafistiques du R.-U. sont disponibles seulement
(-13 %). Les deux pays ont connu un recul du nombre de tous les trimestres.
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résultats stratégiques

Nombre de voyages, janvier 3 décembre 2006 ™ Le rendement supérieur en décembre 2006 a contribué a
faire disparaitre I'écart entre le rendement des principaux

900¢ FaN353Q

Nombre de voyages (en milliers) marchés de la CCT et les objectifs visés; cet écart est
Objectif Différence (%) passé de 0,5 % en novembre 2006 (ou 69 000 voyages
Europe-Amérique latine g'ouong nuit ou plus) a 0,04 % (ou 6 000 visites) en décembre
France 369 370 03 Lo _ , . .
B | es déficits de certains marchés ont été contrebalancés par
Allemagne 323 302 6.5 les gains d'autres marchés, notamment par le Mexique et la
R.-U. 937 866 -7,6 Chine qui ont dépassé les objectifs établis par des marges
Mexique 190 211 11,1 respectives d'environ 21 000 et 18 000 voyages d'une nuit
- - ou plus.
Asie-Pacifique N
Chine 107 145 142 A ngtgr : les objectifs sont fondés sur les données finales de
Statistique Canada.
Japon 412 386 -6,3
Corée du Sud 190 194 2,1
Australie 190 200 5,3
Etats-Unis 13 707 13 765 0,4
TOTAL 16 445 16 439 -0,04

Note : selon les plans stratégiques.

capacité aérienne

) Capacité aérienne, T4 (octobre - décembre 20006)
Les données les plus remarquables sont les hausses

supérieures a 10 % de la capacité aérienne de la Chine
(+25,2 %) et du Mexique (+12,2 %) au quatrieme trimestre NS

2006. Australie* 23 956 25920 8,2
" La France, I'Australie, I'Allemagne et les E.-U. ont affiché de Chine 85 464 106 965 25,2
. o o

ot o rofsance o Capects iomo 10,1 %: e

" La capacité aérienne du R.-U. (+0,2 %) et du Japon SleieD Sud 299 E0I032 =
(-0,7 %) est demeurée stable alors que celle de la Corée du France 178 473 194 747 9,1
Sud a chuté de 2,4 %. Allemagne 165 829 178 604 7,7
Royaume-Uni 436 927 437 712 0,2

Mexique 97 428 109 306 12,2

Etats-Unis 3894 617 4 053 520 4.1

Note : vols directs. *Comprend une escale.
Source : données d'OAG fournies par le Conference Board du Canada.
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indicateurs économiques

B En 2006, la croissance économique du , , ,
Canada a progressé de 2,9 %, un taux INdicateurs économiques, 2005-2006

robuste quoidue plus faible que celui
- i tai 9
des E.-U. qui était de 3,3 %. Amérique du Nord 2005 2006 12005 ] 2006 ] 2005 § 2006
B Au Canada, le taux d'inflation a ) , )
. o . Croissance du PIB réel (12 mois, %) 2,9 2,9 3,2 3,3 3,0 4,4
augmenté de 2 % et la consommation
personne”e a connu une hausse de Consommation personnelle (12 mois, %) 3,9 3,9 3,5 3,2 53 4,6
3,9 %. Aux E.-U., les taux d'inflation et Taux de chémage (12 mois, %) 6,76 638 506 473 na na

de consommation ont progressé

respectivement de 3,3 % et de 3.2 % Indice des prix a la consommation (12 mois, %) 2,2 2,0 3,4 3,3 4,0 3,5
y (o] s 0.

. s . Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,000 1,000 1,212 1,134 0,111 0,104
B | e Mexique a enregistré une croissance
économique de 4,4 % en 2006
(comparativement a 3 % en 2005) alors Allemagne R.-U.
que le taux d'inflation tombait a 3,5 % et _

. N Europe 20052006 200582006 §2005 2006
le taux de consommation personnelle, a Jrop - - - - - -
4.6 %. Croissance du PIB réel (12 mois, %) 1,2 2,3 Ugl 2,5 1,9 2,6

B [ es économies européennes ont Consommation personnelle (12 mois, %) 2,1 2,6 0,3 1,0 1,4 2,2
affiché des taux de croissance Taux de chémage (12 mois, %) 9,93 9,15 11,72 10,88 4,83 5,50

supérieurs en 2006, soit de +2,6 % au

Indice des prix a la consommation (12 mois, % 7 1,9 2,0 ot 2,0 253
R.-U., de +2,5 % en Allemagne et de I B fon ( s, %)

+2,3 % en France. Les taux de Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,509 1,424 1,509 1,424 2,207 2,088

consommation

personnele ont Corée du Sud

également . —

augmenté dans Asie-Pacifique 2005 § 2006 | 2005 § 2006 § 2005 | 2006 § 2005 f§ 2006

les trois pays. Croissance du PIB réel (12 mois, %) 27 2,6 9,9 10,6 2,6 25 4,0 5,0
M [ es taux élevés de  Consommation personnelle (12 mois, %) 3,2 3,2 25 54 2,1 1,8 3,2 4.1

chomage de la Taux de chémage (12 mois, %) 509 526 na  na 443 414 373 343

France et de ) — - :

. Indice des prix a la consommation (12 mois, %) 251 3,4 1,8 2,2 -0,6 0,4 2,8 2,6

I'Allemagne ont

diminué par Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 0,924 0,854 0,148 0,142 0,011 0,010 0,0012 0,0012

rapport a200s. Note: Exchange rates, average of 250 days.

. . Source: Bank of Canada, and Global Insight, Quarterly Review and Outlook (November 20086).
B La Chine soutient Y Y ( )

un taux de

croissance robuste avec une augmentation de 10,6 % en
2006. Le taux de consommation personnelle a augmenté
de 5,1 %, en hausse par rapport a 2,5 % en 2005.

B |a Corée du Sud a affiché le deuxieme taux le plus élevé
de croissance économique (+5 %) des principaux marchés
en 2006.

M |es économies de I'Australie et du Japon sont restées
relativement stables, diminuant de 0,1 point de pourcentage
par rapport a 2005.

B Au Japon, les prix a la consommation sont passés du
négatif au positif en 2006.

B e dollar canadien s'est raffermi comparativement a toutes
les autres devises des principaux marchés.

Marketing (CCT)
Etudes de marché
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