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POINTS SAILLANTS

T O U R I S M E :  L E  P O I N T

VOYAGES INTERNATIONAUX
• Les voyageurs internationaux ont

effectué 1,9 million de voyages d'une
nuit ou plus au Canada en septembre
2006, une diminution de 3,9 % par
rapport à l'an dernier. Les voyages en
provenance des États-Unis sont en
baisse (-4,6 %), alors que les voyages
en provenance d'autres pays que les
États-Unis ont diminué à un rythme
moins soutenu (-1,9 %).

• Depuis le début de l'année, le
nombre de voyages au Canada en
provenance de l'étranger a diminué
de 4,0 %, taux semblable à celui
enregistré en août 2006 (-4,1 %),
pour atteindre 14,9 millions de
voyages d'une nuit et plus.

• Les voyages en provenance des pays
autres que les États-Unis ont
augmenté de 0,7 % par rapport à la
période de janvier à septembre 2005
pour atteindre 3,6 millions de
voyages, soit près de 24 % de tous
les voyages internationaux effectués
au Canada.

• Pour la période de janvier à
septembre 2006, les voyages en
provenance de l'Océanie et de
l'Europe ont chuté (-2,1 % et -1,7 %,
respectivement), tandis qu'ils ont
augmenté pour toutes les autres
régions.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS AU CANADA

Septembre
2006

Sept. 06/05
Variation (%)

Janv.-sept.
2006

Cumul annuel
Variation (%)

États-Unis 1 316 210 8,4 12 599 725 6,8
Autres pays 485 587 11,0 5 365 344 6,9
Total - Voyages des Canadiens 1 801 797 9,1 17 965 069 6,8

Septembre
2006

Sept. 06/05
Variation (%) 

Janv.-sept.
2006

Cumul annuel
Variation (%)

États-unis
Automobile 779 150 -3,2 6 861 018 -6,1

Avion 357 521 -3,5 3 021 284 -2,4

Autres moyens de transport 216 872 -10,8 1 396 860 -8,0

Total É.-U. 1 353 543 -4,6 11 279 162 -5,4

Marchés clés - Europe-Amérique latine
France 51 004 1,0 299 996 2,7

Allemagne 44 740 -9,9 256 698 -7,5

R.-U. 113 543 -1,5 712 863 -4,5

Mexique 18 614 8,1 171 664 9,9

Marchés clés - Asie-Pacifique
Chine 18 701 40,7 111 155 26,9

Japon 49 408 -15,9 304 217 -6,7

Corée du Sud 19 938 15,1 155 218 5,5

Australie 24 365 -3,1 163 115 -2,0

Marchés clés d'outre-mer 340 313 -2,0 2 174 926 -1,1
% des marchés clés et pour les É.-U. 20,1 16,2

Autres pays 180 831 -1,8 1 414 249 3,6

Total, pays autres que les É.-U. 521 144 -1,9 3 589 175 0,7
TOTAL 1 874 687 -3,9 14 868 337 -4,0

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS DES CANADIENS

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

Ce mois-ci les voyages en provenance des
principaux marchés d’outre-mer ont

diminué (-2,0 %) et ce taux est demeuré
inchangé par rapport au mois d’août 2006
(-1,9 %). À noter : le taux de croissance
impressionnant enregistré par la Chine,

soit +40,7 % et l’impulsion positive de la
France qui se poursuit.

Comparativement à 2005, moins de
Canadiens (-1 point) ont l’intention de
prendre des vacances au Canada cet

hiver. Le nombre d’Américains qui ont
l’intention de prendre des vacances au

Canada cet hiver, soit pendant la période
de septembre 2006 à février 2007, a

légèrement diminué (-0,2 point).

Les taux d’occupation au Canada ont
augmenté de 1,0 point de pourcentage
pour atteindre 70,8 % en septembre

2006. La Nouvelle-Écosse a affiché le
taux le plus élevé (84,4 %), suivie de

l’Alberta (80,7 %).
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C o m m i s s i o n  c a n a d i e n n e  d u  t o u r i s m e

ÉTATS-UNIS
• En septembre 2006, les voyages effectués par les

Américains ont diminué de 4,6 %; 80 % de la baisse est
attribuable à la forte diminution (-10,8 % ou
23 367 voyages de moins) des « autres voyages » et des
voyages effectués en voiture (-3,2 % ou 25 673 voyages de
moins).

• Depuis le début de l'année, le nombre de voyages au
Canada en provenance des États-Unis a diminué de 5,4 %.
De manière générale, les voyages des Américains vers
toutes les provinces ont diminué, sauf dans le cas de Terre-
Neuve (+8,0 %) et de l'Île-du-Prince-Édouard (+9,2 %).

• De janvier à septembre 2006, les voyages en automobile
ont diminué beaucoup plus rapidement (-6,1 %) que les
voyages effectués avec d'autres moyens de transport
(-4,2 %). Après avoir atteint un sommet en 2005, les
voyages en avion en provenance des États-Unis ont chuté
de 2,4 % (75 159 voyages de moins) au cours des neuf
premiers mois de 2006.

PRINCIPAUX MARCHÉS D'OUTRE-MER
• En septembre 2006, les principaux marchés de la CCT,

autres que les É.-U., ont chuté de 2,0 % par rapport au
mois de septembre 2005 (6 854 voyages de moins) et
atteint 340 313 voyages d'une nuit ou plus.

• Il faut noter que les voyages en provenance de la Chine, de
la Corée du Sud, du Mexique et de la France ont connu
une hausse pendant trois années successives depuis
septembre 2003.

• Depuis le début de l'année, les voyages en provenance de
nos principaux marchés d'outre-mer sont en léger recul
(-1,1 % ou baisse de 24 599 voyages d'une nuit ou plus)
et ont atteint 2,2 millions de voyages d'une nuit ou plus.

• Les augmentations du nombre des voyages en provenance
de la Chine (+26,9 % ou +23 561 voyages), du Mexique
(+9,9 %; ou +15 573 voyages), de la Corée du Sud
(+5,5 % ou +8 075 voyages) et de la France (+2,7 % ou
+7 842 voyages) ont en partie compensé le recul des
voyages en provenance d'Allemagne (-7,5 % ou
-20 755 voyages), du Japon (-6,7 % ou -21 895 voyages),
du R.-U. (-4,5 % ou -33 657 voyages) et d'Australie
(-1,1 % ou -3 243 voyages).

PART DES ARRIVÉES
• Durant les neuf premiers mois de 2006, le Canada a reçu

11,3 millions de visiteurs américains, soit 84 % de tous
les visiteurs en provenance de nos principaux marchés (en
baisse par rapport à 87 % en 2002). Une proportion de
51 % de ces voyages ont été effectués en automobile;
22 %, en avion et 10 %, avec des moyens de transport
autres que l'automobile.

• Depuis le début de l'année les visiteurs en provenance de
nos principaux marchés d'Europe-Amérique latine ont
effectué 1,4 million de voyages au Canada, soit 11 % de
tous les voyages provenant de nos principaux marchés (en
progression par rapport à 8 % en 2002). 

• Enfin, les 733 705 visiteurs en provenance de nos marchés
d'Asie-Pacifique représentaient 5 % de tous les touristes en
provenance de nos principaux marchés (en hausse par
rapport à 4 % en 2002).

• Les principaux marchés d'Asie-Pacifique et d'Europe-
Amérique latine ont augmenté leur part des arrivées par
rapport aux É.-U. - atteignant un sommet avec 16,2 %
pour la période de janvier à septembre 2006 -
comparativement à 15,6 % en 2005 et à 12,5 % en 2002.

OBSERVATION DES MARCHÉS
• Pour le mois de septembre, c'est l'Espagne qui a affiché le

taux de croissance le plus élevé (+14,8 %), suivie de l'Inde
(+2,1 %). Tous les autres marchés ont enregistré des
baisses.

• Comparativement à la période de janvier à septembre
2005, l'Inde a connu le meilleur taux de croissance
(+12,0 %), suivie de l'Espagne (+11,6 %) et du Brésil
(+5,4 %); l'Italie, pour sa part, a enregistré la plus forte
baisse (-7,0 %).

• À l'exception de Hong Kong et de Taïwan, tous les autres
pays ont dépassé les niveaux atteints en 2002 - le Brésil,
par une marge de 65 % (19 845 voyages), l'Inde, de 55 %
(25 194 voyages), l'Espagne, de 27 % (9 769 voyages), les
Pays-Bas, de 11 % (10 056 voyages) et la Suisse, de
3,2 % (2 368 voyages).

Voyages d'une nuit ou plus des non-résidents
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux .

Voyages au Canada, par marchés choisis 

-

20

40

60

80

100

Brésil Hong Kong Inde Taïwan Italie Pays-Bas Espagne Suisse

Vo
ya

ge
s (

en
 m

illi
er

s)

 janv.-sept. 2002  janv.-sept. 2004  janv.-sept. 2006

Note :  Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux .



VOYAGE DES CANADIENS À L'ÉTRANGER
• Depuis le début de l'année, les voyages des Canadiens à

l'étranger ont augmenté de 6,8 % par rapport à l'an
dernier, en baisse toutefois de 9,0 % par rapport à la
période de janvier à septembre 2005.

• Les voyages aux États-Unis et vers d'autres pays ont
augmenté à un rythme similaire (+6,8 % et +6,9 %,
respectivement) pour atteindre leur plus haut niveau
depuis 5 ans avec 12,6 millions et 5,4 millions de voyages
respectivement. 

• De janvier à septembre 2006, les voyages des Canadiens
aux É.-U. ont augmenté dans toutes les provinces à
l'exception du Yukon (-10,1 %) et de la Nouvelle-Écosse
(-4,3 %). Le nombre de voyages effectués par les
Canadiens à l'étranger a augmenté par rapport à l'an
dernier; toutefois il a diminué au Manitoba (-9,0 %), au
Yukon (-3,0 %), et en Saskatchewan (-1,7 %).
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C O N S O M M AT E U R S

INTENTIONS DE VOYAGE
CANADA : Les Canadiens interrogés en août 2006 ont affirmé
dans une proportion de 40 %  qu'ils prévoyaient prendre des
vacances cet hiver, une baisse de 5 points de pourcentage par
rapport à 2005. Parmi ceux qui avaient l'intention de prendre
des vacances cet hiver, 39 % prévoyaient voyager au Canada
(une baisse de 1 point de pourcentage par rapport à 2005);
34 %, dans d'autres pays que les États-Unis (une baisse de
4 points de pourcentage par rapport à la même période l'an
dernier) et 23 % prévoyaient voyager aux É.-U. (+1 point de
pourcentage par rapport à 2005).

ÉTATS-UNIS : Les Américains interrogés en août 2006 ont
affirmé dans une proportion de 41 % qu'ils avaient l'intention
de prendre des vacances au cours des six prochains mois -
une hausse par rapport à 40,7 % en août 2005. Parmi ceux
qui prévoyaient prendre des vacances, 83 % ont indiqué qu'ils
voyageraient aux É.-U. (+0,1 point de pourcentage par rapport
à 2005), 17 % ont dit qu'ils prévoyaient voyager à l'étranger
(en baisse de 1,2 point par rapport à la même période de
2005), et 2,0 % ont déclaré qu'ils avaient l'intention de
voyager au Canada (baisse de 0,2 point par rapport à 2005).
Sources : Le Conference Board du Canada et le Conference Board Inc. (États-Unis) dans le
cadre d'une enquête sur la confiance des consommateurs aux É.-U.

CONFIANCE DES CONSOMMATEURS
CANADA : En septembre 2006, l'indice de confiance des
consommateurs canadiens s'est légèrement amélioré par
rapport au mois d'août 2006 et a progressé de 0,5 point pour
atteindre 119,8 points. Comparativement au mois d'août
2005, l'indice de confiance des consommateurs a augmenté
de 11,9 points en 2006.

ÉTATS-UNIS : Après une chute radicale en août, l'indice de
confiance des consommateurs aux É.-U. a gagné 4,3 points
par rapport au mois précédent pour atteindre 104,5 points en
septembre entraîné par un regain d'optimiste des
consommateurs. En septembre 2005, l'indice se situait à
86,6 points.
Source : Le Conference Board (États-Unis), septembre 2006 et le Conference Board du
Canada, septembre 2006.

Voyages des Canadiens à l'étranger (en millions)
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Note :  Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages 
internationaux .

C A P A C I T É  A É R I E N N E
• Les hausses de la capacité aérienne les plus remarquables

sont celles de l'Australie (+36,9 %), du Mexique
(+29,8 %), et de la Chine (+16,9 %).

• Le Japon, les É.-U. et le R.-U. ont enregistré une baisse
pour le deuxième trimestre de suite (-9,7 %, -3,4 %, et
-3,1 % respectivement, pour le troisième trimestre de
2006).

T3 2005 
(en milliers)

T3 2006
(en milliers)

Variation
2006-2005

Australie* 20 27 36,9
Chine 105 123 16,9
Japon 148 133 -9,7
Corée du Sud 82 85 3,1
France 306 311 1,8
Allemagne 305 309 1,4
Royaume-Uni 707 685 -3,1
Mexique 77 100 29,8
États-Unis 4 103 3 962 -3,4

CAPACITÉ AÉRIENNE, T3 (JUILLET À SEPTEMBRE) 2006

Note : vols directs. *Comprend une escale.
Source : données d'OAG du Conference Board du Canada.



pays ont connu une baisse des voyages en provenance
d'Allemagne, du R.-U. et du Japon.

À noter : les statistiques pour le R.-U. ne sont disponibles que
sur une base trimestrielle.

• Pour la période de janvier à juillet, l'Australie a enregistré
une baisse des visiteurs internationaux (-1 %), baisse
toutefois moins marquée que celle qui a été enregistrée pour
le Canada (-5 %). L'Australie a connu une forte hausse des
voyages en provenance des É.-U. (+2 %) et des
principaux marchés européens -- France (+6 %)
et Allemagne (+3 %). Toutefois, le Canada a
connu une augmentation plus forte des voyages
en provenance des principaux marchés
asiatiques, la Chine (+24 %) et la Corée du Sud
(+5 %). L'Australie et le Canada ont enregistré
une diminution du nombre de voyages en
provenance du Japon et du R.-U.

• Les États-Unis ont enregistré une croissance
(+4 %) du nombre de visiteurs internationaux
pendant la période de janvier à juillet 2006. Ils
ont connu une plus forte croissance des voyages
en provenance du Mexique (+25 %) alors que
pour le Canada la plus forte croissance a été
celle des voyages en provenance de la Chine
(+24 %). Le Canada a également enregistré une
augmentation des voyages en provenance de la
France (+4 %) alors que les États-Unis ont vu
le nombre de ces voyages chuter
considérablement (-16 %). Les États-Unis ont
enregistré une augmentation du nombre des
voyages en provenance d'Australie (+5 %) alors
qu'ils ont baissé au Canada (-2 %). Les deux
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L A  C O N C U R R E N C E  ( J U I L L E T )

VOYAGES INTERNATIONAUX, JANVIER À JUILLET 2006 (EN MILLIERS)

*Comprend ZAS Hong Kong; arrivées intérieures seulement.
Source : Statistique Canada; Tourism Australia; et ITA, Office of Travel and Tourism Industries (É.-U.).

Voyages vers :
Canada États-Unis Australie

VOYAGES DE : Nombre 06/05
Variation

Nombre 06/05
Variation^

Nombre 06/05
Variation

Total - international 10 307 -5 24 645 4 3 080 -1
États-Unis 7 835 -6 … … 278 2

Autres marchés clés
France 194 4 436 -16 37 6
Allemagne 162 -7 771 -4 80 3
Royaume-Uni 485 -5 2 328 -5 386 -1
Mexique 128 9 3,204' 25 … …
Chine 75 24 260* 12 182 6
Japon 209 -4 2 087 -4 368 -4
Corée du Sud 112 5 440 5 146 -4
Australie 116 -2 336 5 … …
Canada … … 9 277 6 65 9

Total - marchés clés 9 315 -5 19 139 5 1 542 0

H É B E R G E M E N T
• Ce mois-ci, les taux d'occupation au Canada ont augmenté

de 1,0 point de pourcentage par rapport à septembre 2005.
La Nouvelle-Écosse a affiché le taux le plus élevé (84,4 %),
suivie de l'Alberta (80,7 %). La Saskatchewan a enregistré la
plus forte augmentation (+6,9 points de pourcentage), tandis
que la Colombie-Britannique a connu la plus forte baisse
(-7,3 points de pourcentage). 

• Depuis le début de l'année, le taux d'occupation national a
augmenté de 0,8 point de pourcentage pour atteindre
61,4 % - égalisant le niveau atteint en 2002 (61,6 %), mais
se situant 2,2 points
de pourcentage sous le
record connu en 2001.

• En septembre 2006,
169 547 chambres
étaient disponibles, ce
qui représente une
augmentation de 5,0 %
par rapport au même
moment l'année
dernière.

• Comparativement à
2005, le Yukon et les
Territoires du Nord-
Ouest ont gardé le
même nombre de
chambres, alors que
toutes les autres
provinces ont affiché

des augmentations. L'Ontario comptait pour un tiers de
l'augmentation, et la Nouvelle-Écosse a affiché la plus forte
hausse.

• Durant la période de janvier à septembre, la moyenne
nationale du revenu par chambre disponible (RCD) était de
67,98 $, une hausse de 3,86 $ par rapport à la même
période l'an dernier. L'Alberta, la Colombie-Britannique et le
Québec ont affiché le plus haut RCD (93,61 $, 90,90 $ et
89,40 $, respectivement).

Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

TAUX D'OCCUPATION AU CANADA, PAR PROVINCE
Sept.
2006

Variation
2006/2005*

Janv.-Sept.
2006

Variation du
cumul annuel*

Nombre de chambres,
sept. 2006

Variation
2006/2005

Alberta 80,7 3,0 73,2 5,6 24 452 4,4
Colombie-Britannique 68,8 -7,3 67,9 2,0 29 420 5,0
Saskatchewan 71,7 6,9 64,0 2,9 5 729 6,7
Manitoba 70,3 5,6 63,1 1,8 4 849 2,6
Ontario 75,9 0,9 64,8 0,8 69 698 4,3
Québec 75,5 -0,8 65,7 0,3 24 039 6,3
Nouveau-Brunswick 72,3 3,3 63,8 0,0 3 507 5,5
Nouvelle-Écosse 84,4 1,7 67,1 -0,9 4 512 19,6
Terre-Neuve 76,0 6,4 64,3 -1,7 1 751 0,2
Île-du-Prince-Édouard 76,0 3,1 57,1 4,6 939 0,1
Territoires du Nord-Ouest … … … … 66 0,0
Yukon 69,2 6,6 60,8 0,3 585 0,0
Canada 70,8 1,0 61,4 0,8 169 547 5,0

* Points de pourcentage.
Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.
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M A R K E T I N G  ( C C T )
É T U D E S  D E  M A R C H É

R É S U LTAT S  S T R AT É G I Q U E S

• Par rapport aux objectifs fixés pour chacun
des principaux marchés de la CCT, il
manquait 114 000 voyages d'une nuit ou plus
en septembre 2006. Le déficit pour ce mois-
ci (-0,8 %) était moins important qu'en août
2006 (-2 %).

• Les voyages en provenance des principaux
marchés d'Asie-Pacifique ont dépassé de 1 %
(6 000 voyages) l'objectif visé. Les voyages en
provenance des principaux marchés d'Europe-
Amérique latine et des É.-U. ont été de 4 %
(67 000 voyages de moins) et de 0,5 %
(53 000 voyages de moins) inférieurs aux
objectifs visés.

• Les résultats les plus remarquables sont ceux
enregistrés par le Mexique, qui a dépassé
l'objectif visé de 8 % (13 000 voyages).

À noter : les objectifs ont été ajustés en fonction
des données finales de Statistiques Canada. 

Nombre de voyages (en milliers)
Objectif Résultat Différence (%)

Europe-Amérique latine
France 304 300 -1,3
Allemagne 276 257 -6,9
R.-U. 770 713 -7,4
Mexique 159 172 8,2

Asie-Pacifique
Chine 97 111 14,4
Japon 321 304 -5,3
Corée du Sud 155 155 0,0
Australie 154 163 5,8

États-unis 11 332 11 279 -0,5

TOTAL 13 568 13 454 -0,8

NOMBRE DE VOYAGES, JANVIER À SEPTEMBRE 2006

Note : selon les plans stratégiques.

I N D I C AT E U R S  É C O N O M I Q U E S
• Au troisième trimestre 2006, la croissance économique du

Canada a progressé de 2,7 % - un taux robuste quoique
relativement faible par rapport au taux de croissance des
États-Unis qui était de 3,2 %.

• Le taux d'inflation a progressé de 1,8 % au Canada et de
3,5 % aux États-Unis.

• Au Mexique, la croissance
économique a ralenti et n'a
progressé que de 3,5 % au troisième
trimestre (comparativement à 4,7 %
au deuxième trimestre), alors que le
taux d'inflation a augmenté de
3,3 %.

• La France et l'Allemagne ont connu
une croissance économique stable
avec des augmentations respectives
de 2,6 % et 2,4 %. En Allemagne,
le taux d'inflation est tombé à 1,7 %
au troisième trimestre.

• Le R.-U. a enregistré le taux de
croissance le plus élevé de tous les
principaux marchés européens, avec
une augmentation de 0,2 point au
troisième trimestre.

• La Chine poursuit
sa croissance à un
rythme soutenu
avec un taux de
10,6 % au
troisième trimestre.

• La Corée du Sud a
affiché le deuxième taux de croissance le plus élevé de tous
les principaux marchés au troisième trimestre de 2006.

• Après avoir atteint son plus bas niveau en 3 ans au
deuxième trimestre 2006, l'économie de l'Australie a
progressé de 2,7 % au troisième trimestre.

INDICATEURS ÉCONOMIQUES, T2 - T3 2006

Asie-Pacifique
Australie Chine Japon Corée du Sud

T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006

Croissance du PIB réel (12 mois, %) 1,9 2,7 11,3 10,6 2,5 2,6 5,4 5,0

Indice des prix à la consommation (12 mois,%) 4,0 3,5 1,4 1,2 0,2 0,4 2,4 2,7

Taux de change ($CA pour 1unité locale) 0,838 0,849 0,140 0,141 0,010 0,010 0,0012 0,0012

Europe
France Allemagne R.-U. 

T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006

Croissance du PIB réel (12 mois, %) 2,6 2,6 2,4 2,4 2,6 2,8

Indice des prix à la consommation (12 mois,%) 1,9 1,9 1,9 1,7 2,2 2,5

Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,410 1,428 1,410 1,428 2,049 2,101

Amérique du Nord
CANADA É.-U. Mexique

T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006 T2 2006 T3 2006

Croissance du PIB réel (12 mois, %) 2,9 2,7 3,6 3,2 4,7 3,5

Indice des prix à la consommation (12 mois,%) 2,6 1,8 4,0 3,5 3,1 3,3

Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,000 1,000 1,122 1,121 0,100 0,102

• Au Japon, les prix à la consommation s'inscrivent dans un
contexte de croissance économique positive pour le troisième
trimestre consécutif.

• Le dollar canadien a perdu de sa vigueur par rapport aux
monnaies du Mexique, des États-Unis, de l'Australie et de la
Chine.

Source : Banque du Canada; et Global Insight, World Overview, troisième trimestre 2006.



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


