
For the third consecutive year, 
Canadian outbound travel has increased,

rising 7.7% in 2005 to reach a 
five-year high of 21.1 million.

Canadian accommodation occupancy 
rates posted a higher rate in 2005 

(59.9%) than in the previous three years.
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DÉCEMBRE 2005Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

POINTS SAILLANTS 
À la suite d’une reprise en 2004, les voyages des

Américains au Canada ont baissé de 4,6 %
(0,7 million de voyages) en 2005. Cependant,
les voyages en provenance d’autres pays ont
augmenté de 7,9 % (0,3 million de voyages).

Pour une troisième année de suite, les voyages
des Canadiens à l’étranger ont augmenté en

2005 : de 7,7 %, à 21,1 millions de voyages, 
le plus haut niveau en cinq ans.

Les taux d’occupation des hôtels canadiens ont
été plus élevés en 2005 (59,9 %) qu’au cours

des trois années précédentes.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS AU CANADA

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS DES CANADIENS

TOURISME : LE POINT
VOYAGES INTERNATIONAUX
• Les voyageurs internationaux ont fait

1,1 million de voyages au Canada en
décembre 2005, 1,5 % (17 663
voyages) de moins que l'année
précédente. Les voyages au Canada
ont augmenté en provenance de toutes
les régions sauf les États-Unis.

• Les voyages en provenance des
marchés étrangers ont augmenté de
10,6 % en décembre 2005, ce qui a
été compensé par une baisse des
voyages en auto depuis les États-Unis
(-6,7 %).

• Après une remontée de 9,2 % en
2004, le nombre total de voyages faits
par des non-résidents a diminué
légèrement en 2005 (-2,0 %). La
baisse est surtout attribuable au recul
des visites en provenance des États-
Unis (moins 699 346 voyages par
rapport à l'année précédente).

• Les voyages en provenance d'autres
pays que les États-Unis ont augmenté
de 7,9 % en 2005, dépassant les
niveaux de 2001. Ils représentent
23,3 % des visites internationales au
Canada (20,8 % en 2001).

ÉTATS-UNIS
• Pour le neuvième mois consécutif, les

voyages des Américains au Canada ont
diminué en décembre 2005 : -5,1 %
(44 810 voyages), à 838 170 visites.

• Les voyages des Américains au Canada
en auto et par d'autres moyens de
transport ont baissé en 2005 (-6,7 %
et -1,1 % respectivement). Les
voyages en auto ont baissé sous les
niveaux de 2003 (345 560 voyages de
moins).
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Décembre
2005

Déc. 2005-2004
Variation (%)

Janv. à déc.
2005

Cumul annuel
Variation (%)

États-Unis 892 664 -0,7 14 864 741 7,3

Autres pays 444 012 2,1 6 236 951 8,7

Total 1 336 676 0,2 21 101 692 7,7

Décembre
2005

Déc. 2005-2004
Variation (%)

Janv. à déc. 
2005

Cumul annuel
Variation (%)

États-Unis
Automobile 516 863 -6,7 8 774 236 -6,7
Autres moyens de 
transport

321 307 -2,3 5 613 921 -1,1

Total États-Unis 838 170 -5,1 14 388 157 -4,6
Marchés clés - Europe-Amérique latine
France 21 581 4,6 356 489 7,4
Allemagne 12 792 9,6 324 373 8,2
Royaume-Uni 62 670 14,5 906 179 9,9
Mexique 15 216 16,6 189 357 9,3

Marchés clés - Asie-Pacifique
Chine 8 377 31,0 117 490 15,3
Japon 21 756 7,7 423 881 2,4
Corée du Sud 12 094 2,9 179 961 5,9
Australie 17 354 8,1 201 939 12,3
Marchés clés outre-mer 171 840 11,2 2 699 669 8,2
% des marchés clés 
+ États-Unis 17 16

Autres pays 112 593 9,5 1 680 187 7,6
Total, pays autres que
les États-Unis 284 433 10,6 4 379 856 7,9

TOTAL 1 122 603 -1,5 18 768 013 -2,0



…Données non disponibles ou non pertinentes *Comprend ZAS Hong Kong.  ^Estimation. 'Arrivées intérieures seulement. 
Sources : Statistique Canada; Tourism Australia; ITA, Office of Travel and Tourism Industries (États-Unis).
Note : Les statistiques du Royaume-Uni sont seulement présentées sur une base trimestrielle.
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• En 2005, le total des voyages faits par les Américains a
baissé dans toutes les provinces sauf au Yukon (+0,3 %
ou 477 voyages) et à l'Île-du-Prince-Édouard (+464 %
ou 1 809 voyages).

PRINCIPAUX MARCHÉS OUTRE-MER
• Les visites en provenance des marchés clés autres que

les États-Unis ont augmenté de 11,2 % (204 300
voyages) par rapport à décembre 2004.

• La Chine, deuxième marché ayant connu la plus forte
croissance en novembre 2004, a dépassé le Mexique en
décembre pour prendre le premier rang : il a progressé
de 31,0 % (15 607 voyages). La Corée du Sud a affiché
la plus faible augmentation parmi ces marchés clés en
décembre 2005 (+2,9 %).

• En 2005, les visites en provenance de nos marchés clés
autres que les États-Unis ont augmenté pour une
deuxième année consécutive (+8,2 % par rapport à
2004), atteignant le plus haut niveau en cinq ans. Les
voyages en provenance du Royaume-Uni ont assuré 40 %
de l'augmentation.

• Il y a eu en 2005 au-delà de 900 000 voyages en
provenance du Royaume-Uni - soit plus du double des
voyages en provenance du deuxième marché outre-mer
du Canada, le Japon.

• Pour l'ensemble de 2005, la Chine a enregistré la plus
forte augmentation (15,3 %), suivie de l'Australie
(12,3 %) et du Royaume-Uni (9,9 %). Le Japon a connu
la plus faible croissance parmi les marchés clés en 2005
(2,4 %).

• Malgré des variations pendant les cinq dernières années,
le nombre de visites d'une nuit ou plus au Canada est
plus élevé en 2005 qu'en 2001 pour le Royaume-Uni, le

Mexique, la Chine, le Japon, la Corée du Sud et l'Australie (de
7 %, 26 %, 45 %, 1 %, 26 % et 22 % respectivement). En
revanche, le nombre de voyages en provenance de France et
d'Allemagne est inférieur au niveau de 2001 (de 1 % et 5 %
respectivement).

PART DES ARRIVÉES
• En 2005, il y a eu 14,4 millions de visiteurs américains, soit

84,2 % du total en provenance de nos marchés clés. Il y a eu
1,8 millions de visiteurs en provenance de nos marchés clés
d'Europe-Amérique latine, soit 10,4 % du total, et 923 271
visiteurs en provenance de nos marchés clés d'Asie-Pacifique,
soit 5,4 % du total.

• Les marchés clés d'Asie-Pacifique et d'Europe-Amérique latine
ont vu leur part des arrivées augmenter par rapport aux États-
Unis, atteignant 15,8 % en 2005, soit 2 points de plus que la
moyenne quinquennale de 13,8 %.

Voyages d'une nuit ou plus des non-résidents, 2001-2005
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Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux..

VOYAGES INTERNATIONAUX, JANVIER À NOVEMBRE 2005 (EN MILLIERS)

LA CONCURRENCE (NOVEMBRE)
• Aux États-Unis, de janvier à novembre

2005, les voyages en provenance de
toutes les régions du monde ont
augmenté, à 37,7 millions. Les arrivées
depuis les trois premiers marchés des
États-Unis (Canada, Royaume-Uni et
Mexique) ont progressé respectivement de
8 %, 1 % et 14 %, représentant ensemble
58 % de toutes les arrivées internationales
aux États-Unis. Fait à noter, malgré
l'absence de statut de destination
approuvée en Chine, les voyages depuis la
Chine et Hong Kong ont augmenté de
24 %.

• En Australie, au cumul de l'année, les
arrivées en provenance d'Inde ont connu
la plus forte augmentation : 23 %, à
61 400. Les voyages en provenance du
Japon, un des principaux marchés sources
de l'Australie, ont baissé de 4 %.
Cependant, les voyages des autres grands
marchés (Nouvelle-Zélance, Royaume-Uni
et États-Unis) ont affiché de saines
augmentations, respectivement de 7 %
(70 800 voyages), 5 % (31 200 voyages)
et 3 % (12 700 voyages). En novembre, la
Corée du Sud et la Chine ont fortement

augmenté (respectivement 19 % et 14 %), mais la plus forte progression est
celle des pays de l'ancienne URSS et de la Baltique : 24 %, à 11 600.

Voyages de :
Canada États-Unis Australie

Nbre
Variation

2005-2004
Nbre

Variation
2005-2004

Nbre
Variation

2005-2004
Total international 17 645 -2 37 684 8 4 896 6
États-Unis 13 550 -5 … … 402 3

Autres marchés clés
France 335 8 814 14 56 9
Allemagne 312 8 1 316 7 131 4
Royaume-Uni 844 10 3 976 1 598 6
Mexique 174 9 3933' 14 … …
Chine 109 14 375* 24 259 14
Japon 402 2 3 565 3 625 -4
Corée du Sud 168 6 648 12 229 19
Australie 185 13 521 11 … …
Canada … … 13 972 8 90 5

Total marchés clés 2 528 8 29 121 8 2 389 5
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Voyages au Canada, à partir de marchés choisis
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OBSERVATION DES MARCHÉS

• Le Brésil a connu la plus forte croissance par rapport à
l'année précédente (23 %), enregistrant 61 118 voyages en
2005. C'est le Brésil qui s'est le mieux rétabli depuis
2003 (93 % ou 29 978 voyages); il a surpassé les niveaux
de 2001 par 53 % (ou 21 200 voyages).

• L'Inde est le seul pays qui a constamment progressé
depuis 2001, atteignant 77 849 voyages au Canada en
2005, soit 42 % de plus qu'en 2001.

• Les voyages en provenance des Pays-Bas ont augmenté de
2 % par rapport à 2004, surpassant le nombre de voyages
de 2001 par 2 869.

• La Suisse, Hong Kong et Taïwan restent en retrait par
rapport à leurs niveaux de 2001, respectivement 68,
15 514 et 18 671 voyages.

VOYAGES DES CANADIENS À L'ÉTRANGER
Voyages des Canadiens à l'étranger, 2001-2005
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• En 2005, les voyages des Canadiens à l'étranger ont atteint
un sommet quinquennal de 21,1 millions. Les États-Unis
en ont été les premiers bénéficiaires, avec une
augmentation de plus de 1 million de voyages.

• Stimulés par un taux de change plus favorable, les voyages
à l'étranger ont augmenté par rapport à 2004 à partir de
toutes les provinces sauf l'Île-du-Prince-Édouard (voyages
aux États-Unis en baisse de 26 %) et le Nouveau-
Brunswick (voyages vers d'autres pays en baisse de 32 %).

• Les voyages vers les pays autres que les États-Unis ont
augmenté plus rapidement que les voyages aux États-Unis
(8,7 % contre 7,3 %).

HÉBERGEMENT
• En décembre 2005, les taux d'occupation au Canada ont

augmenté de 1,6 point de pourcentage par rapport à
décembre 2004, atteignant un sommet quinquennal de
43,7 %. L'Alberta a enregistré les meilleurs taux ce mois-ci
avec 52,6 %, suivie de près par la Colombie-Britannique
(49,0 %) et le Québec (47,8 %). Le Manitoba a connu la
plus forte baisse mensuelle, reculant de 1,8 point de
pourcentage.

• À l'échelle nationale, les taux d'occupation de 2005 ont
augmenté pour une troisième année consécutive :
+3,0 points de pourcentage par rapport à 2004, à 59,9 %.
Cependant, ce taux reste 4,1 points sous le sommet de
1998.

• En décembre 2005, 158 007 chambres étaient
disponibles, 1,9 % (3 128 chambres) de moins que
l'année précédente. En 1998, lorsque les taux
d'occupation étaient à leur plus haut niveau (64 %),
123 928 chambres étaient disponibles (34 079 de moins
qu'en 2005).

• Le tarif moyen des chambres a augmenté légèrement en
2005, à 103 $ contre 101 $ en 2004. Le tarif le plus
élevé est au Québec (133 $), puis en Colombie-
Britannique (125 $) et en Ontario (121 $). Le plus faible
est en Saskatchewan (88 $).

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

TAUX D'OCCUPATION AU CANADA, PAR PROVINCE

• Au T4 2005, les prix des voyages au Canada ont augmenté
moins que l'inflation. L'IPV a progressé de 2,0 % par
rapport au T4 2004, à 142,6. L'augmentation des coûts
pour les Canadiens voyageant au Canada est liée aux prix
majorés de l'utilisation d'une auto et des transports locaux
et de banlieue (respectivement +6,6 % et +4,5 % par
rapport à l'an dernier).

Source : Statistique Canada, Le Quotidien.

INDICE DES PRIX DES VOYAGES (IPV)

* points de pourcentage 
Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.
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Alberta 52,6 4,2 67,7 4,9 22 820 -4,1

Colombie-Britannique 49,0 3,3 63,8 3,4 26 820 -2,7

Saskatchewan 44,3 1,8 60,9 5,4 5 744 0,4

Manitoba 43,8 -1,8 60,6 0,8 4 711 -0,2

Ontario 44,9 1,1 62,5 1,8 65 733 -2,0

Québec 47,8 2,4 64,0 1,2 21 866 -5,5

Nouveau-Brunswick 40,4 -0,1 61,2 1,0 3 364 19,7

Nouvelle-Écosse 46,7 8,4 65,8 1,9 4 087 10,9

Terre-Neuve 38,3 1,3 62,7 -1,0 1 726 13,5

Île-du-Prince-Édouard 27,4 1,0 51,1 0,4 889 0,0

Territoires du Nord-Ouest … … … … 66 0,0

Yukon … … … … 181 0,0

Canada 43,7 1,6 59,9 3,0 158 007 -1,9
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CONSOMMATEURS
INTENTIONS DE VOYAGE (ENQUÊTE DE DÉCEMBRE)
CANADA : 53,9 % des Canadiens interviewés prévoient
prendre des vacances d'hiver entre novembre 2005 et avril
2006. Ils sont 27,6 % à prévoir un voyage au Canada (contre
12,4 % lors de l'enquête d'octobre 2005) et 25,0 %, un
voyage à l'étranger - 11,2 % aux États-Unis et 13,8 % dans
d'autres pays; 1,3 % des répondants demeuraient indécis.

ÉTATS-UNIS* : 44 % des Américains interviewés en décembre
2005 affirment prévoir des vacances dans les six prochains
mois (janvier à juin 2006). Ils sont 35,2 % à prévoir des
vacances aux États-Unis et 9,9 %, à l'étranger.
* Données préiminaires.
Sources : Le Conference Board du Canada, enquête sur les voyages de décembre 2005;
The Consumer Research Centre; The Conference Board, Inc. (États-Unis). 

CONFIANCE DES CONSOMMATEURS
CANADA : Après une forte augmentation en novembre, l'indice
de confiance des consommateurs a baissé en décembre 2005
de 3,4 points, à 116,2, en raison d'un moindre optimisme
envers les perspectives d'emploi et d'un enthousiasme réduit
envers les gros achats. La baisse de décembre 2005 est
surtout attribuée à la diminution de la confiance des
consommateurs dans les provinces centrales du Canada, le
Québec et l'Ontario.

ÉTATS-UNIS : L'indice de confiance des consommateurs a
augmenté pour un deuxième mois consécutif, à 103,6 - le
plus haut niveau depuis les ouragans du T3 2005. Une
baisse des prix de l'essence et la croissance du marché de
l'emploi ont contribué à l'amélioration de décembre.
Sources : The Conference Board (États-Unis) et le Conference Board du Canada.

INDICATEURS ÉCONOMIQUES
INDICATEURS ÉCONOMIQUES, 2004-2005

• Le dollar canadien s'est apprécié par rapport aux monnaies
de ses marchés clés.

• En 2005, l'économie canadienne a progressé au même
taux que l'année précédente (2,9 %). Le taux de chômage
a baissé à 6,78 % et l'inflation a augmenté à 2,4 % -
demeurant dans la plage visée de 1 à 3 %.

• Malgré les ouragans et les prix pétroliers élevés, l'économie
américaine a progressé de 3,7 %).

• Au Mexique, la croissance économique a baissé à 3,7 %
en 2005 (contre 4,4 % en 2004),

• La croissance s'est poursuivie à un rythme modeste en
Allemagne, après une récession en 2002.

• La croissance a ralenti en France et au Royaume-Uni.

CAPACITÉ AÉRIENNE*, T4 (OCTOBER À DÉCEMBRE)

CAPACITÉ AÉRIENNE

* Vols directs.                          Source : données d'OAG, du Conference Board du Canada.

• La capacité aérienne en provenance de notre plus grand
marché, les États-Unis, a augmenté de 7 % par rapport au
T4 2004.

• Le changement le plus remarquable se situe dans la
capacité aérienne entre la Chine et le Canada, qui a
augmenté de 33 % par rapport à la même période de
2004. 

• Le Royaume-Uni, le Mexique, la France et le Japon ont
connu des augmentations supérieures à 10 %, soit
respectivement 18 %, 18 %, 14 % et 11 %. 

• La capacité aérienne en provenance d'Australie a baissé de
4 % au T4 2005.

T4 2004 T4 2005 Variation 2005-2004
États-Unis 3 727 573 3 982 711 7
France 153 258 174 436 14
Allemagne 164 152 171 151 4
Royaume-Uni 389 692 461 783 18
Mexique 85 348 100 380 18
Chine 69 889 93 246 33
Japon 103 648 115 390 11
Corée du Sud 56 711 59 401 5
Australie 24 976 23 956 -4

Europe
France Allemagne Royaume-Uni

2004 2005 2004 2005 2004 2005
Croissance du PIB réel 
(12 m., %) 2,1 1,5 1,1 1,1 3,2 1,6

Consommation privée 
(12 m., %) 2,3 2,0 0,2 -0,1 3,6 1,8

Taux de chômage (%) 10,00 9,98 10,55 11,63 4,75 4,77
Indice des prix à la 
consommation (12 m., %) 2,1 1,8 1,7 1,9 1,3 2,1

Taux de change 
($CAN pour 1 unité locale) 1,617 1,509 1,617 1,509 2,384 2,207

Amérique du Nord
CANADA États-Unis Mexique

2004 2005 2004 2005 2004 2005
Croissance du PIB réel
(12 m., %) 2,9 2,9 4,2 3,7 4,4 3,1

Consommation privée
(12 m., %) 3,4 3,9 3,9 3,5 5,5 4,1

Taux de chômage (%) 7,17 6,78 5,52 5,09 14,76 15,36
Indice des prix à la 
consommation (12 m., %) 1,8 2,4 2,7 3,4 4,7 4,0

Taux de change 
($CAN pour 1 unité locale) 1,000 1,000 1,302 1,212 0,115 0,111



• Par rapport à l'objectif fixé pour chacun des marchés
principaux de la CCT, il manquait 1,1 million de voyages
d'une nuit ou plus en 2005. Ce déficit est surtout
attribuable aux voyages en provenance des États-Unis, qui
sont restés 8 % (ou 1,2 millions de voyages) sous
l'objectif.

• La Chine et l'Australie, de même que les marchés clés
d'Europe-Amérique latine (France, Allemagne, Royaume-
Uni et Mexique) ont surpassé les objectifs respectivement
d'environ 13 000, 10 000, 6 000, 8 000, 49 000 et
7 000.

Nombre de voyages (en milliers)
Objectif Résultat Différence (%)

Europe-Amérique latine
France 350 356 2
Allemagne 316 324 3
Royaume-Uni 857 906 6
Mexique 182 189 4
Asie-Pacifique
Chine 107 117 9
Japon 435 424 -3
Corée du Sud 182 180 -1
Australie 189 202 7
États-Unis 15 587 14 388 -8
Total 18 205 17 086 -6
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Note : Taux de change moyens sur 250 à 252 jours. Les chiffres de la Chine tiennent compte des prévisions
gouvernementales révisées.
Source : Banque du Canada; Global Insight, Quarterly Review and Outlook, quatrième trimestre 2005; et
Global Insight, Interim Forecast Analysis Overview, février 2006.

RÉSULTATS STRATÉGIQUES
NOMBRE DE VOYAGES, JANVIER À DÉCEMBRE 2005

Note : Selon les plans stratégiques.

Asie-Pacifique
Australie Chine Japon Corée du Sud

2004 2005 2004 2005 2004 2005 2004 2005
Croissance du PIB réel 
(12 m., %) 3,3 2,4 10,1 9,9 2,6 2,4 4,7 3,9

Consommation privée 
(12 m., %) 5,4 2,7 3,0 2,4 1,5 1,8 -0,5 3,3

Taux de chômage (%) 5,53 3,28 … … 4,71 4,41 3,67 3,75
Indice des prix à la 
consommation (12 m., %) 2,3 2,7 3,9 1,7 0,0 -0,3 3,6 2,90

Taux de change 
($CAN pour 1 unité locale) 0,958 0,924 0,157 0,148 0,012 0,011 0,001 0,001

INDICATEURS ÉCONOMIQUES (SUITE)

• Fait à noter, la consommation privée a augmenté
de 3,3 % en 2005 en Corée du Sud, après avoir
baissé de 0,3 % en 2004.

• Le Japon a surpassé les attentes, enregistrant
une croissance de 2,4 % en 2005. Cependant,
les prix à la consommation ont baissé.

• La Chine a poursuivi sa forte croissance,
progressant de 9,9 % en 2005. L'inflation a
baissé de 2,2 points de pourcentage, à 1,7 %.

• En Australie, la croissance économique et la
consommation privée ont ralenti.


