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POINTS SAILLANTS

Stimulés par la vigueur de leur dollar, les
Canadiens continuent de voyager davantage
a I'étranger : +7,8 % en janvier 2006 par
rapport a janvier 2005. Les voyages aux
Etats-Unis représentent une forte proportion
(81 %) de I'augmentation.

TOURISME : LE POINT VOYAGES D'UNE NUIT 0U PLUS AU CANADA

. Janv. 2006-2005
Janvier 2006 Variation (%)
e | es voyageurs internationaux ont fait

Les taux d’occupation des hotels
canadiens ont été plus hauts en janvier
2006 (44,9 %) que depuis cing ans.

En janvier 2006, les voyages des Américains
ont continué de baisser (-5,1 %), atteignant
leur plus bas niveau depuis cing ans.

VOYAGES INTERNATIONAUX

756 573 voyages au Canada ce mois-ci, un Etats-Unis
peu moins (-1,8 %) que |'année passée. Automobile 319 928 -372
* Les voyages en provenance d'’Amérique du Autres moyens de transport 235323 -1,7

Nord (sauf les Etats-Unis) ont augmenté

davantage que ceux de toute autre région Total Etats-Unis 935 251 -5,1

(29 %); suivent les voyages en provenance Marchés clés — Europe-Amérique latine

d'Afrique (+27 %) et d'Asie (+1£% %). Fianee 17 370 6.7
e |es v,oya_ges en p_roannance d_es Etats-Unis et Allemagne 10 493 26

d'Océanie ont baissé respectivement de -

5,1 % et 10,4 % en janvier 2006. Royaume-Uni 36 837 1,0
e Les voyages en provenance d'autres pays que Mexique 9443 37,8

les Etats-Unis ont continué d'augmenter Marchés clés — Asie-Pacifique _—

(+8,5 %), représentant plus du quart de tous

les voyages internationaux au Canada. Chine 6 860 93
ETATS UNIS Japon 17 317 58
. Corée du Sud 12 258 3,7
e |e déclin des voyages au Canada en i
provenance des Etats-Unis s'est poursuivi Australie 12731 -13,2
pour un 10° mois consécutif. lls ont baissé Marchés clés outre-mer 123 309 3,7
?28 373 \?:y;agg\:fr 2006 % des marchés clés + Etats-Unis 18,2
e Au total, les voyages des Américains vers Autres pays . 78013 173
leurs deux premiéres destinations (Ontario et Total, pays autres que les Etats-Unis 201 322 8,5
Colombie-Britannique) ont baissé TOTAL 156 573 18

respectivement de 1,3 % et 8,7 % (3 529 et

13 671 voyages). .
o VOYAGES D'UNE NUIT 0U PLUS DES CANADIENS
e | es voyages en auto des Américains ont

baissé (-3,2 %) pour la troisiéme année . Janv. 2006-2005
consécutive, atteignant leur plus bas niveau Janvier 2006 Variation (%)
depuis cing ans. La diminution a touché .
toues les provinces sauf la Saskatchewan Etats-Unis 1083 207 11,2

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

(+22,5 % ou 277 voyages). Autres pays 768 192 34

Total 1851399 18




TourisME EN BREF

Janvier 2006

e Les voyages au Canada autres qu'en auto varient d'une de nos marchés clés (73 % de tous les visiteurs au
année a l'autre. Apres un creux en 2004, ils ont rebondi en Canada). Parmi les visiteurs de nos autres marchés clés,
janvier 2005 (14 %) puis de nouveau baissé en janvier 74 143 sont venus d'Europe-Amérique latine (11 % du
2006 (-7,7 %). Au premier mois de 2006, la diminution total de nos marchés clés) et 49 166, d'Asie-Pacifique
s'est fait sentir dans la plupart des provinces; des gains ont (7 % du total).
toutefois été enregistrés en Saskatchewan (11 :/°>' au e Les marchés clés d'Asie-Pacifique et d'Europe-Amérique
Nouveau-Brunswick (10 %) et au Manitoba (5 %). latine ont augmenté leur part des arrivées par rapport aux

PRlNClPAUX MARCHES OUTRE-MER Etats-Unis : 18,2 % en janvier 2006 contre 16,9 % en

Voyages
(en milliers)

. . i janvier 2005 et 14,1 % en janvier 2002.
En janvier 2006, les visites en provenance des marchés

principaux autres que les Etats-Unis ont augmenté de OBSERVATION DES MARCHES
3,7 % par rapport a janvier 2005. Elles s'élevaient a
123 309, le plus haut niveau depuis cing ans. La part du

. , . . V Canada, a partir d hés choisi
Mexique représentait 59 % de I'augmentation. 5 - ovages au Lanada, a partir de marches cholsis

Le Mexique a affiché la plus forte croissance (38 %, soit
+2 588 voyages), suivi de la Chine et de la France en
hausse respectivement de 9 % et 7 % (+586 et

+1 095 voyages). L'Australie a baissé de 13 %

(-1 937 voyages).

Voyages
(en milliers)
o

w

_ Voyages d'une nuit ou plus par des non-résidents (en milliers)

Brésil Hong Kong Inde Taiwan Italie Pays-Bas Suisse
W Janvier 2002 @ Janvier 2004 O Janvier 2006

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

e Hong Kong a connu la plus forte croissance (42 %) par
rapport a janvier 2005, devangant I'Inde (38 %) et Taiwan

(34 %).

Janvier 2002  Janvier 2003 Janvier 2004  Janvier 2005  Janvier 2006 ° Le nompre de ViSiteUl’S en prOVer?ance dU.BI’éS” et de lllnde
= Erats-Unis - automobile a enregistré une forte augmentation depuis 2002 :
s g e moven s respectivement 162 % (2 980 voyages) et 125 %

—+—Marchés clés autres que les Etats-Unis, en % de tous les marchés clés (échelle de droite) (2 446 Voyages)_
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.
PART DES ARRIVEES e Au premier mois de 2006, tous les marchés ont surpassé
leur niveau de janvier 2002 sauf la Suisse (recul de 8,5 %
e En janvier 2006, 555 251 Américains ont visité le Canada; ou 299 voyages).

ils représentaient 82 % de tous les visiteurs en provenance

LA CONCURRENCE (JANVIER-DECEMBRE 2005)

Aux Etats-Unis, les arrivées de toutes les régions  \/oYAGES INTERNATIONAUX, 2005 (EN MILLIERS)
du monde ont augmenté. L'Europe de I'Est a

progressé le plus (13,9 %) et I'Amérique centrale, VOYAGES VERS

le moins (0,7 %). Les arrivées des quatre premiers Etats-Unis

marchés (Canada, Mexique, Royaume-Uni et Nbre Variation Nbre Variation Variation
Japon) ont augmenté respectivement de 7 %, Voyages de : 2005-2004 2005-2004 2005-2004
15 %, 1 % et 4 %. Ensemble, ces quatre Total International 18 768 -2 41149 8 5497 5
marchés représentaient 67 % de toutes les Etats-Unis 14 388 5 _ 446 3

arrlvegs Internatlonales aux Etats-Unis en 20’05 Autres marchés clés -_-_-_

La Chine (y compris Hong Kong) a enregistré une

augmentation notable (24 %). France 396 879

. ) ) Allemagne 324 8 1416 7 146 4
En Australie, les voyages |r]tgrnat|onaux en Royaume-Uni 906 10 4345 1 708 5
provenance de toutes les régions ont augmenté. Mexique 189 9 4605 15"
L'Asie du Sud a connu la plus forte croissance - + *
(20 %), grace surtout a I'Inde (+22 %). Les Chine 117 15 405 24 285 13
voyages en provenance du Japon, un important Japon 424 2 33834 4 686 -4
marché, ont baissé de 4 % (24 900 voyages) en Corge du Sud 180 6 705 13 250 18
2005. Cependant, la Corée du Sud (18 %), la Australie 202 12 582 12
Chine (13 %) et la France (10 %) ont bien Canada ... 14865 103

progresse. La Nouvelle-Zélande, le Royaume-Uni  BRTEINEHIEC N BV 08 _ 31 685 ”ﬂ

et les Eta,tS-UI’lIS, gutres grands marChes’ ont ...Données non disponibles. *Comprend ZAS Hong Kong. 'Arrivées intérieures seulement.
augmente respectlvement de 6 %, 5 % et 3 %. Sources : Statistique Canada; Bureau australien de la statistique; ITA, Office of Travel and Tourism Industries
(Etats-Unis).
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VOYAGES DES CANADIENS A L'ETRANGER

Voyages des Canadiens a I'étranger (en milliers)
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

En janvier 2006, les voyages des Canadiens a |'étranger ont
augmenté de 7,8 % par rapport a I'année précédente,
dépassant le sommet précédent (établi en 2005) par

134 130 voyages.

La croissance des voyages internationaux a été entrainée par
les voyages aux Etats-Unis, en hausse de 108 729 visites.

Les voyages aux Etats-Unis (+11,2 %) ont augmenté trois
fois plus que les voyages vers les autres pays (+3,4 %).

Stimulés par un taux de change plus favorable, les voyages a
I'étranger ont augmenté d'une année a l'autre dans toutes
les provinces sauf en Nouvelle-Ecosse (ol les voyages aux
Etats-Unis ont baissé de 9,5 %, et les voyages vers les
autres pays, de 10,3 %) et au Manitoba (ou les voyages vers
les pays autres que les Etats-Unis ont baissé de 19,5 %).

HEBERGEMENT
Taux p'occuPATION AU CANADA, PAR PROVINCE

2006 | 2006-2005% [ bres en janvier 2006 | 2006-2005 (%)

55,9 51 23407 41
484 2,8 27 929 6,4
50,8 1,7 5788 0,8
475 0,2 4929 3,7
43,0 0,8 68013 10,4
451 -0,2 22 995 6,5
44 6 0,2 3330 27,4
438 34 4380 33,8
40,4 -1,0 1726 13,5
|le-du-Prince-Edouard 32,1 1,1 889 0,0
66 00
181 00
44,9 1,0 163 633 84

* points de %
Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

En janvier 2006, les taux d'occupation des hétels canadiens
ont augmenté de 1 point de pourcentage par rapport au
méme mois I'an dernier. L'Alberta a continué d'afficher le
taux d'occupation le plus élevé (55,9 %). Terre-Neuve-et-
Labrador a connu la plus forte diminution mensuelle,
perdant 1 point de pourcentage.

En janvier 2006, on comptait 163 633 chambres
disponibles au Canada, 8,4 % (12 654 chambres) de plus
qu'en 2005. La moitié de la hausse provient de I'Ontario, ou
le nombre de chambres a augmenté de 6 387. A noter
aussi, les trois provinces des Maritimes - Nouveau-
Brunswick, Nouvelle-Ecosse et Terre-Neuve-et-Labrador - qui
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ont dépassé les 10 % d'augmentation : respectivement
27,4 %, 33,8 % et 13,5 %.

Le tarif quotidien moyen au Canada était de 98,07 $ en
janvier 2006, contre 94,86 $ en janvier 2005. Le tarif le
plus élevé était en Colombie-Britannique (123,06 $) et le
plus bas, & I'Tle-du-Prince-Edouard (65,30 $).

A I'échelle nationale, le revenu par chambre disponible
(RCD) était en moyenne de 44,03 $. Il atteignait le plus
haut niveau en Alberta (60,94 $), puis en Colombie-
Britannique (59,56 $). Il était le plus faible & I'Tle-du-Prince-
Edouard (20,96 $).

Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

CAPACITE AERIENNE
CAPACITE AERIENNE, JANVIER 2005 eT 2006

Janv. 2005 | Janv. 2006 Variation (%)

Australie 11498 13 144 14,3
Chine 23796 28 800 21,0
France 44 332 51 758 16,8
Allemagne 50 077 47 298 -55
Japon 31992 39074 22,1
Corée du Sud 18 463 18 140 -1,7
Mexique 42 324 45720 8,0
Royaume-Uni 127 244 152 813 20,1
Etats-Unis 1466 509 1576 410 1,5

Source : données d'OAG (octobre 2004 et aout 2005) communiquées par le Conference
Board of Canada.

La capacité aérienne en provenance de notre plus grand
marché, les Etats-Unis, a augmenté de 7,5 % en janvier
2006 par rapport a janvier 2005.

Les augmentations les plus notables de la capacité aérienne
ont été constatées au Japon (22,1 %), au Royaume-Uni
(20,1 %) et en Chine (21,0 %).

La capacité aérienne en provenance d'Allemagne et de Corée
du Sud a baissé respectivement de 5,5 % et 1,7 %.

CONFIANCE DES CONSOMMATEUS

CANADA : La confiance des consommateurs canadiens a
augmenté de 8 points en janvier 2006, a 124,5 - le plus haut
niveau depuis le printemps 2005. L'intérét pour les grands
achats a augmenté, les consommateurs étant plus optimistes
quant a leur situation financiére et leurs perspectives d'emploi.

ETATS-UNIS : La confiance des consommateurs a augmenté
pour un deuxiéme mois de suite (2,5 points), a 106.3 - le plus
haut niveau depuis plus de trois ans. C'est la le résultat d'une
évaluation positive de la conjoncture économique et en
particulier du marché du travail.

Source : The Conference Board (Etats-Unis), Conference Board du Canada.

RESULTATS STRATEGIQUES

Veuillez noter que les données sur les résultats stratégiques
seront publiées au 1% trimestre et dans les numéros suivants.
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