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MARS 2006Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

POINTS SAILLANTS 
Pour le deuxième mois consécutif, les voyages en

provenance des principaux marchés d’outre-mer ont
diminué (-6,6 %) – cependant, le nombre de

voyages effectués en mars 2006 était plus élevé que
les données de 2002. Les voyages des Américains

au Canada continuent de diminuer (-8,5 %).

Parce que le dollar canadien se raffermit, les
Canadiens continuent de voyager davantage aux 

É.-U. et à l’étranger, on enregistre une hausse de
3,4 % (ou 75 828 voyages) depuis mars 2005.

Les taux d’occupation au Canada continuent à
augmenter de façon régulière, pour atteindre, en

mars 2006, le plus haut niveau en cinq ans.

TOURISME : LE POINT
VOYAGES INTERNATIONAUX
• Les voyageurs internationaux ont fait 952 956

voyages au Canada en mars 2006, soit une
baisse de 7,4 % par rapport à l'an dernier - un
rythme moins rapide que celui de février 2006
(-10,5 % par rapport à l'an passé).

• Les voyages au Canada en provenance
d'Amérique du Sud (+12,2 %), d'Afrique
(+7,6 %) et d'Asie (+3,0 %) ont augmenté en
mars 2006, alors que les voyages en
provenance de toutes les autres régions ont
baissé.

• Après une remontée entre janvier et mars
2005, le nombre total de voyage effectués par
des non-résidents a connu une baisse de 6,9 %
au cours des trois premiers mois de l'année,
baisse surtout attribuable au recul des visites
en provenance des É.-U.

• Les voyages en provenance d'autres pays que
les É.-U. ont légèrement augmenté (+0,5 %) au
premier trimestre de 2006 - ils représentent un
quart du total des voyages internationaux au
Canada.

• Sur douze mois, les voyages en provenance
d'Afrique ont affiché le plus haut taux de
croissance (+16,4 %) pour toutes les régions,
tandis que l'Océanie a affiché la plus
importante baisse (-7,9 %).

ÉTATS-UNIS
• Les Américains ont fait plus de voyages au

Canada ce mois-ci qu'en janvier ou en février
2006. Cependant, sur douze mois, les
Américains ont fait 67 294 voyages de moins
en mars 2006 par rapport à mars 2005.

• Après une augmentation en 2005, les voyages
d'Américains au Canada ont chuté de 9,1 %
(190 684 voyages) au premier trimestre de

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS AU CANADA

* Variation (%)
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS DES CANADIENS

* Variation (%)
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Mars
2006

Mars 
2006-2005*

Janv.-mars
2006

Cumul
annuel*

États-Unis

Automobile 429 439 -10,1 1 130 785 -8,7

Autres moyens de transport 292 867 -6,2 779 191 -9,6

Total É.-U. 722 306 -8,5 1 909 976 -9,1

Marchés clés - Europe-Amérique latine

France 16 456 4,8 56 273 3,6

Allemagne 12 745 -3,7 34 668 -1,2

Royaume-Uni 49 106 -13,3 130 130 -8,6

Mexique 10 612 -31,3 27 768 -3,0

Marchés clés - Asie-Pacifique

Chine 7 120 28,0 20 018 17,4

Japon 27 079 1,2 65 209 0,9

Corée du Sud 10 740 3,3 32 820 5,0

Australie 8 202 -1,2 29 098 -9,6

Marchés clés d'outre-mer 142 060 -6,6 395 984 -2,4

% des marchés clés + É.-U. 16,4 17,2

Autres pays d'outre-mer 88 590 1,9 238 811 5,7

Total, pays autres que les É.-U. 230 650 -3,5 634 795 0,5

TOTAL, PAYS INTERNATIONAUX 952 956 -7,4 2 544 771 -6,9

Mars 
2006

Mars 
2006-2005*

Janv.-mars
2006

Cumul 
annuel*

États-Unis 1 496 244 0,7 3 533 338 4,4

Autres pays 789 986 9,0 2 209 893 6,4

Total des voyages du Canada 2 286 230 3,4 5 743 231 5,2
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2006. Les voyages par d'autres moyens de transport que la
voiture ont diminué à un rythme légèrement plus rapide 
(-9,6 %) que ceux effectués en voiture (-8,7 %).

• Tandis que les voyages des Américains à Terre-Neuve
(+8,8 %) et en Saskatchewan (+3,2 %) ont augmenté, les
voyages des Américains vers toutes les autres provinces ont
diminué durant le premier trimestre de 2006.

PRINCIPAUX MARCHÉS D'OUTRE-MER
• En mars 2006, les principaux marchés autres que les É.-U.

ont connu une baisse de 6,6 % par rapport au mois de mars
2005. Les voyages en provenance du R.-U. (-13,3 % ou
7 516 voyages de moins) et du Mexique (-31,3 % ou 4 840
voyages de moins) expliquent en grande partie ce déclin.

• La Chine a continué à donner de bons résultats en mars,
avec une augmentation de 28 % (ou 1 558 voyages). La
France et la Corée du Sud ont affiché de légères
augmentations de 4,8 % (750 voyages) et de 3,3 %
(344 voyages), respectivement. 

• Depuis le début de l'année, les principaux marchés d'outre-
mer ont connu une légère baisse (-2,4 %). Ce déclin
s'explique en grande partie par la chute du nombre de
voyages en provenance du R.-U. (-8,6 % ou 12 300 voyages
en moins) - son plus bas niveau en cinq ans -, et d'Australie
(-9,6 % ou 3 086 voyages en moins). 

• Il faut noter que les voyages en provenance de la France, de
la Chine, du Japon et de la Corée du Sud ont augmenté de
3,6 %, de 17,4 %, de 0,9 % et de 5,0 % respectivement,
entre janvier et mars 2006, des données qui dépassent les
sommets de 2005 pour atteindre un nouveau record.

• Malgré les variations des cinq dernières années, les voyages
des principaux marchés d'outre-mer (à l'exception du R.-U.)
se situent au-dessus des niveaux de 2002 pour le premier
trimestre de 2006.

CANADIAN OUTBOUND TRIPS

• Depuis le début de l'année, les voyages des Canadiens à
l'étranger ont atteint leur plus haut niveau en cinq ans avec
5,7 millions de voyages. Les voyages aux É.-U. ont augmenté
de 4,4 % (150 480 voyages) et les voyages vers d'autres
pays d'outre-mer ont augmenté de 6,4 % (133 094 voyages).

• À l'exception de la Nouvelle-Écosse (les voyages à l'étranger
ont chuté de 7,7 %), de Terre-Neuve (les voyages vers des
pays autres que les É.-U. ont baissé de 3,7 %) et de la
Saskatchewan (les voyages aux É.-U. ont diminué de 5,7 %),
les voyages vers l'étranger à partir des autres provinces ont
augmenté par rapport à l'an dernier.

Voyages d'une nuit ou plus des non-résidents (en milliers)
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Autres pays
Marchés clés autres que les É.-U. en % du total des marchés clés (échelle de droite)

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Voyages au Canada, par marchés choisis
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OBSERVATION DES MARCHÉS

Voyages des Canadiens à l'étranger (en millions)
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PART DES ARRIVÉES
• Durant les trois premiers mois de 2006, le Canada a reçu

1,9 million de visiteurs américains, soit 83 % de tous les
visiteurs en provenance de nos principaux marchés (49 %
ont voyagé en automobile et 34 %, par d'autres moyens que
l'automobile). Il y a eu 248 839 voyageurs en provenance de
nos principaux marchés européens ou latino-américains, ce
qui représente 11 % du total. Finalement, 147 145
voyageurs en provenance des marchés principaux
d'Asie/Pacifique ont visité le Canada, soit 6 % de tous les
touristes de nos principaux marchés. 

• Les principaux marchés d'Asie/Pacifique et
d'Europe/Amérique latine ont augmenté leur part des arrivées
par rapport aux É.-U. (+1 point de pourcentage), passant de
13,5 % en 2002 à 16,2 % en 2005 et atteignant 17,2 %
pour la période de janvier à mars 2006.

• Depuis le début de l'année, l'Inde connaît le plus haut taux
de croissance (+29,5 %), suivie du Brésil (+15,7 %) et des
Pays-Bas (+8,8 %). Ces trois pays ont atteint leur plus haut
niveau en cinq ans.

• Les voyages en provenance d'Italie ont dépassé les niveaux
de 2002, bien qu'inférieurs de 14 % aux niveaux atteints en
2005.

• Taiwan est tout près d'atteindre les niveaux connus en 2002
(à 326 voyages près).

• Hong Kong et la Suisse accusent un retard respectif de
22 % (4 997 voyages) et de 15 % (1 921 voyages) par
rapport à leurs niveaux de 2002. 
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• Les taux d'occupation au Canada ont augmenté de
3,2 points de pourcentage par rapport au même mois l'an
dernier, atteignant une moyenne de 56,4 % en mars 2006.
L'Alberta est restée en tête, affichant les plus hauts taux
d'occupation et le plus haut taux de croissance (73,4 % et
8,6 points de pourcentage, respectivement). Terre-Neuve a
enregistré la plus forte baisse (-7,3 points) par rapport à
mars 2005.

• Durant le premier trimestre de 2006, les taux d'occupation à
l'échelle nationale ont augmenté pour la troisième année
consécutive, pour atteindre
52,3 % - un taux supérieur à
celui de 2002 (51,3 %),
mais inférieur de 3,2 points
de pourcentage au sommet
de 1998.

• En mars 2006,
162 393 chambres étaient
disponibles, une hausse de
6,3 % (ou 9 648 chambres)
par rapport à l'année passée.
La forte augmentation du
nombre de chambres en
Ontario, en Colombie-
Britannique et en Alberta
(+3 754, +2 397, +1 708
chambres, respectivement)
représente 80 % de cette
hausse.

HÉBERGEMENT

CAPACITÉ AÉRIENNE
CAPACITÉ AÉRIENNE, T1 (JANVIER À MARS) 2006

• La hausse la plus importante est la capacité aérienne de la
Chine au Canada (en hausse de 22 % par rapport au premier
trimestre de 2005). La France a aussi affiché une grande
augmentation (+12,5 %) de la capacité aérienne. 

• L'Allemagne est le seul pays à afficher une baisse (-2,9 %).

• La capacité aérienne des É.-U. a légèrement augmenté
(0,4 %).

CONSOMMATEURS
INTENTIONS DE VOYAGE
CANADA : 59,5 % des Canadiens interrogés ont affirmé qu'ils
prévoyaient prendre des vacances cet été entre mai et
septembre 2006, soit une hausse de 52,3 % par rapport à
2005. 41,8 % prévoient voyager au Canada, 16,0 % prévoient
voyager à l'étranger - 8,4 % aux É.-U. et 7,6 % vers d'autres
pays. Il y avait 1,7 % d'indécis.

ÉTATS-UNIS : 47,2 % des Américains interrogés en février
2006 ont affirmé qu'ils prévoyaient prendre des vacances au
cours des six prochains mois. 17,8 % ont indiqué qu'ils
prévoyaient voyager à l'étranger et 1,7 % ont indiqué qu'ils
prévoyaient voyager au Canada.
Sources : Le Conference Board du Canada, Enquête sur les intentions de voyages, le
Consumer Research Centre et le Conference Board (USA).

CONFIANCE DES CONSOMMATEURS
CANADA : L'indice de confiance des consommateurs a encore
baissé en mars 2006; les consommateurs se disant plus
pessimistes en ce qui concerne l'aspect financier. L'indice de
confiance a chuté d'un point pour atteindre 122,4.

ÉTATS-UNIS : Après une baisse en février (-5,1 points),
l'indice de confiance des consommateurs aux É.-U. a
augmenté (+4,5 points) pour atteindre 107,2 en mars 2006.
Les consommateurs s'attendent à ce que les conditions
économiques et le marché du travail s'améliorent.
Source : Le Conference Board (États-Unis) et le Conference Board du Canada.

À noter : Vols directs.
Source : données d'OAG du Conference Board du Canada.

TAUX D'OCCUPATION AU CANADA, PAR PROVINCE

* points de pourcentage    Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.

• Le tarif moyen des chambres au Canada a légèrement
augmenté durant la période visée, passant de 96,54 $ au
premier trimestre de 2005 à 101,36 $. 

• De janvier à mars 2006, le revenu par chambre disponible
(RCD) provenant de la location de chambres était de
53,01 $ à l'échelle nationale. L'Alberta a affiché le RCD le
plus élevé (75,67 $), suivie de la C.-B. (69,91 $) et du
Québec (65,79 $).

Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

Mars
2006

Variation
2006-2005*

Janv. à mars
2006

Cumul annuel
de la variation*

Nbre de chambres
en mars 2006

Variation 
2006-2005 (%)

Alberta 73,4 8,6 65,9 6,0 23 234 7,9
Colombie-Britannique 63,1 4,4 56,7 3,0 28 428 9,2
Saskatchewan 64,3 7,9 58,5 3,8 5 459 3,7
Manitoba 60,4 -1,2 56,5 1,1 4 792 3,6
Ontario 57,3 3,6 54,2 1,7 67 138 5,9
Québec 56,5 2,0 53,3 1,2 22 404 -1,8
Nouveau-Brunswick 59,6 1,4 53,6 0,7 3 512 24,1
Nouvelle-Écosse 61,2 3,2 52,5 0,9 4 482 27,4
Terre-Neuve 50,5 -7,3 46,6 -6,1 1 808 11,5
Île-du-Prince-Édouard 38,3 -1,3 40,1 4,4 889 0,0
Territoires du Nord-Ouest … … … … 66 0,0
Yukon … … … … 181 0,0
Canada 56,4 3,2 52,3 1,8 162 393 6,3

T1 2005 T1 2006 Variation 2006-2005

Australie 30 680 27 984 -8,8
Chine 68 613 83 759 22,1
Japon 93 250 99 614 6,8
Corée du Sud 53 483 54 831 2,5
France 126 780 142 653 12,5
Allemagne 151 755 147 404 -2,9
Royaume-Uni 346 320 365 681 5,6
Mexique 122 904 126 120 2,6
États-Unis 3 891 806 3 907 330 0,4
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• La croissance économique et le taux d'inflation au Canada
ont tous deux augmenté à un rythme plus rapide au premier
trimestre de 2006 (3,2 % et 2,4 % respectivement) qu'au
trimestre précédent.

• Après les ouragans de 2005, l'économie américaine a
progressé à son rythme le plus rapide depuis deux ans et
demi (+3,2 %). Le dollar américain s'est affaibli de manière
significative par rapport au dollar canadien, chutant de 33 %
comparativement au quatrième
trimestre de 2005.

• Le Mexique, dont le taux de
croissance est de 4,2 %, a affiché le
taux d'inflation le plus élevé de tous
les principaux marchés (4,0 %).

• Les pays d'Europe continuent à faire
preuve d'une faible croissance
économique. Le Royaume-Uni a
affiché le plus haut taux de
croissance (+2,2 %) de tous les
principaux marchés européens.

• Le rythme de croissance de la Chine
se maintient juste en dessous des
deux chiffres,
affichant une
augmentation de
9,8 % par rapport à
l'an dernier.  

LA CONCURRENCE (FÉVRIER)
À noter : Les statistiques du R.-U. ne sont disponibles
que sur une base trimestrielle.
• En janvier et février 2006, le nombre total des

arrivées internationales aux É.-U. a augmenté de 6 %.
Tandis que les visites en provenance d'Amérique
centrale et d'Europe de l'Ouest ont diminué, les
arrivées internationales ont augmenté pour toutes les
autres régions. Les voyages en provenance des deux
marchés principaux des É.-U. (Canada et Mexique)
ont augmenté de 6 % et de 19 % respectivement,
tandis que les voyages en provenance d'un autre
marché important, le R.-U., ont chuté de 2 %. Il faut
aussi noter la hausse de 17 % du nombre de visiteurs
de la Chine et de Hong Kong.

• Globalement, les voyages internationaux vers
l'Australie ont baissé de 1 % par rapport à janvier et
février 2005. Malgré le SDA, les voyages en
provenance de la Chine ont chuté de 12 % durant les
deux premiers mois de 2006. Les voyages en
provenance d'autres pays asiatiques (Japon et Corée
du Sud) ont aussi baissé (-1 % et -8 %
respectivement). Les voyages en provenance de
France, du Canada, d'Allemagne et des É.-U. ont
augmenté de 13 %, de 6 %, de 5 % et de 3 %
respectivement.

INDICATEURS ÉCONOMIQUES

VOYAGES INTERNATIONAUX, JANVIER ET FÉVRIER 2006 (EN MILLIERS)

…Données non disponibles ou non pertinentes.   * Comprend ZAS Hong Kong.  ^Estimation.  
'Arrivées intérieures seulement.
Sources: Statistique Canada; Australian Bureau of Statistics; et ITA, Office of Travel and Tourism
Industries (É.-U.).

INDICATEURS ÉCONOMIQUES, T4 2005 - T1 2006

• La Corée du Sud a affiché le deuxième taux de croissance le
plus élevé de tous les principaux marchés. Le won a été la
seule devise à se raffermir par rapport au dollar canadien au
premier trimestre de 2006.

• Le Japon est passé d'une période de déflation au quatrième
trimestre de 2005 à une période d'inflation au premier
trimestre de 2006. L'économie japonaise a connu un autre
trimestre de croissance (+3,6 %).

Source : Banque du Canada; et Global Insight, World Overview, premier trimestre de 2006.

VOYAGES VERS :
Canada États-Unis Australie

VOYAGES DE : # 2006-2005 
Variation

# 2006-2005
Variation^

# 2006-2005
Variation

Total, international 1 592 -7 5 547 6 955 -1

États-Unis 1 187 -9 … … 81 3

Autres marchés clés
France 40 3 99 -2 12 13

Allemagne 22 0 162 4 29 5

Royaume-Uni 81 -6 529 -2 147 -1

Mexique 17 30 629' 19 … …

Chine 13 12 67* 17 68 -12

Japon 38 1 595 3 125 -1

Corée du Sud 22 6 123 5 50 -8

Australie 21 -12 79 4 … …

Canada … … 2 037 6 25 6

Total, marchés clés 1 441 -8 4 320 6 537 -2

Asie-Pacifique
Australie Chine Japon Corée du Sud

T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006
Croissance du PIB réel (12 m., %) 2,7 2,8 9,9 9,8 4,5 3,6 5,4 6,6
Indice des prix à la consommation (12 m., %) 2,8 3,0 1,5 2,2 -0,5 0,3 2,5 2,7
Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 0,873 0,854 0,145 0,143 0,010 0,010 0,0011 0,0014

Europe
France Allemagne R.-U.

T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006
Croissance du PIB réel (12 m., %) 1,4 1,5 1,6 1,7 1,8 2,2
Indice des prix à la consommation (12 m., %) 1,7 2,0 2,3 2,1 2,1 2,0
Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,395 1,389 1,395 1,389 2,051 2,024

Amérique du Nord
CANADA É.-U. Mexique

T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006 T4 2005 T1 2006
Croissance du PIB réel (12 m., %) 2,9 3,2 3,2 3,5 2.6 4.1
Indice des prix à la consommation (12 m., %) 2,2 2,4 3,7 3,4 3.2 4.0
Taux de change ($CA pour 1 unité locale) 1,000 1,000 1,732 1,155 0,110 0,109
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MARKETING (CCT)
ÉTUDES DE MARCHÉ

RÉSULTATS STRATÉGIQUES

• Par rapport aux objectifs fixés pour chacun des marchés
principaux de la CCT, il manquait 209 000 voyages d'une
nuit ou plus en mars 2006. 

• Les voyages en provenance des É.-U. ont manqué de 8 %
(ou 171 000 voyages) leur objectif. Les voyages en
provenance d'Europe/Amérique latine et d'Asie/Pacifique
ont manqué de 10 % (ou 30 000 et 16 000 voyages
respectivement) leur objectif.

• Le Mexique a dépassé l'objectif visé d'environ
1 000 voyages durant le premier trimestre de 2006.

À noter : Bien que ces chiffres soient indicatifs, ils ne
permettent pas de généraliser l'état des visites en provenance
des principaux marchés canadiens puisqu'ils ne couvrent
qu'une période de trois mois.

NOMBRE DE VOYAGES, JANVIER À MARS 2006

Note : Selon les plans stratégiques

Nombre de voyages (en milliers)
Objectif Résultat Différence (%)

Europe-Amérique latine
France 60 56 -7
Allemagne 37 35 -5
R.-U. 155 130 -16
Mexique 27 28 3

Asie-Pacifique
Chine 22 20 -10
Japon 70 65 -7
Corée du Sud 34 33 -3
Australie 37 29 -21

États-Unis 2 080 1 909 -8
Total 2 514 2 305 -8


