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AVRIL 2006Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

POINTS SAILLANTS
En avril 2006, les voyages des

Américains au Canada ont
augmenté pour la première fois

en 13 mois (hausse de 1,9 % par
rapport à l’an dernier).

Les principaux marchés cibles
d’outre-mer de la CCT ont

connu un rebondissement, soit
une hausse de 11,2 % en

avril, après avoir essuyé une
baisse (-6,6 %) en mars.

Les Canadiens ont continué à
voyager davantage à l’étranger ce
mois-ci (hausse de 12,1 %), les
voyages aux États-Unis comptant
pour la majorité, soit 84 %, de

cette augmentation.

Les taux d’occupation au Canada
augmentent de façon continue et
régulière, dépassant les niveaux

de 2002.

TOURISME : LE POINT

VOYAGES INTERNATIONAUX
• Les voyageurs internationaux ont

effectué 1,1 million de voyages au
Canada ce mois-ci, une augmentation
de 4,1 % par rapport à avril 2005.

• En avril 2006, les visites au Canada
ont augmenté pour tous les marchés
clés.

• Depuis le début de l'année, les visites
internationales au Canada ont chuté de
3,8 %, ce qui constitue un taux de
décroissance plus lent que celui de
mars 2006 (-6,9 %).

• Les voyages en provenance des pays
autres que les États-Unis (qui
représentent un quart de l'ensemble
des voyages internationaux au Canada)
ont continué d'augmenter, affichant
une hausse de 3,5 % de janvier à avril
2006.

ÉTATS-UNIS
• Ce mois-ci, les voyages d'une nuit ou

plus en provenance des États-Unis ont
augmenté pour la première fois depuis
mars 2005. En avril 2006, les visites
des Américains au Canada ont grimpé
de 1,9 % (soit 15 238 voyages). Les
voyages en voiture ont augmenté de
4,4 %, tandis que ceux effectués à
l'aide d'un moyen de transport autre
que l'automobile ont chuté de 1,9 %.

• Depuis le début de l'année, le nombre
de visites des Américains a atteint
2,7 millions de voyages; cependant il
reste inférieur de 6,0 %
comparativement aux données de
2005 pour la même période.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS AU CANADA

Avril 2006 Variation (%)
avril 06-05

Janv.-avril
2006

Variation (%) du
cumul annuel

États-Unis 1 439 437 15,2 4 972 775 7,3

Autres pays 638 201 5,8 2 848 094 6,3

Total, voyages des Canadiens 2 077 638 12,1 7 820 869 6,9

Avril 
2006

Variation (%)
avr. 06-05

Janv.-avril 
2006

Variation (%) du
cumul annuel

États-Unis

Automobile 507 059 4,4 1 637 844 -5,0

Autres moyens de transport 319 133 -1,9 1 098 324 -7,5

Total, États-Unis 826 192 1,9 2 736 168 -6,0

Marchés clés d'Europe-Amérique latine

France 19 989 4,3 76 262 3,8

Allemagne 15 490 11,1 50 158 2,3

Royaume-Uni 54 206 17,2 184 336 -2,3

Mexique 19 165 84,8 46 933 20,3

Marchés clés d'Asie-Pacifique

Chine 8 799 25,8 28 817 19,8

Japon 24 334 -15,4 89 543 -4,1

Corée du Sud 11 514 -1,4 44 334 3,3

Australie 10 250 1,1 39 348 -7,0

Marchés clés d'outre-mer 163 747 11,2 559 731 1,2

% des marchés clés et 
des États-Unis 16,5 17,0

Autres pays d'outre-mer 108 263 11,6 347 074 7,4

Total, pays autres que les É.-U. 272 010 11,3 906 805 3,5

Total, pays internationaux 1 098 202 4,1 3 642 973 -3,8
Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS DES CANADIENS

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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• De janvier à avril 2006, les voyages en automobile au
Canada ont chuté de 5,0 %, pour se chiffrer à 1,6 million
de voyages. Tandis que les voyages en automobile en
provenance des États-Unis ont augmenté pour le Nouveau-
Brunswick (3,5 %) et la Saskatchewan (3,1 %), les voyages
vers toutes les autres provinces ont diminué.

• Les voyages au Canada effectués à l'aide d'un moyen de
transport autre que l'automobile ont connu une baisse de
7,5 %, atteignant 1,1 million de voyages pour les quatre
premiers mois de 2006. Les voyages effectués à l'aide d'un
moyen de transport autre que l'automobile en provenance
des États-Unis ont augmenté pour le Yukon (+16,3 %), le
Manitoba (+1,7 %) et la Saskatchewan (+1,5 %), mais les
voyages vers toutes les autres provinces ont chuté.

PRINCIPAUX MARCHÉS D'OUTRE-MER
• En avril, les visites en provenance de tous nos principaux

marchés à l'exception des États-Unis ont connu une
croissance à deux chiffres (+11,2 %). Il faut souligner la
croissance des voyages en provenance du Mexique
(+84,8 %). La Chine a elle aussi affiché un taux de
croissance élevé (+25,8 %), tandis que le Japon a connu la
baisse la plus importante (-15,4 %).

• Depuis le début de l'année, les visites en provenance de
tous nos marchés clés à l'exception des États-Unis ont
augmenté légèrement (+1,2 %), pour atteindre 559 731
visites, un sommet en cinq ans. Le Mexique a affiché le
plus haut taux de croissance (+20,3 %, soit 7 922 visites),
suivi de la Chine (+19,8 %, soit 4 762 visites). L'Australie
se situe au dernier rang (-7,0 %, soit 2 976 visites en
moins). 

• Il faut souligner que les visites en provenance de la France,
de l'Allemagne, du Mexique, de la Chine et de la Corée du
Sud ont atteint leur plus haut niveau en cinq ans.

PART DES ARRIVÉES
• De janvier à avril 2006, le Canada a accueilli 2,7 millions de

visiteurs américains, ce qui représente 83,0 % de l'ensemble
des visiteurs de nos principaux marchés (75 % de la totalité
des visiteurs au Canada). Le nombre de visiteurs en
provenance de nos principaux marchés d'Europe-Amérique
latine s'est établi à 357 689, soit 10,9 % de l'ensemble. Le
Canada a compté 202 042 visiteurs en provenance de nos
marchés clés d'Asie-Pacifique, ce qui représente 6,1 % de
tous les touristes de nos marchés clés.

• Les marchés clés d'Asie-Pacifique et d'Europe-Amérique
latine ont gagné des parts d'arrivées au détriment des
États-Unis, atteignant un sommet pour la période de
janvier à avril 2006 (17,0 %) si l'on considère les cinq
dernières années. Il s'agit d'une hausse par rapport aux
taux de 16,0 % en 2005 et de 13,4 % en 2002.

OBSERVATION DES MARCHÉS

• Comparativement à la période de janvier à avril 2005,
l'Inde a affiché le taux de croissance le plus élevé
(+28 %), suivie du Brésil (+11 %) et des Pays-Bas (+9 %).

• Comparativement à la période de janvier à avril 2002, les
voyages en provenance du Brésil et de l'Inde ont affiché les
taux de croissance les plus élevés (127 % et 68 %
respectivement).

• L'Italie et les Pays-Bas sont sortis du creux de 2004 et ont
dépassé les niveaux de 2002 de 11 % et de 3 %
respectivement.

• Les voyages en provenance de Hong Kong, de Taïwan et de
Suisse sont encore en dessous des niveaux de 2002 de
11 % (3 238 voyages), de 10 % (2 479 voyages) et de
6 % (1 003 voyages) respectivement.

VOYAGE DES CANADIENS À L'ÉTRANGER
• À cause de la force du dollar, les voyages des Canadiens à

l'étranger ont augmenté de 6,9 % de janvier à avril 2006,
dépassant d'environ 2 millions de voyages le nombre de
voyages d'une nuit ou plus effectués au cours des quatre
premiers mois de 2002.

• Excepté la Nouvelle-Écosse (-7,8 % ou 2 150 voyages), les
visites des Canadiens aux États-Unis ont augmenté dans
toutes les provinces de janvier à avril 2006.

• Depuis le début de l'année, les visites outre-mer des
Canadiens ont chuté pour le Yukon (-73,9 %), le Manitoba
(-11,2 %), Terre-Neuve (-2,9 %) et la Saskatchewan
(-2,4 %), mais elles ont augmenté pour toutes les autres
provinces.

Voyages d'une nuit ou plus par des non-résidents (en milliers)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Voyages au Canada, par marchés sélectionnés
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux .



CONSOMMATEURS

CONFIANCE DES CONSOMMATEURS
CANADA : À cause d'une économie vigoureuse, la confiance
des consommateurs canadiens a bondi en avril 2006
(+2,0 points par rapport à mars 2006 et +3,3 points par
rapport à l'an dernier), atteignant 124,4 points, le niveau le
plus élevé depuis avril 2002 (126,6).

ÉTATS-UNIS : La confiance des consommateurs américains a
augmenté pour le deuxième mois consécutif (+2,1 points) en
avril 2006, pour atteindre 109,6 points, le niveau le plus
élevé depuis mai 2002 (110,3). Le marché du travail s'est
amélioré et a raffermi la confiance des consommateurs.
Source : Le Conference Board (États-Unis) et le Conference Board du Canada.
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Voyages des Canadiens à l'étranger (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

HÉBERGEMENT
• En avril 2006, les taux d'occupation au Canada ont diminué

légèrement (-0,6 point de pourcentage) par rapport à ceux
d'avril de l'an dernier. L'Alberta (+2,8 points), la Colombie-
Britannique (+0,5 points) et l'Île-du-Prince-Édouard
(+2,4 points) sont les seules à avoir connu une augmentation
du taux d'occupation par rapport à avril 2005. Terre-Neuve a
connu la baisse la plus importante (-11,4 points).

• En avril 2006, 162 897 chambres étaient disponibles au
Canada, ce qui constitue une augmentation de 7,2 % (ou
10 917 chambres) par rapport à 2005. Le nombre de
chambres disponibles a augmenté dans toutes les provinces
sauf à l'Î.-P.-É. Les augmentations les plus importantes sont
celles de la Nouvelle-Écosse (+34,1 %) et du Yukon
(+29,3 %).

• Depuis le début de l'année, le tarif moyen d'une chambre au
Canada s'établit à 100,77 $, soit une hausse par rapport à
2005 alors que le tarif moyen était de 96,34 $. Le Québec a
affiché le tarif le plus élevé (122,98 $), suivi de la Colombie-
Britannique (120,74 $), tandis que l'Île-du-Prince-Édouard a
affiché le tarif le plus bas (72,98 $).

• Calculée depuis le début de l'année, la moyenne nationale du
revenu par chambre disponible (RCD) était de 53,91 $ en
avril. L'Alberta a affiché le RCD le plus élevé (75,16 $),
suivie de la Colombie-Britannique (70,27 $). L'Île-du-Prince-
Édouard a affiché le RCD le plus faible (29,26 $).

Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

TAUX D'OCCUPATION AU CANADA, PAR PROVINCE

Avril 
2006

Variation 
06-05*

Janv.-avril
2006

Variation du 
cumul annuel*

Nombre de chambres
en avril 2006

Variation 
06-05 (%)

Alberta 66,4 2,8 66,2 5,4 23 643 5,2
Colombie-Britannique 62,2 0,5 58,2 2,5 27 786 7,6
Saskatchewan 61,2 -2,7 60,0 3,0 5 696 6,9
Manitoba 58,5 -5,1 57,0 -0,5 4 705 8,3
Ontario 60,1 -0,8 55,8 1,2 67 483 7,6
Québec 58,4 -2,8 54,6 0,2 22 581 1,2
Nouveau-Brunswick 55,7 -4,6 54,5 -0,3 3 495 21,5
Nouvelle-Écosse 58,9 -3,7 54,1 -0,3 4 482 34,1
Terre-Neuve 50,7 -11,4 47,8 -7,3 1 895 16,8
Île-du-Prince-Édouard 40,2 2,4 40,1 3,9 831 -6,5
Territoires du Nord-Ouest … … … … 66 0,0
Yukon … … … … 234 29,3
Canada 56,0 -0,6 53,5 1,5 162 897 7,2

*point de pourcentage
Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.



• Au cours des trois premiers mois de 2006, l'Australie a
connu une baisse de 3 % de voyageurs internationaux.
Pour les diverses régions, le nombre de voyages a
augmenté en provenance d'Amérique (+4 %), d'Afrique
(+12 %) et d'Asie du Sud (+22 %), mais toutes les autres
régions ont connu une baisse du nombre de voyages. Les
voyages des visiteurs en provenance des
trois principaux marchés d'Australie
(Royaume-Uni, Nouvelle-Zélande et Japon)
ont diminué au cours de la même période
en 2005 (de 4 %, de 3 % et de 2 %).
Cependant, les voyages en provenance des
États-Unis, un autre marché important,
ont augmenté légèrement (+1 %).

• Les visites internationales aux États-Unis
ont chuté de 7,5 % au mois de mars.
Depuis le début de l'année, les voyages
internationaux aux États-Unis ont
augmenté légèrement (+1 %). Pour les
diverses régions, les États-Unis ont connu
des augmentations du nombre de voyages
en provenance d'Europe de l'Est (+8,0 %),
d'Asie (+2,2 %), du Moyen-Orient
(+11,3 %), d'Océanie (+1,7 %) et
d'Amérique du Sud (+4,3 %), mais toutes
les autres régions ont essuyé une baisse
du nombre de voyages. Les voyages en
provenance des marchés importants de
l'Europe occidentale ont diminué :

MARKETING (CCT)
ÉTUDES DE MARCHÉ
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RÉSULTATS STRATÉGIQUES
• Par rapport à l'objectif pour les marchés

centraux de la CCT, nous inscrivions, en
avril 2006, un déficit de 208 000
voyages d'une nuit ou plus.

• Les voyages en provenance des États-
Unis ont raté l'objectif de 6 % (soit
164 000 voyages), ceux d'Europe-
Amérique latine, de 8 % (soit
33 000 voyages) et ceux d'Asie-
Pacifique, de 11 % (soit
24 000 voyages).

• Le Mexique a dépassé l'objectif de
4 000 voyages au cours des quatre
premiers mois de 2006.

À noter : Bien que ces chiffres soient
révélateurs, ils ne permettent pas de
généraliser l'état des visites en provenance
des principaux marchés canadiens
puisqu'ils ne couvrent qu'une période de
quatre mois.

Voyages effectués (en milliers)
Objectif Réel Écart (%)

Europe-Amérique latine
France 81 76 -6

Allemagne 53 50 -6

Royaume-Uni 213 184 -14

Mexique 43 47 9

Asie-Pacifique
Chine 31 29 -6

Japon 100 90 -10

Corée du Sud 46 44 -4

Australie 49 39 -20

États-Unis 2 900 2 736 -6
Total 3 503 3 295 -6

VOLUME DE VOYAGES, JANVIER À AVRIL 2006

Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.

LA CONCURRENCE (MARS 2006)

Voyages vers :
Canada États-Unis Australie

Voyages de : # Variation
06-05 # Variation

06-05 # Variation
06-05

Total international 2 545 -7 9 049 1 1 431 -3
États-Unis 1 910 -9 … … 124 1

Autres marchés clés
France 56 4 147 -15 17 10
Allemagne 35 -1 275 -7 44 3
Royaume-Uni 130 -9 886 -11 225 -4
Mexique 28 -3 996' 5 … …
Chine 20 17 96* 9 89 -5
Japon 65 1 932 0 189 -2
Corée du Sud 33 5 173 7 69 -7
Australie 29 -10 118 1 … …
Canada … … 3 533 4 37 7

Total, marchés clés 2 306 -8 7 157 1^ 794 -2

VOYAGES INTERNATIONAUX, JANVIER À MARS 2006 (EN MILLIERS)

…Données non disponibles ou non applicables.   *Inclut Hong Kong, SAR.  ^Estimation.  'Arrivées intérieures seulement.
Sources : Statistique Canada; Australian Bureau of Statistics; et ITA, Office of Travel and Tourism Industries (USA).

Royaume-Uni (-10,5 %), France (-15,2 %), Allemagne
(-7,4 %). Les voyages en provenance de la plupart des
marchés asiatiques ont connu des augmentations : Chine et
Hong Kong (+9 %) et Corée du Sud (+7 %).

Sources : Tourism Australia et ITA, Office of Travel and Tourism Industries.


