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POINTS SAILLANTS

Apres avoir affiché une baisse durant
sept mois consécutifs, les voyages des
Américains au Canada, effectués a I'aide
d’un moyen de transport autre que
I"automobile, ont augmenté de 5,0 %.

TOURISME : LE

VOYAGES INTERNATIONAUX

e Les voyageurs internationaux ont
effectué 1,5 million de voyages au
Canada ce mois-ci, ce qui représente
une légére diminution (-0,8 %) par
rapport a mai 2005.

e En mai 2006, les visites au Canada
ont augmenté dans le cas de tous les
marchés. L'Amérique du Sud a
affiché le taux de croissance le plus
élevé (+18,0 %).

e Depuis le début de I'année, les
visites internationales au Canada ont
chuté de 2,9 %. Cependant, les
marchés principaux ont augmenté de
1,5 %.

e | es voyages en provenance des pays
autres que les Etats-Unis (qui
représentent 26 % de I'ensemble des
voyages internationaux au Canada)
ont continué d'augmenter, affichant
une hausse de 3,6 % au cours des
cing premiers mois de 2006.

Etats-Unis

e FEn mai 2006, les voyages d'une nuit
ou plus en provenance des Etats-
Unis ont diminué (-2,3 %), et ce,
apres avoir connu une augmentation
en avril (+1,9 %). Les voyages en
avion ont augmenté de 8,4 % par
rapport & mai 2005, tandis que les
voyages effectués a I'aide d'un
moyen de transport autre que
['automobile et les autres voyages ont
baissé de 7,1 % et de 1,9 %
respectivement.

Les principaux marchés cibles d’outre-mer Pour la quatrieme année consécutive, les

de la CCT ont connu un taux de croissance taux d’occupation au Canada ont augmenté

de 2,2 % en mai 2006; la Chine a affiché (+2,4 %) en mai 2006, atteignant un
un taux impressionnant de 42,2 %. niveau qui dépasse ceux de 2002.

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS AU GANADA

Mai Variation (%)| Janv.-mai | Variation (%) du
2006 mai 06-05 2006 cumul annuel

Automobile 652 248 -7,1 2 290 092 -5,6

Avion 334 165 8,4 1240 693 21

Autres 148 553 -1,9 340 875 -10,3
Total, Etats-Unis 1134 966 -2,3 3871660 -5,0
France 26 125 8,9 102 387 5,0
Allemagne 31503 -8.8 81661 -2,3
Royaume-Uni 82 534 1,3 266 870 -1,2
Mexique 15 449 6,0 62 382 16,4
Chine 12 047 42,2 40 864 25,6
Japon 35085 -6,4 124 628 -4.8
Corée du Sud 15 660 10,2 59 994 50
Australie 27 268 6,1 66 616 21
Marchés clés d'outre-mer 245 671 2,2 805 402 15

% des marchés clés et
des Etats-Unis 159 e
[ Autres pays doutre-mer | 156330 69 | 502404 713
Total, pays autres que les E.-U. 401 001 3,9 1 307 806 3,6
Total, pays internationaux 1535 967 -0,8 5179 466 -2,9

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.
VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS DES GANADIENS
Mai Variation (%) | Janv.-mai | Variation (%) du
2006 mai 06-05 2006 cumul annuel
1339 691 2,5 6 315941 6,3
Autres pays 499 868 13 3348 049 5,9

Total, voyages des Canadiens [ERR:RIELE] 2,2 9663 990 6,1

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.
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De janvier a mai 2006, le nombre de visites des
Américains a atteint 3,9 millions de voyages; cependant, il
s'agit de 5,0 % de moins qu'en 2005 a la méme période.
Tandis que les voyages des Américains a destination de
Terre-Neuve, du Yukon et du Nouveau-Brunswick ont
augmenté (+44,5 %, +0,1 % et +7,6 %), les voyages vers
les autres provinces ont diminué.

Depuis le début de I'année, les voyages en automobile a
destination du Canada ont chuté de 5,6 %, pour se chiffrer
a 2,3 millions de voyages. Les voyages en avion a
destination du Canada ont baissé de 2,1 %, atteignant

1,2 million (ce niveau dépasse d'environ 155 000 voyages
le niveau le plus bas qui a été atteint en 2003). Les
voyages des Américains effectués par d'autres moyens de
transport ont connu une baisse de 10,3 %, atteignant

340 875 voyages (le niveau le plus bas en cing ans).

PRINCIPAUX MARCHES D'OUTRE-MER

En mai, alors que les voyages en provenance d’'Allemagne
et du Japon ont diminué (-8,8 % et -6,4 %
respectivement), les visites en provenance de tous les
autres marchés a I'exception des Etats-Unis ont augments.
Il faut souligner la forte croissance du nombre de voyages
en provenance de Chine (+42,2 %, soit 3 577 visites).

Depuis le début de I'année, les visites en provenance de
tous nos marchés clés a I'exception des Etats-Unis ont
augmenté de 1,5 %, atteignant 805 402 visites, ce qui
représente 115 181 voyages de plus qu’en 2002.

De janvier a mai, la Chine a affiché le taux de croissance le
plus élevé (+25,6 %), suivie du Mexique (+16,4 %). La
France et la Corée du Sud ont elles aussi affiché un taux
de croissance élevé (+5,0 %). Le Japon a connu la baisse
la plus importante (-4,8 %), suivi de I’Allemagne (-2,3 %).

Voyages d'une nuit ou plus par des non-résidents (en milliers)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

PART DES ARRIVEES

Depuis le début de I'année, le Canada a accueilli

3,9 millions de visiteurs américains, ce qui représente
83,0 % de I'ensemble des visiteurs de nos principaux
marchés (75 % de la totalité des visiteurs au Canada). Le
nombre de visiteurs en provenance de nos principaux
marchés d'Europe-Amérique latine s'est établi a 513 300
(en hausse de 1,7 % par rapport a la période de janvier a
mai 2005), ce qui représente 11 % du total. Le Canada a
compté 292 102 visiteurs (en hausse de 1,2 % par rapport
a 2005) en provenance de nos marchés clés d'Asie-

Pacifique, ce qui représente 6 % de tous les touristes de
nos marchés clés.

Les marchés clés d'Asie-Pacifique et d'Europe-Amérique
latine ont gagné des parts d'arrivées au détriment des
Etats-Unis pour la période de janvier & mai 2006,
atteignant le niveau le plus élevé (17,2 %) des cing
dernieres années. |l s'agit d'une hausse par rapport aux
taux de 16,3 % en 2005 et de 13,2 % en 2002

(OBSERVATION DES MARCHES

Voyages (en milliers)

Voyages au Canada, par marchés sélectionnés
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Comparativement a la période de janvier a mai 2005,
I'Inde a affiché le taux de croissance le plus élevé

(+24 %), suivie du Brésil (+13 %) et des Pays-Bas (+7%).
L'ltalie a connu la plus forte baisse (-8 %).

Comparativement a la période de janvier a mai 2002, les
voyages en provenance du Brésil et de I'Inde ont affiché les
taux de croissance les plus élevés (109 % et 66 %
respectivement). Taiwan a connu la plus forte baisse

(-14 %).

Les voyages en provenance de Hong Kong, de Taiwan et de
Suisse sont encore en dessous des niveaux de 2002, soit
un écart de 9 % (3 566 voyages), de 14 % (4 856
voyages) et de 1 % (113 voyages) respectivement.

VOYAGE DES CANADIENS A L'ETRANGER

Commission

Les voyages des Canadiens a |'étranger ont continué
d'augmenter en mai (+2.2 %), mais plus lentement que le
mois précédent (+12,1 %). Depuis le début de I'année, les
voyages des Canadiens a |'étranger ont augmenté de 6,1 %.

A I'exception de la Nouvelle-Ecosse (-8,5 % ou 3 038
voyages), les visites des Canadiens aux Etats-Unis ont
augmenté dans le cas de toutes les provinces de janvier a
mai 2006.

Depuis le début de I'année, les visites des Canadiens a
|'étranger ont diminué dans le cas du Yukon (-71,0 %), du
Manitoba (-10,5 %), de la Saskatchewan (-2,3 %) et de
Terre-Neuve (-2,1 %), mais elles ont augmenté dans le cas
de toutes les autres provinces.
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Voyages des Canadiens a I'étranger (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.
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CONFIANCE DES CONSOMMATEURS

CANADA : Malgré la force du marché du travail, la confiance
des Canadiens a diminué en mai 2006 par rapport a avril
2005 et a mai 2005. La confiance des consommateurs
canadiens a chuté de 3,9 points par rapport au mois
précédent, atteignant 120,5.

ETATS-UNIS : Puisque les craintes face & I’économie
persistent, la confiance des consommateurs américains a
chuté en mai 2006 aprés avoir atteint en avril son niveau le
plus élevé en quatre ans. L'indice de confiance a baissé de
6,6 points par rapport au mois précédent, atteignant 103,2.

Source : Le Conference Board (Etats-Unis) et le Conference Board du Canada.

HEBERGEMENT

En mai 2006, les taux d'occupation au Canada ont augmenté
de 2,4 points de pourcentage par rapport a la méme période
I'an dernier. Le Québec a affiché la croissance la plus
importante (+7,8 points), suivi du Manitoba (+7,0 points). La
Saskatchewan a connu la plus forte baisse (-4,1 points).

Depuis le début de I'année, les taux d'occupation au Canada
ont augmenté pour la deuxieme année consécutive

(+1,6 point de pourcentage de janvier a mai 2006), et ce,
aprés une période de déclin/stagnation qui a duré 6 ans.
L'Alberta a affiché la plus forte croissance (+5,6 points),
suivie de I'Mle-du-Prince-Edouard (+4,2 points). Terre-Neuve a
affiché la plus forte baisse (-5,3 points).

En mai 2006, 165 966 chambres étaient disponibles au
Canada, ce qui constitue une hausse de 8,1 % (ou

12 378 chambres) par rapport a 2005. La part de I'Ontario
dans la hausse est de 43 %, celle de la Colombie-
Britannique, de 18 %.

Taux p'0ccuPATION AU CANADA, PAR PROVINCE

e Depuis le début de I'année, le tarif moyen d'une chambre au
Canada s'établissait 2 102,82 $, soit une hausse par rapport
au tarif moyen de 97,59 $ de janvier & mai 2005. Encore
une fois, le Québec a affiché le tarif le plus élevé (127,58 $),
suivi de la Colombie-Britannique (123,72 $), tandis que I'lle-
du-Prince-Edouard a affiché le tarif le plus bas (72,98 $).

e Depuis le début de I'année, la moyenne nationale du revenu
par chambre disponible (RCD) était de 56,96 $ en mai.
L'Alberta a affiché le RCD le plus élevé (77,77 $), suivie de
la Colombie-Britannique (74,85 $) et du Québec (74,38 $).
L'Tle-du-Prince-Edouard a affiché le RCD le plus faible
(34,53 %$).

Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

2006 06-05* 2006 cumul annuel* en mai 2006 06-05 (%)

23 57 67,5 56 23935

69,2 28 60,5 25 29039 84
61,2 -4,1 60,2 15 5712 15,0
65,9 7,0 58,8 1,0 4673 53
67,8 32 58,3 16 68 058 85
71,9 78 58,3 19 22935 17
63,4 23 56,3 0,2 3697 37,0
69,1 -1,6 57,2 -05 4482 307
64,2 24 51,2 -5,3 1895 16,8
51,4 57 424 42 889 7,0
66 0,0
52,6 -13 49,7 -1,6 585 -8,3
62,8 24 55,4 1,6 165 966 8,1

*point de pourcentage
Source : HVS International et Smith Travel Research, Lodging Outlook.
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LA CONCURRENCE (AVRIL 2006)

e Dans les marchés européens principaux, c'est-a-dire le
Royaume-Uni, la France et I'Allemagne, I'Australie a connu
une meilleure croissance (+1 %, +7 %, +8 %
respectivement) que le Canada (-2 %, +4 %, +2 %
respectivement) de janvier a avril 2006. Cependant, dans les
marchés asiatiques principaux, c'est-a-dire la Chine et la
Corée du Sud, le Canada a inscrit une croissance plus forte
(+20 % et +3 % respectivement) que I'Australie (1 % et
-7 % respectivement). En général, le Canada a affiché une
baisse plus importante des visiteurs internationaux (-4 %)
que I'Australie (-1 %), surtout a cause de la baisse de 6 %
des visiteurs américains au Canada; les visiteurs américains
en Australie ont augmenté de 4 %.

e Les visites internationales aux Etats-Unis ont
augmenté de 6 %, ses deux principaux marchés
(le Canada et le Mexique) ayant offert un
rendement élevé (+7 % et +32 %
respectivement). Les marchés européens (la
France et I'Allemagne) ont affiché un meilleur
rendement au Canada (+4 % et +2 %
respectivement) qu'aux Etats-Unis (-16 % et 1%).
Cependant, les marchés d'Asie-Pacifique, c'est-a-

dire la Corée du Sud et I'Australie, ont inscritun ~H1ance
meilleur rendement aux Etats-Unis (+8 % et +6 %  Allemagne '
respectivement) qu'au Canada (3 % et -7 %). Les Royaume-Uni
deux pays ont connu une baisse des visiteurs du Mexique

Royaume-Uni (Canada : -2 %; Etats-Unis : -5 %) Chine

et du Japon (Canada : -4 %; Etats-Unis : -2 %). Japon

¢ |e Royaume-Uni a récemment publié les résultats ~ Corée du Sud
du premier trimestre (janvier a mars 2006) et ces  Australie
données montrent que le nombre total d'arrivées Canada

de I'étranger a augmenté de 3 % par rapport au

premier trimestre de 2005, tandis que les arrivées Jotabimaleiosiclus m

...Données non disponibles ou non applicables. *Inclut Hong Kong, SAR. “Estimation. 'Arrivées intérieures
seulement. Sources : Statistique Canada; Australian Bureau of Statistics; et ITA, Office of Travel and Tourism
Industries (USA).

internationales au Canada ont chuté de 7 % au

Etats-Unis

cours de la méme période. Les deux pays ont connu une
forte augmentation des visiteurs chinois (Royaume-Uni :
+38,1 %; Canada : +20 %) et une baisse des visiteurs
australiens (Royaume-Uni : -13 %; Canada : -10 %). Tandis
que le nombre de visiteurs japonais a chuté au Royaume-Uni
(-16 %), il a légérement augmenté au Canada (+1 %). Le
Royaume-Uni a connu une |égére augmentation des visiteurs
américains (+0,3 %) mais des niveaux stables dans le cas
des visiteurs mexicains (13 000 voyages aux premiers
trimestres de 2005 et de 2006), tandis que les visites des
Américains et des Mexicains au Canada ont chuté de 9 % et
de 3 % respectivement.

VOYAGES INTERNATIONAUX, JANVIER A AVRIL 2006 (EN MILLIERS)
Voyages vers :

| Canata | Etats-nis

| Australie |
Voyages de : Variation Variation Variation
L . 06-05 06-05/ 06-05
6

Autres marchés clés

Total international 3 643 -4 12 985 1869 -1
2736 -6 160 4

76 4 225 -16 21 8

50 2 413 1 55 7

184 -2 1 308 -5 284 1
47 20 1597 32
29 20 132* 14 114 1
90 -4 1195 -2 234 -4
44 3 227 8 88 -7
39 =/ 169 6
4973 7

57
(10239 7 [1000] O |

RESULTATS STRATEGIQUES

e Par rapport a l'objectif pour les marchés
principaux de la CCT, nous inscrivions, en mai
2006, un déficit de 262 000 voyages d'une
nuit ou plus.

e Les voyages en provenance des Etats-Unis ont

raté I'objectif de 5 % (soit 213 000 voyages), France
ceux d'Europe-Amérique latine, de 6 % (soit Allemagne
32 000 voyages) et ceux d'Asie-Pacifique, de Royaume-Uni
5 % (soit 17 000 voyages). Mexique

* |e Mexique et la Chine ont dépassé les Asie-Pacifique
objectifs de 4 000 et de 2 000 voyages T
respectivement au cours des cing premiers J
mois de 2006. apon

A noter : Bien que ces chiffres soient révélateurs,
ils ne permettent pas de généraliser |'état des
visites en provenance des principaux marchés
canadiens puisqu'ils ne couvrent qu'une période Total
de 5 mois.

Australie

Corée du Sud

Etats-Unis

Commission

VOLUME DE VOYAGES, JANVIER A mAI 2006

Voyages effectués (en milliers)

[ Oeott | Rel | Foarcd)

Europe-Amérique latine

105 102 -3
86 82 =5
297 267 =10
57 62 Y

39 41 5
136 125 -8

61 60 -2

74 67 -9
I 7 I S

Note : Selon la plan stratégique
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