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Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

p o i n t s  s a i l l a n t s
Malgré le rendement exceptionnel des
marchés mexicain (+20 %) et australien

(+10,6 %) ce mois ci, les voyages d’une nuit
ou plus en provenance des principaux

marchés d’outre mer de la CCT ont continué
de stagner (+0,6 % par rapport à mai 2006).

En mai 2007, les voyageurs en provenance
des É. U. avec des moyens de transport
autres que l’automobile ont augmenté

légèrement (+1,0 %) alors que les voyages en
automobile et en avion ont diminué quelque

peu (-1,7 % et -3,2 % respectivement).

Selon les données les plus récentes, le
taux d’occupation national a progressé de
+1,2 point de pourcentage en mai 2007
pour s’établir à 63,0 %, son plus haut

point en 4 ans.

La Commission canadienne du tourisme
www.canada.travel

Vo y a g e s  d ' u n e  n u i t  o u  p l u s  a u  C a n a d a
Mai

2007
Mai 07/06

Variation (%)
Janv.-Mai

2007
Cumul annuel
Variation (%)

États-Unis

Automobile 640 804 -1,7 2 121 303 -7,4

Avion 329 480 -3,2 1 202 693 -4,0

Autres moyens de transport 158 878 1,0 324 386 -6,9

Total É.-U. 1 129 162 -1,8 3 648 382 -6,2

Marchés clés - Europe-Amérique latine

France 25 959 -0,7 107 149 4,6

Allemagne 31 326 -1,2 83 965 2,6

R.-U. 84 342 2,1 276 481 3,6

Mexique 18 552 20,0 73 933 18,5

Marchés clés - Asie-Pacifique

Chine 12 815 6,4 44 722 9,4

Japon 27 571 -21,4 106 562 -14,5

Corée du Sud 16 739 6,9 64 622 7,7

Australie 30 313 10,6 73 298 9,8

Marchés clés d'outre-mer 247 617 0,6 830 732 3,1

% des marchés clés et des É.-U. 18,0 18,5

Autres pays étrangers 157 452 1,2 516 656 2,8

Total, pays autres que les É.-U 405 069 0,8 1 347 388 3,0

TOTAL 1 534 231 -1,1 4 995 770 -3,9

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux

t o u r i s m e :  l e  p o i n t

Voyages internationaux
Ce mois-ci, les visiteurs internationaux ont
effectué 1,5 million de voyages d'une nuit
ou plus au Canada, un léger recul
(-1,1 %) par rapport à mai 2006. 

Depuis le début de l'année, le nombre
total de visites au Canada en provenance
de l'étranger s'est élevé à près de
5 millions, une baisse de 3,9 %.

Les voyages en provenance d'autres
destinations que les É.-U. ont progressé
pour la quatrième année consécutive
(+3,0 %), s'établissant à 1,3 million pour
la période de janvier à mai 2007. Les
visites en provenance des É.-U. ont
atteint 3,6 millions, une baisse de 6,2 %
par rapport aux 5 premiers mois de 2006. 

Les voyages au Canada en provenance
d'autres pays que les É.-U. comptent
maintenant pour 27 % de l'ensemble des
voyages internationaux au Canada
(+24 % par rapport à 2005).

De janvier à mai 2007, le Canada a
enregistré des gains dans tous les
marchés d'outre-mer, à l'exception de
l'Asie (-1,7 %). 
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États-Unis 
Le nombre de visiteurs américains au Canada est resté plus
ou moins stable par rapport à mai 2006 (-1,8 %), atteignant
1,1 million. Par rapport à mai 2006, les voyages d'une nuit
ou plus effectués avec d'autres moyens de transport que
l'automobile ont augmenté de 1,0 %, les voyages en
automobile ont légèrement reculé (-1,7 %) et les voyages en
avion ont diminué de 3,2 %.

De janvier à mai 2007, le nombre de visiteurs américains a
chuté de 6,2 % par rapport à la même période en 2006.
Cette baisse est principalement attribuable à la diminution
des voyages en automobile (-7,4 %).

Depuis le début de l'année, les voyages des Américains en
Nouvelle-Écosse, au Yukon et en Alberta ont progressé de
+15,4 % (ou 2 569 voyages), de +8,4 % (1 752 voyages) et
de +6,1 % (9 867 voyages). Les voyages des Américains en
Saskatchewan sont restés relativement stables (-0,8 %).

Principaux marchés d'outre-mer
En mai, les visites en provenance de 5 principaux marchés
d'outre-mer ont augmenté (Mexique +20,0 %, Australie
+10,6 %, Corée du Sud +6,9 %, Chine +6,4 % et R.-U.
+2,1 %), ce qui a contrebalancé partiellement la diminution
des voyageurs en provenance du Japon (-21,4 %), de
l'Allemagne (-1,2 %) et de la France (-0,7 %).

Depuis le début de l'année, les voyages d'une nuit ou plus
en provenance des principaux marchés d'outre-mer ont
progressé pour la quatrième année consécutive (+3,1 %)
pour atteindre un nouveau sommet de 0,8 million de visites.

De janvier à mai, 7 des 8 principaux marchés d'outre-mer
ont affiché des gains par rapport à l'année précédente. Fait
notable, le Mexique, l'Australie et la Chine enregistré les
plus forts taux de croissance (+18,5 %, +9,8 % et +9,4 %
respectivement). Le Japon a affiché un recul (-14,5 %).

Part des arrivées
Depuis le début de l'année, le nombre de visiteurs
américains en voyage d'une nuit ou plus a atteint
3,6 millions, soit 81 % de l'ensemble des visiteurs provenant
des marchés clés (un recul par rapport à 84 % en 2005).
Une proportion de 47% des voyages ont été effectués en
automobile et 34 %, avec d'autres moyens de transport. 

Le nombre de visiteurs provenant de nos principaux
marchés d'Europe-Amérique latine a atteint un peu plus
d'un demi-million, soit 12 % de l'ensemble des visiteurs en
provenance des marchés clés, une hausse par rapport à
10 % en 2005.

Le Canada a accueilli 289 204 visiteurs en provenance des
principaux marchés d'Asie-Pacifique, ce qui représente 7 %
de l'ensemble des touristes provenant des marchés clés
(une hausse par rapport à 6 % en 2005).

De janvier à mai 2007, la part d'arrivée des visiteurs
provenant des principaux marchés d'Asie-Pacifique et
d'Europe-Amérique latine a augmenté comparativement à
celle des visiteurs américains pour atteindre un nouveau
sommet de 18,5 % - une hausse de 1,3 point de
pourcentage par rapport à 2006 et de 2,2 points par
rapport à 2005.

Observation des marchés
En mai 2007, les marchés de l'Inde (+19,7 %), du Brésil
(+2,9 %) et des Pays-Bas (+1.5 %) ont enregistré des gains
alors que tous les autres marchés ont connu un recul par
rapport à mai 2006.

Depuis le début de l'année, les marchés de l'Inde et de
l'Italie ont enregistré une augmentation à deux chiffres
(17,0 % et 11,3 % respectivement). La Suisse a affiché une
légèrement augmentation de 1,6 %. Tous les autres
marchés ont connu un recul (Taïwan -12,0 %, Hong Kong
-4,1 %, Brésil -1,2 %, Espagne -0,9 % et Pays-Bas 0,7 %).

Comparativement à la période de janvier à mai 2003, les
voyages en provenance du Brésil ont connu l'augmentation
la plus prononcée (+166,7 % ou +13 810 voyages d'une
nuit ou plus), suivis des voyages en provenance de l'Inde
(+89,9 % ou +17 062 voyages). 

Comparativement à la période de janvier à mai 2005, les
voyages en provenance de l'Inde ont affiché le plus fort taux
de croissance (+45,6 % ou +11 280 voyages), suivis des
voyages en provenance de l'Espagne (+40,1 % ou
+3 473 voyages).

Mai 2007
Mai 07/06

Variation (%)
Janv.-Mai

2007
Cumul annuel
Variation (%)

États-Unis 1 397 994 4,4 6 584 126 4,3

Autres pays 544 435 8,9 3 697 357 10,4

Total 1 942 429 5,6 10 281 483 6,4

Vo y a g e s  d ' u n e  n u i t  o u  p l u s  d e s  C a n a d i e n s

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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Au premier trimestre de 2007, le
Canada a assisté à un recul des arrivées
des voyageurs internationaux (-3 %)
alors que les marchés américain et
australien ont chacun enregistré des
gains (+9 % et +5 % respectivement).

Tous les marchés ont enregistré une
baisse des visiteurs en provenance du
marché japonais (Canada -13 %,
Australie -12 % et É.-U. -6 %).

Comparativement au marché américain,
le Canada a connu une croissance plus
forte des visiteurs en provenance du
R.-U. (+9 % comparativement à 3 %) et
du Mexique (+34 % comparativement à
+29 %).

Comparativement au marché australien,
le Canada a connu une augmentation
plus forte des visiteurs en provenance
d'Allemagne (+9 % comparativement à
3 %) et du R.-U. (+9 %
comparativement à +3 %).

Note : Les statistiques relatives au R.-U.
n'étaient pas encore publiées au moment
de la mise sous presse de cette publication.

l a  c o n c u r r e n c e  ( j a n v i e r  à  m a r s  2 0 0 7 )

Voyages vers :

Canada États-Unis Australie

Voyages de : Nombre
07/06

Variation (%)
Nombre

07/06
Variation (%)

Nombre
07/06

Variation (%)

Total - International 2 460,9 -3 9 872,3 9 1 497,1 5

États-Unis 1 785,8 -7 … … 124,7 1

Autres marchés clés

France 60,5 8 180,0 22 18,5 9

Allemagne 37,9 9 303,9 10 45,0 3

Royaume-Uni 141,8 9 916,2 3 231,7 3

Mexique 37,2 34 1 280,5 29 … …

Chine 22,7 13 115,8 21 114,5 28

Japon 56,9 -13 873,6 -6 165,9 -12

Corée du Sud 36,2 10 190,0 10 75,2 9

Australie 31,3 8 132,1 12 … …

Canada … … 3 698,4 5 37,0 -1

Total - marchés clés 2 210,3 -4 7 690,5 7 812,5 2

Voyages internationaux, janvier à mars 2007 (en milliers)

… : données non applicables ou non disponibles.  Note : Les voyages des États-Unis vers la Chine comprennent Hong Kong,
RAS; les voyages des États-Unis vers le Mexique comprennent uniquement les arrivées vers l'intérieur du pays.
Sources : Statistique Canada (estimations préliminaires); Australian Bureau of Statistics; ITA, Office of Travel and Tourism
Industries (É.-U.).

c o n s o m m a t e u r s

Confiance des consommateurs

CANADA : Après une baisse en avril 2007, l'indice de
confiance des consommateurs canadiens a légèrement
augmenté (+0,2 point de pourcentage) pour s'établir à 99 en
mai 2007. En mai 2006, l'indice était de 98.

ÉTATS-UNIS : L'indice de confiance des consommateurs
américains a augmenté en mai 2007 (+1,7 point de
pourcentage) après deux baisses consécutives, en mars et en
avril 2007. Il a augmenté de 4,8 points comparativement à mai
2006.
Sources : Le Conference Board des États-Unis et le Conference Board du Canada.

Voyages au Canada en provenance de marchés donnés
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Voyages des Canadiens à l'étranger
Les voyages des Canadiens à l'étranger ont continué de
croître en mai 2007 (+5,6 %) pour atteindre près de 2 millions
de voyages.

Depuis le début de l'année, les voyages des Canadiens à
l'étranger ont augmenté de 6,4 %. Les voyages à destination
de pays autres que les É.-U. ont augmenté presque 2,5 fois
plus vite que les voyages aux É.-U. L'ensemble des voyages à
destination des É.-U. représente toutefois presque le double
des voyages à destination de pays autres que les É.-U. 

Comparativement à la même période de cinq mois l'an
dernier, les résidents de l'Île-du-Prince-Édouard, de Terre-
Neuve et du Yukon ont effectué moins de voyages à l'étranger
(+42 %, +34 % et +20 % respectivement). C'est la
Saskatchewan et la Nouvelle-Écosse qui ont enregistré les
augmentations les plus fortes (+16,4 % et +16,2 %
respectivement).

Voyages des Canadiens à l'étranger (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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M a r k e t i n g  ( C C T )
É t u d e s  d e  m a r c h é

En mai 2007, le taux d'occupation au Canada a augmenté
de 1,2 point de pourcentage par rapport à mai 2006 pour
s'établir à 63,0 %. Terre-Neuve a affiché le gain plus
important, suivie de la Saskatchewan.

Depuis le début de l'année, le taux d'occupation est
demeuré stable (+0,5 point de pourcentage), s'établissant à
54,4 %. L'Alberta a affiché le taux d'occupation le plus
élevé (66,9 %) et Terre-Neuve, le taux de croissance le plus
fort (+12,2 points de pourcentage).

Mai
2007

Variation
2007-2006^

Janv.-Mai
2007

Variation du
cumul annuel^

Nombre de chambres, mai
2007-2006   Variation (%)

Alberta 70,3 0,1 65,8 -1,1 11,9

Colombie-Britannique 68,0 2,5 58,4 2,2 -0,5

Saskatchewan 65,4 7,9 56,9 5,4 4,4

Manitoba 67,0 2,5 60,5 3,1 -4,5

Ontario 63,4 -1,5 54,5 -0,7 4,7

Québec 61,7 1,8 50,2 1,5 6,6

Nouveau-Brunswick 50,6 0,2 43,6 0,2 -8,6

Nouvelle-Écosse 56,8 -0,6 45,4 -1,6 -5,3

Terre-Neuve 72,5 14,7 57,2 12,2 -3,0

Île-du-Prince-Édouard 41,6 -4,7 38,2 -9,4 7,0

Territoires du N.-O. … … … … 87,9

Yukon 53,2 0,9 50,5 0,8 0,0

Canada 63,0 1,2 54,4 0,5 4,2

Ta u x  d ' o c c u p a t i o n  a u  C a n a d a ,  p a r  p r o v i n c e *

* Note : données fondées sur des enquêtes auprès d'hôtels (15 chambres et plus) répartis dans tout le Canada.   … : données insuffisantes; ^ : points de pourcentage.
Source : HVS International and Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook.

En mai 2007, le nombre total de voyages d'une nuit ou plus
était inférieur de 38 000 voyages à l'objectif établi pour tous
les marchés clés de la CCT (-0,8%).

Le nombre de voyages en provenance d'Asie-Pacifique et
d'Europe-Amérique latine a dépassé l'objectif visé (+8,2 %
et +1,8 % respectivement) alors que le nombre de voyages
en provenance des É.-U. est resté en dessous de l'objectif
visé (-4,8 %).

Fait notable, le Japon et l'Australie ont dépassé leur objectif
d'environ 19 000 et 10 000 voyages au cours des cinq
premiers mois de 2007.

À noter : Les objectifs sont fondés sur les données
préliminaires de Statistique Canada. Prévisions pour juin 2007.

Nombre de voyages (en milliers)

Objectif Résultat Différence (%)

Europe-Amérique latine

France 105 107 1,9

Allemagne 81 84 3,7

R.-U. 273 277 1,5

Mexique 52 52 0,0

Asie-Pacifique

Chine 49 41 -16,3

Japon 106 125 17,9

Corée du Sud 63 65 3,2

Australie 63 73 15,9

États-Unis 3 718 3 648 -1,9

Total 4 510 4 472 -0,8

Nombre de voyages, janvier à mai 2007

Note : selon les plans stratégiques.

r e n d e m e n t  s t r a t é g i q u e

Les données d'enquête indiquent que le nombre de
chambres disponibles au Canada a augmenté de 4,2 % par
rapport à mai 2006. Les Territoires du Nord-Ouest et
l'Alberta ont enregistré les taux de croissance les plus
élevés.

De janvier à mai 2007, le prix moyen d'une chambre se
chiffre à 107,87 $, en hausse par rapport à 102,74 $ pour la
même période l'an dernier. Le revenu moyen national par
chambre disponible (RCD) est de 58,68 $, en hausse par
rapport à 55,38 $ pour la période de janvier à mai 2006.

h é b e r g e m e n t
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