
Nov.
2007

Nov. 07/06
Variation en %

Janv.-Nov.
2007

Cumul annuel
Variation en %

AMÉRIQUES

États-Unis (Total) 673 914 -1,2 12 642 822 -2,8

Voiture 404 820 0,1 7 493 051 -3,8

Avion 226 760 -4,5 3 494 796 -2,9

Autres 42 334 6,0 1 654 975 2,5

Mexique 11 131 31,3 226 405 17,5

Total Amériques 685 045 -0,8 12 869 227 -2,5

MARCHÉS D'OUTRE-MER

France 14 390 10,8 349 244 1,4

Allemagne 10 127 -0,7 292 649 1,7

R.-U 34 132 7,5 847 052 5,1

Chine 10 225 0,7 142 036 5,3

Japon 17 575 -10,5 315 695 -14,6

Corée du Sud 9 687 -2,1 185 692 3,4

Australie 9 238 20,1 198 307 9,1

Total Marchés clés
d'outre-mer

105 374 3,0 2 330 675 1,2

% marchés clés
outre-mer et Amériques

13,3 15,3

Autres pays étrangers 89 382 9,1 1 693 488 4,7

Pays autres que les É.U. 205 887 6,8 4 250 568 3,3

Total - pays étrangers 879 801 0,6 16 893 390 -1,3

t o u r i s m e  e n  bb r e f

Novembre 2007
Volume 3, Numéro 11

Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

p o i n t s  s a i l l a n t s

En novembre 2007, stimulés par les gains
exceptionnels en Australie, en France et au

R.-U., les principaux marchés d’outre-mer de
la CCT on enregistré un taux de croissance
de 3 % par rapport à l’année précédente.

La parité du dollar canadien et du dollar
américain a contribué à une baisse de 1,2 %
des voyages des Américains au Canada par
rapport à novembre 2006 (qui totalisent 673

914 voyages en novembre 2007).

Les voyages en provenance du
Mexique ont connu le plus fort taux

d’augmentation par rapport à
l’ensemble des principaux marchés

de la CCT (31,3 %).

La Commission canadienne du tourisme
www.canada.travel

t o u r i s m e :  l e  p o i n t

Voyages internationaux

En novembre 2007, les visiteurs
internationaux ont effectué 879 801
voyages d'une nuit ou plus au Canada,
une légère augmentation de 0,6 % par
rapport à novembre 2006. 

Depuis le début de l'année, le nombre
total de visites au Canada en
provenance de l'étranger a atteint
16,9 millions (une diminution de 1,3 %).

Le nombre de visites en provenance
des Amériques s'est établi à
12,9 millions (une baisse de 2,5 % par
rapport aux 11 premiers mois de
2006).

Le nombre de voyages en provenance
des principaux marchés d'outre-mer a
augmenté de 1,2 % pour s'établir à
2,3 millions pour la période de janvier à
novembre 2007. Les autres marchés
d'outre-mer ont enregistré une
augmentation de 4,7 % pour atteindre
1,7 million.

À l'exception de la région de l'Asie
(-1,9 %), les visites au Canada en
provenance de toutes les autres
régions d'outre-mer ont augmenté
pendant la période de janvier à
novembre 2007.

Vo y a g e s  d ' u n e  n u i t  o u  p l u s  a u  C a n a d a

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux
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Novembre
2007

Nov. 07/06
Variation (%)

Janv.-Nov.
2007

Cumul annuel
Variation en %

États-Unis 1 478 891 29,5 16 523 365 10,3

Autres pays 472 326 13,6 6 827 060 9,8

Total - Voyages des Canadiens 1 951 217 25,2 23 350 425 10,1

Vo y a g e s  d ' u n e  n u i t  o u  p l u s  d e s  C a n a d i e n s

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

États-Unis 

Les voyages au Canada en provenance des États-Unis ont
diminué en novembre 2007 (-1,2 % par rapport à l'année
précédente) pour s'établir à 673 914 voyages. Les voyages
par des moyens de transport autres que la voiture ont
progressé de 6 % alors que les voyages en voiture ont affiché
une légère augmentation de 0,1 %, et les voyages en avion,
une baisse de 4,5 %.

Depuis le début de l'année, le nombre de visiteurs américains
a chuté de 2,8 % par rapport au même mois en 2006. Si les
voyages en voiture et les voyages en avion ont enregistré un
déclin (-3,8 % et -2,9 % respectivement), les voyages
effectués par des moyens de transport autres que la voiture
ont augmenté de 2,5 % depuis le début de l'année.

L'augmentation des voyages effectués par les Américains à
l'Î.-P.-É., au Yukon, au Nouveau-Brunswick, en Alberta et en
Nouvelle-Écosse contrebalance en partie les baisses
enregistrées dans les autres provinces. 

Mexique

Ce mois-ci, le Mexique a affiché le taux de croissance le plus
élevé (31,3 %) par rapport à l'ensemble des principaux
marchés de la CCT avec 11 131 voyages d'une nuit ou plus.
Depuis le début de l'année, les voyages en provenance du
Mexique ont augmenté de 17,5 % pour s'établir à 226 405.

Principaux marchés d'outre-mer

En novembre, 4 des 7 principaux marchés d'outre-mer ont
enregistré des gains (Australie, +20,1 %; France, +10,8 %;
R.-U., +7,5 %; et Chine, +0.7 %).

Depuis le début de l'année, les voyages d'une nuit ou plus en
provenance des principaux marchés d'outre-mer ont
progressé pour la deuxième année consécutive (+1,2 % en
2007) pour atteindre un sommet de 2,3 millions.

De janvier à novembre 2007, l'Australie a affiché le taux de
croissance le plus élevé (+9,1 %), suivie de la Chine (+5,3 %)
et du R.-U. (+5,1 %). Le Japon a enregistré une baisse de
-14,6 %. Tous les autres marchés ont affiché une croissance
variant de 1,4 % à 3,4 %.

Part des arrivées

Depuis le début de l'année, le nombre de voyageurs en
provenance des Amériques qui ont fait un séjour d'une nuit
ou plus au Canada a atteint 12,9 millions ou 85 % de
l'ensemble des visiteurs en provenance des principaux
marchés (83 % provenaient des É.-U. - 49 % ont voyagé en
voiture, 23 % en avion et 11 % en utilisant un moyen de
transport autre que la voiture).

Au total, le Canada a accueilli 2,3 millions de voyageurs en
provenance de ses principaux marchés d'outre-mer, ce qui
représente 15 % des visites totales en provenance des
marchés clés (6 % d'entre eux provenaient du R.-U.).

La part de marché des visiteurs provenant des principaux
marchés d'outre-mer a augmenté davantage que celle des
visiteurs en provenance des Amériques, atteignant un
sommet inégalé depuis quatre ans de 15,3 % de janvier à
novembre 2007. Cela représente une hausse de 0,7 point de
pourcentage par rapport à 2005 et de 3,9 points par rapport
à 2003.

Observation des marchés

Ce mois-ci, l'Espagne a affiché le taux de croissance le plus
élevé (+42,3 %) par rapport à novembre 2006, et Taiwan, le
recul le plus prononcé (-30,1 %).

Depuis le début de l'année, 7 des 8 marchés ont enregistré
des gains. L'Inde, l'Espagne et l'Italie ont affiché des taux
d'augmentation à deux chiffres (17,2 %, 16,8 % et 11,2 %
respectivement). Taïwan est le seul à accuser un recul
(-12,8 %). Tous les autres pays ont affiché une croissance
d'environ 2 % sur 12 mois.

Voyages d'une nuit ou plus des non-résidents
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.

Voyages au Canada, par marchés
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c o n s o m m a t e u r s

Confiance des consommateurs

CANADA : Bien qu'elle ait diminué en octobre 2007, la
confiance des consommateurs canadiens s'est accrue de
2 points de pourcentage en novembre 2007 pour s'établir à
100,2. En novembre 2006, l'indice de la confiance des
consommateurs canadiens était de 96,7.

ÉTATS-UNIS : La confiance des consommateurs américains
qui était à la baisse depuis août 2007 a continué de s'éroder
en novembre 2007 (-7,9 points de pourcentage depuis octobre
2007) pour s'établir à 87,3. L'indice de confiance était de
102,9 en novembre 2006. 
Sources : Indice de confiance des consommateurs 2007, Conference Board (États-Unis) et
Indice de confiance des consommateurs, Conference Board du Canada.

De janvier à novembre 2007, les Pays-Bas ont enregistré le
nombre le plus élevé de voyages au Canada (115 468), suivis
de Hong Kong (104 508 voyages) et de l'Inde (96 515
voyages).

Comparativement à la période de janvier à novembre 2005,
les voyages en provenance de l'Inde et de l'Espagne ont
connu les taux de croissance les plus prononcés, soit 31,5 %
(ou +23 092 voyages d'une nuit ou plus) et 31,3 % (ou
14 176 voyages).

Voyages des Canadiens à l'étranger

Étant donné la parité du dollar canadien et du dollar
américain à l'automne 2007 (pour la première fois depuis
1976), les voyages des Canadiens à destination des
États-Unis ont augmenté de 29,5 %. Les voyages à d'autres
destinations internationales ont progressé de 13,6 % en
novembre 2007. 

Depuis le début de l'année, les voyages des Canadiens à
l'étranger se sont accrus de 10,1 %. Les voyages aux
États-Unis ont augmenté de 10,3 %, et les voyages à
destination d'autres pays que les États-Unis, de 9,8 %. 

Comparativement aux 11 premiers mois de 2007 ou à 2006,
les résidents de Terre-Neuve, de l'Î.-P.-É. et du Yukon ont
effectué un nombre inférieur de voyages internationaux
(-36 %, -13,2 % et -4,1 % respectivement). 

h é b e r g e m e n t

En novembre 2007, les taux d'occupation au
Canada se sont accrus de 1,1 point de
pourcentage par rapport au même mois l'an
dernier. La Saskatchewan a enregistré le taux de
croissance le plus fort, suivie de l'Alberta.

Depuis le début de l'année, le taux d'occupation
national a augmenté de 0,6 point de
pourcentage par rapport à la période de janvier
à novembre 2006. L'Alberta a affiché le taux
d'occupation le plus élevé (73,2 %) même si ce
taux a baissé (-0,4 point de pourcentage). La
Saskatchewan a enregistré le deuxième taux
d'occupation le plus élevé (71,7 %) avec un taux
de croissance de 4,8 points.

De janvier à novembre 2007, les établissements
de plus de 500 chambres ont affiché le taux
d'occupation le plus élevé (72 %) et les
établissements de moins de 50 chambres, le
taux d'occupation le plus bas (55 %).

Depuis le début de l'année, le tarif quotidien
moyen d'une chambre au Canada était de
127,48 $, une hausse par rapport à 123,06 $
pour la période de janvier à novembre 2006. Le
Québec, la C.-B. et les Territoires du Nord-Ouest
ont enregistré des tarifs de chambre supérieurs au tarif
national.

Le revenu national moyen par chambre disponible (RCD)
était de 85,05 $ en novembre 2007 (revenu cumulatif à ce

Nov.
2007

07/06
Variation^

Janv.-Nov.
2007

Cumul annuel
Variation^

Alberta' 74,0 -0,9 73,2 -0,4

Colombie-Britannique 56,1 1,3 68,5 1,3

Saskatchewan 76,1 4,3 71,7 4,8

Manitoba 68,5 -0,7 66,3 2,8

Ontario 63,7 2,0 64,4 0,0

Québec 58,8 -1,3 65,1 -0,4

Nouveau-Brunswick 54,4 -2,4 62,7 2,3

Nouvelle-Écosse 60,8 -1,2 67,6 1,2

Terre-Neuve 65,0 8,7 65,7 4,9

Île-du-Prince-Édouard 33,4 -1,8 48,7 -1,1

Territoires du N.-O. 68,4 6,3 68,6 5,5

Yukon 58,8 5,9 70,9 4,5

Canada 62,7 1,1 66,7 0,6

Taux d'occupation au Canada, par province*

* Note : Fondé sur les résultats d'exploitation de 191 214 chambres (données non pondérées).
^ Points de pourcentage.  'À l'exclusion des centres de villégiature de l'Alberta.
Source : Pannell Kerr Forster Consulting Inc.

jour). Le Québec, l'Alberta, la C.-B. et les Territoires du
Nord-Ouest ont enregistré un RCD supérieur au RCD
national.

Source : PKF Consulting.
Note : Pour offrir cette publication à nos lecteurs plus tôt chaque mois, nous utilisons les
données sur les taux d'occupation de la firme PKF.

Voyages des Canadiens à l'étranger (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux.
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l a  c o n c u r r e n c e  ( j a n v i e r - s e p t e m b r e  2 0 0 7 )

Au cours des neuf premiers mois de 2007, le Canada a
enregistré un déclin des arrivées des visiteurs internationaux
(-2 %) alors que le R.-U., l'Australie et les É.-U. ont affiché
des augmentations respectives de +2 %, +4 % et +10 %.

À l'exception du R.-U. (+2 %), tous les autres pays ont
accusé un recul des visiteurs en provenance du Japon :
Canada (-15 %, ou 44 000 voyages de moins), Australie
(-12 %, ou 55 000 voyages de moins) et les É.-U. (-4 %, ou
113 000 voyages de moins).

Voyages vers :

Canada États-Unis Australie Royaume-Uni

Voyages de : Nombre
07/06

Variation
Nombre

07/06
Variation

Nombre
07/06

Variation
Nombre

07/06
Variation

Total - International 14 710 -2 36 135 10 4 065 4 25 150 2

Amériques

États-Unis 11 001 -4 … … 341 0 2 870 -2

Mexique 201 17 4 874 18 … … 44 -30

Marchés d'outre-mer

France 306 2 749 28 52 7 2 592 -11

Allemagne 263 2 1 137 8 106 2 2 675 0

Royaume-Uni 744 4 3 246 6 463 0 … …

Chine 118 6 416 19 266 17 140 41

Japon 260 -15 2 671 -4 426 -12 261 2

Corée du Sud 162 4 636 8 191 4 … …

Australie 177 9 498 10 … … 744 3

Canada … … 13 574 8 80 3 692 1

Total - Marchés clés 2 030 -3 27 801 8 1 926 0 10 018 -3

Voyages  in te r na t ionaux  –  de  j anv ie r  à  septembre  2007 (en  m i l l i e rs )

… Données non disponibles ou sans objet.  Note : 1. les voyages des É.-U. vers la Chine comprennent Hong Kong, ZAS; les voyages des É.-U. vers le Mexique comprennent uniquement les
arrivées intérieures. 2. Estimations préliminaires de Statistique Canada et de National Statistics.
Sources : Statistique Canada; Tourism Australia; National Statistics (UK); et ITA, Office of Travel and Tourism Industries (USA).

Le Canada a enregistré un taux d'augmentation du nombre
de voyageurs en provenance du R.-U. (+4 %) supérieur à
celui de l'Australie (0 %).

Les États-Unis ont obtenu de meilleurs résultats que le
Canada dans tous les principaux marchés.

Comparativement au R.-U., le Canada a enregistré
l'augmentation la plus forte du nombre de visiteurs français,
allemands, australiens et mexicains. 
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M a r k e t i n g  ( C C T )
É t u d e s  d e  m a r c h é

r é s u l t a t s  s t r a t é g i q u e s

Dans l'ensemble, au cours des 11 premiers
mois de 2007, le taux de croissance des
voyages au Canada en provenance des
principaux marchés a dépassé de 1,1 %
(165 000 voyages d'une nuit ou plus) l'objectif
visé.

Les taux de croissance des voyages en
provenance des États-Unis et des principaux
marchés d'outre-mer ont dépassé les objectifs
établis de 1,2 % (151 800 voyages d'une nuit
ou plus) et de 0,6 % (ou 13 500 voyages)
respectivement.

Encore une fois, l'Australie et le Mexique sont
les marchés qui ont connu le rendement le
plus remarquable en dépassant les objectifs
de 16,5 % et de 12,3 % respectivement.

Note : Les objectifs sont fondés sur les taux de la
période de janvier à novembre dernier et servent
aux prévisions pour 2007.

Nombre de voyages (en milliers)

Objectif Résultat Différence (%)

Amériques

États-Unis 12 515 12 642 1,0

Mexique 201 226 12,3

Outre-mer

France 352 349 -0,8

Allemagne 301 293 -2,6

R.-U. 823 847 3,0

Chine 155 142 -8,4

Japon 327 316 -3,4

Corée du Sud 190 186 -2,3

Australie 170 198 16,5

Total 15 034 15 199 1,1

Nombre de voyages – de janvier à novembre 2007

Note : selon les plans stratégiques.
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