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Les marchés clés de la CCT et de ses partenaires

points saillants

Pour le quatrieme mois consécutif, les voyages d’une nuit ou plus en Encouragés par la vigueur du dollar canadien, les Bepuis & dabut de
provenance des marchés clés d’outre-mer de la CCT ont augmenté voyages de Canadiens a I'extérieur du pays ont Pannée, jusqLia
de 1,1 % en septembre, pour atteindre 344 061 voyages. Les augmenté de 15 % par rapport a septembre tembor ,Ie Canada a
voyages en provenance des Etats-Unis ont diminué de 2,7 %. Par 2006. Selon les données les plus récentes, un SEpiEnaC, (&
contre, les voyages d’Américains utilisant des moyens de transport plus grand nombre de Canadiens prévoient partir gte .depasse par ses
autres que I'automobile et I'avion ont augmenté de 13 % ce mois-ci. en voyage cet hiver, comparativement a 2006. principaux concurrents.

tourisme : le point Voyages d'une nuit ou plus au Canada
) ) Sept. Variation (%) fJanv.-sept. |} Variation (%)
Voyages internationaux cumul annuel

B | es voyageurs internationaux ont effectué  LRAELROIE

pres de 1,9 million de voyages d'une nuit Automobile 723 591 71 6561237 4.4
ou plus au Canada en septembre 2007,

soit une diminution de 1,3 % par rapport  AVioN 352 491 -8,2 2961596 -34
a l'année précédente. Autres moyens de transport 260 338 13,0 1477940 0,6
B | es visites d'Américains au Canada Total E.-U. 1336 420 -2,7 11000773 -3,5

] o - -~
(représentant 71 % des visites ce mois-ci) Marchés clés - Europe-Amérique latine

ont baissé de 2,7 %, tandis que les visites

de touristes de pays autres que les Etats- ~ France 48210 -55 305632 1.9
Unis ont augmente de 2,6 %. Allemagne 46 939 49 262764 2,4
B Depuis le début de I'année, le nombre de  Royaume-Uni 116 003 2] 744 284 4.4
visiteurs internationaux au Canada a .
atteint 14,7 millions, une baisse de 1,8 % Mexique =) e Lo - 2y 2
par rapport a la méme période en 2006. Marchés clés - Asie-Pacifique
B Pour la période de janvier a septembre Chine 18 362 -1,8 118 358 6,5
2007, les visites en provenance des
st 4 1 -5,7 2 -14
Etats-Unis ont reculé de 3,5 % pour Jap(,)n icO 2 1808 0
s'établir & 11 millions, tandis que le Corée du Sud 19950 0.1 161 574 4,1
nombre de visites en provenance des Australie 26 228 o 176 977 8,5
A A o)
autres Marches a augmente de 3,3 % Par 1o chas clés d'outre-mer 344 061 11 2230704 2,6
rapport a 2006, pour atteindre 3,7 millions
de voyages. % des marchés clés et des 20.5 16.9
B | e nombre de visiteurs en provenance Etats-Unis
d'Asie a légerement reculé, tandis que le Autres pays d'outre-mer 190 425 53 1478114 4,5
nombre de visiteurs en provenance de Total, pays autres que les
tous les autres marchés a augmenté. E.-U. 534 486 2,6 3708818 33
Total, pays étrangers 1 870 906 -1,3 14 709 591 -1,8

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada
Source : Enquéte sur les voyages internationaux de Statistique Canada
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Voyages d'une nuit ou plus des Canadiens

Septembre
2007

Variation (%)

Variation (%)

Janv.-sept.
2007

sept. 07/06 cumul annuel
Etats-Unis 1550 650 17,8 13 573 960
Autres pays 521 411 7,4 5872 936 9,5
Total - Voyages des Canadiens 2 072 061 15,0 19 446 896 8,2

Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada.
Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages internationaux.

Etats-Unis Part des arrivées

B En septembre 2007, les voyages en provenance des Etats- B Durant les neuf premiers mois de 2007, le Canada a regu
Unis ont chuté de 2,7 %. Pendant que les voyages en 11 millions de visiteurs américains, soit 83 % de tous les
automobile ou en avion reculaient de 7,1 % et de 3,2 % visiteurs en provenance de ses principaux marchés. Environ la
respectivement, le nombre de voyages par des moyens de moitié de ces visiteurs sont arrivés en automobile, 22 % en
transport autres que I'automobile et I'avion a augmenté de avion et 11 % par d'autres moyens de transport.

13 %. B Depuis le début de I'année, les visiteurs en provenance de nos

B Depuis le début de I'année, le nombre de voyages au Canada principaux marchés d'Europe-Amérique latine ont effectué
en provenance des Etats-Unis a diminué de 3,5 %. Dans 1,5 million de voyages d'une nuit ou plus au Canada, soit
I'ensemble, les visites d'Américains ont augmenté dans 12 % de tous les voyages provenant de nos principaux
4 provinces (I.-P-E. : +76,7 %; Yukon : +14,2 %; Nouveau- marchés. Fait remarquable, les voyages de visiteurs
Brunswick : +8,7 %; Alberta : +3,5 %). britanniques représentent 6 % de tous les voyages.

B De janvier a septembre 2007, les voyages en automobile (qui B [es 0,7 million de visiteurs des marchés d'Asie-Pacifique
représentaient 60 % de tous les voyages au Canada en représentent 5 % du nombre total de visiteurs provenant de
provenance des Etats-Unis) ont diminué beaucoup plus nos principaux marchés. Fait remarquable, les voyages de
(-4,4 %) que les voyages par d'autres moyens de transport visiteurs japonais représentent 2 % de tous les voyages.

(2,1 %). B | a part des principaux marchés d'Asie-Pacifique et d'Europe-

Principaux marchés d'outre-mer

Voyages (milliers)

Les marchés de la CCT autres que les Etats-Unis ont connu
une augmentation de 1,1 % en septembre 2007 par rapport a
septembre 2006 (3 748 voyages de plus) pour se chiffrer a
344 061 voyages d'une nuit ou plus.

Le Mexique a connu des gains pour le cinquieme mois
conseécultif, affichant la progression la plus forte ce mois-ci, soit
+16,9 % (3 154 voyages de plus) en septembre 2007.

Depuis le début de I'année, les voyages en provenance de
nos principaux marchés d'outre-mer ont augmenté de 2,6 %,
soit de 55 778 visites, pour atteindre 2,2 millions de visites.

Les voyages en provenance de tous les principaux marchés
de la CCT, sauf du Japon (en baisse de 14,6 %), ont affiché
des gains au cours des trois premiers trimestres de 2007.

Voyages d'une nuit ou plus de non-résidents
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canade. Source : Enquéte sur les voyages intemationaux de Statistique Canada.

Amérique latine a augmenté par rapport aux Etats-Unis pour
atteindre un sommet de 16,9 % en janvier-septembre 2007,
en hausse de 0,9 point de pourcentage par rapport a 2006 et
de 1,3 point de pourcentage par rapport a 2005.

Observation des marchés

Voyages (en milliers)

En septembre, le nombre de visiteurs au Canada en
provenance de I'Espagne a connu une hausse remarquable
(+36 % ou 2 060 voyages de plus). L'Inde et Hong Kong ont
également affiché des taux de croissance de plus de 10 %,
soit 14 % et 11 % respectivement.

De janvier a septembre 2007, I'Inde a affiché le taux de
croissance le plus élevé (+19 %), suivie de I'Espagne (+16 %)
et de I'ltalie (+11 %).

Voyages au Canada, par marchés choisis
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Enquéte sur les voyages internationaux de Statistique Canada.
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B Comparativement a la méme période en 2005, les voyages en
provenance de Taiwan et de la Suisse ont chuté en-dessous
des niveaux de 2005 (-13 % ou 10 278 voyages de moins et
-4 % ou 2 964 voyages de moins respectivement). Les
voyages en provenance de tous les autres pays ont dépassé
les niveaux de 2005, notamment I'lnde (+34 % ou 21 351
voyages de plus) et I'Espagne (+29 % ou 11 913 voyages de
plus).

Voyages des Canadiens a |'étranger

B Depuis le début de I'année, les Canadiens ont effectué
19,4 millions de voyages a I'étranger, une progression de
8,2 % par rapport a la méme période I'an dernier.

B Pendant que le dollar canadien continuait de s'apprécier, les
voyages & destination des Ftats-Unis ont augmenté de 7,7 %.
Les déplacements vers des pays autres que les Etats-Unis ont
grimpé de 9,5 % de janvier a septembre 2007.

consommateurs

Intentions de voyage

tourisme en bref

B Durant les trois premiers trimestres de 2007, les voyages
effectués a I'étranger par des Canadiens ont augmenté quelle
que soit la province de départ, a I'exception de Terre-Neuve et
du Yukon.

Voyages des Canadiens a I'étranger
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Voyages (en millions)
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Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. Source : Enquéte sur s voyages intemationaux de Statistique Canada.

Confiance des consommateurs

CANADA : Une proportion de 54,9 % des Canadiens
interrogés en aot 2007* ont déclaré qu'ils prévoyaient partir
en vacances cet hiver, une hausse de 14,5 points de
pourcentage par rapport a 2006. De ces voyageurs potentiels,
44 % prévoyaient faire leur plus grand voyage au Canada (une
hausse de 5 points de pourcentage par rapport a I'an dernier),
26,9 % pensaient a des destinations internationales autres que
les Etats-Unis (une hausse de 0,6 point par rapport a I'an
dernier) et 26,9 % planifiaient un voyage aux Etats-Unis (une
hausse de 4,1 points par rapport a 2006).

ETATS-UNIS** : Une proportion de 41,7 % des Américains
interrogés en ao(t 2007 prévoyaient prendre des vacances
dans les 6 prochains mois, un chiffre en baisse par rapport aux
43,3 % d'aolt 2006. Une proportion de 35,1 % planifiaient un
voyage aux Etats-Unis (en baisse de 0,4 point de pourcentage
par rapport a 2006) et 8,3 % planifiaient se rendre a I'étranger,
un chiffre en baisse de 1,2 point par rapport a la méme période
['an dernier.

* Ce sondage mené en aolt 2007 a été effectué par Internet, tandis que les sondages menés
en aolt durant les années précédentes ont été effectués par téléphone.

** Données désaisonnalisées.

Sources : Le Conference Board du Canada et le Conference Board des Etats-Unis dans le
cadre du rapport sur la confiance des consommateurs américains.

Commission canadienn ) U

CANADA : L'indice de confiance des consommateurs
canadiens s'est Iégerement amélioré par rapport a aott 2007,
progressant de 0,4 point pour atteindre 99,9 points en
septembre 2007. Comparativement au méme mois I'an dernier,
I'indice a reculé de 2,5 points pour s'établir a 97,4.

ETATS-UNIS : L'indice de confiance des consommateurs
ameéricains a reculé pour le deuxieme mois consécutif, en
baisse de 5,8 points de pourcentage par rapport au mois
d'ao(it 2007 pour atteindre 99,8 points ce mois-ci. En
septembre 2006, I'indice s'établissait a 104,5 (soit 4,7 points
de plus qu'en septembre 2007).

Source : Le Conference Board des Etats-Unis et le Conference Board du Canada.
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5 W En septembre 2007, le taux Taux d'occupation au Canada*, par province
%) d'occupation national du Canada a

Variation jJanv.- } Variation fNombre de chambres

augmenté légérement (+0,3 point Sept. am
de pourcentage par rapport a I'an 2007 en sept. Variation
dernier) pour atteindre 71,8 %. Le 2007/2006 (%)
Nouveau-Brunswick a connu la Alberta 77,0 = 1 o8 09 9,4

hausse la plus marquée ce mois-Ci

) ) Colombie-Britannique 14352 1,4 66,3 1|7 1,9

(+4,5 pom}s), tandis que la

Nouvelle-Ecosse a affiché la plus Saskatchewan 68,5 2,3 631 4,4 1,4

forte baisse (-6,2 points). Manitoba 70,6 21 64,6 2,5 -6,7
B Depuis le début de I'année, le taux  Ontario 73,5 04 623 0,0 5,1

d'occupation national a augmenté -

de 0,8 point de pourcentage pour JLEose i 0,7 et L e

atteindre 62,5 %, son niveau le Nouveau-Brunswick 61,2 45 53,2 0,8 1,9

plus élevé en six ans, mais toujours  Nouvelle-Ecosse 71,1 62 563 0,8 07

inférieur de 1,1 point au taux de

2001. Terre-Neuve 82,3 3,5 69,3 8,7 5,0
B Le nombre de chambres fle-du-Prince-Edouard 71,5 -5,3 53,5 -6,0 7.1

disponibles (en septembre 2007) a  Territoires du Nord-Ouest 87,9

augrpenté de 4,2 % parrapport & vykon ... IES0 28 -60,0

la méme période I'an dernier. Cette

augmentation est attribuable en Canada 7.8 03 625 0.8 4.2

grande par-tie 3 I'Ontario et a * Note : Données fondées sur des enquétes aupres d'hétels (d'au moins 15 chambres) répartis dans tout le Canada.

... Données insuffisantes; " Points de pourcentage. Source : HVS International et Smith Travel Research, Canadian Lodging Outlook..

|'Alberta.

B De janvier a septembre, la moyenne nationale du revenu par chambre disponible (RCD) était de 71,91 §, un chiffre en hausse par
rapport a 68,22 $ a la méme période I'an dernier. L'Alberta, la Colombie-Britannique et Terre-Neuve ont connu les RCD les plus
élevés, soit 89,94 §, 79,79 $ et 77,30 $, respectivement.

la concurrence (juillet 2007)

Voyages internationaux, janvier-juillet 2007 (en milliers) ™ purant e sept premiers mois de 2007,

vV . de 8 % de leurs visiteurs internationaux
et PAustralie a affiché une hausse de
Etats-Unis 4 %, tandis que le Canada connaissait

une baisse de 3 %.
Provenance : 07/06 07/06 07/06
’ Variation Variation Variation

B Comparativement a I'Australie, le
Canada a connu une croissance plus

Total - International 10 081 -3 26720 8 3192 4 forte du nombre d'arrivées en
. ) provenance de I'Allemagne (+4 %,
Etats-Unis 7513 -5 278 0 comparativement a +3 %) et du
Autres marchés clés Royaume-Uni (+5 %, comparativement
a-1%).
France 201 i 555 27 4 10 B Comparativement aux Etats-Unis, le
Allemagne 168 4 832 8 82 3 Canada a connu une croissance plus
Royaume-Uni 507 5 2397 3 383 .4 forte dunombre de voyages en
. provenance du Royaume-Uni (+5 %,
Mexique' 149 17 3798 19 comparativement & +3 %).
Chine* 82 9 304 17 213 17 M De janvier a juillet 2007, tous les pays
Japon 175 16 1976 5 305 12 ont connu une baisse du nombre de
visiteurs en provenance du Japon
Corée du Sud 116 4 474 8 155 6 (-16 % ou 34 000 voyages de moins
NI 107 9 367 9 pour le Canada; -12 % ou 43 000
voyages de moins pour I'Australie; et
Canada . 9764 5 66 2 -5% ou 111 000 voyages de moins
Total - Marchés clés 9038 -4 20467 7 1543 0  pourles Etats-Unis).
... Données non applicables ou non disponibles. * Les voyages des Etats-Unis vers la Chine comprennent Hong Kong, SAR. Veuillez noter que les Statistiques pour le
'Les d 5 les Etats-Uni t I ivées intéri I " i i A
Sojf:e: f]g?:;s?/gijgsCarfaZa; Zisctf;/rffrgeggfer;ue;fasrtr;‘;ies?iscgt:{l?gjesé);i:iec;?%gve/ and Tourism Industries (E.-U.). R.O yaume—Um sont DUblleeS sur une base
Note : Estimations préliminaires de Statistique Canada. trimestrielle seulement.
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résultats stratégiques

Nombre de voyages, janvier — septembre 2007

Nombre de voyages (en milliers) B Durant les trois premiers trimestres de 2007,
Objectif Différence (%) nous avons dépassé de 0,7 % (88 000

voyages) |'objectif fixé pour les voyages d'une

Europe-Amérique latine nuit ou plus pour les principaux marchés de la

/002 34ana1dag

France 307 306 0,2 CCT.

Allemagne 267 263 17 B | es voyages en provenance des/ marqhés (.)Iés.
) d'Europe-Amérique latine ont dépassé I'objectif

Royaume-Uni 725 744 2,7 visé de 2,3 % (34 000 voyages). Les voyages

Mexique 181 201 11,1 en provenance des marchés clés d'Asie-

Pacifique ont dépassé I'objectif de 1,4 %

Asie-Pacifique (10 000 voyages), tandis que les voyages en

Chine 127 118 -6,8 provenance des Etats-Unis ont plus ou moins
i f T o)

B o064 260 14 atteint leur objectif (+0,4 % ou 44 000 voyages).

) B |es résultats les plus remarquables sont ceux
Corée du Sud 165 162 2,0 enregistrés par I'Australie qui ont dépassé
Australie 152 177 16,7 I'objectif visé de 17 % (25 000 voyages).
Etats-Unis 10 957 11 001 0,4 Note : Les objectifs sont fondés sur les résultats des
Total 13 144 13 939 0.7 années antérieures pour la période de janvier a

septembre, puis appliqués aux prévisions de 2007.
Note : selon les plans stratégiques

capacité aérienne

B 1 est rtérossant o roter s fort o Capacité aérienne,
est intéressant de noter les fortes augmentations de .
touristes en provenance de la Chine (+21,9 %), de la France T3 (JL””et - septembre) 2007

(+15,3 %), de I'Australie (+11,4 %) et du Royaume-Uni e Variation
111 %), T3 2007 2007/2006 (%)

B | a capacité aérienne de I'Allemagne, des Etats-Unis et du Australie* 29 737 1,4
Japon est demeurée relativement stable, variant de +1,4 %, )

+1,1 % et -0,9 %, respectivement. Chine 150 000 21,9

M [ a Corée du Sud et le Mexique ont connu des reculs de Japon 132 131 0.9

6,8 % et de 6,1 %, respectivement. Corée du Sud 79 268 -6,8

France 358 819 15,3

Allemagne 313 570 1,4

Royaume-Uni 761 810 11,1

Mexique 93 868 -6,1

Etats-Unis 4004 515 1,1

Note : Vols directs. * Comprend les vols avec escale. **Estimations.
Source : Données d'OAG fournies par le Conference Board du Canada.
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o indicateurs économiques
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i B Les principaux marchés en Amérique du Nord et en Europe respectivement. L'indice des prix concurrentiels au Japon

@ ont affiché des taux de croissance économique plus est & nouveau positif aprés étre passé au négatif au
élevés au troisieme trimestre de 2007, par rapport au méme deuxieme trimestre de 2007. Le taux d'inflation de la France
trimestre I'an dernier. La Chine et la Corée du Sud ont a connu une legere hausse (+0,1 point). Pour tous les
également affiché des taux de croissance plus élevés. Fait autres pays, le taux d'inflation a reculé ou est demeuré
remarquable, I'économie chinoise continue de croitre a un inchange.
rythme soutenu avec un taux de 11 %. B Pour le deuxieme trimestre consécutif, le dollar canadien

B Le taux d'inflation aux Etats-Unis et en Australie a s'est apprécié par rapport aux autres devises de nos

augmenté de 1 et de 0,9 point de pourcentage, principaux marchés internationaux.

Indicateurs économiques, T2 — T3 2007

Amérique du Nord T2 2007 § T3 2007 § T2 2007 § T3 2007 g T2 2007 g T3 2007

Croissance du PIB réel

(12 mois, %)

Indice des prix concurrentiels
(12 mois, %)

Taux de change
($CA pour 1 unité locale)

2,2 2,4 2,0 2,4 3,4 4,5
2,1 1,7 2,4 3,4 4,2 3,5

1,000 1,000 1,098 1,045 0,101 0,095

Allemagne
[ Europe [ T22007 fT3 2007 f T2 2007 | T3 2007 | T2 2007 f T3 2007

Croissance du PIB réel
(12 mois, %)

Indice des prix concurrentiels
(12 mois, %)

Taux de change
($CA pour 1 unité locale)

1,7 2,1 3,1 3,2 2,8 3,0
1,6 1P 1,9 1,6 2 2,4

1,481 1,437 1,481 1,437 2,182 2,111

Corée du Sud
Asie-Pacifique T2 2007 § T3 2007 § T2 2007 § T3 2007 g T2 2007 § T3 2007 § T2 2007 g T3 2007

Croissance du PIB réel

(12 mois, %) 3,6 2,4 10,8 11,0 2,3 1,4 4,5 4,8

Indice des prix concurrentiels

(12 mois, %) 2,8 3,9 3,2 1,3 -0,2 0,6 2,5 2,5

Taux de change
($CA pour 1 unité locale)

0,913 0,885 0,143 0,138 0,0091 0,0089 0,0012 0,0011

Source : Banque du Canada et Global Insight, World Overview, troisiéme trimestre 2007.
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