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Symposium national sur la crise du
revenu agricole

De l’étude des ressources humaines
en agriculture

En bref

DDAANNSS CCEE NNUUMMÉÉRROO

poulet  aanadien
Concours de sandwich au poulet pour la Fête du Canada

C'est la 13e année de commandite nationale de la Fête du
Canada pour les Producteurs de poulet du Canada. À ce titre,
les PPC présenteront leur Super barbecue de poulet canadien
au Parc Major's Hill à Ottawa. Nous servons environ 
10 000 sandwichs et salades César au poulet à des milliers de
personnes qui participent aux activités du centre-ville. Les
Producteurs de poulet du Canada remettent une partie des
profits de cette journée au Club garçons et filles du Canada,
notre œuvre de charité de choix. 

Le sandwich au poulet acclamé nationalement sera choisi au
moyen d'un concours qui, dans le passé, a été annoncé dans
les revues Canadian Living et Coup de Pouce. L'an dernier, en
raison de notre 25e anniversaire, nous avons coordonné nous-
mêmes le concours qui était ouvert à tous les producteurs de
poulet.

L'an dernier, la recette gagnante du « sandwich au poulet par
excellence » est venue de Pearl Friesen de Ferintosh en
Alberta. Les ingrédients étaient un mélange de gingembre,
d'ail, de sauce soya et de mélasse. Comme premier prix, Pearl
et sa famille ont joui d'un voyage avec dépenses payées à
Ottawa pour la Fête du Canada. Les deuxième et troisième
prix, des cartes-cadeaux HBC, ont été accordés à Alice Wiebe

de LaRiviere au Manitoba et Shelley Sanders de Kerwood en
Ontario respectivement. 

Cette année, nous avons encore une fois recours à Canadian
Living et Coup de Pouce comme outil de publicité. Puisque ces
deux revues comptent près de six millions de lecteurs par numéro,
le concours des Producteurs de poulet du Canada reçoit une
excellente exposition. L'annonce du concours paraîtra dans les
numéros du mois de mars de ces deux revues. Le personnel de la
cuisine de Canadian Living étudiera les recettes soumises pour
choisir les 10 sandwichs qui seront mises à l'essai.

La recette doit respecter certaines règles : elle doit être originale;
elle doit être à base de poitrines de poulet grillées de 4 à 5 onces,
désossées et sans peau; elle doit se distinguer par la marinade, le
choix de sauce, de panure et de garnitures; elle doit être faite à
partir d'ingrédients faciles à se procurer; elle doit plaire à toute la
famille et doit être adaptable pour servir de grandes foules.

La personne qui soumet la recette gagnante voyagera à Ottawa
pour la Fête du Canada de 2005 en plus de voir des milliers de
personnes déguster son sandwich. Chaque gagnant ou gagnante
des deux prix secondaires recevra un gril à gaz portatif Weber
Baby Q, le livre de recettes Weber's Real Grilling et le livre de
recettes du 25e anniversaire des PPC. Les recettes gagnantes sera
publiée dans les éditions du mois de juillet de Canadian Living et
Coup de Pouce et paraît également sur leur sites web respectifs.
N'oubliez pas de vous procurer le numéro de mars d'une de ces
revues pour participer au concours. 

Des études menées récemment ont démontré que la
population s'attend à ce que les agriculteurs fournissent de
l'information exacte et sincère sur leurs industries. Cette opinion
nous offre une excellente occasion de recourir aux agriculteurs et
aux autres représentants de l'industrie pour renseigner la prochaine
génération de consommateurs.

Les PPC ont lancé en 2001 une campagne d'éducation dont le but
était de renseigner la population, de dissiper les perceptions
fautives concernant l'élevage des poulets et de donner l'heure juste
sur des sujets d'actualité dont les hormones, les stéroïdes et les
méthodes de production. 

La campagne a depuis atteint environ 1,5 million de personnes. 

Les PPC viennent tout juste de lancer leur Programme des
ambassadeurs à l'éducation afin d'offrir aux agriculteurs les outils
et la formation dont ils ont besoin pour faire des allocutions et des
exposés à différents publics, entre autres les médias, les groupes
communautaires et les élèves. 

Les objectifs du Programme sont les suivants :
fournir à des représentants provinciaux les outils pour 
faire des exposés sur l'élevage du poulet et d'autres 
domaines connexes et répondre aux questions épineuses 
à leur sujet;

Voir p.2 « ambassadeurs »»
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L'Agrowebinaire est un système canadien de présentation, de
formation et de réunion en ligne destiné au domaine de
l'agriculture.

Accessible par ligne commutée 
Aucun logiciel à télécharger 
Facile à utiliser par l'agriculteur 

Participez à un séminaire gratuit en ligne et posez des
questions à des experts qui vous aideront dans le cadre de
votre entreprise. 

9 février : « The Bio-Economy » (la bioéconomie) avec Denise
Dewar de CropLife Canada (en anglais)
10 février : « New Technologies to Manage Pests » (nouvelles
technologies pour la lutte antiparasitaire) avec Peter MacLeod
de CropLife Canada (en anglais)
15 février : « Best Management Practices of Leading Farmers »
(pratiques de gestion exemplaires des chefs de file de
l'agriculture) avec Terry Betker de Myers, Norris, Penny (en
anglais)
16 février : « Comment créer des expériences
agrotouristiques irrésistibles » avec Jean-Claude Harel,
président et fondateur de Great Excursions.
24 février : « Is Agri-Tourism for you? » (Êtes vous fait pour
l'agrotourisme?) avec Mark Saunders de Saunders Farm (en
anglais)

Pour en savoir plus, consultez le site web du CCGEA :
http://www.farmcentre.com/francais/agriwebinar/index_f.htm

mettre à la disposition des provinces un intervenant 
additionnel à un événement où une allocution sera 
prononcée ou auquel un porte-parole doit assister, 
surtout aux conférences de presse portant sur une 
crise en matière de santé animale;
être le complément du programme d'éducation – le 
bétonner grâce à des récits de première main et de 
l'information sincère et parlante.

Le programme comporte un atelier d'une journée axé sur la
formation aux relations médiatiques ainsi que sur les exposés
à différents publics. Les participants reçoivent également un
guide contenant des feuillets d'information, des conseils et des
activités pour les présentations aux élèves ainsi qu'une section
sur les médias. Les PPC ont également des crayons, signets et
des jeux qui peuvent être remis au public.

L'atelier est animé par un spécialiste des communications et il
est offert dans chaque province. 

Le nombre de places est limité et si vous voulez y assister,
communiquez avec votre office provincial de
commercialisation. 

Nous avons déjà offert des ateliers en Colombie-Britannique et
en Saskatchewan. Un est prévu pour le 7 mars en Alberta.
Nous fixerons les dates des autres ateliers dans les prochaines
semaines; ils auront tous lieu en 2005.

Pour obtenir des renseignements additionnels sur le
programme ou les trousses pour les écoles, veuillez
communiquer avec Johanne Neeteson, agente de la publicité et
de la sensibilisation des PPC au 613-566-5929 ou par courriel
à jneeteson@poulet.ca.

Suite de la page 1

ambassadeurs . . . Symposium national sur
la crise du revenu
agricole  

Les producteurs et les intervenants de l'industrie
agroalimentaire se sont réunis pendant deux jours en novembre
pour écouter des présentations et ouvrir le dialogue sur la
question urgente du revenu agricole. Notons que le revenu agricole
au Canada a encore baissé cette année, la 30e année de suite.

Organisé par la Fédération canadienne de l'agriculture, le
Symposium national sur le revenu agricole a engendré de
nombreuses idées sur les façons d'aborder cette crise.

« L'un des conférenciers a soulevé un point intéressant : même en
essayant de sortir du cadre habituel, ce cadre sert encore de
modèle. Pour aller de l'avant, il
faut créer un cadre nouveau pour
l'agriculture au Canada, » a dit 
Bob Friesen, président de la
Fédération canadienne de
l'agriculture (FCA). « Cette
semaine, nous avons fait du
progrès pour mettre le processus
en marche. »

C'est le premier symposium
national de son genre qui
rassemble les producteurs
primaires, les transformateurs, le
gouvernement et les autres
intervenants afin d'élaborer et
mettre à exécution des stratégies
aptes à assurer, pour les
générations futures, des revenus
stables et durables aux
producteurs, ainsi que la rentabilité à tous les partenaires de
l'industrie agroalimentaire.

La participation nombreuse comprenait Andy Mitchell, ministre de
l'Agriculture et de l'Agroalimentaire; Wayne Easter, secrétaire
parlementaire pour l'Agriculture; et Diane Finley, critique de
l'Agriculture du Parti conservateur.

M. Andy Mitchell a déclaré à l'assemblée que certaines étapes
doivent être suivies en traitant le dossier du revenu agricole. Il faut
mesurer et quantifier le problème et en comprendre l'origine et les
causes. Il faut distinguer sur lesquelles de ces causes l'on pourra
agir et déterminer qui sera responsable de l'action à prendre.

« Il est impératif de créer un environnement qui permettra aux
producteurs de gagner leur vie, » a ajouté le ministre Mitchell, 
« Bien que je me sois engagé personnellement et la disponibilité
de mon ministère à travailler avec l'industrie sur la question
importante du revenu agricole, le secrétaire parlementaire Easter a
assumé ce dossier comme l'une de ses tâches prioritaires. »

Les producteurs ont chargé la FCA de formuler les grandes lignes
d'un plan d'action basé sur les résultats du Symposium. Les
recommandations qui en sont ressortis constitueront la fondation
d'une stratégie sur le revenu agricole.
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De l'étude des ressources humaines en agriculture

Le Comité directeur du Conseil des ressources
humaines du secteur de l'agriculture, un groupe
rassemblant des représentants de tous les grands
secteurs et organismes agricoles au pays, invite les
producteurs à participer à une étude sur les
questions de ressources humaines en agriculture.

Par suite de leur réunion initiale en novembre
2003, les membres du Comité directeur ont
préparé quelques questionnaires d'enquête afin de
sonder le pouls des membres de leurs
organisations respectives concernant les questions
et les priorités de RH du secteur de la production.

Ces questionnaires d'enquête – un premier destiné
aux producteurs et un second, à leurs employés –
permettront au Comité directeur de répertorier les
questions et les priorités à retenir en vue de
combler les besoins en RH du secteur de la production
agricole. L'objectif ultime? Créer un Conseil national du
secteur de l'agriculture qui se pencherait sur les questions de
ressources humaines. Il s'agit de la Phase 1 d'un projet qui en
comptera trois.

Vous trouverez les questionnaires d'enquête à : 

http://97.ca/prod/callweb.cgi?_proj=agriempl
http://97.ca/prod/callweb.cgi?_proj=agriyee

Le Comité directeur a chargé un entrepreneur
d'effectuer une analyse de l'environnement et une
étude documentaire afin de repérer les ressources
existantes – programmes, rapports, travaux de
recherche et études – traitant de questions de RH
propres à notre secteur. Il a aussi retenu les services
d'un autre entrepreneur pour organiser des groupes de
discussion régionaux constitués d'intervenants du
milieu.

Une fois remplis, les questionnaires d'enquête seront
confidentiels. Le Comité directeur a pris l'engagement
de veiller à ce que les données de l'enquête soient
compilées et analysées de façon à préserver la

confidentialité des répondants. Si vous souhaitez obtenir une
description de la façon dont seront gérées les données afin de
préserver la confidentialité des répondants, veuillez communiquer
avec Gail Haarsma à : Gail.haarsma@gpc.ca.

D’Autres résultats de l'étude de 2004 sur les usages et les attitudes 

Les Producteurs de poulet du Canada ont le plaisir de
présenter les résultats d'une autre enquête dans le cadre de
l'étude de 2004 sur les usages et les attitudes. Ces nouvelles
données paraissent dans le numéro de septembre de Poulet
Canadien.

C'est la quatrième enquête du programme de recherche sur la
consommation, initié par les PPC en 1995, dont le but est de
surveiller les tendances dans la consommation du poulet et
des autres viandes d'un bout à l'autre du Canada. 

Les consommateurs et consommatrices se sont exprimés
comme suit :

Conclusions principales : le poulet est le premier
choix au Canada

En général, le poulet reste la viande de premier choix 
au Canada. 
Cette constatation est faite d'après les facteurs 
suivants :
o    Les niveaux de consommation – ou l'incidence
o    La fréquence de la consommation et les 

habitudes en fait de fréquence
o    Part des repas
o    Préférences alimentaires personnelles

Le poulet : viande préférée des Canadiens et
Canadiennes 
Selon les niveaux de consommation, le poulet reste la viande
préférée au Canada – les Canadiens et Canadiennes en
consomment plus que toute autre viande. En février-mars
2004, presque toutes les personnes interrogées (98 %) ont
indiqué avoir mangé du poulet au cours du mois, ce qui
représente un niveau de consommation stable depuis au
moins 1995. S'en tenant à des comparaisons de catégories
spécifiques de l'industrie alimentaire, le poulet est consommé
par plus de Canadiens et de Canadiennes (98 %) qu'aucune
autre catégorie de viande.

Le poulet : viande consommée le plus souvent au Canada 
Selon la fréquence de consommation, le poulet est consommé
plus souvent que toute autre viande. En moyenne, les Canadiens et
Canadiennes mangent du poulet 8,4 fois par mois-ou environ deux
fois par semaine. De fait, 50 % des personnes qui cuisinent à la
maison servent du poulet au moins deux fois par semaine.

En plus, la fréquence de consommation du poulet est à la hausse.
Deux tiers des Canadiens et Canadiennes indiquent la même
fréquence de consommation que l'année dernière; 20 % indiquent
qu'ils en consomment plus souvent; et 13% indiquent qu'ils en
consomment moins souvent. Sur l'ensemble, cela représente une
augmentation de 7 % en fait de fréquence de consommation nette.

Le poulet : la plus grande part des repas canadiens 
Correspondant aux enquêtes précédentes, on constate que le
poulet remporte la plus grande part des repas au Canada, comparé
aux autres catégories de viande-c'est-à-dire 18 %. Et, lorsque servi
comme partie du repas, le poulet figure comme aliment de base
prédominant du souper (90 %).

Le poulet : aliment préféré des Canadiens et Canadiennes 
Interrogés sur leur aliment préféré, les Canadiens et Canadiennes
ont mentionné le poulet à 32 % (un tiers), chiffre le plus élevé
pour toutes les catégories de viande et d'aliments. 

Le poulet canadien : préférence des
Canadiens et Canadiennes 
Deux tiers des Canadiens et Canadiennes
considèrent qu'il est important d'acheter
du poulet canadien plutôt qu'importé, et
49 % jugent que c'est très  important.
Seulement 12 % ne le considèrent pas
important. 
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Tyson retire les allégations que son poulet est « bon
pour le coeur », « naturel » et « sain » dans ses
annonces publicitaires

Tyson Foods a retiré une série d'annonces avec les termes 
« bon pour le coeur », « naturel » et « sain », face à une
instance par le Physicians Committee for Responsible

Medicine (PCRM) qui accuse cette grande entreprise de
transformation du poulet de publicité trompeuse.

Le PCRM, qui a réussi à se créer une identité comme
représentant de la collectivité médicale, a des liens
opérationnels et financiers à des groupes de défense des
animaux comme People for the Ethical Treatment of

Animals (PETA) et d'autres organismes d'activistes.

Même si le PCRM réclame qu'il est appuyé par les médecins
collectivement et est source objective de conseils sur la
santé, la American Medical Association (AMA), organisme
officiel des médecins, qualifie le PCRM d’« organisme 
marginal » qui emploie des « tactiques douteuses » et qui
cherche à « fausser la science médicale ».

Le PCRM a déposé une plainte contre Tyson Foods, Inc., à la
cour supérieur de la Californie, à San Francisco, l'an dernier.
Il prétend que Tyson a employé des pratiques de publicité
déloyale avec des réclamations fausses sur les avantages et la
salubrité de ses produits de poulet. 

Le PCRM a consenti à régler la poursuite à l'amiable après
qu'un représentant de Tyson ait informé les tribunaux que
l'entreprise cessait de faire paraître les annonces publicitaires
en question pour tout de bon. En réponse, le PCRM a retiré
l'accusation contre Tyson volontairement, tout en réservant le
droit de déposer une nouvelle action si Tyson manque à ses
obligations en vertu de l'entente. 

Des recettes annuelles de plus de 10 milliards de dollars (US)
font de Tyson Foods, dont le siège social est à Arkansas, le
producteur le plus important de produits de poulet. 

Zoellick n'est plus représentant commercial en chef
des É.-U. 

Le 7 janvier 2005, le Président Bush a annoncé la nomination
de Robert Zoellick comme adjoint de Condoleeza Rice qui
accède au poste de secrétaire d'État des É-U. M. Bush n'a pas
encore nommé de remplaçant à l'ancien poste de M. Zoellick,
mais a indiqué que cette personne poursuivrait la mission de
l'administration américaine de promouvoir le libre échange.  

Les noms de quelques candidats ont fait surface pour
remplacer M. Zoellick : le négociateur agricole en chef, 

Allen Johnson; la représentante commerciale adjointe des É.-U.,
Josette Shiner; un ancient fonctionnaire de la Maison-Blanche,
Gary Edson; et un ancient membre du Congrès, tel que George
Nethercutt (R-WA).

Étant donné que le programme du commerce international est
très chargé cette année, il est fort probable que la préférence ira
à un candidat ou une candidate déjà adepte.

Nouveau directeur général à l'OMC

Le poste de directeur général de l'OMC sera vacant le 
31 août 2005 quand le mandat du Dr Supachai Panitchpakdi
expirera.

D'après une annonce de l'OMC diffusée en janvier, quatre
candidats sont entrés en lice officielle pour succéder à 
M. Supachai :

Carlos Pérez del Castillo d'Uruguay, ancien président du 
Conseil général de l'OMC;
Jaya Krishna Cuttaree, ministre du Commerce de Maurice; 
Luiz Felipe de Seixas Corrêa, ambassadeur du Brésil à 
l'OMC;
Pascal Lamy de la France, ancien commissaire du 
commerce extérieur de l'UE.

Conformément aux procédures de nomination de l'OMC pour un
directeur général, la période de nomination a fermé le 
31 décembre 2004. Une réunion formelle du Conseil général
aura lieu le 26 janvier 2005 à laquelle les candidats se
présenteront aux membres. Le processus de sélection se
terminera avec la décision du Conseil général (au plus tard le 
31 mai 2005). 

Le Canada n'a pas encore déclaré officiellement son appui pour
l'un ou l'autre de ces candidats. Les délibérations de l'OMC
autour du choix du prochain directeur général ajouteront du
piquant aux sessions du printemps à Genève.

L'Union européenne a un nouveau commissaire du
commerce extérieur

Le 22 novembre 2004, Peter Mandelson du Royaume-Uni a
assumé le portefeuille du commerce extérieur de la nouvelle
Commission européenne. Il remplace 
Pascal Lamy de la France qui avait occupé le
poste depuis 1999.

M. Mandelson, membre du Parlement du
Royaume-Uni depuis 1992, a aussi été
secrétaire d'État pour le ministère du
Commerce et l'Industrie du Royaume-Uni.

Devant le scepticisme britannique vis-à-vis
l'Euro et leur attitude indépendante au sein
de l'Union européenne, il sera intéressant
d'observer un commissaire britannique à la
direction du commerce extérieur.
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