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Faits saillants

* Les prix a la consommation ont augmenté de 1,4 % au cours de la période de 12 mois terminée en février 2009,
dépassant légérement la hausse de 1,1 % observée en janvier. Sur une base mensuelle désaisonnalisée, les
prix a la consommation ont augmenté de 0,4 % de janvier a février.

Graphique 1
L’'IPC et I'IPC excluant ’essence avancent tous les deux, année-sur année

variation sur 12 mois en pourcentage
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Notes de synthése

Faits saillants :

Les prix a la consommation ont augmenté en moyenne de 1,4 % au cours de la période de 12 mois se terminant en février 2009,
une légere hausse par rapport a la progression de 1,1 % affichée en janvier. Sur une base mensuelle non désaisonnalisée,
les prix a la consommation ont cr0 de 0,7 % de janvier a février, aprés un repli de 0,3 % de décembre a janvier.

Indice d’ensemble de I’indice des prix a la consommation (IPC):

Les pressions a la hausse sur I'lPC sont principalement attribuables a deux sources : des colts plus élevés pour les
aliments et le logement.

Comparativement au méme mois I'an dernier, les pressions a la baisse en février sont surtout attribuables a des prix plus
bas pour I'essence et au déclin des prix pour I'achat et la location a bail de véhicules automobiles.

La croissance accrue de I'lPC en février était principalement liée a des diminutions de prix moindre pour I'essence et pour
I'achat et la location a bail de véhicules automobiles.

Une hausse marquée du prix de I'essence entre janvier et février a principalement contribué a 'augmentation mensuelle
de I'PC.

Principaux contributeurs a la variation sur 12 mois de I'lPC:

Principaux contributeurs a la hausse:

Principaux contributeurs a la baisse:

Co(t d’intérét hypothécaire (+5,0 %)
Légumes frais (+25,8 %)

Gaz naturel (+14,4%)

Essence (-19,7 %)

Achat et location a bail de véhicules automobiles (-6,4 %)

Mazout et autres combustibles (-22,1 %)

Principaux contributeurs a la variation mensuelle de I'IPC non désaisonnalisée:

Principaux contributeurs a la hausse:

Principaux contributeurs a la baisse:

Essence (+5,6 %)

Voyages organisés (+14,5 %)

Fruits frais (-4,8 %)

Mazout et autres combustibles (-4,8 %)

Statistique Canada — ne 62-001-X au catalogue
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L’Indice des prix a la consommation — Février 2009

Taux de variation annuel et mensuel des indices les plus cités, non désaisonnalisé

Pourcentage annuel Pourcentage mensuel
Variation Variation Variation Variation
du pourcentage du pourcentage du pourcentage du pourcentage
Février 2009 contre Janvier 2009 contre Février 2009 contre Janvier 2009 contre
Février 2008 Janvier 2008 Janvier 2009 Décembre 2008
pourcentage
Ensemble 1,4 1.1 0,7 -0,3
Indice des prix a la consommation (IPC) de
référence (définition de la Banque du
Canada) 1,9 1,9 0,5 -0,4
Ensemble hors énergie 2,5 23 0,5 -0,4
Ensemble hors aliments et énergie 1,3 1,2 0,5 -0,6
Biens -0,1 -1,0 1,0 -0,3
Services 2,8 3,0 0,4 -0,3
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Analyse

Les prix a la consommation ont augmenté de 1,4 % en moyenne au cours de la période de 12 mois terminée en
février 2009, dépassant légérement la hausse de 1,1 % observée en janvier.

La pression a la hausse qui s’est exercée sur I'lndice des prix a la consommation (IPC) est principalement attribuable
a deux sources : la hausse des prix des aliments et celle des colts du logement.

Les prix des aliments, qui ont constitué le principal facteur a cet égard, ont augmenté de 7,4 % au cours de la
période de 12 mois terminée en février, 'augmentation faisant suite a une hausse de 7,3 % en janvier. Venaient
ensuite les colts du logement, qui ont progressé de 3,0 %, la progression représentant un léger ralentissement
comparativement a janvier (3,3 %).

Ces hausses ont contrebalancé la diminution des codts du transport, ceux-ci ayant continué d’exercer une forte
pression a la baisse sur les prix a la consommation en février. La diminution des co(ts du transport tient a la baisse
des prix de I'essence et du colt d’achat et de location a bail de véhicules automobiles.

Les prix de I'essence en février 2009 étaient de 19,7 % inférieurs a ceux du méme mois de I'année précédente.
Sans I'essence, I'IlPC a augmenté de 2,5 % durant la période de 12 mois terminée en février. Au total, les prix de
I'énergie ont fléchi de 8,8 % au cours de cette méme période. Il s’agit d’'une baisse moins marquée qu’en janvier,
ou elle s’était établie a 10,9 %.

Variation sur 12 mois : la baisse des colts du transport contrebalance en partie la hausse
des prix des aliments

Parmi les huit principales composantes de I'lPC, six ont enregistré une hausse au cours de la période de 12 mois
terminée en février : les aliments; le logement; les dépenses courantes, 'ameublement et 'équipement du ménage;
la santé et les soins personnels; les loisirs, la formation et la lecture; les boissons alcoolisées et les produits du
tabac.

De ces grandes composantes, ce sont les aliments qui ont principalement exercé une pression a la hausse sur
I'PC. Sans les aliments, I'lPC a augmenté de 0,2 % durant la période de 12 mois terminée en février. La hausse
des codts du logement était le deuxiéme facteur en importance qui a contribué a 'augmentation de I'lPC.

Statistique Canada — nc 62-001-X au catalogue 9
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Graphique 1
Le recul de I'indice pour le prix du transport ralentit d’une année a I'autre
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variation sur 12 mois en pourcentage

Les baisses soutenues des colts du transport (-5,8 %) ont contrebalancé en partie la hausse des prix des aliments
et des colts du logement. Le fléchissement des prix de I’'habillement et des chaussures a aussi contribué a atténuer
la hausse des prix a la consommation au cours de la période de 12 mois terminée en février.

Encore une fois, la hausse du colt des aliments est principalement attribuable aux prix des aliments achetés au
magasin, qui ont progressé de 8,9 %. Cette progression s’explique surtout par 'augmentation du prix des légumes
frais (+25,8 %), des produits de boulangerie et des produits a base de céréales (+9,7 %), et de la viande (+6,1 %).

L'augmentation des codts du logement en février découle d’abord de la hausse du colt de l'intérét hypothécaire
et des prix des services publics aux ménages. Le colt de I'intérét hypothécaire, qui dépend du prix du logement
et des taux d’intérét et qui tient compte du fait que la plupart des propriétaires ne changent pas de maison ou ne
contractent pas de nouvelle hypothéque fréquemment, a augmenté de 5,0 % au cours de la période de douze mois
terminée en février. La hausse est provenue en grande partie des prix plus élevés pour les propriétés.

Le colt des services publics aux ménages a augmenté de 4,9 % en raison de la hausse des prix de I'eau (+9,4 %),
du gaz naturel (+14,4 %) et de I'électricité (+4,5 %). Ces gains ont été contrebalancés par la baisse des prix du
mazout et des autres combustibles, surtout dans le Canada atlantique.

L'indice des prix du transport a diminué en grande partie a cause de la baisse des prix de I'essence et des véhicules
automobiles.

La baisse sur douze mois de 19,7 % des prix de I'essence en février était moins marquée que celle de janvier, ou
elle s’est chiffrée a 23,5 %; ce ralentissement s’explique en grande partie par la hausse de 5,6 % des prix a la pompe
sur une base mensuelle entre janvier et février 2009.
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Graphique 2
La chute des prix de I’essence d’une année a I’autre continue a ralentir

variation sur 12 mois en pourcentage
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Source(s) : Tableau CANSIM numéro 326-0020.

Le colt d’achat et de location a bail de véhicules automobiles a diminué de 6,4 % d’'une année a l'autre en
février, comparativement a 8,2 % en janvier. Le ralentissement a été entrainé par les légéres hausses des prix de
détail suggérés par le fabricant ainsi que les réductions mineures des incitations offertes par les fabricants et les
concessionnaires.

Les baisses dans les prix de I'essence et de I'achat et de la location a bail de véhicules automobiles ont été
contrebalancées en partie par 'augmentation des primes d’assurance des véhicules automobiles et des colts du
transport aérien.

Les prix de I'habillement et des chaussures ont diminué de 0,5 % au cours de la période de 12 mois terminée
en février, comparativement a une baisse de 0,4 % en janvier. La diminution de 1,7 % des prix des vétements a
contribué sensiblement a la baisse observée en février.

Les prix des bijoux ont augmenté de 9,9 % au cours de la période de 12 mois terminée en février, surtout en raison
de 'augmentation du prix de l'or.

Provinces : les prix a la consommation augmentent davantage dans les Prairies

La croissance des prix a la consommation a été plus rapide dans la plupart des provinces en février principalement
en raison des baisses de prix moins marquées pour I'essence. Ce sont les consommateurs des trois provinces des
Prairies qui ont connu les hausses les plus élevées des prix a la consommation au cours de la période de 12 mois
terminée en février.
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Graphique 3
Les provinces des Prairies affichent les plus fortes augmentations de I'lPC d’une année a I’autre
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Les consommateurs de la Saskatchewan ont payé 2,6 % de plus en moyenne en février, ceux de I'Alberta, 2,1 %
et ceux du Manitoba, 1,7 %.

Chaque fois, le principal facteur a été 'augmentation du codt de l'intérét hypothécaire. En Alberta et au Manitoba, il
y a aussi eu la hausse des primes d’assurance des véhicules automobiles. En Saskatchewan, un facteur important
a été 'augmentation de 22,4 % des prix du gaz naturel.

C’est au Nouveau-Brunswick (+0,3 %) et en Nouvelle-Ecosse (+0,4 %) que la variation sur douze mois des prix a la
consommation a été la plus faible en février. Cela s’explique par une hausse moins marquée des prix du logement
et par une baisse plus forte des prix de I'essence, du mazout et des autres combustibles ainsi que des prix d’achat
et de location a bail de véhicules automobiles par rapport a la plupart des autres provinces.

Pour les consommateurs de Terre-Neuve-et-Labrador (+0,9 %), de I'lle-du-Prince-Edouard (+1,0 %) et du Québec
(+0,8 %), la croissance de I'lPC a également été inférieure a la moyenne nationale (+1,4 %).

En Ontario (+1,5 %) et en Colombie-Britannique (+1,5 %), la variation des prix a la consommation a été plus proche
de la variation moyenne de I'lPC a I'échelle nationale.

Variation d’un mois a I’autre non désaisonnalisée : la plus forte hausse depuis juin 2008

Les prix a la consommation ont augmenté de 0,7 % de janvier a février, aprés avoir diminué de 0,3 % de décembre
a janvier. Il s’agit de la premiére hausse d’'un mois a I'autre de I'lPC depuis septembre 2008, et de la hausse la plus
importante depuis 'augmentation de 0,7 % observée en juin 2008.

Le renversement survenu en février est en grande partie attribuable aux prix d’achat et de location a bail de véhicules
automobiles. La baisse marquée de 5,3 % du prix d’achat et de location a bail de véhicules automobiles en janvier
avait fait diminuer les prix durant ce mois. Il n’y a pas eu de baisse de ce genre en février; de fait, les prix des
véhicules sont demeurés a peu prés inchangés par rapport a janvier, progressant de 0,1 %.

L’augmentation de 5,6 % des prix de I'essence a aussi contribué a la hausse mensuelle en février. Ces prix avaient
augmenté de 5,0 % de décembre a janvier. Malgré ces hausses récentes, les prix de 'essence demeurentde 37,3 %
inférieurs aux sommets atteints en juillet 2008.
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Graphique 4
Le prix de I'essence s’est accru d’'un mois a I’autre pour un deuxiéme mois consécutif

variation d'un mois a l'autre en pourcentage
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L’augmentation de 14,5 % des prix des voyages organisés a également contribué a la hausse de février. Il est
courant que les prix des voyages organisés augmentent a cette période de I'année.

La baisse des prix des fruits frais (-4,8 %) ainsi que du mazout et des autres combustibles (-4,8 %) a aussi atténué
la progression des prix a la consommation en février.

UAne hausse dgs prix a la consommation a été enregistrée dans toutes les provinces en février, mais c’est a
I'lle-du-Prince-Edouard (+1,4 %) et en Alberta (+1,1 %) qu’elle a été la plus forte, ces provinces ayant affiché des
hausses plus marquées des prix de I'énergie.

En Alberta, I‘aug(negtation de 13,9 % des prix du gaz naturel a contribué a la plus forte hausse des prix a la
consommation. A I'lle-du-Prince-Edouard, une diminution moins importante des prix du mazout et des autres
combustibles par rapport au reste du pays a contribué a cette hausse plus accentuée.
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Graphique 5
Les prix a la consommation augmentent d’un mois a l'autre a travers le pays
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Source(s) : Tableau CANSIM numéro 326-0020.

C’est a Terre-Neuve-et-Labrador (+0,4 %) et en Colombie-Britannique (+0,4 %) que les hausses des prix a la
consommation ont été les plus faibles.

Variation d’un mois a I'autre désaisonnalisée : premiére hausse en cing mois

Sur une base mensuelle désaisonnalisée, les prix a la consommation ont augmenté de 0,4 % de janvier a février,
mettant fin & quatre mois consécutifs de baisses. Une hausse de 1,3 % de l'indice des transports en février, qui fait
suite a une baisse de 1,4 % constatée en janvier, a été le principal facteur expliquant le renversement observé en
février. Des prix plus élévés pour les aliments ont aussi contribué a la hausse de février.

Sans les aliments et I'énergie, les prix a la consommation désaisonnalisés ont augmenté de 0,3 % de janvier a
février, aprés avoir diminué de 0,2 % en janvier.

La variation sur 12 mois de l'indice de référence de la Banque du Canada demeure identique

L'indice de référence de la Banque du Canada a affiché une hausse de 1,9 % au cours de la période de 12 mois
terminée en février, ce qui est identique a la hausse observée en janvier.

D’un mois a l'autre, I'indice de référence avant désaisonnalisation a augmenté de 0,5 %, aprés avoir accusé un recul
de 0,4 % de décembre a janvier. L'augmentation tient surtout a la hausse de 0,1 % des prix d’achat et de location
a bail de véhicules automobiles, ceux-ci ayant connu un recul de 5,3 % le mois précédent. Laugmentation des prix
des voyages organisés a aussi contribué a accentuer la hausse.

L'indice de référence mensuel désaisonnalisé a augmenté de 0,4 % de janvier a février, ce qui fait suite a une baisse
de 0,3 % de décembre a janvier. Ce retour a la hausse est principalement explicable par 'augmentation des prix de
I'achat et de la location a bail des véhicules automaobiles entre janvier et février, ceux-ci ayant chuté entre décembre
et janvier.
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Produits connexes

Choisis parmi les publications de Statistique Canada

62-010-X
62-557-X
62F0014M

63-553-X

Prix a la consommation et indices des prix
Votre guide de I'utilisation de I'Indice des prix a la consommation
Série analytique - Division des prix

Document de réference de l'indice des prix a la consommation

Choisis parmi les produits techniques et analytiques de Statistique Canada

62F0014M1996001

62F0014M2001014
62F0014M2001015

Influence de l'inflation et de I'impdt sur le revenu sur le rendement d’'un placement de
type sar

Téléviseurs : variations de qualité et données scannographiques

La dépréciation du logement dans I'lPC canadien

Choisis parmi les tableaux de CANSIM de Statistique Canada

326-0009
326-0012
326-0015

326-0020
326-0021
326-0022

Prix de détail moyens, essence et mazout, selon le centre urbain, mensuel
Prix de détails moyens pour les aliments et autres produits sélectionnés, mensuel

Indices comparatifs des prix de détail entre les villes pour certains groupes de biens et
services a la consommation, annuel

Indice des prix a la consommation (IPC), le contenu du panier de 2005, mensuel
Indice des prix a la consommation (IPC), le contenu du panier de 2005, annuel

Indice des prix a la consommation (IPC), désaisonnalisé, le contenu du panier de 2005,
mensuel
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Choisis parmi les enquétes de Statistique Canada

2301 Indice des prix a la consommation

Choisis parmi les tableaux sommaires de Statistique Canada

* Indice des prix a la consommation, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, par ville (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, aliments, par province (mensuel)
* Indice des prix a la consommation, logement, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, dépenses courantes, ameublement et équipement du ménage, par province
(mensuel)

* Indice des prix a la consommation, habillement et chaussures, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, transports, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, santé et soins personnels, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, loisirs, formation et lecture, par province (mensuel)

* Indice des prix a la consommation, boissons alcoolisées et produits du tabac, par province (mensuel)
« Canada : Données économiques et financiéres

* Indice des prix a la consommation, par province

* Indice des prix a la consommation, apergu historique, par province et territoire

« Essence et mazout, prix de détail moyens selon le centre urbain (mensuel)

« Aliments et autres produits sélectionnés, prix de détail moyens (mensuel)

« Essence et mazout, prix de détail moyens selon le centre urbain

+ Aliments et autres produits sélectionnés, prix de détail moyens

* Indice des prix a la consommation, aliments, par province

* Indice des prix a la consommation, logement, par province

* Indice des prix a la consommation, dépenses courantes, ameublement et équipement du ménage, par province
* Indice des prix a la consommation, habillement et chaussures, par province

* Indice des prix a la consommation, transports, par province
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* Indice des prix a la consommation, santé et soins personnels, par province

* Indice des prix a la consommation, loisirs, formation et lecture, par province

* Indice des prix a la consommation, boissons alcoolisées et produits du tabac, par province
* Indices comparatifs des niveaux de prix a la consommation

* Indice des prix a la consommation, par ville

* Indice des prix a la consommation, apergu historique

+ Certains indicateurs économiques, Canada et Etats-Unis (mensuel et trimestriel)

* Indice des prix a 'enseignement, par provinces

* Indicateurs économiques, par province et territoire (mensuel et trimestriel)

Lectures suggérées

Les méthodes et les concepts de I'lPC sont décrits en détail dans le Document de référence de I’indice des prix
a la consommation, Mise a jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), no 62-553-X au catalogue.

Des renseignements au sujet de 'Enquéte des dépenses des ménages se retrouvent dans Les habitudes de
dépenses au Canada 2005, nc 62-202-X au catalogue.

Un court document non technique intitulé Votre guide d’utilisation de I’indice des prix a la consommation (hors
série) no 62-557-X au catalogue, répond aux questions les plus fréquemment posées relativement a la construction
et l'utilisation de I'lPC.

Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix a la consommation, Division des prix,
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951-9606), ou vous pouvez aussi faire des recherches dans
le catalogue de Statistique Canada, qui comprend la liste de tous les produits et services courants offerts par
Statistique Canada.
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Tableau 1

L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et agrégats spéciaux 1, Canada, non désaisonnalisé

Numéros Importance 2 Indices Taux de variation de
de vecteur relative février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100
Ensemble (v41690973) 100,0 113,8 113,0 112,2 0,7 1,4
Aliments (v41690974) 17,0 121,2 120,6 112,8 0,5 7.4
Logement (v41691050) 26,6 123,2 123,1 119,6 0,1 3,0
Dépenses courantes, ameublement et équipement du ménage (v41691067) 11,1 106,4 105,7 104,1 0,7 2,2
Habillement et chaussures (v41691108) 54 93,6 91,8 94,1 2,0 -0,5
Transports (v41691128) 19,9 110,2 108,8 117,0 1,3 -5,8
Santé et soins personnels (v41691153) 47 110,4 110,4 107,7 0,0 2,5
Loisirs, formation et lecture (v41691170) 12,2 101,1 99,7 100,8 1,4 0,3
Boissons alcoolisées et produits du tabac (v41691206) 3,1 129,2 129,2 126,8 0,0 1,9
Ensemble (1992=100) (v41713403) 135,4 134,5 133,6 0,7 1,3
Agrégats spéciaux
Biens (v41691222) 48,8 107,3 106,2 107,4 1,0 -0,1
Biens durables (v41691223) 13,3 87,6 87,0 90,9 0,7 -3,6
Biens semi-durables (v41691224) 7,2 94,3 93,1 94,8 1,3 -0,5
Biens non durables (v41691225) 28,2 121,8 120,4 119,9 1,2 1,6
Services (v41691230) 51,2 120,2 119,7 116,9 0,4 2,8
Ensemble hors aliments (v41691232) 83,0 112,3 111,5 112,1 0,7 0,2
Ensemble hors aliments et énergie (v41691233) 73,6 110,8 110,3 109,4 0,5 1,3
Ensemble hors énergie (v41691238) 90,6 112,7 1121 110,0 0,5 25
Ensemble hors essence (v41693245) 95,1 113,4 112,8 110,6 0,5 2,5
Ensemble hors logement, assurance et services financiers (v41693246) 69,9 109,1 108,1 108,5 0,9 0,6
Energie (v41691239) 9,4 127,2 123,8 139,4 2,7 -8,8
Ensemble hors boissons alcoolisées et produits du tabac et articles
pour fumeurs (v41691241) 96,9 113,2 112,4 111,6 0,7 1,4
Indice des prix a la consommation (IPC) de référence (définition de
la Banque du Canada) 3 (v41693242) 82,7 112,8 112,2 110,7 0,5 1,9

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

Tableau 2

L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et agrégats spéciaux 1, Canada, désaisonnalisé

Numéros  Importance 2 Indices Taux de variation de
de vecteur relative février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100
Ensemble (v41690914) 100,0 114,4 113,9 112,8 0,4 1,4
Aliments (v41690915) 17,0 120,8 120,2 112,5 0,5 7.4
Logement (v41690916) 26,6 123,2 123,1 119,6 0,1 3,0
Dépenses courantes, ameublement et équipement du
ménage (v41690917) 11,1 106,1 105,9 103,9 0,2 2,1
Habillement et chaussures (v41690918) 54 93,9 93,8 94,5 0,1 -0,6
Transports (v41690919) 19,9 110,2 108,8 117,0 1,3 -5,8
Santé et soins personnels (v41690920) 4.7 110,6 110,7 107,8 -0,1 2,6
Loisirs, formation et lecture (v41690921) 12,2 102,3 101,7 102,0 0,6 0,3
Boissons alcoolisées et produits du tabac (v41690922) 3,1 129,2 129,2 126,8 0,0 1,9
Agrégats spéciaux
Ensemble hors aliments (v41690923) 83,0 112,3 111,5 1121 0,7 0,2
Ensemble hors aliments et énergie (v41690924) 73,6 11,1 110,8 109,7 0,3 1,3
Ensemble hors huit des composantes les plus volatiles
(définition de la Banque du Canada) (v41690925) 82,7 111,6 111,3 109,6 0,3 1,8
Indice des prix a la consommation (IPC) de référence
(définition de la Banque du Canada) 3 (v41690926) 82,7 113,0 112,6 110,8 0,4 2,0

Note(s): Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

Statistique Canada — no 62-001-X au catalogue 19



L’Indice des prix a la consommation — Février 2009

Tableau 3
L’'Indice des prix a la consommation, provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 1, non désaisonnalisé

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Terre-Neuve-et-Labrador (v41691244) 113,4 112,9 112,4 0,4 0,9
Tle-du-Prince-Edouard (v41691379) 115,7 114,1 114,6 1,4 1,0
Nouvelle-Ecosse (v41691513) 114,3 113,4 113,9 0,8 0,4
Nouveau-Brunswick (v41691648) 112,0 1111 1117 0,8 0,3
Québec (v41691783) 112,3 111,5 111,4 0,7 0,8
Ontario (v41691919) 113,1 112,4 111,4 0,6 1,5
Manitoba (v41692055) 113,1 112,4 111,2 0,6 1,7
Saskatchewan (v41692191) 116,5 115,7 113,6 0,7 2,6
Alberta (v41692327) 121,5 120,2 119,0 1,1 2,1
Colombie-Britannique (v41692462) 111,9 111,4 110,3 0,4 1,5
Whitehorse, Yukon (v41692598) 113,7 113,0 110,1 0,6 3,3
Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest (v41692722) 114,5 114,3 112,3 0,2 2,0
Igaluit, Nunavut (Déc. 2002=100) (v41713432) 111,8 111,8 108,4 0,0 3.1

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

20 Statistique Canada — no 62-001-X au catalogue



L’Indice des prix a la consommation — Février 2009

Tableau 4-1
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Aliments 1

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Ensemble (v41690973) 113,8 113,0 112,2 0,7 1,4

Aliments (v41690974) 121,2 120,6 112,8 0,5 7.4

Aliments achetés en magasin (v41690975) 121,8 121,0 111,8 0,7 8,9

Viande (v41690976) 117,9 1171 1111 0,7 6,1

Viande fraiche ou congelée (sauf volaille) (v41690977) 115,5 113,8 107,0 1,5 7,9

Boeuf frais ou congelé (v41690978) 118,0 115,6 108,2 2,1 9,1

Porc frais ou congelé (v41690979) 105,6 105,8 99,9 -0,2 57

Volaille fraiche ou congelée (v41690981) 128,1 131,5 122,1 -2,6 4,9

Poulet frais ou congelé (v41690982) 131,4 135,4 124,3 -3,0 57

Viande transformée (v41690984) 113,2 110,7 108,5 2,3 43

Jambon et bacon (v41690985) 106,7 101,3 105,3 53 1,3

Autres viandes transformées (v41690986) 116,8 115,6 110,5 1,0 57

Poisson, fruits de mer et autres produits de la mer (v41690987) 108,0 104,8 100,6 3.1 7.4

Poisson (v41690988) 1131 109,5 103,8 33 9,0

Poisson frais ou congelé (y compris portions et batonnets) (v41690989) 111,9 108,2 104,3 3,4 73

Poisson en boite de conserve et autrement conservé (v41690990) 115,6 112,2 102,8 3,0 12,5

Produits laitiers et oeufs (v41690992) 129,2 127,6 122,4 1,3 5,6

Produits laitiers (v41690993) 1294 127,6 122,6 1,4 55

Lait frais (v41690994) 128,8 125,9 121,0 2,3 6,4

Beurre (v41690995) 126,9 127,0 1221 -0,1 39

Fromage (v41690996) 129,3 127,7 124,2 1,3 41

Créme glacée et produits connexes (v41690997) 129,5 130,6 120,6 -0,8 7.4

Oeufs (v41690999) 125,5 126,3 120,3 -0,6 43

Produits de boulangerie et produits céréaliers (sauf nourriture pour bébés) (v41691000) 137,8 137,3 125,6 0,4 9,7

Produits de boulangerie (v41691001) 142,7 142,4 1311 0,2 8,8

Pains, petits pains et brioches non sucrés (v41691002) 160,4 160,8 147,6 -0,2 8,7

Biscuits (v41691003) 122,4 122,6 111,8 -0,2 9,5

Autres produits de boulangerie (v41691004) 130,4 128,9 120,1 1,2 8,6

Produits céréaliers (sauf produits pour bébé) (v41691005) 129,0 128,0 115,8 0,8 11,4

Riz (y compris mélanges a base de riz) (v41691006) 138,6 139,4 109,0 -0,6 27,2
Céréales de petit déjeuner et autres produits céréaliers (sauf produits

pour bébés) (v41691007) 114,3 112,9 109,6 1,2 43

Pates alimentaires (v41691008) 153,5 150,7 130,7 1,9 17,4

Farine et autres mélanges a base de farine (v41691009) 139,7 143,0 119,2 -2,3 17,2

Fruits, préparations a base de fruits et noix (v41691010) 112,0 115,6 100,5 -3,1 11,4

Fruits frais (v41691011) 107,0 112,4 90,6 -4,8 18,1

Pommes (v41691012) 109,8 120,5 96,8 -8,9 13,4

Oranges (v41691013) 95,1 103,4 82,3 -8,0 15,6

Bananes et bananes plantains (v41691014) 137,7 135,2 102,9 1,8 33,8

Autres fruits frais (v41691015) 104,0 108,5 89,3 -4,1 16,5

Conserves de fruits et préparations a base de fruits (v41691016) 119,1 120,4 116,7 -1,1 2,1

Jus de fruits (v41691017) 122,0 1246 121,3 -2,1 0,6

Autres conserves de fruits et préparations a base de fruits (v41691018) 111,6 109,4 104,7 2,0 6,6

Noix (v41691019) 119,4 119,0 104,4 0,3 14,4

Légumes et préparations a base de légumes (v41691020) 117,7 115,4 96,9 2,0 215

Légumes frais (v41691021) 116,5 113,7 92,6 2,5 25,8

Pommes de terre (v41691022) 108,0 103,0 73,3 4,9 47,3

Tomates (v41691023) 116,1 126,6 107,7 -8,3 78

Laitue (v41691024) 105,0 108,6 90,9 -3,3 15,5

Autres légumes frais (v41691025) 124,9 118,3 97,6 5,6 28,0

Conserves de légumes et préparations a base de légumes (v41691026) 1217 121,7 112,2 0,0 8,5

Légumes congelés et déshydratés (sauf conserve) (v41691027) 1211 120,5 111,0 0,5 9,1

Légumes en conserve et autres préparations a base de légumes (v41691028) 122,2 122,5 113,0 -0,2 8,1

Autres produits alimentaires et boissons non alcoolisées (v41691029) 119,6 117,6 11,1 1,7 7,7

Sucre et confiserie (v41691030) 120,4 119,5 115,5 0,8 4,2

Graisses et huiles (v41691033) 140,2 141,0 118,6 -0,6 18,2

Café et thé (v41691036) 115,5 1141 109,3 1,2 57

Condiments, épices et vinaigre (v41691039) 111,9 11,7 105,9 0,2 57

Autres préparations alimentaires (v41691040) 119,8 117,9 110,0 1,6 8,9

Boissons non alcoolisées (v41691045) 117,2 113,0 109,5 3,7 7,0

Aliments achetés au restaurant (v41691046) 119,9 119,6 115,2 0,3 4.1

Aliments achetés dans un restaurant avec service aux tables (v41691047) 120,5 120,2 115,8 0,2 41
Aliments achetés dans un restaurant avec service rapide et comptoir de mets

a emporter (v41691048) 118,5 118,5 113,8 0,0 41

Note(s): Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 4-2
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Logement

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Logement (v41691050) 123,2 123,1 119,6 0,1 3,0
Logement loué (v41691051) 108,9 108,8 107,2 0,1 1,6
Loyer (v41691052) 108,9 108,8 107,2 0,1 1,6
Logement en propriété (v41691055) 126,7 126,8 123,0 -0,1 3,0
Codt d’intérét hypothécaire 1 (v41691056) 120,6 120,6 114,9 0,0 5,0
Colt de remplacement (v41691057) 137,5 138,2 138,8 -0,5 -0,9
Impéts fonciers (y compris frais spéciaux) (v41691058) 1241 1241 120,3 0,0 3,2
Assurance maison et hypothécaire du propriétaire (v41691059) 160,8 159,6 153,2 0,8 5,0
Entretien et réparations par le propriétaire (v41691060) 113,4 113,7 108,8 -0,3 4,2
Eau, combustible et électricité (v41691062) 133,3 132,7 1271 0,5 4,9
Electricité 2 (v41691063) 115,8 115,1 110,8 0,6 4,5
Eau (v41691064) 155,2 155,0 141,8 0,1 9,4
Gaz naturel (v41691065) 145,4 143,2 127,1 1,5 14,4
Mazout et autres combustibles (v41691066) 157,6 165,5 202,4 -4,8 =221

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

Tableau 4-3
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Dépenses courantes, ameublement et équipement du ménage

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Dépenses courantes, ameublement et équipement du ménage (v41691067) 106,4 105,7 104,1 0,7 2,2
Dépenses courantes du ménage (v41691068) 112,0 111,5 109,0 0,4 2,8
Communications (v41691069) 104,8 104,8 106,0 0,0 -1,1

Services téléphoniques (v41691070) 105,7 105,7 106,6 0,0 -0,
Services d’acces Internet (v41693216) 94,0 93,9 97,3 0,1 -3,4
Services postaux et autres services de communications (v41691071) 126,6 125,1 122,3 1,2 3,5
Garde des enfants et services domestiques (v41691072) 124,0 122,9 118,5 0,9 4,6
Garde des enfants (v41691073) 123,0 121,8 118,2 1,0 41
Services domestiques (v41691074) 126,7 126,0 119,9 0,6 57
Produits chimiques ménagers (v41691075) 109,8 109,8 103,1 0,0 6,5
Articles de papier, de plastique et papier d’aluminium (v41691078) 109,4 108,9 106,0 0,5 3,2
Autres produits et services ménagers (v41691081) 117,5 116,6 110,6 0,8 6,2
Nourriture et articles pour animaux domestiques (v41691082) 111,2 109,9 103,0 1,2 8,0
Semences, plantes et fleurs coupées (v41691083) 110,1 106,6 107,7 3,3 2,2
Autres produits horticoles (v41691084) 105,0 104,5 100,1 0,5 49
Services financiers (v41693229) 123,3 123,3 113,9 0,0 8,3
Ameublement et équipement ménager (v41691087) 97,0 95,8 95,8 1,3 1,3
Meubles et articles ménagers en matiere textile (v41691088) 98,9 97,2 97,2 1,7 1,7
Meubles (v41691089) 96,7 94,5 95,0 2,3 1,8
Articles ménagers en matiere textile (v41691093) 106,5 106,9 105,1 -0,4 1,3
Equipement ménager (v41691097) 87,9 87,1 88,3 0,9 -0,5
Appareils électroménagers (v41691098) 87,2 85,6 89,2 1,9 2,2
Articles de table et de cuisine non électriques (v41691103) 80,4 80,4 84,9 0,0 -5,3
Services relatifs a I'ameublement et a I'équipement ménager (v41691107) 143,7 143,7 134,0 0,0 7,2

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 4-4
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Habillement et chaussures

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100
Habillement et chaussures (v41691108) 93,6 91,8 94,1 2,0 -0,5
Habillement (v41691109) 88,7 86,5 90,2 2,5 -1,7
Habillement pour femmes (v41691110) 88,9 86,8 90,6 2,4 -1,9
Habillement pour hommes (v41691111) 91,7 87,8 92,3 4.4 -0,7
Habillement pour enfants (y compris bébés) (v41691112) 80,2 82,5 83,2 -2,8 -3,6
Chaussures (v41691113) 91,8 90,9 92,3 1,0 -0,5
Accessoires vestimentaires et bijoux (v41691118) 112,0 110,0 108,3 1,8 3,4
Tissus pour habillement, articles de mercerie et services

vestimentaires (v41691123) 117,8 117,6 113,9 0,2 3.4

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

Tableau 4-5
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Transports

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100
Transports (v41691128) 110,2 108,8 117,0 1,3 -5,8
Transport privé (v41691129) 109,2 107,6 117,2 1,5 -6,8
Achat, location a bail et location de véhicules de tourisme (v41691130) 88,9 88,8 95,0 0,1 -6,4
Achat et location a bail de véhicules de tourisme (v41691131) 88,7 88,6 94,8 0,1 -6,4
Achat de véhicules de tourisme (v41691132) 89,5 89,4 95,7 0,1 -6,5
Location de véhicules de tourisme (v41691134) 103,5 103,5 104,0 0,0 -0,5
Utilisation de véhicules de tourisme (v41691135) 128,2 125,2 138,2 2,4 -7,2
Essence (v41691136) 123,4 116,9 153,7 5,6 -19,7
Piéces, entretien et réparation de véhicules de tourisme (v41691137) 123,5 123,5 119,3 0,0 3,5
Autres dépenses d'utilisation des véhicules de tourisme (v41691140) 135,5 135,0 129,7 0,4 4.5
Primes d’assurance de véhicule de tourisme 1 (v41691141) 137,6 137,0 131,6 0,4 4,6
Frais d'immatriculation de véhicule de tourisme (v41691142) 107,2 107,2 106,4 0,0 0,8
Permis de conduire (v41691143) 149,5 149,5 149,2 0,0 0,2
Frais de stationnement (v41691144) 138,9 138,9 130,0 0,0 6,8
Transport public (v41691146) 119,5 119,6 114,5 -0,1 4,4
Transport local et de banlieue (v41691147) 128,3 128,3 123,2 0,0 4,1
Transport urbain en autobus et métro (v41691148) 126,0 126,0 123,5 0,0 2,0
Taxi et autres transports locaux et de banlieue (v41691149) 133,0 133,0 122,2 0,0 8,8
Transport interurbain (v41691150) 114,6 114,7 109,6 -0,1 4.6
Transport aérien (v41691151) 113,5 113,6 107,5 -0,1 5,6
Transport par train, autobus et autres transports interurbains (v41691152) 116,4 116,4 119,7 0,0 -2,8

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 4-6

L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé

— Santé et soins personnels

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Santé et soins personnels (v41691153) 110,4 110,4 107,7 0,0 2,5
Soins de santé (v41691154) 113,7 113,8 11,1 -0,1 2,3
Produits de soins de santé (v41713463) 105,1 105,3 103,8 -0,2 1,3
Médicaments et produits pharmaceutiques (v41691156) 103,2 103,1 1014 0,1 1,8
Médicaments avec ordonnance (v41691157) 101,5 101,3 100,8 0,2 0,7
Médicaments sans ordonnance (v41691158) 106,2 106,3 102,3 -0,1 3,8
Produits optiques (v41713381) 109,5 109,8 109,4 -0,3 0,1
Services de soins de santé (v41713464) 125,5 125,5 121,3 0,0 3,5
Services optiques (v41693244) 102,6 102,6 101,2 0,0 1,4
Soins dentaires (v41691161) 124,5 124,5 120,4 0,0 3,4
Soins personnels (v41691163) 107,4 107,2 104,4 0,2 2,9
Articles et accessoires de soins personnels (v41691164) 100,7 101,1 97,9 -0,4 2,9
Services de soins personnels (v41691169) 116,9 115,9 113,7 0,9 2,8

Note(s): Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».

Tableau 4-7

L’'Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé

— Loisirs, formation et lecture

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100
Loisirs, formation et lecture (v41691170) 101,1 99,7 100,8 1,4 0,3
Loisirs (v41691171) 94,3 92,5 95,0 1,9 -0,7
Matériel et services de loisirs (sauf véhicules de loisirs) (v41691172) 65,8 65,7 68,7 0,2 4,2
Achat et utilisation de véhicules de loisirs (v41691179) 107,2 105,8 111,0 1,3 -3,4
Equipement, matériel et services de divertissement au foyer (v41691184) 79,9 79,8 82,8 0,1 -3,5
Services de voyage (v41691190) 90,0 84,1 91,2 7,0 -1,3
Hébergement pour voyageurs 1 (v41691191) 75,7 74,8 77,7 1,2 -2,6
Voyages organisés (v41691192) 106,7 93,2 106,5 14,5 0,2
Autres services culturels et récréatifs (v41691193) 125,8 125,5 119,8 0,2 5,0
Spectacles (sauf cablodistribution) (v41691194) 122,1 121,7 117,0 0,3 4.4
Cablodistribution et service de satellite (y compris télévision
payante) (v41691195) 130,7 130,7 124,0 0,0 54
Utilisation d’installations et de services de loisirs (v41691196) 122,9 122,2 117,2 0,6 49
Formation et lecture (v41691197) 122,3 122,3 118,7 0,0 3,0
Formation (v41691198) 125,7 125,7 121,9 0,0 3,1
Frais de scolarité (v41691199) 130,7 130,7 125,7 0,0 4,0
Matériel de lecture et autres imprimés (sauf manuels scolaires) (v41691202) 110,7 110,7 107,7 0,0 2,8
Journaux (v41691203) 122,8 122,8 118,5 0,0 3,6
Revues et périodiques (v41691204) 119,2 119,2 118,8 0,0 0,3

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 4-8
L’Indice des prix a la consommation, composantes principales et certains sous-groupes, Canada, non désaisonnalisé
— Boissons alcoolisées et produits du tabac

Numéros Indices Taux de variation de
de vecteur février 2009 contre
CANSIM Février Janvier Février Janvier Février
2009 2009 2008 2009 2008
2002=100

Boissons alcoolisées et produits du tabac (v41691206) 129,2 129,2 126,8 0,0 1,9
Boissons alcoolisées (v41691207) 113,2 113,3 11,7 -0,1 1,3
Boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson (v41691208) 17,1 116,8 114,6 0,3 2,2
Biére servie dans les débits de boisson (v41691209) 117,8 117,5 115,0 0,3 2,4
Spiritueux servis dans les débits de boisson (v41691211) 118,2 118,0 116,1 0,2 1,8
Boissons alcoolisées achetées en magasin (v41691212) 11,2 111,5 110,3 -0,3 0,8
Biére achetée en magasin (v41691213) 115,3 115,7 114,7 -0,3 0,5
Vin acheté en magasin (v41691214) 103,9 104,0 104,2 -0,1 -0,3
Spiritueux achetés en magasin (v41691215) 109,9 110,4 107,2 -0,5 2,5
Produits du tabac et articles pour fumeurs (v41691216) 143,4 143,1 139,5 0,2 2,8
Cigarettes (v41691217) 143,4 143,1 139,5 0,2 2,8

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 5

L’Indice des prix a la consommation pour le Canada, indice d’ensemble, non désaisonnalisé, données historiques

Janv. Févr. Mars Avr. Mai Juin Juill.  AoGt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle’
2002=100
Indices (v41690973)
1990 76,7 772 775 775 779 782 785 786 788 795 80,0 799 78,4
1991 82,0 820 823 823 827 831 832 833 831 830 833 829 82,8
1992 83,3 833 836 837 838 84,0 842 842 842 843 84,7 847 84,0
1993 850 853 852 852 854 854 856 857 857 859 863 86,1 85,6
1994 86,1 854 854 854 852 854 857 858 859 857 862 863 85,7
1995 866 870 872 875 87,7 877 879 877 878 877 880 878 87,6
1996 88,0 881 885 887 890 890 89,0 890 891 893 897 897 88,9
1997 89,9 90,1 90,2 90,2 90,3 90,5 90,5 906 906 906 90,5 904 90,4
1998 90,9 910 91,1 910 913 914 914 914 912 916 916 913 91,3
1999 915 916 920 925 927 929 93,1 933 936 937 936 937 92,9
2000 935 941 948 945 949 955 958 957 96,1 963 96,6 96,7 95,4
2001 96,3 968 97,1 978 986 98,7 984 984 986 981 972 974 97,8
2002 976 982 989 995 997 999 1005 1009 1009 1012 101,5 101,11 100,0
2003 102,0 102,8 103,17 1024 1025 1025 1026 1029 103,1 1028 103,1 1032 102,8
2004 103,3 103,5 103,9 104,1 1050 105,1 105,0 104,8 105,00 1052 1056 1054 104,7
2005 105,3 105,7 106,3 106,6 106,7 106,99 107,17 107,5 1084 107,9 107,7 107,6 107,0
2006 108,2 108,0 1086 1092 109,7 1095 109,6 109,8 1092 109,0 1092 1094 109,1
2007 1094 1102 1111 1116 1121 1119 1120 111,7 1119 1116 1119 1120 111,5
2008 11,8 1122 1126 1135 1146 1154 1158 1156 1157 1145 1141 1133 1141
2009 113,0 113,8 . . . . . . . . . . .
Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I’'année précédente
(v41690973)

1990 55 55 53 5,0 4,4 4,4 4.1 4.1 4,2 4,7 5,1 5,0 4,8
1991 6,9 6,2 6,2 6,2 6,2 6,3 6,0 6,0 55 4,4 4.1 3,8 5,6
1992 1,6 1,6 1,6 1,7 1,3 1,1 1,2 11 1,3 1,6 17 2,2 1,4
1993 2,0 24 1,9 1,8 1,9 17 1,7 1,8 1,8 1,9 1,9 1,7 1,9
1994 1,3 0,1 0,2 0,2 -0,2 0,0 0,1 0,1 0,2 -0,2 -0,1 0,2 0,1
1995 0,6 1,9 2,1 2,5 2,9 2,7 2,6 2,2 2,2 2,3 2,1 1,7 2,2
1996 1,6 1,3 1,5 1,4 1,5 1,5 1,3 1,5 1,5 1,8 1,9 2,2 1,5
1997 2,2 2,3 1,9 1,7 1,5 1,7 1,7 1,8 1,7 1,5 0,9 0,8 1,7
1998 1,1 1,0 1,0 0,9 1,1 1,0 1,0 0,9 0,7 1,1 1,2 1,0 1,0
1999 0,7 0,7 1,0 1,6 1,5 1,6 1,9 2,1 2,6 2,3 2,2 2,6 1,8
2000 2,2 2,7 3,0 2,2 2,4 2,8 2,9 2,6 2,7 2,8 3,2 3,2 2,7
2001 3,0 29 2,4 3,5 3,9 3,4 2,7 2,8 2,6 1,9 0,6 0,7 2,5
2002 1,3 1.4 1,9 1,7 1,1 1,2 21 2,5 2,3 3,2 4.4 3,8 2,2
2003 4,5 4,7 4,2 2,9 2,8 2,6 21 2,0 2,2 1,6 1,6 2,1 2,8
2004 1,3 0,7 0,8 1,7 2,4 2,5 2,3 1,8 1,8 2,3 24 2,1 1,8
2005 1,9 2,1 2,3 2,4 1,6 1,7 2,0 2,6 3,2 2,6 2,0 2,1 2,2
2006 2,8 2,2 2,2 2,4 2,8 2,4 2,3 21 0,7 1,0 1.4 1,7 2,0
2007 1,1 2,0 2,3 2,2 2,2 2,2 2,2 1,7 2,5 24 2,5 2,4 2,2
2008 2,2 1,8 1,4 1,7 2,2 3,1 34 3,5 34 2,6 2,0 1,2 2,3
2009 1,1 1.4

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 6

Indice des prix a la consommation (IPC) de référence (définition de la Banque du Canada) 1, non désaisonnalisé,

données historiques

Janv. Févr. Mars Avr. Mai Juin Juill.  Aodt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne?
annuelle
2002=100
Indices (v41693242)
1990 786 790 791 793 795 796 799 80,1 804 808 810 808 79,8
1991 814 817 817 817 818 820 82,0 823 824 825 828 825 82,1
1992 82,7 830 832 833 835 834 835 836 837 840 844 843 83,6
1993 846 849 849 849 849 849 853 854 856 857 862 86,1 85,3
1994 86,2 866 866 867 865 86,6 86,7 868 872 872 875 876 86,9
1995 879 883 834 885 886 886 88,8 890 893 893 896 892 88,8
1996 894 898 898 899 901 90,1 90,3 905 90,8 908 913 911 90,3
1997 913 915 91,7 919 920 92,1 92,1 923 924 925 924 923 92,0
1998 926 929 93,0 930 932 932 93,3 934 934 937 93,7 935 93,2
1999 93,56 938 941 942 945 946 947 949 952 951 950 948 94,5
2000 946 950 953 953 955 958 958 96,0 962 963 964 964 95,7
2001 96,3 966 97,1 974 97,7 979 982 983 984 984 981 980 97,7
2002 98,1 988 992 996 99,8 100,0 100,2 100,7 1009 100,9 101,2 100,7 100,0
2003 101,3 101,8 102,0 101,7 102,2 102,1 102,14 102,2 102,6 102,7 103,0 1028 102,2
2004 102,8 103,0 103,3 103,5 103,7 103,8 104,0 103,8 104,1 104,17 104,7 104,6 103,8
2005 104,5 104,8 1052 1052 1054 1054 1054 1056 1059 1059 1063 106,2 105,5
2006 106,2 106,6 107,0 106,9 1075 1072 107,5 107,7 108,33 1084 108,6 1084 107,5
2007 1086 109,1 1095 1096 1099 1099 110,0 110,17 110,56 110,3 110,3 110,0 109,8
2008 110,17 110,7 1109 1112 1115 1116 1117 1120 1124 1122 1130 1126 11,7
2009 112,2 112,8 . . . . . . . . .. . .
Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
(v41693242)
1990 3,8 3,8 3,5 3,4 34 3,5 34 3,4 3,5 3,6 3,3 3,2 34
1991 3,6 34 3,3 3,0 2,9 3,0 2,6 2,7 2,5 2,1 2,2 2,1 2,9
1992 1,6 1,6 1,8 2,0 2,1 1,7 1,8 1,6 1,6 1,8 1,9 2,2 1,8
1993 2,3 2,3 2,0 1,9 1,7 1,8 2,2 2,2 2,3 2,0 2,1 2,1 2,0
1994 1,9 2,0 2,0 2,1 1,9 2,0 1,6 1,6 1,9 1,8 1,5 1,7 1,9
1995 2,0 2,0 2,1 2,1 2,4 2,3 2,4 2,5 24 2,4 2,4 1,8 2,2
1996 1,7 17 1,6 1,6 1,7 17 17 1,7 1,7 1,7 1,9 21 17
1997 2,1 1,9 2,1 2,2 2,1 2,2 2,0 2,0 1,8 1,9 1,2 1,3 1,9
1998 1,4 1,5 1,4 1,2 1,3 1,2 1,3 1,2 1,1 1,3 1,4 1,3 1,3
1999 1,0 1,0 1,2 1,3 1,4 1,5 1,5 1,6 1,9 1,5 1,4 1,4 1,4
2000 1,2 1,3 1,3 1,2 1,1 1,3 1,2 1,2 1,1 1,3 1,5 1,7 1,3
2001 1,8 17 1,9 2,2 2,3 2,2 2,5 2,4 2,3 2,2 1,8 1,7 21
2002 1,9 2,3 2,2 2,3 2,1 21 2,0 2,4 2,5 2,5 3,2 2,8 2,4
2003 3,3 3,0 2,8 2,1 2,4 2,1 1,9 1,5 1,7 1,8 1,8 2,1 2,2
2004 1,5 1,2 1,3 1,8 1,5 17 1,9 1,6 1,5 1,4 17 1,8 1,6
2005 1,7 1,7 1,8 1,6 1,6 1,5 1,3 1,7 1,7 1,7 1,5 1,5 1,6
2006 1,6 1,7 1,7 1,6 2,0 1,7 2,0 2,0 2,3 2,4 2,2 2,1 1,9
2007 2,3 2,3 2,3 2,5 2,2 2,5 2,3 2,2 2,0 1,8 1,6 1,5 21
2008 1,4 1,5 1,3 1,5 1,5 1,5 1,5 1,7 1,7 1,7 24 2,4 1,7
2009 1,9 1,9

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 7

L’Indice des prix a la consommation pour le Canada, composantes principales et agrégats spéciaux, non
désaisonnalisé, données historiques

Composantes principales

Agrégats spéciaux

Aliments

Logement

Dépenses Habillement

courantes,
ameublement
et équipement
du ménage

et
chaussures

Transports

Santé
et soins
personnels

Loisirs,
formation
et lecture

Boissons
alcoolisées
et produits
du tabac

Biens '

Services?

Ensemble
hors
aliments
et énergie

Energie®

Numéros de vecteur

CANSIM

Moyennes
annuelles 4
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008

Indices mensuels
2008
Janvier
Février
Mars

Avril

Mai

Juin

Juillet
Aolt
Septembre
Octobre
Novembre
Décembre

2009
Janvier
Février

(v41690974) (v41691050)

(v41691067) (v41691108) (v41691128) (v41691153) (v41691170) (v41691206) (v41691222) (v41691230) (v41691233) (v41691239)

2002=100
79,6 82,5 84,2 86,1 71,6 791 73,2 65,2 81,6 74,9 78,8 73,4
83,4 86,3 87,4 94,3 72,9 84,7 78,3 76,4 85,7 79,6 83,4 77,0
83,1 87,9 87,9 95,1 74,4 86,6 79,2 81,0 86,4 81,4 85,1 77,2
84,5 89,1 88,7 96,0 76,8 88,9 81,1 82,2 87,8 83,1 86,8 78,1
84,9 89,4 88,9 96,8 80,2 89,7 83,5 68,8 86,8 84,5 86,9 78,6
86,9 90,4 90,6 96,7 84,3 89,6 86,7 68,7 88,4 86,7 88,8 79,6
88,0 90,6 92,5 96,4 87,6 90,1 88,7 70,1 89,9 88,0 90,1 81,9
89,4 90,8 93,7 97,7 90,3 91,7 91,0 72,3 91,2 89,5 91,5 83,9
90,9 91,1 95,1 98,8 89,6 93,6 93,0 74,9 91,4 91,1 92,7 80,5
92,0 92,3 95,8 100,1 92,6 95,4 94,7 76,5 93,1 92,6 94,0 85,0
93,3 95,6 96,7 100,3 97,2 97,0 97,0 79,0 96,0 94,8 95,5 98,8
97,4 99,1 98,6 100,7 97,3 98,9 98,4 85,0 98,4 97,1 97,3 102,0
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
101,7 103,2 100,7 98,2 105,2 101,4 100,8 1101 101,9 103,6 102,5 107,9
103,8 105,8 101,2 98,0 107,7 102,8 1011 116,0 103,4 105,9 103,9 115,2
106,4 109,2 101,7 97,6 112,0 104,6 100,8 1191 105,8 108,2 105,3 126,3
108,9 1131 102,2 95,8 115,2 105,9 100,6 121,7 1071 1111 106,9 132,8
11,8 116,9 103,2 95,7 1171 107,3 101,8 125,5 108,0 114,8 109,0 135,9
115,7 122,0 104,6 93,8 119,5 108,8 102,2 127,5 109,4 118,7 110,3 149,3
112,4 119,2 103,3 92,2 117,6 107,5 99,6 126,4 107,3 116,2 109,0 139,0
112,8 119,6 104,1 94,1 117,0 107,7 100,8 126,8 107,4 116,9 109,4 139,4
112,6 1201 104,1 96,0 117,8 107,9 101,3 126,6 108,1 1171 109,6 143,2
113,5 121,2 104,4 94,3 120,1 108,3 101,6 126,7 109,2 17,7 109,9 150,2
114,6 121,6 104,3 93,0 123,6 108,6 102,9 127,4 110,4 118,7 110,3 158,4
115,8 122,3 104,3 92,5 125,8 108,7 102,9 127,7 11,6 1191 110,3 165,3
116,5 123,3 104,4 93,3 125,7 108,5 103,2 127,6 1121 119,4 110,4 169,1
116,8 123,8 104,4 93,7 123,1 109,3 103,5 127,5 111,56 119,6 110,5 164,0
1171 1231 105,6 96,1 122,4 109,4 103,9 128,0 111,56 119,8 110,8 161,5
1174 123,2 105,2 94,4 117,0 109,2 103,0 128,0 108,9 120,0 110,6 147,5
119,5 123,4 105,5 94,1 113,2 1101 101,9 128,5 108,1 120,0 11,3 130,7
119,8 123,4 105,5 91,3 110,3 109,9 101,2 128,7 106,5 120,1 111,0 123,0
120,6 1231 105,7 91,8 108,8 110,4 99,7 129,2 106,2 119,7 110,3 123,8
121,2 123,2 106.,4 93,6 110,2 110,4 1011 129,2 107,3 120,2 110,8 127,2

Note(s) : Pour de I'information concernant la continuité des séries, voir « Qualité des données, concepts et méthodologie — Qualité des données, concepts et
méthodologie — Pondération et enchainement » a la fin de cette publication.
Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 8-1
Taux de variation des moyennes annuelles? de I'indice des prix a la consommation — Composantes principales,
non désaisonnalisées, Canada, 2005 a 2008

Numéros Moyenne Taux de variation des moyennes annuelles
de vecteur annuelle
CANSIM 2008 2008 2007 2006 2005
2002=100 pourcentage
Ensemble (v41693271) 114,1 2,3 2,2 2,0 2,2
Aliments (v41693272) 115,7 3,5 2,7 2, 2,5
Logement (v41693348) 122,0 4,4 3,4 3,6 3,2
Dépenses courantes, ameublement et
équipement du ménage (v41693365) 104,6 1,4 1,0 0,5 0,5
Habillement et chaussures (v41693406) 93,8 -2,0 -0,1 -1,8 -0,4
Transports (v41693426) 119,5 2,0 1,6 2,9 4,0
Santé et soins personnels (v41693451) 108,8 1,4 1,3 1,2 1,8
Loisirs, formation et lecture (v41693468) 102,2 0,4 1,2 -0,2 -0,3
Boissons alcoolisées et produits du tabac (v41693504) 127,5 1,6 3,1 2,2 2,7
Biens (v41693520) 109,4 1,3 0,8 1,2 2,3
Biens durables (v41693521) 89,7 -5,3 -1,6 -0,7 -0,6
Biens semi-durables (v41693522) 94,5 -1,6 -0,2 -1,5 -0,5
Biens non durables (v41693523) 124,4 51 2,2 2,9 4,4
Services (v41693528) 118,7 3,4 3,3 2,7 2,2
Ensemble hors aliments (v41693530) 113,8 2,2 2,0 2,0 2,2
Ensemble hors aliments et énergie (v41693531) 110,3 1,2 2,0 1,5 1,3
Ensemble hors énergie (v41693536) 11,3 1,6 2,1 1,7 1,5
Energie (v41693537) 149,3 9,9 2,3 5,1 9,6

Note(s) : Voir la section « Qualité des données, concepts et méthodologie — Notes explicatives pour tableaux ».
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Tableau 8-2
Taux de variation