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• Les dépenses des touristes au Canada ont

atteint 66,8 milliards de dollars en 2006,
soit une augmentation de 6,5 % par rapport
à 2005.

• Les dépenses des résidents canadiens
représentaient 75,3 % ou 50,3 milliards de
dollars; celles des étrangers, 16,5 milliards
de dollars ou 24,7 %.

• Le PIB touristique total a atteint
27,4 milliards de dollars en 2006 ou 2,0 %
du PIB du Canada.

• Le déficit du Canada au compte des
voyages internationaux se chiffrait à
6,7 milliards de dollars en 2006. Le déficit a
augmenté de 24,7 % par rapport à 2005,
soit presque le double de celui de 1996.

• Au Canada, le secteur touristique
représentait 633 600 emplois en 2006, soit
un gain de 1,9 % par rapport à l'année
précédente. 

• Les voyages effectués par les résidents de
pays d'outre mer ont représenté 4,3 millions

de dollars, soit une hausse de 2,4 %.
Cette augmentation contrebalance
partiellement la baisse de 3,7 % des
voyages d'une nuit ou plus en
provenance des États Unis, qui se
chiffrent à 13,9 millions.

• Les résidents étrangers ont effectué
18,1 millions de voyages d'une nuit ou
plus au Canada en 2006, soit une baisse
de 2,6 % par rapport à 2005.

Commission canadienne du tourisme 

www.canada.travel/recherche

Voyages
(en milliers)

06/05
(%)

Dépenses
(M$)

06/05
(%)

É.-U. – Voyages d'agrément 11 906 -4,2 5,7 -3,6

É..-U. – RCVM 1 950 -0,7 1,5 1,5

Total – États-Unis 13 856 -3,7 7,3 -2,6

É.-U. – Proportion de tous
les pays (%)

76,4 55,4

Royaume-Uni 842 -5,2 1,1 -7,8

France 361 2,8 0,5 0,1

Allemagne 298 -4,2 0,4 -0,7

Mexique 202 13,0 0,3 14,2

Japon 364 -8,7 0,5 -11,4

Corée du Sud 189 9,1 0,3 9,6

Chine 139 22,8 0,3 17,1

Australie 178 -0,5 0,3 -3,0

Total – Principaux marchés
d'outre-mer

2,573 -0,8 3,6 -2,1

Outre-mer – Proportion de
tous les pays (%)

14,2 27,7

Autres marchés d'outre-mer 1 699 4,2 2,1 2,1

Autres marchés d'outre-mer –
Proportion de tous les pays (%)

9,4 16,9

TOTAL – TOUS PAYS 18 128 -2,6 13,0 -1,7
Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux

Tous les pays États Unis Outre-mer

En milliards de dollars

Recettes 16,6 8,7 7,9

Paiements 23,3 12,9 10,4

Solde -6,7 -4,3 -2,5

En milliards de
dollars

Taux de variation
(%) 2006/2005

Demande totale 66,8 6,5

Intérieure 50,3 10,1

Internationale 16,5 -3,2

PIB touristique 27,4 6,4
Source : Statistique Canada, Indicateurs nationaux du tourisme

Source : Statistique Canada, Compte des voyages internationaux
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C o m m i s s i o n  c a n a d i e n n e  d u  t o u r i s m e

tourisme e n  b r e f

Dans un environnement de plus en plus concurrentiel, les données sur les
marchés touristiques sont les ingrédients du succès pour le Canada. Elles
permettent de prendre des décisions éclairées et de planifier les activités de
façon stratégique.

La publication Tourisme en bref 2006, Bilan annuel – Faits et chiffres contient
un tableau des diverses caractéristiques des voyages en provenance des
marchés où œuvre la Commission canadienne du tourisme (CCT). Les
principaux éléments de ce tableau sont résumés ci-après.

La CCT publie d'autres rapports contenant de précieux renseignements sur le
tourisme : Tourisme en bref, qui présente les données mensuelles et
cumulatives annuelles sur le rendement des principaux marchés de la CCT, les
taux d'occupation, les principales statistiques économiques et d'autres
statistiques liées au tourisme; les Perspectives des marchés à court terme et
le Bulletin de renseignements sur le tourisme, que le Conference Board du
Canada produit pour le compte de la CCT. Vous trouverez ces rapports et de
nombreuses études réalisées auprès des consommateurs et de l'industrie du
tourisme sur le site Web de la CCT (www.canada.travel/recherche), sous la
rubrique Recherche et statistiques. 

f a i t s  s a i l l a n t s  p a r  m a r c h é

Marché américain des voyages d'agrément
En 2006, les voyages d'agrément d'une nuit ou plus au Canada en
provenance des États-Unis ont chuté pour la deuxième année
consécutive. Malgré cette baisse, les États-Unis demeurent le marché le
plus important pour le Canada.  
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché
américain des voyageurs d'agrément se caractérise de la façon suivante :

Plus grande taille moyenne des groupes de voyageurs (2,3), mais
deuxième plus courte durée moyenne de séjour (4,1 nuits);
3e plus grandes dépenses moyennes par nuit (117 $);
3e plus grande proportion de voyageurs en été, même si le printemps
et l'hiver gagnent en popularité;
Plus grande proportion de voyageurs d'agrément;
Plus faible proportion de voyageurs âgés de 25 à 34 ans.

Ce sont les voyageurs de plus de 45 ans qui semblent être de plus en
plus attirés par le Canada, ce qui concorde avec le vieillissement de la
population américaine.  
En 2006, les visiteurs ont surtout prisé le magasinage, la visite de points
d'intérêts et la pratique d'activités sportives ou de plein air. La visite d'un
parc national ou d'une réserve naturelle ainsi que la visite d'un zoo, d'un
aquarium ou d'un jardin botanique ont également connu plus de succès. 
Malgré la baisse du nombre de visiteurs, l'Ontario, suivi de la
Colombie-Britannique, demeurent les destinations préférées des
voyageurs d'agrément américains. L'Île-du-Prince-Édouard et le
Nouveau-Brunswick sont devenus des destinations de plus en plus en
vogue. 
Étant donné le ralentissement économique causé par la crise du
logement, la hausse continue du prix de l'essence, la chute du dollar
américain, les nouvelles mesures de sécurité prises en vertu de l'IVHO et
la lourdeur du contrôle à la frontière, on ne prévoit pas d'augmentation
du nombre des voyages d'agrément d'une nuit ou plus en provenance
des États-Unis et des recettes touristiques résultantes en 2007 et 2008.

Marché américain des RCVM
En 2006, les voyages RCVM des Américains à destination du Canada
ont connu un léger recul.
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché
américain des RCVM se caractérise de la façon suivante : 

Plus courte durée moyenne de séjour (3,2 nuits);
Plus grandes dépenses moyennes par nuit (248 $), mais 2e plus
faibles dépenses moyennes par voyage (793 $) après les dépenses
liées aux voyages d'agrément en provenance des É.-U.;

Plus grande proportion d'hommes que de femmes;

Plus faible proportion des voyageurs de 24 ans et moins, mais plus
forte proportion des voyageurs de 45 à 54 ans.

En 2006, les visiteurs ont surtout prisé le magasinage, la visite de points
d'intérêts et la fréquentation de bars ou de boîtes de nuit. La
fréquentation d'événements culturels et la participation à des activités
sportives ou de plein air a également connu plus de succès.

Malgré la baisse du nombre de visiteurs, l'Ontario, suivi de la
Colombie-Britannique, demeurent les destinations préférées des visiteurs
américains en voyage RCVM. L'Alberta, le Manitoba et la Saskatchewan
ont été plus en vogue en 2006.
Étant donné le ralentissement économique aux États-Unis ainsi que la
chute des profits des entreprises, l'application de nouvelles mesures de
sécurité aérienne en vertu de l'IVHO, le déclin du dollar américain et la
possibilité que ce déclin contribue à réduire la valeur perçue et le
caractère concurrentiel des prix, on ne prévoit pas d'augmentation du
nombre de voyages RCVM d'une nuit ou plus au Canada en provenance
des États-Unis et des recettes résultantes en 2007. Il pourrait toutefois y
avoir une légère augmentation de ces voyages en 2008.

Royaume-Uni
En 2006, le R.-U. est demeuré le principal marché d'outre-mer du point
de vue du nombre de voyages à destination du Canada et des dépenses
résultantes. 
Par rapport à tous les autres marchés principaux d'outre-mer la CCT, le
marché des voyageurs britanniques se caractérise de la façon suivante :

Plus grande taille moyenne des groupes de voyageurs (1,7);
2e plus grande part de voyages VAP, même si les voyages étaient
effectués surtout pour le plaisir;
2e plus grande proportion de voyageurs de 55 ans et plus après
l'Australie.  

En 2006, les voyageurs en provenance du R.-U. ont surtout prisé le
magasinage, la visite de points d'intérêts et la visite d'amis ou de
parents. Ils ont également participé à des expériences culturelles, des
aventures douces et à d'autres activités comme le golf, le tourisme
autochtone et les spas.
L'Ontario a été la destination la plus en vogue chez les voyageurs
britanniques, suivi de la Colombie-Britannique puis de l'Alberta.
On s'attend à une augmentation de la demande de voyages à
destination du Canada en 2007 et 2008, malgré le léger recul anticipé
dans la croissance économique du R.-U. Avec la baisse de l'impôt sur le
revenu des particuliers et la stabilité des faibles taux de chômage, les
consommateurs pourraient freiner leurs dépenses par crainte de
l'inflation. En définitive, on s'attend à une hausse.

Allemagne
En 2006, l'Allemagne a été l'hôte des tournois de la Coupe du monde de
soccer FIFA, ce qui a motivé les Allemands à rester au pays. Le Canada
a ainsi enregistré une baisse du nombre de voyageurs allemands. 
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché
des voyageurs allemands se caractérise de la façon suivante :

Plus petite taille moyenne des groupes de voyageurs (1,2); les
voyages durent en moyenne 15,4 nuits et les dépenses moyennes
par nuit s'élèvent à 89 $;
Plus grande proportion de voyageurs en été mais plus faible
proportion de voyageurs en hiver et en automne.

Même si la population allemande prend de l'âge, le Canada semble
attirer plus de voyageurs âgés de moins de 44 ans.
En 2006, les voyageurs allemands ont surtout prisé le magasinage, la
visite de points d'intérêts et la visite d'un parc national ou d'une réserve
naturelle. Ils s'intéressent aussi de plus en plus à la cuisine, à la culture,
aux paysages et aux coutumes. 
Malgré la baisse du nombre de visiteurs, l'Ontario, suivi de la
Colombie-Britannique, demeurent les destinations préférées des
Allemands. Le Québec et le Manitoba ont attiré un plus grand nombre de
visiteurs allemands en 2006. 
L'Allemagne ainsi que des recettes résultantes. Même si l'économie
demeure vigoureuse, on s'attend à un léger ralentissement. La force du
dollar canadien et l'attention que portent les Allemands aux prix placent
le Canada dans une position concurrentielle désavantageuse par rapport
aux États-Unis, aux Caraïbes et à la plupart des destinations asiatiques. 

France
En 2006, le Canada a enregistré une deuxième augmentation
consécutive des voyages en provenance de la France. 
Les dépenses moyennes des voyageurs français par voyage (1 285 $)
sont les plus faibles comparativement aux dépenses des voyageurs des
autres marchés clés de la CCT.
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché
des voyageurs français se caractérise de la façon suivante : 

2e plus grande proportion de visiteurs en été et dernier rang pour ce
qui est des visiteurs voyageant au printemps, ce qui dénote une
préférence marquée pour le climat chaud;

Ana lyse des caractér is t iques des voyages en provenance des marchés c lés  de l a  C C T
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2e plus grande proportion de voyageurs de 45 à 54 ans et
augmentation importante des voyageurs de 35 à 44 ans.

Les Français sont surtout venus au Canada pour le plaisir. Les voyages
effectués pour d'autres raisons (dont les voyages des étudiants et les
voyages personnels, par exemple pour un mariage) ont connu la plus forte
augmentation.
En 2006, les voyageurs français ont surtout prisé le magasinage, la visite
de points d'intérêts et la visite d'amis ou de parents, et cherché à
combiner la nature et les activités axées sur le bien-être.
Le Québec et l'Ontario demeurent les destinations les plus prisées : les
Français continuent de se sentir proches de la langue et de la culture
canadiennes. 
En 2007 et 2008, on prévoit que le Canada enregistrera une légère
augmentation du nombre de voyageurs en provenance de la France alors
que le nouveau président mettra en œuvre sa politique. Le taux de
chômage élevé qui freine les dépenses des consommateurs pourrait
réduire le nombre de voyages. Les célébrations du 400e anniversaire de la
ville de Québec devraient faire augmenter le nombre de visites alors que
les organisateurs de voyages de luxe incluront la promotion du Canada
dans leur gamme de produits.

Mexique
En 2006, le Mexique a enregistré une forte croissance des voyages au
Canada, qui ont atteint un niveau sans précédent.
Comparativement aux dépenses des voyageurs provenant des autres
marchés clés d'Europe-Amérique latine de la CCT, les dépenses moyennes
par personne-nuit (68 $) des visiteurs mexicains ont été les plus faibles et
la durée moyenne de séjour, la plus longue (19,8 nuits).
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché des
voyageurs mexicains se caractérise de la façon suivante :

2e plus grande proportion de voyageurs de 24 ans et moins après la
Corée du Sud. Le Canada a également attiré plus de voyageurs âgés
de 45 ans et plus;
Plus grande augmentation du nombre de voyageurs au printemps; la
majorité des visiteurs ont toutefois continué de venir au Canada
pendant l'été.

En 2006, les Mexicains ont particulièrement prisé le magasinage et la visite
de points d'intérêts. La visite d'un parc national ou d'une réserve naturelle,
la visite de lieux historiques et la visite d'amis ou parents comptent parmi
les autres activités préférées. 
Les destinations canadiennes préférées des voyageurs mexicains ont été
l'Ontario, la Colombie-Britannique et le Québec.
Pour 2007 et 2008, on prévoit une augmentation du nombre de voyages
internationaux d'une nuit ou plus en provenance du Mexique ainsi que des
recettes résultantes. Cette progression sera toutefois plus lente qu'en
2006. Le Mexique connaît une bonne croissance annuelle, mais les liens
économiques étroits établis avec les États-Unis (qui connaissent un
ralentissement économique) dans le secteur des exportations pourraient
avoir un effet modérateur sur le Mexique. De plus, la force du dollar
canadien rend les voyages au Canada moins concurrentiels.

Japon
Malgré la diminution des visites et des recettes, le Japon a été le 3e plus
grand marché international sur le plan des voyages à destination du
Canada en 2006. 
En 2006, la durée moyenne de séjour des visiteurs japonais a été la plus
courte (11,2 nuits) comparativement aux séjours des voyageurs en
provenance de tous les marchés étrangers de la CCT. 
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché des
voyageurs japonais se caractérise de la façon suivante : 

3e plus grandes dépenses moyennes par nuit;
Plus faible proportion de Japonais voyageant dans le but de visiter des
amis ou parents : les voyages ont été surtout effectués pour le plaisir;
Plus grande proportion de femmes que d'hommes.

Le Japon a enregistré la plus forte baisse des visiteurs de 25 à 34 ans,
mais ce sont les visiteurs japonais de ce groupe d'âge qui étaient les plus
nombreux parmi tous les marchés clés de la CCT.
En 2006, les Japonais ont surtout prisé le magasinage, la visite de points
d'intérêts et la visite d'un parc national ou d'une réserve naturelle. Les
voyageurs japonais ont porté leur intérêt sur les produits personnalisés
offrant des expériences personnelles « authentiques et simples ». Les
expériences patrimoniales et culturelles ont également connu plus de
succès. 
La Colombie-Britannique demeure la destination la plus prisée bien que
l'Ontario soit de plus en plus en demande.
Pour 2007, on prévoit une baisse continue de la demande de voyages à
l'étranger en provenance du Japon. Le Japon devra connaître une

croissance économique continue pour restaurer la confiance générale des
consommateurs. La capacité aérienne, les prix, le taux de change et le
renouvellement de l'image du Canada sont des facteurs dont il faut tenir
compte pour accroître les voyages des Japonais au Canada. Une légère
reprise est prévue en 2008.

Corée du Sud
En 2006, le Canada a enregistré un niveau sans précédent de voyages
d'une nuit ou plus en provenance de la Corée du Sud, qui est devenue le
2e plus grand marché asiatique des voyages à destination du Canada.
Par rapport aux autres marchés principaux de la CCT, le marché des
voyageurs sud-coréens se caractérise de la façon suivante : 

2e plus longue durée moyenne de séjour (22,2 nuits), mais avant-
dernier rang pour ce qui est des dépenses moyennes par jour;
2e plus grande proportion de voyageurs en hiver, même si l'été était la
haute saison;
Plus grande proportion de voyageurs venus au Canada pour visiter des
amis ou des parents;
Plus grande proportion de voyageurs de 35 à 44 ans et de 24 ans et
moins, mais plus petite proportion de voyageurs de 55 ans et plus.

La Colombie-Britannique était de loin la destination la plus prisée, suivie de
l'Ontario puis de l'Alberta.
En 2007 et en 2008, on prévoit que la demande de voyages à l'étranger
des Sud-coréens se maintiendra alors que l'économie sud-coréenne
poursuit sa croissance (grosses exportations, produits de haute
technologie et bas taux de chômage). 

Chine
Stimulés par l'économie dont la croissance est la plus rapide au monde,
les voyages des Chinois à destination du Canada ont atteint un niveau
sans précédent en 2006. 
Par rapport à tous les autres marchés principaux de la CCT, le marché des
voyageurs chinois se caractérise de la façon suivante :

Plus longue durée moyenne de séjour (28,8 nuits), mais plus faibles
dépenses moyennes par nuit;
Plus faible nombre de voyages pendant les saisons intermédiaires
(hiver, printemps et automne); les Chinois préfèrent généralement venir
au Canada pendant l'été;
Plus faible proportion de visiteurs chinois à venir au Canada pour le
plaisir, car ils voyagent en grande partie pour visiter des amis ou
parents, ou pour affaires.

En 2006, les Chinois ont surtout prisé le magasinage, la visite de points
d'intérêts et la visite d'amis ou de parents. La visite d'un lieu historique est
l'activité qui a le plus augmenté chez les voyageurs chinois.
L'Ontario était de loin la destination préférée des voyageurs chinois, suivi
de la Colombie-Britannique. 
On prévoit que les voyages au Canada continueront d'augmenter en 2007
et en 2008 à cause de l'affermissement de la monnaie et de l'économie
vigoureuse qui devrait stimuler la consommation privée. 

Australie
Le Canada a enregistré une légère baisse des voyages en provenance de
l'Australie en 2006. 
Par rapport aux autres marchés principaux de la CCT, le marché des
voyageurs australiens se caractérise de la façon suivante :

2e plus grandes dépenses moyennes par voyage et 2e plus grandes
dépenses moyennes par nuit;
Plus grande proportion de voyageurs au printemps même si l'été était
leur haute saison;
Plus grande proportion de visiteurs qui voyagent pour le plaisir et plus
petite proportion de voyageurs qui viennent pour affaires au Canada;
Plus grande proportion de voyageurs de 55 ans et plus petite
proportion de voyageurs de 35 à 44 ans.

En 2006, les Australiens ont surtout prisé le magasinage et la visite de
points d'intérêts, suivis de près par la visite d'un parc national ou d'une
réserve naturelle, alors qu'ils continuent de manifester un intérêt accru pour
les voyages axés sur le style de vie, les expériences et la culture.
La Colombie-Britannique était la destination la plus prisée, suivie de
l'Ontario puis de l'Alberta.
On prévoit une augmentation de la demande de voyages à l'étranger des
Australiens en 2007 et en 2008 alors que l'économie vigoureuse de
l'Australie continue de soutenir la valeur du dollar australien. L'introduction
de vols directs favorisera l'augmentation du nombre de visiteurs australiens
au Canada.



Principaux marchés internat ionaux de la CCT– Caractér ist iques des voyageurs
Total –

internat.
06/05

Total – Princ.
marchés

06/05
États-Unis

É.-U. 06/05 É.-U. – Agrément 06/05 RCVM 06/05

Voyages-personnes d'une nuit ou plus (en milliers) 18 128,0 -2,6 % 16 427,6 -3,3 % 13 855,6 -3,7 % 11 905,9 -4,2 % 1 949,7 -0,7 %
Voyages-personnes d'une nuit ou plus (M$) 13 002,9 -1,7 % 10 862,6 -2,4 % 7 270,6 -2,6 % 5 725,0 -3,6 % 1 545,6 1,5 %
Taille moyenne du groupe 1,8 -9,5 % 1,5 -4,4 % 2,1 1,0 % 2,3 2,2 % 1,4 1,4 %
Durée moyenne du voyage (nuits) 6,8 0,0 % 5,8 -0,6 % 4,0 0,3 % 4,1 -0,7 % 3,2 3,6 %
Recettes moyennes par voyage ($) 716,7 0,8 % 660,6 0,8 % 524,8 1,2 % 480,9 0,6 % 792,8 2,2 %
Recettes moyennes par personne-nuit ($) 143,9 36,6 % 114,6 1,4 % 131,5 1,0 % 116,7 0,7 % 247,7 -1,4 %

Saisonnalité (en milliers) 
1er trimestre 2 528,0 -7,1 % 2 292,0 -8,3 % 1 910,0 -9,1 % 1 501,4 -9,8 % 408,6 -6,3 %
2e trimestre 4 852,7 0,7 % 4 383,2 0,2 % 3 706,3 -0,5 % 3 150,5 -0,5 % 555,8 0,0 %
3e trimestre 7 498,7 -4,2 % 6 818,4 -4,8 % 5 780,5 -5,2 % 5 258,9 -5,6 % 521,6 -1,8 %
4e trimestre 3 248,7 0,0 % 2 934,0 -0,3 % 2 458,8 -0,3 % 1 995,2 -1,5 % 463,7 5,3 %

But principal du voyage (en milliers)
Affaires 2 650,5 1,1 % 2 346,8 0,7 % 1 949,7 -0,7 % 0,0 0,0 % 1 949,7 -0,7 %
VAP (visites à des amis ou parents) 4 133,0 -0,7 % 3 477,6 -2,1 % 2 753,8 -2,5 % 2 753,8 -2,5 % 0,0 0,0 %
Agrément 9 744,4 -2,1 % 9 176,3 -2,2 % 7 969,5 -2,1 % 6 550,4 -0,8 % 0,0 0,0 %
Autre 1 600,2 -14,8 % 1 427,0 -17,0 % 1 182,6 -19,1 % 2 601,8 -13,2 % 0,0 0,0 %

Sexe (%)
Hommes 50,6 % -0,5 % 50,4 % -0,6 % 50,5 % -0,4 % 47,9 % -0,6 % 66,7 % -0,1 %
Femmes 49,4 % 0,5 % 49,6 % 0,6 % 49,5 % 0,4 % 52,1 % 0 6 % 33,3 % 0,3 %

Âge (en milliers)
24 ans et moins 2 486,9 -5,2 % 2 222,4 -5,9 % 1 801,6 -5,3 % 1 746,8 -4,7 % 55,0 -20,7 %
25-34 1 923,1 -11,5 % 1 642,7 -11,7 % 1 208,8 -10,7 % 1 002,6 -11,8 % 206,1 -4,8 %
35-44 2 633,9 -5,8 % 2 335,1 -7,1 % 1 911,6 -9,2 % 1 485,0 -11,2 % 426,6 -1,3 %
45-54 3 304,0 -2,0 % 2 990,7 -3,1 % 2 577,4 -4,0 % 2 024,1 -4,4 % 553,3 -2,5 %
55+ 6 269,7 0,5 % 5 807,9 -0,4 % 5 037,7 -1,4 % 4 523,2 -1,5 % 514,4 -0,4 %

Types d'hébergement (en milliers de personnes-voyages)
Hôtel seulement 7 253,1 -0,7 % 6 797,0 -0,8 % 5 829,6 -1,0 % 4 277,8 -1,7 % 1 551,7 0,9 %
Motel seulement 1 308,1 -13,4 % 1 292,2 -12,8 % 1 271,4 -12,4 % 1 171,5 -11,6 % 99,9 -20,0 %
Maison d'amis ou de parents seulement 3 331,6 0,4 % 2 732,1 -1,1 % 2 173,6 -1,3 % 2 123,2 -1,7 % 50,4 23,5 %
Terrain de camping ou de caravanage seulement 475,5 -2,1 % 466,0 -1,6 % 448,6 -1,6 % 445,7 -1,2 % 2,9 -37,0 %
Chalet ou maisonnette seulement 1 058,6 -6,8 % 1 050,0 -7,4 % 1 032,0 -7,4 % 1 025,0 -7,4 % 7,0 -14,6 %
Hôtel et motel 312,5 -7,3 % 283,2 -7,3 % 247,8 -7,2 % 209,9 -2,8 % 42,2 -17,3 %
Autre combinaison de deux types d'hébergement ou plus 2 619,2 0,0 % 2 152,2 -1,8 % 1 428,4 -2,8 % 1 349,0 -3,4 % 79,6 -35,4 %

Activités (en milliers)*
Visiter des amis ou des parents 6 989,2 0,0 % 5 833,6 -1,3 % 4 437,1 -1,9 % 4 184,7 -2,3 % 252,4 5,4 %
Assister à un festival ou à une foire 1 572,1 -5,8 % 1 346,0 -6,7 % 1 001,4 -7,7 % 925,8 -8,7 % 75,6 6,9 %
Assister à des événements culturels 2 123,9 -6,7 % 1 870,0 -8,1 % 1 506,2 -9,3 % 1 397,7 -11,4 % 108,5 29,9 %
Visiter un zoo, aquarium/jardin botanique 2 701,4 2,0 % 2 288,2 1,6 % 1 585,6 0,6 % 1 498,6 1,9 % 87,0 -18,3 %
Visiter un lieu historique 5 752,4 -0,4 % 5 079,8 -1,4 % 3 990,7 -1,5 % 3 629,8 -1,9 % 360,9 2,8 %
Magasiner 11 972,1 -3,1 % 10 499,0 -4,0 % 8 227,2 -4,9 % 7 422,3 -5,0 % 804,9 -3,6 %
Visite touristique 10 342,9 -1,0 % 9 141,2 -1,6 % 7 106,7 -1,9 % 6 461,2 -2,1 % 645,5 -0,3 %
Aller dans un bar ou une boîte de nuit 4 364,1 -4,7 % 3 905,2 -5,7 % 3 032,7 -6,1 % 2 442,1 -6,3 % 590,7 -5,3 %
Visiter un musée ou une galerie d'art 4 466,1 -2,2 % 3 920,5 -2,9 % 2 954,5 -4,1 % 2 698,6 -3,8 % 255,9 -6,9 %
Visiter un parc naturel national 5 152,0 0,0 % 4 401,4 -0,6 % 3 060,4 0,7 % 2 880,0 0,5 % 180,5 2,8 %
Participer à des activités sportives/de plein air 5 325,1 -3,0 % 4 963,7 -2,8 % 4 173,4 -2,3 % 3 966,4 -3,3 % 207,1 21,3 %

Provinces visitées (en milliers)*
Terre-Neuve 72,3 -5,6 % 58,0 -5,7 % 49,1 -3,0 % 37,8 -14,3 % 11,2 72,3 %
Île-du-Prince-Édouard 187,6 -8,8 % 180,4 -7,2 % 154,2 -0,4 % 150,6 -0,9 % 3,5 20,7 %
Nouvelle-Écosse 516,1 -8,4 % 455,9 -9,8 % 373,5 -9,2 % 349,3 -9,3 % 24,2 -8,7 %
Nouveau-Brunswick 426,0 -1,9 % 403,2 -2,0 % 367,2 -1,3 % 351,6 0,2 % 15,7 -26,6 %
Québec 3 198,1 -1,8 % 2 788,2 -2,4 % 2 107,7 -4,0 % 1 736,4 -4,9 % 371,4 0,1 %
Ontario 8 944,9 -2,8 % 8 019,7 -3,6 % 6 898,6 -4,4 % 5 911,7 -4,4 % 986,8 -3,9 %
Manitoba 361,8 -0,9 % 332,9 -2,5 % 283,1 -3,3 % 245,0 -4,9 % 38,2 8,5 %
Saskatchewan 209,7 -8,0 % 192,6 -9,4 % 158,9 -12,2 % 136,6 -14,8 % 22,3 8,3 %
Alberta 1 730,8 -2,9 % 1 459,6 -4,2 % 937,9 -2,4 % 735,9 -6,9 % 202,0 18,4 %
Colombie-Britannique 4 951,1 -0,6 % 4 479,4 -0,7 % 3 518,1 -0,5 % 3 160,2 -0,5 % 358,0 -0,1 %
Yukon 261,1 -5,8 % 250,8 -3,6 % 225,1 -2,5 % 218,3 -2,9 % 6,8 11,5 %
Territoires du Nord-Ouest 33,9 -7,1 % 32,9 -6,5 % 26,3 0,8 % 23,8 6,7 % 2,5 -34,2 %

*Les voyageurs peuvent visiter plusieurs provinces et participer à plusieurs activités pendant un voyage.  Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux
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Note : Les niveaux et les proportions relatives aux caractéristiques de voyage excluent les réponses de type « Non déclaré ».

Europe-Amérique latine Asie-Pacifique

R.-U. 06/05 France 06/05 Allemagne 06/05 Mexique 06/05 Japon 06/05 Chine 06/05 Australie 06/05 Corée du Sud 06/05

841,9 -5,2 % 361,1 2,8 % 297,8 -4,2 % 202,1 13,0 % 363,7 -8,7 % 139,0 22,8 % 177,9 -0,5 % 188,5 9,1 %
1 148,1 -7,8 % 463,9 0,1 % 407,3 -0,7 % 273,8 14,2 % 493,4 -11,4 % 256,6 17,1 % 278,4 -3,0 % 270,5 9,6 %

1,7 0,0 % 1,5 -6,3 % 1,2 -25,0 % 1,6 4,7 % 1,4 0,0 % 1,3 8,3 % 1,6 0,0 % 1,4 7,7 %
12,6 -6,0 % 15,8 -4,8 % 15,4 -2,5 % 19,8 12,6 % 11,2 -5,9 % 28,8 -12,5 % 12,6 -8,0 % 22,2 -14,3 %

1 363,7 -2,8 % 1 284,8 -2,6 % 1 367,4 3,7 % 1 354,5 1,1 % 1 356,7 -3,0 % 1 846,5 -4,6 % 1 564,5 -2,6 % 1 434,6 0,4 %
108,3 3,3 % 81,3 2,4 % 88,7 6,0 % 68,4 -10,1 % 121,5 3,6 % 64,0 8,7 % 124,4 6,0 % 64,5 16,6 %

126,2 -11,6 % 54,8 0,9 % 35,2 -1,9 % 27,7 -3,1 % 60,1 0,5 % 17,7 9,9 % 27,5 -12,4 % 32,8 5,8 %
233,7 0,2 % 76,5 3,0 % 79,2 1,3 % 56,4 27,9 % 95,2 -5,3 % 35,1 19,0 % 54,4 7,5 % 46,4 10,0 %
333,0 -5,9 % 163,3 0,9 % 139,4 -8,7 % 80,2 8,4 % 131,2 -9,7 % 55,5 37,0 % 63,8 -5,3 % 71,5 6,9 %
149,0 -5,8 % 66,4 9,6 % 44,0 -0,5 % 37,9 18,1 % 77,2 -16,7 % 30,6 12,9 % 32,2 8,8 % 37,9 15,9 %

98,1 6,7 % 48,1 12,6 % 57,0 -0,2 % 37,0 7,9 % 61,4 8,9 % 43,4 3,8 % 20,4 23,6 % 31,7 20,1 %
274,4 -4,0 % 108,7 -2,2 % 74,6 -4,7 % 41,8 15,2 % 69,6 -2,5 % 44,4 9,4 % 43,0 -14,7 % 67,3 26,0 %
428,9 -7,0 % 172,7 0,6 % 146,6 -7,1 % 102,1 19,1 % 184,1 -16,2 % 23,7 182,1 % 105,0 2,7 % 43,7 24,9 %
40,4 -17,6 % 31,6 23,4 % 19,5 9,6 % 21,3 -5,8 % 48,6 -4,1 % 27,5 22,2 % 9,6 -2,0 % 45,9 -20,7 %

47,1 % -3,5 % 53,0 % -2,0 % 58,0 % 9,6 % 53,6 % -7,8 % 40,5 % -3,1 % 57,0 % -6,4 % 45,0 % -12,6 % 54,8 % -4,4 %
52,9 % 3,3 % 47,0 % 2,4 % 42,0 % -10,8 % 46,4 % 10,6 % 59,5 % 2,2 % 42,9 % 9,7 % 55,0 % 13,6 % 45,2 % 5,9 %

100,8 -14,6 % 59,6 -15,8 % 47,2 3,5 % 47,3 4,6 % 69,1 -4,7 % 23,6 24,2 % 24,4 -12,9 % 48,8 -19,2 %
109,3 -16,5 % 64,7 -5,1 % 53,0 -2,9 % 36,2 -17,4 % 84,9 -31,6 % 27,4 79,1 % 22,7 -25,8 % 35,7 -9,8 %
121,7 -4,1 % 55,9 15,0 % 59,4 -6,6 % 44,1 24,9 % 46,0 -18,7 % 30,8 -0,6 % 18,3 -1,1 % 47,3 59,8 %
135,7 -11,8 % 65,9 8,6 % 51,9 -12,5 % 35,3 98,3 % 45,4 23,0 % 22,9 16,2 % 25,4 -10,6 % 30,8 20,8 %
345,7 4,4 % 96,6 9,4 % 69,0 -9,9 % 34,7 45,8 % 95,3 5,0 % 31,7 15,3 % 77,3 15,7 % 19,9 38,2 %

308,4 -3,5 % 82,6 6,2 % 97,4 6,7 % 95,1 13,9 % 227,2 -7,5 % 46,5 15,7 % 63,3 9,7 % 46,9 7,8 %
4,9 -50,5 % 2,4 -45,5 % 7,0 40,0 % 0,6 50,0 % 0,5 -79,2 % 1,3 -58,1 % 2,1 5,0 % 2,0 -55,6 %

194,7 -8,6 % 85,5 14,5 % 55,8 -12,4 % 51,0 45,3 % 42,7 -21,4 % 42,2 7,9 % 35,3 2,3 % 51,3 11,8 %
3,5 133,3 % 3,0 -11,8 % 9,7 -19,2 % - - - - - - 1,2 500,0 % - -
9,3 52,5 % 1,5 -42,3 % 3,8 -26,9 % 0,4 -20,0 % 0,7 -63,2 % 0,7 0,0 % 1,6 -27,3 % - -

13,9 -4,8 % 8,1 32,8 % 5,8 -34,8 % 0,4 -77,8 % 0,5 -50,0 % 0,5 25,0 % 4,2 -22,2 % 2,0 400,0 %
249,5 -3,6 % 140,7 -0,1 % 99,9 -8,5 % 35,0 11,1 % 47,6 -18,1 % 33,8 82,7 % 54,9 -15,8 % 62,4 56,4 %

496,9 -6,0 % 224,5 7,8 % 140,0 -7,7 % 94,8 18,4 % 129,2 -8,9 % 96,3 31,4 % 98,9 -3,1 % 115,9 17,9 %
104,6 -20,1 % 61,5 2,0 % 36,0 4,3 % 47,2 60,5 % 35,9 -16,5 % 13,8 35,3 % 18,6 -12,7 % 27,0 -4,6 %
119,2 -18,9 % 72,8 -4,5 % 41,3 -9,6 % 36,8 26,0 % 26,6 -9,8 % 11,9 21,4 % 30,7 48,3 % 24,5 40,0 %
221,6 -5,6 % 130,5 5,7 % 77,0 -0,8 % 76,5 27,3 % 56,8 -4,2 % 29,1 2,1 % 72,0 26,1 % 39,1 16,0 %
404,8 -0,5 % 189,0 1,7 % 142,4 -9,5 % 96,8 19,4 % 68,1 -28,1 % 62,4 64,2 % 85,7 -1,5 % 39,9 -20,2 %
766,5 -3,6 % 318,9 3,4 % 250,2 -5,1 % 187,6 12,4 % 310,9 -8,2 % 126,2 18,5 % 158,9 1,0 % 152,6 4,0 %
680,3 -4,3 % 254,4 -1,1 % 233,6 -4,5 % 142,1 14,2 % 297,4 -5,4 % 115,5 17,3 % 154,3 -1,4 % 156,9 15,5 %
373,0 -11,2 % 141,9 6,1 % 95,1 8,8 % 67,8 -2,7 % 60,3 -12,4 % 22,8 15,2 % 75,5 1,1 % 36,1 -6,7 %
325,7 -4,4 % 185,5 2,3 % 121,9 -1,9 % 74,5 12,7 % 84,4 -3,4 % 43,7 43,8 % 70,6 -4,2 % 59,7 14,8 %
446,4 -6,6 % 175,5 -8,0 % 165,8 -13,0 % 99,4 4,6 % 180,0 -1,5 % 65,0 18,8 % 105,6 1,9 % 103,3 13,5 %
284,8 -10,4 % 128,5 -1,2 % 118,8 3,7 % 48,9 20,1 % 56,0 -37,4 % 18,3 -14,9 % 79,0 9,9 % 56,0 19,7 %

4,7 6,8 % 0,4 -42,9 % 2,3 -20,7 % - - 0,2 -90,5 % 0,1 0,0 % 1,2 140,0 % - -
14,0 -11,9 % 0,4 -76,5 % 4,3 -44,9 % - - 4,1 -55,4 % 0,3 -82,4 % 2,1 -32,3 % 1,0 0,0 %
41,0 -6,6 % 5,2 -32,5 % 21,3 -7,8 % 1,8 20,0 % 5,4 -37,9 % 2,0 233,3 % 4,9 -38,0 % 0,8 100,0 %
14,6 -12,0 % 5,0 -2,0 % 9,4 4,4 % 0,7 250,0 % 2,0 -41,2 % 1,3 44,4 % 1,8 -52,6 % 1,2 200,0 %

132,8 0,2 % 293,6 4,2 % 72,5 8,4 % 73,7 39,3 % 36,9 -16,7 % 31,9 -0,6 % 19,0 -40,1 % 20,1 9,8 %
401,7 -6,5 % 109,8 1,3 % 121,9 -1,1 % 95,8 17,0 % 168,8 -2,9 % 97,3 51,6 % 56,1 -5,1 % 69,7 1,6 %
20,1 -2,9 % 2,7 145,5 % 8,2 28,1 % 1,6 -27,3 % 7,3 -28,4 % 1,6 433,3 % 6,3 10,5 % 2,0 -4,8 %
18,6 14,1 % 2,3 130,0 % 4,8 -2,0 % 1,1 450,0 % 1,1 -69,4 % 0,8 -20,0 % 2,2 -43,6 % 2,8 250,0 %

224,6 -0,7 % 16,0 -9,1 % 69,8 -20,1 % 18,2 4,6 % 87,9 -19,7 % 16,5 -5,7 % 46,3 5,2 % 42,4 -1,2 %
289,0 -3,2 % 19,0 11,8 % 104,3 -6,5 % 61,6 3,5 % 183,0 -10,1 % 65,2 -0,5 % 119,3 6,0 % 119,9 11,7 %

4,4 -33,3 % 2,7 -22,9 % 12,9 -12,2 % - - 3,0 7,1 % - - 2,7 68,8 % - -
0,9 0,0 % - - 3,4 78,9 % - - 2,3 -67,1 % - - - - - -
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C o m m i s s i o n  c a n a d i e n n e  d u  t o u r i s m e

tourisme e n  b r e f

S o u r c e s  d ' i n f o r m a t i o n

Enquête sur les voyages internationaux
Caractéristiques de voyage :
L'Enquête sur les voyages
internationaux est une enquête
trimestrielle permanente menée
par Statistique Canada, qui
fournit une foule de données sur
les caractéristiques des voyages
internationaux comme les
dépenses, les activités, les lieux
visités et la durée du séjour.

Volume de voyageurs
internationaux : En collaboration
avec l'Agence des services
frontaliers du Canada, tous les
ports d'entrée du Canada
participent au recensement
mensuel du nombre de véhicules
et de passagers qui entrent ou
reviennent au Canada, selon le
pays de résidence et le mode.

Pour accéder aux derniers
renseignements, veuillez vous
reporter à la publication
mensuelle Tourisme en bref à 
www.canada.travel/recherche

D i s t r i b u t i o n  d e s  t o u r i s t e s  i n t e r n a t i o n a u x
a u  C a n a d a  s e l o n  l e  b u t

Résidents des É.-U.
Autres
8 %

Vacances
58 %

Voyages 
d'affaires

14 %

Visites (amis, 
parents)

20 %

Résidents des pays d'outre-mer
Autres
10 %

Vacances
42 %

Voyages 
d'affaires

16 %

Visites (amis, 
parents)

32 %

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux

D i s t r i b u t i o n  d e s  t o u r i s t e s  i n t e r n a t i o n a u x
a u  C a n a d a  s e l o n  l e  t r i m e s t r e

Résidents des É.-U.

Avril - juin
27 %

Juil. - sept.
37 %

Oct. - déc.
19 %

Janv. -
mars
18 %

Résidents des pays d'outre-mer

Avril - juin
27 %Juil. - sept.

40 %

Oct. - déc.
19 %

Janv. -
mars
14 %

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux

12
,9

13
,4 14

,9

15
,2

15
,2

15
,6

16
,2

14
,2 15

,1

14
,4

13
,9

4,
3

4,
2

3,
9

3,
23,
8

4,
04,
4

4,
2

3,
9

4,
2

4,
4

0,0
2,0
4,0
6,0
8,0

10,0
12,0
14,0
16,0
18,0
20,0

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Résidents des É.-U. Résidents des pays d'outre-mer

Touristes internat ionaux au Canada - Voyages d'une nuit
ou plus (en mi l l iers)

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux

Analyse des concurrents du secteur des voyages internationaux (en milliers)

… Non applicable ou données non disponibles.  
Note : Les données sur les É.-U. pour la Chine incluent Hong Kong ZAR; les données sur les É.-U. pour le Mexique incluent les arrivées
intérieures seulement.
Sources : Statistique Canada; Australian Bureau of Statistics; National Statistics (R.-U.); et ITA, Office of Travel and Tourism Industries (É.-U.).

VOYAGES D'UNE NUIT OU PLUS VERS :

Canada États-Unis Australie Royaume-Uni

VOYAGES DE : Nombre
06/05

Variation
Nombre

06/05
Variation

Nombre
06/05

Variation
Nombre

06/05
Variation

Total - international 18 128 -4 43 502 6 5 532 1 32 136 7

États-Unis 13 856 -4 … … 456 2 3 694 7

Autres marchés principaux

France 361 1 790 -10 67 6 3 714 12

Allemagne 298 -8 1 386 -2 148 1 3 398 3

Royaume-Uni 842 -7 4 176 -4 734 4 … …

Mexique 202 7 5 841 27 … … 81 5

Chine 139 19 458 13 309 8 128 -2

Japon 364 -14 3 673 -5 651 -5 324 -2

Corée du Sud 189 5 758 8 261 4 … …

Australie 178 -12 603 4 … … 911 -1

Canada … … 15 995 8 110 7 845 6

Total, marchés
principaux

16 428 -4 17 685 5 2 736 2 13 095 6

Service de recherche
de la CCT

Voyages
(en milliers)

Nuits
(en milliers)

Dépenses
(en millions

de $)

Mexique 841,3 9 177,0 893,8

Royaume-Uni 778,3 9 627,6 941,5

France 645,0 8 263,3 872,0

Cuba 638,5 5 294,6 578,6

République
dominicaine

536,2 4 644,1 507,7

Allemagne 333,8 3 035,2 290,6

Italie 314,9 3 497,6 489,7

Pays-Bas 239,3 1 966,9 193,8

Chine 250,2 5 290,4 450,7

Espagne 181,8 1 997,9 252,2

Les dix principaux pays d'outre-mer visités par les
Canadiens

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages internationaux


