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Réconfortantes et désaltérantes en tout temps, les boissons non alcoolisées sont consommées quotidiennement partout dans le 
monde. Elles occupent d’ailleurs une grande part du marché canadien des boissons commerciales. Faisant partie des trois prin-
cipales provinces exportatrices de boissons, la Colombie-Britannique expédie ses mélanges uniques de produits non alcoolisés 
à une multitude d’endroits en Amérique du Nord et du Sud, en Europe, en Asie et au Moyen-Orient. Bien que la 
majorité des boissons exportées par le Canada soient alcoolisées, la Colombie-Britannique exporte surtout des 
boissons non alcoolisées, notamment de l’eau embouteillée, du café, du thé, des jus de fruits et de légumes ainsi 
que des boissons gazeuses.

Le Canada possède environ 7 p. 100 des réserves mondiales d’eau potable renouvelable (http://www.ec.gc.
ca/eau-water/default.asp?lang=Fr&n=B1128A3D-1) et accueille une industrie de l’eau embouteillée de près de 
65 entreprises qui s’est taillé une réputation d’excellence grâce à l’adoption de méthodes reconnues, comme 
l’ozonisation de l’eau pendant la filtration. Les transformateurs britanno-colombiens produisent une grande 
variété d’eau embouteillée, allant de l’eau de source à celle en provenance des glaciers en passant par l’eau 
additionnée de saveur ou enrichie. En 2009, ils ont joint leurs forces pour assurer près du tiers des exportations 
d’eau embouteillée au Canada. Étant donné que le pays considère l’eau embouteillée comme un aliment, les 
fabricants canadiens doivent observer la réglementation afférente à la Loi sur les aliments et les drogues et à 
la Loi sur l’emballage et l’étiquetage des produits de consommation et du même fait fournir des produits d’une 
grande qualité.

Bien que la culture du café et du thé ne soit pas originaire du Canada, ces industries ont connu 
un grand succès. Les exportations ont pratiquement doublé en cinq ans, passant de 214 millions 
de dollars en 2005 à 397 millions en 2010. La Colombie-Britannique a évolué au cours des dernières années 
et a épousé les principes de durabilité, de transférabilité, de salubrité et d’innovation. Ce contexte est favorable 
aux multiples transformateurs qui offrent des variétés de café et de thé biologiques, équitables, cascher et prêt-
à-boire. La forte teneur en antioxydants du thé et ses innombrables bienfaits pour la santé ayant récemment été 
mis de l’avant, la valeur des exportations de cette boisson a plus que doublé en Colombie-Britannique, passant 
de 8 millions en 2005 à 18 millions en 2010. 

Le solide secteur agricole britanno-colombien produit des fruits et des légumes en abondance, 
dont les transformateurs locaux se servent pour créer des jus nutritifs, uniques et délicieux. La Colombie-Britan-
nique est un chef de file dans la production de baies et de fruits du verger. Il est donc normal pour les trans-
formateurs locaux de tirer pleinement avantage des ressources exceptionnelles de leur province, transformant 
pommes, bleuets, canneberges et autres fruits en une multitude de jus non faits de concentré de qualité supéri-
eure, biologiques, enrichis et entièrement naturels.

Les rapports de l’industrie indiquent que les consommateurs préfèrent de plus en plus les boissons saines pour 
la santé, mais les boissons gazéifiées demeurent en tête des ventes au pays. Pour promouvoir 
l’intégrité des produits, l’Association canadienne des boissons (www.refreshments.ca/index?locale=fr) a  
récemment mis en place l’initiative d’affichage des calories sur les étiquettes Clear on Calories. Celles-ci 
fournissent aux consommateurs des renseignements pertinents et fiables sur le nombre de calories contenues 
dans les produits canadiens.

Le thé et l’eau embouteillée ont connu la plus importante croissance de tous les types de boisson, s’affirmant 
comme les produits phares de l’industrie à l’échelle mondiale. En accord avec cette tendance mondiale pour 
des choix plus sains, Euromonitor prévoit que le café, le thé, l’eau embouteillée non gazeuse et les jus  
connaîtront une hausse constante de leur valeur au cours des prochaines années au Canada. En contrepartie, 
les boissons gazéifiées enregistreront un léger déclin. Pour en apprendre davantage sur l’industrie canadienne 
des boissons non alcoolisées, veuillez consulter les divers rapports publiés par Agriculture et Agroalimentaire 
Canada.

Eau embouteillée : http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1171644581795&lang=fra
Café : http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1172237152079&lang=fra
Thé : http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1298047470064&lang=fra
Boissons gazeuses : http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1172167862291&lang=fra

Quoi de neuf en C.-B.?
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« À certains moments de l’année, tant l’irrigation  
insuffisante que l’irrigation excessive peuvent avoir des 
conséquences néfastes sur les cultures sur le plan de la 
qualité du fruit, du niveau de production et des maladies, 
explique Ehret, dont les recherches sont appuyées par 
des partenaires de l’industrie que le CRAP consulte 
régulièrement. » 

« La mise en place de meilleures pratiques de gestion 
de l’eau augmentera la récolte de bleuets pour le pro-
ducteur, de façon plus efficace et rentable, ajoute-t-il. La 
qualité du fruit, comme sa valeur nutritive, s’améliorera 
également. En fin de compte, ce sont les producteurs et 
les consommateurs qui en bénéficient. »

Pour obtenir de plus amples 
renseignements sur le Centre 
de recherches agroalimentaires 
du Pacifique, veuillez con-
sulter le http://www4.agr.gc.ca/
AAFC-AAC/display-afficher.
do?id=1268946647678&lang=fra.

Les boissons prennent la route de la nature
The World of Food Ingredients – Février 2011 
 
L’intérêt croissant des consommateurs pour des aliments sains et 
naturels se reflète fortement dans les nouveaux produits offerts sur 
le marché des boissons rafraîchissantes à l’échelle mondiale. Selon 
la base de données Innova, 60 p. 100 des boissons rafraîchissantes 
lancées dans le monde en 2011 se positionnaient comme aliment sain 
d’une façon ou d’une autre, principalement comme produits présentant 
des bienfaits passifs pour la santé (aliments allégés). Néanmoins, 20 
p. 100 de ces produits ont été lancés dans le cadre d’une campagne 
sur les bienfaits actifs (aliments enrichis), mais souvent associés à des 
bienfaits passifs. 

L’image du produit sain est intrinsèque à certaines boissons rafraîchis-
santes, notamment les jus et l’eau, tandis que d’autres, comme les 
boissons énergétiques et énergisantes, mettent de l’avant des bienfaits 
précis allant au-delà de l’hydratation. Sur le marché traditionnel, les 
fabricants continuent de positionner les produits en fonction de divers 
types de bienfaits, qui vont des caractéristiques passives (sans sucre 
ajouté, faible en calories, ingrédients naturels, etc.) aux caractéristiques 
actives (enrichi de vitamines et de minéraux, ajout de calcium, aliment 
fonctionnel, etc.) en passant par les avantages particuliers pour la santé 
(renforcer le système immunitaire, favoriser la santé cardiaque ou buc-
cale, etc.).

Les allégations santé les plus populaires recensées par Innova Market 
Insight en 2010 concernaient l’aspect naturel du produit et l’absence 
d’additifs artificiels et d’agents de conservation. Ce constat s’applique 
à un large éventail de produits, en tête duquel se trouvent l’eau et les 
jus, qui sont généralement perçus comme étant naturels en soi. Selon 
le recensement d’Innova, plus de 20 p. 100 des nouveaux produits sont 
commercialisés comme étant exempts d’additifs et d’agents de conser-

vation (de colorants artificiels, en particulier), alors que 
10 p. 100 d’entre eux le sont sous l’étiquette naturelle. 
Lorsqu’on regroupe les deux catégories, on constate 
que près d’un tiers des boissons rafraîchissantes ont été 
mises en vente sous l’une ou l’autre des allégations.

Pour obtenir une copie de l’article intégral, veuillez vous 
adresser à atsbc@agr.gc.ca (en anglais seulement).

Sur une base scientifique, innover pour l’avenir
À titre de deuxième producteur et exportateur mondial, 
le Canada est une importante source de bleuets pour 
tous les détaillants et transformateurs. L’amélioration 
et la préservation des espèces canadiennes de bleuets 
sont primordiales, surtout pour les transformateurs qui 
utilisent cette baie riche en antioxydants pour créer 
des jus et des mélanges de fruits recherchés. Bremner 
Foods (www.bremnerfoods.com) et Leading Brands Inc. 
(www.leadingbrandsinc.com), sont deux entreprises de 
la Colombie-Britannique dont les productions de  
boissons dépendent de la productivité et de la rentabilité 
des récoltes locales et nationales de bleuets. 

Au Centre de recherches agroalimentaires du Pacifique 
(CRAP) à Agassiz, en Colombie-Britannique, les cherch-
eurs d’Agriculture et Agroalimentaire Canada (AAC) et 
leurs partenaires contribuent à la création de débouchés 
pour les transformateurs de boissons canadiens grâce à 
la recherche et aux projets d’innovation en agriculture. 
 
Chercheur au CRAP, David Ehret, étudie et met au point 
de nouvelles méthodes plus efficaces d’irrigation des 
cultures de bleuets.

Suivi des médias L’odeur du café au réveil 
The Globe and Mail – Juillet 2011 
 

Après l’année qu’a vécue le marché du café, les 
investisseurs et les consommateurs ont de la 
difficulté à avaler les prix. Si la situation semble 
s’améliorer à court terme pour l’industrie, son 
potentiel de financement à long terme pourrait se 
détériorer.

Au cours des dernières années, la reprise à court 
terme du café était définie par les pénuries de res-
sources; sa viabilité à long terme dépendra plutôt 

de la demande. Comme pour de nombreux autres produits, la Chine 
se trouve au cœur de la situation. En bref, la Chine développe un goût 
pour le café matinal.
 
Atteignant un sommet au début mai, la valeur marchande du café a plus 
que doublé en moins d’un an. Cette hausse s’explique par une pénurie, 
les cultures ayant été touchées durement par les intempéries. Au cours 
de la dernière année, les cultures du Brésil ont souffert de la sécher-
esse alors que celles de Colombie ont été affectées par de fortes pluies. 
 
Dans un récent rapport, Ross Strachan, économiste spécialisé dans les 
produits du Capital Economist, à Londres, explique que : « Les varia-
tions dans les stocks de café sont souvent plus importantes que celles 
de la demande, et représentent par conséquent la pierre angulaire des 
fluctuations de prix à courte échéance ».

Cependant, les pluies tant attendues se sont déversées sur le Brésil et 
on prévoit que le volume de café récolté sera plus important que celui 
de l’an passé. Cela a contribué, avec le ressac général du prix des 
produits, à amener le prix du café à moins de 2,60 $ (US) la livre, alors 
qu’il dépassait les 3 $ en mai.

Bien que le prix du café pourrait encore diminuer, M. Strachan croit 
qu’il demeurera bien au-dessus de la moyenne de l’an dernier. Cela 
s’explique par le phénomène de la demande – et la présence de la 
Chine sur le marché.

Pour lire l’article intégral (en anglais seulement), veuillez consulter le: 
http://www.theglobeandmail.com/globe-investor/investment-ideas/
features/market-lab/commodity-bears-wake-up-and-smell-the-coffee/
article2083520/

Pour en savoir plus, n’hésitez pas à communiquer avec le Bureau régional de la C. -B. par téléphone au 604 666 6344 ou par courriel 
à atsbc@agr.gc.ca.  Also available in English.
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