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En manchette

Enquéte sur les dépenses des ménages, 2012

S S Combien les ménages canadiens ont-ils dépensé en moyenne en
$ S biens et services en 2012 ? Comment ce chiffre se compare-t-il a
$s celui de 2011 ? En quoi ont-ils dépensé le plus ? Dans quelle

§ province les ménages ont effectué les dépenses moyennes les plus

élevées, et dans quelle province les moins élevées ? Quelle
proportion des ménages ont dit avoir seulement un téléphone

I cellulaire sans ligne téléphonique terrestre ? Dans quelle province
= la proportion de propriétaires de téléphone cellulaire était la plus
élevée et dans quelle province elle était la plus faible ?

Pour les réponses a ces questions et plus, consultez les derniéres données de I'Enquéte sur les
dépenses des ménages.

L'économie souterraine au Canada, 2011

Cette étude produit des statistiques sur I'économie
souterraine au Canada. La présente mise a jour comprend des
données révisées pour la période allant de 1992 a 2009, ainsi
que de nouvelles données pour les années de référence 2010
et 2011.

L'économie souterraine peut étre définie comme étant un
ensemble d'activités économiques de marché, soit Iégales,
soit illégales, qui échappent aux mesures en raison de leur
nature cachée, illégale ou non officielle. Dans cette étude,
certaines activités illégales (comme la distribution et la vente
de narcotiques et la prostitution) ont été exclues.

En 2011, la valeur totale de I'activité économique souterraine correspondant a la borne
supérieure était estimée a 40,9 milliards de dollars, ce qui équivaut a 2,3 % du produit intérieur
brut. Cette proportion, qui culminait a 2,6 % en 1994, a poursuivi une tendance a la baisse pour
passer a 2,3 % en 2001, soit son taux actuel. Cette proportion est restée relativement stable
dans la décennie qui a suivi. Les quatre industries arrivant en téte de liste au chapitre des
activités économiques souterraines étaient les suivantes : construction (28 %); finance,
assurances, services immobiliers et services de location et de location a bail et sociétés de
portefeuille (13 %); commerce de détail (12 %); hébergement et services de restauration (12
%). Prés de 65 % du total de la valeur ajoutée qui est associée a I'économie souterraine
provenaient de ces quatre secteurs.
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http://www.statcan.gc.ca/daily-quotidien/140129/dq140129a-fra.htm?HPA
http://www.statcan.gc.ca/daily-quotidien/140130/dq140130c-fra.htm

Production de fruits et de légumes, 2013

En 2013, les ventes de fruits et légumes des agriculteurs
canadiens ont diminué de 1,4 % comparativement a
I'année précédente pour se chiffrer a 1,7 milliard de
dollars.

Les producteurs de fruits ont déclaré une baisse de 6,2 %
des ventes, qui ont atteint 825 millions de dollars, tandis
que les ventes de légumes ont progressé de 3,5 % pour
s'établir a 868 millions de dollars. Parmi les provinces, le
Québec a connu une baisse importante de ses ventes de
fruits, tandis que les ventes de pommes de I'Ontario en 2013 se sont rétablies au niveau de
2011. Les ventes de légumes ont augmenté en Colombie-Britannique, en Alberta, en
Saskatchewan, au Québec, en Nouvelle-Ecosse, au Nouveau-Brunswick et a Terre-Neuve-et-
Labrador.

A I'échelon national, les carottes (93,3 millions de dollars) ont le plus contribué aux ventes de
légumes, suivies du mais sucré (72 millions de dollars), des choux (66,7 millions de dollars) et
des tomates (65 millions de dollars).

Les ventes de bleuets ont diminué de 22,3 % pour atteindre 188 millions de dollars et celles des
canneberges, de 13,5 % pour s'établir a 94 millions de dollars. Les ventes de pommes ont crG de
2,7 % pour se chiffrer a 191,3 millions de dollars et celles des raisins, de 3,5 % pour s'établir a
149,6 millions de dollars. De fagon générale, la croissance des ventes de fruits s'explique par une
augmentation de la production.

Autres nouvelles

gamme d’industries de service. Ce mois-ci, nous proposons des bulletins qui
présentent une mise a jour des tableaux statistiques et des renseignements
supplémentaires sur les industries de service suivantes :

Divertissement et loisirs, 2012

Ce produit vous donne un apercu des tendances des industries
relatives aux loisirs et au divertissement. Le secteur regroupe les
terrains de golf et country clubs, les centres de ski, les centres de
sports récréatifs et de conditionnement physique, les marinas, les
salles de quilles et d’autres entreprises de divertissement et de
loisirs.
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http://www.statcan.gc.ca/daily-quotidien/140129/dq140129d-fra.htm
http://www.statcan.gc.ca/pub/63-248-x/63-248-x2014001-fra.htm

Services de design spécialisé, 2012

Les services de design spécialisé se subdivisent en quatre industries : les services de design
graphique, les services de design d’intérieur, les services de design industriel et les autres
services de design spécialisé. En 2012, la plus importante, les services de design graphique a été
a l'origine de prés de la moitié (45,8 %) des revenus du groupe pris dans son ensemble. Les
services de design d’intérieur en ont quant a eux produit 38,5 %; ils étaient suivis des services
de design industriel (8,7 %) et des autres services de design spécialisé (7,0 %).

Services de publicité et services connexes, 2012

Cette classe comprend les établissements dont I'activité principale est publicité et services
connexes. En 2012, les agences de publicité ont encore réalisé la plus grande part des revenus
d’exploitation de I'industrie (39,7 %). Les services de publipostage et de distribution de matériel
publicitaire venaient ensuite (12,7 %), suivis de la publicité par affichage (12,1 %), de tous les
autres services liés a la publicité (10,8 %), des distributeurs de publicité par I'objet (10,3 %), et
des services de relations publiques (7,9 %). Les agences d’achat de médias et représentants de
médias (6,4 %) représentaient la plus faible part des revenus d’exploitation.

Nouvelles vidéos de Statistique Canada
En janvier 2014, Statistique Canada a diffusé deux nouvelles vidéos sur You Tube.
Au service des_Canadiens : Les principes fondamentaux de la statistique officielle : vidéo

créée pendant I’Année mondiale de la statistique 2013 afin de sensibiliser la population a ces dix
principes.

En 1994, les Nations Unies ont adopté les principes fondamentaux de la statistique officielle
pour aider & définir ce qui constitue un bon systeme de statistiques et le réle que ce systéme doit
jouer dans les gouvernements nationaux.

Ces principes orientent les politiques et les pratiques de Statistique Canada et nous permettent de
jouer un réle important pour soutenir la
vitalité de la démocratie du pays.

La vidéo instructive et divertissante accroit
la visibilité de Statistique Canada et son role
de chef de file mondial pour ce qui est de
fournir des données crédibles.

Périple autour du monde : une vidéo sur
le role que joue Statistique Canada sur la
scéne internationale : cette vidéo présente
une conversation entre le Statisticien en chef
et le directeur de la division de la coopération internationale.

Visionnez ces vidéos et de nombreuses autres sur notre chaine YouTube.
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http://www.statcan.gc.ca/pub/63-251-x/63-251-x2014001-fra.htm
http://www.statcan.gc.ca/pub/63-257-x/63-257-x2014001-fra.htm
http://youtu.be/_JJ-IEIYSF8
http://youtu.be/wAcm9H7uJQM
http://youtu.be/wAcm9H7uJQM
http://youtu.be/wAcm9H7uJQM
http://www.youtube.com/statistiquecanada
http://www.youtube.com/statistiquecanada

Encore plus de moyens de rester branché
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Aucun appui n'est accordé, soit de facon expresse ou tacite, a aucun produit ou service de
médias sociaux.

Questions ou commentaires?
Veuillez communiquer avec le personnel des communications de votre région :

e Provinces de I’Atlantique : Sarah Cassidy, sarah.cassidy@statcan.gc.ca
¢ Québec : Mandoline Royer, mandoline.royer@statcan.gc.ca
e Ontario : André Langdon, andre.langdon@statcan.gc.ca

® Provinces des Prairies, Colombie-Britannique, Yukon, Territoires du Nord-Ouest et
Nunavut : Peter Liang, peter.liang@statcan.gc.ca

propos du Bulletin d’information pour les petites et moyennes entreprises

Statistique Canada reconnait que les petites et moyennes entreprises ont des besoins particuliers en matiere
d’information. Son Programme de liaison avec les entreprises a pour but de vous servir par le moyen du présent
bulletin d’information mensuel gratuit.

Avantages de I’abonnement

Vous serez au courant des plus récentes diffusions de données de Statistiqgue Canada qui sont importantes pour les
propriétaires d’entreprises, les gestionnaires et les entrepreneurs. Ces diffusions expliquent comment accéder aux
données connexes.

Vous serez avisé des événements et des activités a venir qui vous aideront a tirer pleinement avantage des
données de Statistique Canada.

L’abonnement est facile et gratuit

Pour vous abonner, allez au Bulletin d’information pour les petites et moyennes entreprises et suivez les
instructions. Une alerte automatique vous sera envoyée par courriel lorsque de nouvelles éditions du bulletin
d’information seront disponibles.

Aidez-nous a passer le mot

Si vous connaissez une entreprise ou un organisme qui pourrait tirer profit de I'information contenue dans ce
bulletin d’information, veuillez lui fournir un exemplaire du bulletin ou lui donner nos coordonnées afin de lui
permettre de communiquer avec nous.

Droits d’auteur du bulletin

Tous droits réservés. L’utilisation de la présente publication est assujettie aux modalités de
I’Entente de licence ouverte de Statistique Canada.

This newsletter is also available in English.
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