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Tendances de la consommation
Aliments pour animaux de compagnie au Royaume-Uni

» RESUME

Tandis que les effets de la récession s'estompent au Royaume-Uni
(R.-U.), le pays connait une reprise importante sur le plan du revenu
et de la confiance des consommateurs. Au cours des derniéres
années, un produit intérieur brut (PIB) croissant a stimulé les
dépenses chez les propriétaires d'animaux de compagnie, qui
semblent étre optimistes en ce qui concerne l'avenir économique.
Aujourd’hui plus que jamais, les consommateurs britanniques
dépensent de I'argent pour offrir des gateries et des produits de luxe a
leurs chiens, leurs chats et autres animaux de compagnie, ou
adoptent des aliments pour animaux de compagnie plus colteux et de
qualité supérieure.

La demande relative aux animaux de compagnie en général est
également en hausse alors que les ménages britanniques se
composent davantage de couples sans enfants et de personnes
seules, qui achetent des animaux familiers, particulierement des
chats. Les chats sont actuellement les animaux de compagnie les
plus populaires en raison de leur taille, de leur indépendance et de
leur cOté pratique, et devraient t6t ou tard dépasser la population
canine pour devenir les animaux de compagnie les plus nhombreux en
Grande-Bretagne. La popularité des reptiles en tant qu’animaux de
compagnie augmente également au Royaume-Uni, alors que les
consommateurs commencent a exiger des compagnons plus
exotiques.

Entre 2007 et 2012, les ventes daliments pour animaux de
compagnie ont augmenté d’'un peu plus de 1,1 milliard de dollars
américains au Royaume-Uni, ce qui a coincidé avec la hausse des
revenus et du prix des aliments pour animaux de compagnie dans
'ensemble du pays. Toutefois, malgré cette hausse, le volume des
ventes d’aliments pour animaux de compagnie a diminué d'un peu
plus de 12 400 tonnes pendant la méme période de cing ans. Cette
diminution pourrait étre attribuée a la baisse de la population de gros
animaux de compagnie et a I'accroissement des ventes d'aliments ou
de géteries préparés pour animaux de compagnie offerts en formats
réduits.

Les formats réduits sont nécessaires non seulement sur le plan
pratique, mais aussi pour mieux gérer la consommation alimentaire
d’'une population d’animaux de compagnie qui affiche lentement un
surpoids, au Royaume-Uni. Comme les propriétaires d’animaux de
compagnie dorlotent leurs compagnons, ils ont tendance a les
suralimenter et donc a les exposer a un risque de problemes graves
liés a une prise de poids, notamment le diabéte. Cela a engendré une
tendance relative a la santé et a 'hnumanisation chez les propriétaires
d’'animaux de compagnie, qui ont commencé a acheter des aliments
thérapeutiques et biologiques pour ces derniers.

Le marché des aliments pour animaux de compagnie au
Royaume-Uni est controlé, en grande partie, par deux entreprises.
Mars Inc. et Nestlé SA dominent ce marché au Royaume-Uni depuis
quelque temps, représentant des parts de 32% et de 27 %,
respectivement.
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» APERCU DU MARCHE

» En 2012, la valeur des ventes d’aliments pour animaux de compagnie a augmenté de prés de
6 % au Royaume-Uni pour atteindre un peu moins de 5,0 milliards de dollars américains. Les ventes d'aliments
pour animaux de compagnie au Royaume-Uni ont augmenté selon un taux de croissance annuel composé (TCAC)
de 5,2 % au cours des cing derniéres années, et le Royaume-Uni figure maintenant parmi les plus gros marchés a
I'échelle mondiale pour ce type de produits.

» Les dépenses globales en matiere de soins pour animaux de compagnie sont en hausse compte tenu de
I'accroissement des ventes d’aliments pour ce type d’animaux, qui représentent un peu plus de 80 % des produits
de soins pour animaux de compagnie au Royaume-Uni.

» Lorsque les chiffres sont répartis en catégories, on constate qu’'en 2012 les ventes d’aliments pour chiens étaient
les plus élevées parmi les aliments pour animaux de compagnie au Royaume-Uni, atteignant environ 2,4 milliards
de dollars américains. Cependant, les aliments pour autres animaux de compagnie ont connu la croissance la plus
forte en 2012, soit une augmentation des ventes de 12 %, suivis des aliments pour chats (6 %), puis des aliments
pour chiens (4 %).

Ventes d’aliments pour animaux de compagnie au R.-U. par catégorie
— Valeur en millions de dollars américains

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Aliments pour animaux 3846,0 3991,7 41764 4 403,0 4682,0 4953,2
de compagnie - total

Aliments pour chiens et

3535,2 36521 3 804,2 3990,0 4219,6 4436,0

pour chats
Aliments pour chiens 19484 2031,7 2101,4 21941 2 2870 23814
Aliments pour chats 1586,8 1620,4 1702,8 17959 1932,6 2 054,5
Aliments pour autres 310,8 3395 3721 413,0 462,4 517,3

animaux de compagnie

Source : Euromonitor, 2013.

Prévisions des ventes d’aliments pour animaux au R.-U.
— Valeur en millions de dollars américains

2013 2014 2015 2016 2017
Aliments pour animaux de 5117,9 5 262,3 51391,3 5 500,7 5595,3
compagnie - total
ATERES DT EhlEns @ 45511 | 46495 | 47383 | 48143 | 48812
pour chats
Aliments pour chiens 24429 2493,9 2549,1 2 598,6 2645,6
Aliments pour chats 2108,1 2 155,6 2189,3 2215,8 2 235,6
Aliments pour autres 566,8 612,8 653,0 686,4 7141
animaux de compagnie

Source : Euromonitor, 2013.

» La société Mars Inc. continue de dominer le marché, comptant pour 32 % des ventes d’aliments pour animaux de
compagnie au Royaume-Uni en 2011, suivie de prés par Nestlé SA, qui représentait 27,1 % de I'industrie la méme
année. Essentiellement, ces sociétés se font mutuellement concurrence, car aucune autre entreprise ne
représente plus de 3 % des ventes totales de I'industrie.

» Les ventes d'aliments pour animaux de compagnie en Grande-Bretagne devraient poursuivre leur croissance
réguliere selon un TCAC de 2,5 % pendant la période de prévision de 2013 a 2017. Cela représente une
croissance globale de 13 % au cours des cing prochaines années, ce qui portera les ventes totales d’aliments pour
animaux de compagnie au Royaume-Uni a 5,6 milliards de dollars américains.
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» APERCU DU MARCHE (suite)

Parts de marché des marques pour aliments de compagnie (par propriétaire de marque mondiale)
au Royaume-Uni — Répartition de la valeur au détail en pourcentage selon le prix de vente au détail

Marque Propriétaire de marque mondiale 2007 2008 2009 2010 2011
Pedigree Mars Inc. 6,7 6,8 8,6 8,7 9,0
Purina Felix Nestlé SA 7,4 7,7 8,9 8,4 8,5
Sachets Whiskas Mars Inc. 6,9 6,5 6,9 7,2 7,7
Bakers Nestlé SA 4.9 4.8 57 4.8 49
Whiskas Mars Inc. 4,0 3,8 3,9 3,3 3,2
Pedigree Complete Mars Inc. 2,7 2,8 2,9 3,0 3,0
Butcher's Butchers Pet Care Ltd 2,5 2,6 2,6 2,6 2,5
Go Cat Nestlé SA 2,2 2,2 2,3 2,2 2,1
Sheba Mars Inc. 0,8 0,9 1,5 1,6 1,9
Wagg Wagg Foods Ltd 11 1,3 1,6 1,7 1,9
Kite at Mars Inc. 1,7 15 1,3 1,8 1,8
Hill's Science Diet Colgate-Palmolive Co 1,4 1,5 15 1,5 1,5
Purina Gourmet Nestlé SA 0,6 0,6 11 1,3 15
lams Procter & Gamble Co, The 2,0 1,8 1,8 1,6 1,4
Purina ONE Nestlé SA 11 1,2 1,3 1.4 1,4
Cesar Mars Inc. 0,9 0,8 0,8 1,1 1,2
James Wellbeloved Mars Inc. 1,0 1,0 1,0 1,0 1,1
Bonio Nestlé SA 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0
HiLife Prosper de Mulder Ltd 1,2 1,2 1,1 1,0 0,9
Royal Canin Mars Inc. 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8
Winalot Nestlé SA 1,6 15 1,2 0,8 0,8
Aquarian Mars Inc. 0,8 0,8 0,7 0,7 0,7
Tetra Spectrum Brands Inc. 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6
Purina Pro Plan Nestlé SA 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6
Hill's Prescription Diet Colgate-Palmolive Co 0,5 0,5 0,6 0,6 0,6
Burgess Burgess Endeavour Plc 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5
Wainwrights Pets at Home Ltd 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5
Pal Mars Inc. 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4
Mélange Pedigree Mars Inc. 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4
Bob Martin Bob Martin Co, The 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4
Eukanuba Procter & Gamble Co, The 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4
Chappi Mars Inc. 0,7 0,5 0,4 0,3 0,3
Beta Nestlé SA 0,5 0,4 0,4 0,4 0,3
Beaphar Beaphar BV 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Affinity Brekkies Agrolimen SA 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Marques maison 16,8 17,0 15,4 15,3 14,8
Autres 22,2 22,6 18,9 19,9 19,3
Total 100,00 100,0 100,0 100,0 | 100,0

Source : Euromonitor, 2013.
Remarque : Lors de la production du présent rapport, les données de 2011 étaient les dernieres disponibles concernant les marques
d’aliments pour animaux de compagnie et les parts de marché des entreprises.
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» TENDANCES DE L’'INDUSTRIE

» L’accroissement du PIB et la confiance des consommateurs stimulent les dépenses liées aux
animaux de compagnie au Royaume-Uni, particulierement en ce qui a trait aux produits alimentaires. Les
consommateurs sont plus enclins a gater leurs animaux de compagnie avec des produits de luxe tels que des
aliments de qualité supérieure et des aliments préparés et des gateries humides. Les ventes de gateries et de
mélanges pour chiens ont augmenté de 13,3 % en 2012, suivies des ventes de gateries et de mélanges pour
chats, qui ont augmenté de 8,1 %.

» Ces habitudes et ces tendances en matiere de dépenses contribuent a 'humanisation croissante des animaux de
compagnie en Grande-Bretagne. Les consommateurs sont préts a dépenser davantage pour maintenir leurs
animaux de compagnie en meilleure santé et plus heureux, et les entreprises tirent profit de cette possibilité sur le
plan du marketing. Les aliments congus pour des races particulieres et qui offrent des bienfaits spécifiques pour la
santé font I'objet d’'une forte demande, et les entreprises d'aliments pour animaux de compagnie répondent a la
demande, moyennant toutefois un prix. Ainsi, le prix moyen des aliments pour chats et des aliments pour chiens a
augmenté de 5 % en 2012 au Royaume-Uni.

» Les détaillants d'épicerie demeurent les distributeurs d’aliments pour animaux de compagnie les plus populaires,
détenant une part des ventes au détail de 67,2 % en 2012. Les animaleries et les grandes surfaces voient
lentement leur part diminuer, représentant respectivement 12,4 % et 7,3 % seulement des ventes de 2012. Les
épiceries dominent de plus en plus le marché, compte tenu de leurs stocks volumineux et du fait qu’elles peuvent
généralement offrir des prix plus bas.

Population d’animaux de compagnie au R.-U. — Nombre en milliers

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Chiens 9108,2 9027 9073,7 8 820,7 8 886,2 8919,4
Chats 7 887 8114 8270 8 582 8612 8796
Oiseaux 966 945 948,5 957,5 963,1 971,2
Poissons 131 640 133 200 133 200 130 200 128 400 126 000
Petits mammiféres 2 356 2423 2508 2598,3 2703,9 2822,3
Reptiles 375,8 426,5 491,8 570,4 678,8 818,7

Source : Euromonitor, 2013

» La population d’animaux de compagnie qui a connu la croissance en pourcentage la plus élevée en 2012 est celle
des reptiles, qui a augmenté de 17 % par rapport a I'année précédente. Les reptiles gagnent en popularité en
raison d'une demande accrue relative a des animaux de compagnie plus sauvages et exotiques et de la tendance
des propriétaires britanniques de reptiles a en acheter plusieurs a la fois.

» Selon Euromonitor, on dénombre 9,5 millions de ménages d’'une personne et pres de 7,5 millions de ménages
composés d'un couple sans enfants au Royaume-Uni. Bon nombre de ces personnes travaillent pendant la
journée et vivent dans une petite maison ou un appartement, et donc achetent des petits chiens ou des chats en
guise d’'animaux de compagnie. Les chats, qui exigent moins d'espace et d’attention que les gros chiens, devraient
voir leur nombre dépasser la population canine dans plusieurs années.

» L'obésité chez les animaux de compagnie est en hausse au Royaume-Uni, de nombreux chiens et chats étant
susceptibles de développer des problémes de santé, notamment le diabéete, des maladies du cceur ou I'arthrite,
parce qu'ils sont suralimentés et dorlotés par leur propriétaire. Les propriétaires recherchent maintenant des
aliments pour animaux thérapeutiques et de qualité supérieure qui contiennent des ingrédients qui préviennent ces
maladies et prolongent la vie de leurs animaux de compagnie.

» Bien que les dépenses des Britanniques consacrées aux aliments pour chats et pour chiens aient augmenté de
25,5 % depuis 2007, le volume des ventes a diminué lentement selon un taux de 1,3% au cours des
cing derniéres années. Cette diminution peut étre attribuée a I'augmentation des ventes d'aliments de qualité
supérieure et de gateries, a une réduction du nombre de gros animaux de compagnie dans I'ensemble du pays et
a une hausse générale des prix des aliments pour animaux de compagnie.
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» PERSPECTIVES MONDIALES

» Le Royaume-Uni compte actuellement le quatriéme plus grand marché au monde sur le plan
des ventes au détail d'aliments pour animaux de compagnie. Depuis 2007, les ventes ont augmenté de pres de
29 % pour atteindre une valeur de 4,95 milliards de dollars américains en 2012.

Taille du marché des aliments pour animaux de compagnie en fonction des ventes au détail (par pays)

- Valeur en millions de dollars américains

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Monde 56 137,5 60 135,8 63 267,8 65 418,2 68 285,3 71914,7
Etats-Unis 16 566,7 17 723,2 18 553,0 18 572,3 18 996,4 19 676,3
Brésil 3673,4 4 287,5 4701,8 52341 5 826,6 6420,1
Japon 5999,5 6 084,5 6 087,6 57919 5635,0 5551,6
Royaume-Uni 3 846,0 39917 4176,4 4 403,0 4682,0 4 953,2
Allemagne 35395 37044 3810,1 3844,6 3 866,1 3922,4
France 34411 3532,6 3624,7 3700,3 37945 3879,0
Russie 1191,2 14747 1670,0 19248 2219,6 2 658,6
Italie 2240,7 2340,3 24528 2530,5 2580,2 26183
Mexique 1215,3 14929 1626,9 1850,2 19777 21591
Australie 1 650,6 1761,1 1895,0 19614 1991,6 20343
Canada 14925 15551 1609,0 1664,8 17217 1786,9

Source : Euromonitor, 2013.

Le Royaume-Uni figure parmi les plus gros importateurs d'aliments pour animaux de compagnie au monde. En
2011, il a importé des aliments pour animaux de compagnie d’'une valeur de 1,15 milliard de dollars américains,
atteignant le troisieme rang ou seuls I'Allemagne et le Japon le dépassaient.

Importations d’aliments pour animaux de compagnie par pays
— Aliments pour animaux de compagnie destinés a la vente au détail
— Valeur en millions de dollars américains

2007 2008 2009 2010 2011
Monde total 14 665,4 17 408,9 16 420,9 17 551,9 20 427,8
Allemagne (douanes) 14212,2 1691,9 1 560,6 1607,2 1872,6
Japon 922,3 1094,7 1079,9 1158,1 1255,3
Royaume-Uni 979,3 969,0 960,5 1043,5 1153,6
Etats-Unis 655,3 731,0 740,6 887,5 1081,0
Belgique 907,7 1057,1 935,9 879,1 1046,3
France (douanes) 738,3 1027 925,4 910,6 1045,8
Pays-Bas 687,6 797,2 791,7 780,4 1019,0
Italie 865,3 935,7 846,2 891,2 985,1
Canada 581,0 673,9 657,6 695,4 800,2
Russie 426,0 555,4 536,5 585,4 721,6

Source : Global Trade Atlas, 2013.

Remarque : Les chiffres comprennent les réimportations, soit les biens qui ont été exportés a I'étranger sans subir de
modification matérielle ou d’amélioration substantielle avant d'étre réintroduits au Canada. Au moment de la production du
présent rapport, les données de 2011 étaient les derniéres disponibles concernant les statistiques sur les importations.
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» PERSPECTIVES MONDIALES (suite)

» L’augmentation de la quantité d’aliments pour animaux de compagnie importés au Royaume-Uni
a ralenti de maniére importante pendant la période de récession mondiale. Cependant, la demande du pays en
matiere d’'importations s’est rétablie, compte tenu d’'une augmentation des importations d’aliments pour animaux
de compagnie de 8,6 % entre 2009 et 2010, et de 10,6 % entre 2010 et 2011.

» La France est le principal fournisseur d’aliments pour animaux familiers du Royaume-Uni depuis 2007,
représentant 260 millions de dollars américains au chapitre des importations d’aliments pour animaux de
compagnie du pays en 2011. Cependant, le Royaume-Uni ne compte pas uniquement sur la France ou sur un
autre pays, et recoit au moins 10 % de ses importations annuelles d'aliments pour animaux de compagnie de

cing pays.

Importations du R.-U. dans le monde par pays
— Aliments pour animaux de compagnie destinés a la vente au détail
— Valeur en millions de dollars américains

2007 2008 2009 2010 2011
Monde 979,3 969,0 960,5 1,043,5 1,153,6
France 261,0 267,2 267,3 232,7 260,0
Irlande 114,9 115,2 122,7 150,0 158,6
Allemagne 81,5 87,1 107,6 127,7 131,0
Pays-Bas 90,0 101,1 87,9 118,2 129,4
Etats-Unis 82,2 58,6 43,2 77,5 119,3
Belgique 91,1 91,5 85,4 44,2 104,3
Lituanie 68,4 52,6 78,5 75,5 62,6
Hongrie 33,5 34,0 36,3 30,2 34,0
Thailande 17,4 22,9 25,6 28,1 30,7
Danemark 28,0 24,0 12,5 14,1 22,3

Source: Global Trade Atlas, 2013.

Remarque : Les chiffres comprennent les réimportations, soit les biens qui ont été exportés a I'étranger sans subir de
modification matérielle ou d’amélioration substantielle avant d'étre réintroduits au Canada. Au moment de la production du
présent rapport, les données de 2011 étaient les derniéres disponibles concernant les statistiques sur les importations.

» ALIMENTS POUR CHIENS

» Entre 2007 et 2012, la population de chiens de compagnie en Grande-Bretagne a diminué de 2 %, passant de
9,1 millions a 8,9 millions, tandis que le pourcentage de ménages qui possédent un chien a diminué de facon
constante, passant de 20,8 % a 18 % pendant la méme période.

» Les ménages qui possédent un chien sont maintenant moins susceptibles d’acheter un autre chien, lorsque leur
animal de compagnie décede. Cette tendance peut étre attribuée, en partie, a des problémes financiers; toutefois,
elle est principalement due a I'attachement entre les gens et leurs chiens et a 'humanisation de ces derniers,
c’'est-a-dire qu'ils sont irremplacables.

» Malgré cette tendance, la valeur des ventes d'aliments pour chiens au Royaume-Uni a augmenté de 22 % entre
2007 et 2012. Toutefois, pendant la méme période de six ans, le volume des ventes a reculé de 4 %. Ce recul est
en partie attribuable a la tendance liée a la santé et a 'numanisation chez les propriétaires d’animaux de
compagnie, qui ne favorise pas la suralimentation. Une autre explication est liée a la popularité croissante des
petits chiens au détriment des races de grands chiens. Les petits chiens nécessitent un apport alimentaire réduit,
et & mesure que les propriétaires feront la transition, le volume total des ventes d’aliments pour chiens continuera
de diminuer.
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» ALIMENTS POUR CHIENS (suite)

» Traditionnellement, le marché des aliments pour chiens au Royaume-Uni est constant; cette
tendance s’est maintenue en 2012, et les ventes ont augmenté de 4 % pour atteindre un total de 2,4 milliards de
dollars américains.

» Des trois catégories, celle des gateries et des mélanges pour chiens a connu la croissance la plus importante,
selon un TCAC de 11,1 % entre 2007 et 2012. Les aliments secs pour chiens ont affiché un TCAC de 2,7 %, suivis
des aliments humides pour chiens, avec un TCAC de 1,7 % pendant la méme période.

» Les deux chefs de file actuels de I'industrie des aliments pour chiens du Royaume-Uni sont Mars U.K. Ltd. et
Nestlé Purina Ltd., qui détiennent des parts de marché de 29 % et de 16 %, respectivement. Mars domine le
marché en raison des ventes solides de ses marques Caesar et Pedigree d’aliments et de gateries humides pour
chiens, tandis que le succes de Nestlé est lié a sa marque Bakers, chef de file de I'industrie sur le plan des ventes
d’aliments secs pour chiens.

» Les ventes des marques d’'aliments non préparés et économiques pour chiens diminueront de maniere importante
pendant la période de prévision de 2012 a 2017. La popularité de ces catégories diminue déja a mesure que le
revenu et la confiance des consommateurs britanniques augmentent, ce qui leur permet d’acheter des aliments
plus pratiques et de meilleure qualité pour leurs chiens. En fait, les aliments préparés pour chiens représentaient
59 % des ventes d’aliments pour chiens en 2012, en grande partie grace a la marque Caesar d’aliments humides
de qualité supérieure, qui est populaire en raison de son c6té pratique et de sa qualité.

» De 2012 a 2017, les ventes totales d'aliments pour chiens devraient augmenter selon un TCAC de 2,1 %, pour
atteindre 2,6 millions de dollars américains. On prévoit une diminution des ventes d’aliments humides et d’aliments
secs, tandis que les ventes de gateries et de mélanges pour chiens devraient augmenter selon un TCAC de 8,8 %
pendant la période de prévision.

Ventes d’aliments pour chiens au R.-U., par type — Valeur en millions de dollars américains a taux fixe

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Aliments pour chiens - total 1948,4 2031,7 21014 21941 2287,0 23814
Gateries et mélanges 367,4 405,8 4435 489,7 548,3 621,2
Aliments secs 784.,9 826,5 857,3 874,9 887,2 895,9
Aliments humides 796,1 799,4 800,4 829,5 851,6 864,2
Prévisions des ventes d'aliments pour chiens au R.-U., par type
— Valeur en millions de dollars américains a taux fixe
2013 2014 2015 2016 2017
Aliments pour chiens - total 24429 24939 25491 2 598,6 2645,6
Gateries et mélanges 687,3 750,8 816,9 882,5 947,3
Aliments secs 893,5 881,4 868,0 854,4 840,4
Aliments humides 862,1 861,7 864,2 861,5 857,9

Ventes d’aliments pour chiens au R.-U., par type

— Croissance de la valeur antérieure/prévisionnelle en pourcentage

TCAC 2007-2012 | Total 20072012 2012-17 CAGR | Total 2012-2017

Aliments pour chiens - total 4,1 22,2 2,1 11,1
Gateries et mélanges 111 69,0 8,8 5245
Aliments secs 2,7 14,2 -1,3 -6,2
Aliments humides 1,7 8,6 -0,1 -0,7

Source pour tous les produits : Euromonitor International, 2013.
Remarque : Les montants figurant dans les tableaux sont calculés a partir de la devise du R.-U. a un taux de change fixe de

1,00 £ =1,557 $US.
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» ALIMENTS POUR CHIENS (suite)

Ventes d’aliments pour chiens au R.-U., par type — Volume en milliers de tonnes

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Aliments pour chiens - total 776,5 770,0 762,1 758,0 750,0 742,9
Gateries et mélanges 97,1 99,4 100,8 102,4 105,0 107,1
Aliments secs 349,7 356,1 361,3 364,4 360,9 357,3
Aliments humides 329,7 314,5 300,0 291,1 284,1 278,5
Prévisions des ventes d’aliments pour chiens au R.-U., par type — Volume en milliers de tonnes
2013 2014 2015 2016 2017
Aliments pour chiens - total 736,5 731,5 727,2 723,5 719,1
Gateries et mélanges 108,9 111,3 1139 117,0 119,9
Aliments secs 353,7 349,7 345,1 340,4 335,1
Aliments humides 273,8 270,5 268,2 266,1 264,1
Parts de marché des entreprises d’aliments pour chiens au R.-U.
— Répartition de la valeur au détail en pourcentage selon le prix de vente au détail
Entreprise 2007 2008 2009 2010 2011
Mars U.K. Ltd 24,0 23,6 27,2 28,1 29,4
Nestlé Purina Ltd 16,8 16,5 17,9 15,6 16,1
Tesco Plc 6,1 6,5 5,8 55 55
Butchers Pet Care Ltd 5,0 5,0 5,2 5,2 51
Hill's Pet Nutrition Ltd 2,4 2,6 2,5 2,5 2,5
Wagg Foods Ltd 1,0 1,3 1,6 1,9 1,9
lams U.K. Ltd 1,8 1,9 1,9 1,9 1,8
Town & Country Petfoods Ltd 2,1 2,0 2,0 1,9 1,7
Asda Group Ltd 1,9 1,8 1,9 1,9 1,7
James Wellbeloved & Co Ltd 1,4 1,4 14 1,4 15
J Sainsbury Plc 1.4 1,3 1,3 1,3 1,2
Royal Canin SA 1,1 1,1 11 1,0 11
Pets at Home Ltd 0,8 0,9 0,9 0,9 1,0
Bob Martin Co, The 0,5 0,6 0,7 0,8 0,8
Marques maison 6,0 6,1 5,9 5,8 5,2
Autres 27,7 27,4 22,7 24,4 23,4
Total 100 100 100 100 100

Source pour tous les produits : Euromonitor, 2013.

Remarque : Lors de la production du présent rapport, les derniéres données disponibles concernant les parts de marché des

entreprises d'aliments pour chiens dataient de 2011.




» ALIMENTS POUR CHATS

» Un peu plus de 25% des ménages du Royaume-Uni possédaient un chat en 2012.
Contrairement a la tendance a la baisse observée chez les chiens, la popularité des chats est en hausse et la
population de chats de compagnie a augmenté de 11 % entre 2007 et 2012. En 2012, la population de chats de
compagnie au Royaume-Uni atteignait pres de 8,8 millions, soit un peu moins de la population canine
(8,9 millions); toutefois, les chats devraient dépasser les chiens sur le plan des propriétaires d’animaux de
compagnie au cours des prochaines années.

» La popularité des chats continue d’augmenter au Royaume-Uni, en grande partie en raison de leur coté pratique
global en tant qu’animaux de compagnie. lls sont plus petits et exigent moins d’entretien, d’exercice et d’aliments
gu’un chien, ce qui en fait une option idéale pour les personnes qui vivent dans une petite maison et qui travaillent
souvent. Les personnes célibataires et les couples biactifs sans enfants sont particulierement susceptibles de
choisir un chat en guise d’animal de compagnie.

» En 2012, les ventes d'aliments pour chats au Royaume-Uni ont augmenté de 6 % pour atteindre un peu plus de
2 milliards de dollars américains. Les aliments humides pour chats représentent I'essentiel du profit, et ont connu
une augmentation de 7 % en 2012, pour atteindre des ventes de 1,54 milliard de dollars américains. Les ventes
d’aliments secs pour chats ont augmenté de 2,6 % pour s’établir a 444,1 millions de dollars américains.

» Malgré leur valeur marchande trés réduite, soit 69,2 millions de dollars américains, les gateries et les mélanges
pour chats gagnent rapidement en popularité, leur valeur ayant augmenté de 12,7 % en 2012. Les gateries pour
chats sont récemment devenues plus éclectiques, et offrent des nouveautés sur le plan des saveurs, des
ingrédients, des bienfaits pour la santé et des emballages a I'appui des propriétaires qui valorisent la santé et le
bien-étre de leur animal de compagnie, et de ceux qui recherchent des options pratiques.

» Les ventes d’aliments secs et d’aliments humides sont loin d’étre aussi équilibrées sur ce marché que sur celui
des aliments pour chiens. Les aliments humides pour chats dominent le marché en raison de leur aspect pratique
et de leurs avantages nutritionnels, représentant 75 % des ventes d’aliments pour chats en 2012. Les aliments
secs pour chats ne sont pas particulierement solides en ce qui a trait aux ventes, et leur part diminue de fagon
constante sur le marché du Royaume-Uni; ils représentaient 21,6 % des ventes d'aliments pour chats en 2012.

» Le marché des aliments pour chats du Royaume-Uni devrait connaitre une croissance selon un TCAC de 1,7 %
pendant la période de prévision de 2012 & 2017. Cela portera la valeur marchande prévue des aliments pour chats
a 2,24 milliards de dollars américains, soit une croissance de la valeur totale de 8,8 % pendant la période de
prévision.

Ventes d’aliments pour chats au R.-U., par type - Valeur en millions de dollars américains a taux fixe

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Aliments pour chats - total 1586,8 1620,4 1702,8 1795,9 1932,6 20545
Gateries et mélanges 38,5 41,6 45,5 52,4 61,4 69,2
Aliments secs 362,1 382,3 402,9 419,2 432,6 444,1
Aliments humides 1186,2 1196,5 1254,4 1324,3 1 438,6 1541,2
Prévisions des ventes d’aliments pour chats au R.-U., par type
— Valeur en millions de dollars américains a taux fixe
2013 2014 2015 2016 2017
Aliments pour chats - total 2108,1 2 155,6 2189,3 2215,8 2 235,6
Gateries et mélanges 74,8 80 84,5 88,2 91,5
Aliments secs 443,5 4420 438,1 433,0 427,4
Aliments humides 1589,8 1633,6 1 666,7 1694,6 1716,7

Source pour tous les produits : Euromonitor International, 2013.

Remarque : Les montants figurant dans les tableaux sont calculés a partir de la devise du R.-U. a un taux de change fixe de

1,00 £ = 1,557 $US.
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» ALIMENTS POUR CHATS (suite)

Ventes d’aliments pour chats au R.-U., par type
— Croissance de la valeur antérieure/prévisionnelle en pourcentage

TCAC 2007-2012 | Total 2007-2012 | TCAC 2012-2017 | Total 2012-2017
Aliments pour chats - total 53 29,5 1,7 8,8
Gateries et mélanges 12,5 80,1 57 32,2
Aliments secs 4,2 22,6 -0,8 -3,7
Aliments humides 54 29,9 2,2 11,4
Ventes d’aliments pour chats au R.-U., par type — Volume en tonnes
2007 2008 2009 2010 2011 2012
Aliments pour chats - total 508 631,5 488 721,3 496 330,7 504 860,0 516 196,0 525 380,9
Gateries et mélanges 686,5 720,9 742,5 809,1 895,7 968,5
Aliments secs 110 368,9 113 851,3 117 126,8 118 829,6 120 356,8 121 367,5
Aliments humides 397 576,1 374 149,1 378 461,4 385 221 394 9435 403 045,0
Prévisions des ventes d’aliments pour chats au R.-U., par type - Volume en tonnes
2013 2014 2015 2016 2017
Aliments pour chats - total 531 842,3 536 884,1 540 705,7 543 493,8 546 984,1
Gateries et mélanges 1036,0 1106,7 1180,6 1253,1 1317,0
Aliments secs 121 930,1 121 724,2 121 533,9 121 140,4 120 751,0
Aliments humides 408 876,3 414 053,3 417 991,2 421 100,3 424 916,1
Parts de marché des entreprises d’aliments pour chats au R.-U.
— Répartition de la valeur au détail en pourcentage selon le prix de vente au détail
Entreprise 2007 2008 2009 2010 2011
Mars U.K. Ltd 33,5 31,9 34,1 34,8 35,9
Nestlé Purina Ltd 28,1 29,1 33,9 33,4 33,4
Tesco Plc 5,0 5,0 4,7 4,8 51
J Sainsbury Plc 2,9 2,9 2,8 3,0 2,9
lams U.K. Ltd 3,2 3,0 2,8 25 2,2
Hill's Pet Nutrition Ltd 1,7 1,8 1,9 2,0 2,1
Asda Group Ltd 1,0 1,0 11 1,0 0,9
James Wellbeloved & Co Ltd 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8
Royal Canin SA 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7
Affinity Petcare SA 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6
Marques maison 9,2 9,2 6,8 7,1 6,7
Autres 13,4 14,1 10,0 9,3 8,7
Total 100 100 100 100 100

Source pour tous les produits : Euromonitor, 2013.

Remarque :

marché des entreprises d’aliments pour chats dataient de 2011.

Au moment de la production du présent rapport, les dernieres données disponibles concernant les parts de
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» ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE

» La demande concernant de petits animaux plus exotiques est en hausse au Royaume-Uni, en
partie en raison des nouvelles émissions télévisées et des documentaires portant sur la faune qui accroissent
I'intérét pour les races « sauvages », mais aussi a cause de la perception selon laquelle ces animaux sont plus
faciles a entretenir que les chats et les chiens. Les reptiles ont particulierement bénéficié de cette demande
accrue, car la population de reptiles a augmenté de 20 % en 2012.

> En 2012, les aliments pour autres animaux de compagnie ont fait I'objet de ventes de 'ordre de 517,3 millions de
dollars américains au Royaume-Uni, soit une hausse d’environ 12 % par rapport a I'année précédente. Les
aliments pour petits mammiféres et reptiles sont presque entierement responsables de cette hausse, puisque les
ventes dans cette catégorie ont grimpé de 16 % en 2012, tandis que les ventes d’aliments pour poissons et
d’aliments pour oiseaux n’ont augmenté que de 1 %.

» Pendant la période de prévision de 2012 a 2017, les ventes d’aliments pour oiseaux de compagnie augmenteront
trés lentement et les ventes d’aliments pour poissons d’ornement commenceront a diminuer. Les marchés des
aliments de ces deux catégories seront ainsi frappés; on prévoit que la valeur des ventes d’aliments pour poissons
chutera de 6 %, tandis que celle des ventes d'aliments pour oiseaux devrait diminuer de 8 % d'ici 2017.

» Bien que la société Mars U.K. Ltd. domine le marché au chapitre des ventes d’aliments pour oiseaux et d’aliments
pour poissons, Waggs Foods Ltd. la devance sur le plan des ventes d'aliments pour « autres » animaux de
compagnie. Waggs produit uniqguement des aliments pour petits mammiféres et pour reptiles; néanmoins, en 2012,
les ventes dans cette catégorie atteignaient plus du double des ventes combinées d’aliments pour oiseaux et
d’aliments pour poissons. Malgré les ventes solides de ces deux entreprises, les marques maison représentaient le
pourcentage des ventes le plus élevé dans les trois catégories d'aliments pour « autres » animaux de compagnie.

> Tout au long de la période de prévision (2012-2017), les ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie
augmenteront; cependant, I'augmentation sera entierement attribuable & des gains dans la catégorie des aliments
pour petits mammiféres et reptiles. Cette catégorie devrait connaitre une hausse selon un TCAC de 54,9 % pendant
cette période, ce qui devrait entrainer un accroissement des ventes d'aliments pour « autres» animaux de
compagnie selon un TCAC de 38,1 %.

Ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U., par catégorie
—Valeur en millions de dollars américains a taux fixe

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Total 310,8 339,5 372,1 413,0 462,4 517,3

Aliments pour oiseaux 32,1 31,7 31,2 31,9 32,3 32,7

Aliments pour poissons 95,9 97,3 97,7 98,7 100,3 101,4

AITERIES [PEF PEis 182,8 210,5 2432 282,4 329,8 383,2
mammiféeres et reptiles

Prévisions des ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U., par catégorie

—Valeur en millions de dollars américains a taux fixe

2013 2014 2015 2016 2017

Total 566,8 612,8 653 686,4 714,1

Aliments pour oiseaux 32,1 31,5 30,9 30,3 29,5

Aliments pour poissons 99,3 97,3 95,2 93,1 90,7

AIFTIES PEIT ZEE 435,4 484,0 526,9 563,0 593,9
mammiféres et reptiles

Ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U., par catégorie
— Croissance de la valeur antérieure/prévisionnelle en pourcentage

TCAC 2007-2012 | Total 2007-2012 | TCAC 2012-2017 | Total 2012-2017

Total 10,7 66,4 6,7 38,1

Aliments pour oiseaux 0,4 1,8 -2,0 -9,4

Aliments pour poissons 1,1 57 -2,2 -10,5

Aliments pour petits 16,0 109,7 9,2 54,9
mammiféeres et reptiles

Source pour tous les produits : Euromonitor International, 2013.
Remarque : Les montants figurant dans les tableaux sont calculés a partir de la devise du R.-U. a un taux de change fixe de

1,00 £ = 1,557 $US.
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» ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE (suite)

Ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U., par type - Volume en tonnes

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Total 174338 | 183004 | 192438 | 201064 | 21077,9 | 219424
Aliments pour oiseaux 7 570,8 7 593,5 7 540,4 7 395,4 7 359,6 7 328,7
Aliments pour poissons 863,0 869,9 872,9 873,3 874,3 870,6
ﬂ;%em”itfsé f’é’sugtpfggzles 90000 | 98370 | 108305 | 11837,8 | 128440 | 13743,1

Prévisions des ventes d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U., par type
—Volume en tonnes

2013 2014 2015 2016 2017

Total 227237 | 23400,6 | 239745 | 243982 | 248687
Aliments pour oiseaux 7 298,7 7 269,5 7 236,0 7 196,2 7 148,0
Aliments pour poissons 857,4 844,1 830,6 816,9 803,0
/:J;%em”itfsé f’é’sugtpfggzles 14567,7 | 152960 | 159079 | 163851 | 16 917.6

Parts de marché (par entreprise) des marques d’aliments pour autres animaux de compagnie au R.-U.,
par catégorie — Répartition de la valeur au détail fondée sur le prix de détail, en pourcentage

Marque | Entreprise | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
ALIMENTS POUR OISEAUX
Trill Mars U.K. Ltd 13,2 19,2 21,6 24,5
Avia Bob Martin Co, The 14,1 14,7 15,1 15,6
Cranswick Cranswick Plc 20,2 19,3 13,3 12,6
Pets at Home Pets at Home Ltd 3,3 3,5 51 7,8
Haiths J E Haith Ltd 9,6 9,7 8,1 7,4
Vitakraft Vitakraft Burton Dene Ltd 4.8 51 53 53
Johnston & Jeff Johnston & Jeff Ltd 1,9 1.8 1,8 1,7
Beaphar Beaphar BV 1,4 1,5 1,6 1,5
Mayfield Mayfield U.K. 1,6 1,6 15 1,4
Exact KayTee Products Inc 0,9 1,0 1,0 1,0
Marques maison 15,7 16,0 15,7 15,7
Autres 13,3 6,7 9,8 5,5
Total 100 100 100 100
Marque | Entreprise 2008 2009 2010 2011
ALIMENTS POUR POISSONS
Aquarian Mars U.K. Ltd 31,7 32,0 33,2 34,0
Tetra Tetra (U.K.) Ltd 25,0 25,1 27,2 29,6
Nishikoi Nishikoi Aquaculture Ltd 4,1 4.4 4,5 4,6
Pets Choice Pets Choice Ltd 3,5 3,7 3,7 4,0
Omega One OmegaSea Ltd 2,3 2,5 2,5 2,5
Pettex Pettex Ltd 1,9 2,0 2,1 2,1
Marques maison 9,7 9,8 9,6 9,6
Autres 21,7 20,5 17,2 13,7
Total 100 100 100 100

Source pour tous les produits : Euromonitor, 2013.
Remarque : Au moment de la production du présent rapport, les derniéres données disponibles concernant les parts de marché
des marques d’aliments pour autres animaux de compagnie dataient de 2011.
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» ALIMENTS POUR AUTRES ANIMAUX DE COMPAGNIE (suite)

Parts de marché (par entreprise) des marques d’aliments pour autres animaux de compagnie
au R.-U., par catégorie (suite) — Répartition de la valeur au détail fondée sur le prix de détail, en pourcentage

Marque | Entreprise | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
ALIMENTS POUR PETITS MAMMIFERES ET REPTILES
Wagg Wagg Foods Ltd 13,4 13,7 13,2 13,6
Pets at Home Pets at Home Ltd 10,9 9,9 8,9 10,7
Burgess Burgess Supafeeds Ltd 6,5 6,6 6,7 6,3
Vitakraft Vitakraft Petcare Ltd U.K. 2,2 1,9 2,4 2,4
Russell Supreme Petfoods Ltd 3,7 3,1 2,7 2,4
Tesco Tesco Plc 3,5 2,7 2,4 2,0
Beaphar Care+ Beaphar BV 2,7 2,5 2,2 1,9
Beaphar Xtra Vital Beaphar BV 2,6 2,3 2,1 1,8
Zoo Med Zoo Medical Laboratories Inc 0,9 0,9 1,0 1,4
Beaphar Beaphar BV 0,4 0,3 0,3 0,3
Marques maison 8,9 9,0 7,3 6,3
Autres 44,3 47,1 50,8 51,0
Total 100 100 100 100

Source : Euromonitor, 2013.
Remarque : Au moment de la production du présent rapport, les derniéres données disponibles concernant les parts de marché
des marques d’aliments pour autres animaux de compagnie dataient de 2011.

» NOUVEAUX PRODUITS

» En 2012, la sous-catégorie d’aliments pour animaux de compagnie qui a fait I'objet du plus grand nombre de
lancements de nouveaux produits était celle des collations et gateries pour chiens, qui devrait aussi connaitre la
plus forte augmentation des ventes au cours des cing prochaines années (2012-2017). L’allégation la plus
populaire était « sans additif/agent de conservation », ce qui indique une sensibilisation croissante a la santé chez
les propriétaires d’animaux de compagnie. Les emballages souples de 100 g étaient les plus populaires, compte
tenu de I'importance croissante que consacraient les consommateurs au coté pratique.

Cing principaux attributs des nouveaux aliments pour animaux de compagnie sur le marché du R.-U.,
par caractéristique, 2012

Caractéristique 1 2 3 4 5
. .. |Collations et Aliments humides  [Aliments humides  |Aliments secs pour |Collations et
Sous-catégorie | ., . . : . P
gateries pour chiens |pour chiens pour chats chiens gateries pour chats
Digestion/prévention Peau et pelage
P Sans additiffagent [Animal de Enrichi de des infections -t pelag
Allégations - - . i L . (produits
de conservation compagnie - adulte |vitamines/minéraux |urinaires (produits -
; fonctionnels)
fonctionnels)
Saveurs Poulet T Boeuf Saumon Thon
nature
Type Sachet souple a N o1 o
d’emballage Emballage souple fond plat Barquette Boite métallique Boite pliante
Format de s
I'emballage 100 g 150 g Pas précisé 400 g 85¢

Source : Mintel, 2013. Remarque : L'attribut « pas précisé » occupait le deuxiéme rang pour les lancements liés a la caractéristique
« saveurs », et le quatrieme rang pour la caractéristique « type d’emballage »; cependant, nous avons omis ce point dans le tableau ci
-dessus dans les deux cas, afin de présenter des renseignements plus concrets concernant les caractéristiques.
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» LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS, 2007-2012

» Entre janvier 2007 et décembre 2012, 1 424 nouveaux produits alimentaires pour animaux de
compagnie ont été lancés au Royaume-Uni. Plus du tiers de ces lancements (486) ont eu lieu en 2008, en pleine
crise économique. Au cours des deux années suivantes, lorsque les effets de la crise se sont matérialisés, le
nombre de lancements de nouveaux produits a chuté de facon marquée, passant a 167 et 161, respectivement.
Enfin, en 2011, I'économie s’est rétablie et la production d’aliments pour animaux de compagnie au Royaume-Uni
a remonté, alors que le nombre de lancements a grimpé a 225, puis a 255 en 2012.

Lancement de nouveaux aliments pour animaux de compagnie au R.-U., par année

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Produits mis en marché 130 486 167 161 225 255

SOUS-CATEGORIES

Principales sous-catégories pour | > Entre 2007 et 2012, la sous-catégorie des collations et gateries pour chiens
les lancements de a connu le plus grand nombre de lancements de nouveaux produits
nouveaux produits alimentaires pour animaux de compagnie, soit 382. Les saveurs les plus

populaires pour cette sous-catégorie étaient les suivantes : non aromatisé/

nature, poulet et boeuf. Les allégations les plus courantes sur le plan des
lancements de collations et de gateries pour chiens étaient la mention

« sans additiffagent de conservation », suivie de l'allégation relative aux

dents et a la prévention de l'accumulation de tartre, qui mettent en

évidence la tendance émergente liée a la santé chez les propriétaires
d'animaux de compagnie en Grande-Bretagne.

1. Collations et gateries pour chiens
2. Aliments humides pour chats

3. Aliments humides pour chiens

4. Aliments secs pour chiens

5. Aliments secs pour chats

» Les aliments humides pour chats arrivaient au deuxieme rang parmi les sous-catégories les plus productives sur le
plan des lancements de nouveaux produits, ayant connu 295 lancements au Royaume-Uni entre 2007 et 2012. Les
sachets souples & fond plat constituaient le type d’emballage le plus populaire pour cette catégorie, et les
emballages de 100 g étaient les plus populaires. Les saveurs les plus courantes sur le plan des lancements
d’aliments humides pour chats étaient les suivantes : poulet, poulet et riz et agneau et riz.

» Les aliments humides et les aliments secs pour chiens occupaient les troisieme et quatrieme rangs au chapitre du
nombre de lancements, suivis des aliments secs pour chats en cinquiéme place. Dans toutes les catégories,
l'allégation « sans additiffagent de conservation » était la plus utilisée, sauf en ce qui concerne les aliments secs
pour chats, pour lesquels I'allégation relative a la digestion et & la prévention des infections urinaires était la plus
fréquente.

(';ravy New
Sauce

Source pour tous les produits : Mintel, 2013
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» LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS, 2007-2012 (suite)

ALLEGATIONS

Principales allégations pour les » L'allégation la plus courante dans le cadre des lancements d’aliments

lancements de nouveaux produits pour animaux de compagnie au Royaume-Uni entre 2007 et 2012

était « sans additiffagent de conservation ». Cette allégation a été

1. Sans additif/agent de conservation utilisée pour 479 produits, soit 149 de plus que la deuxieme

2. Enrichi de vitamines/minéraux allégation la plus fréquente. Les trois autres allégations les plus

3. Digestion et prévention des infections fréquentes étaient réparties plus également et affichaient 263, 223 et

urinaires 217 lancements, respectivement. Pour toutes les catégories

4. Systeme immunitaire d'allégations, sauf celle des dents et de la prévention de

5. Dents et prévention de I'accumulation accumulation de tartre, le poulet faisait I'objet du plus grand nombre
de tartre de lancements.

SAVEURS
Principales saveurs pour les | » Le poulet était la saveur de choix pour 240 produits alimentaires pour animaux
lancements de nouveaux de compagnie lancés entre janvier 2007 et décembre 2012. La caractéristique
produits «non aromatisé/nature » arrivait au deuxiéemerang des saveurs les plus

courantes sur le plan des nouveaux produits, et représentait 153 lancements de
produits. Le bceuf, le saumon et le thon étaient également populaires, et

%' Egﬂlitr RS représentaient respectivement 95, 55 et 51 lancements de produits.

3. Beeuf e . . L

4. Saumon > La sous-catégorie des aliments humides pour chats affichait le plus grand
5. Thon nombre de lancements de produits a saveur de poulet entre 2007 et 2012, tandis

que celle des collations et gateries pour chiens représentait le plus grand
nombre de lancements de produits non aromatisés/nature et de produits a
saveur de boeuf. Des produits au saumon et au thon ont été lancés dans toutes
les catégories d’aliments pour chats; toutefois, ces saveurs étaient trés rares sur
le plan des lancements d’aliments pour chiens.

> A I'exception des produits non aromatisés/nature, les saveurs de viande dominaient parmi les lancements
d’aliments pour animaux de compagnie pendant la période visée. Les saveurs de légumes étaient rarement
utilisées, et elles étaient essentiellement combinées avec une saveur de viande afin de rehausser le goQt.

—
cld

Feoline

Source pour tous les produits : Mintel, 2013
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» LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS, 2007-2012 (suite)

EMBALLAGES
Principaux types et formats > Les emballages souples et les sachets souples a fond plat étaient les
d’emballage pour les lancements deux types d’emballages les plus courants, représentant conjointement

de nouveaux produits 728 lancements de produits entre 2007 et 2012.
1. Emballage souple > Les boites métalliques et les barquettes suivaient dans I'ordre de popularité
2. Sachet souple a fond plat des types d’emballage, et étaient souvent utilisées pour les aliments
3. Boite métallique humides pour animaux de compagnie et pour les repas ou collations préts
4. Barquette a manger. Le format des boites métalliques était généralement de 85 g
5. Boite pliante ou de 400 g, tandis que celui des barquettes était le plus souvent de 100 g
ou de 150 g.

» Les emballages souples étaient principalement utilisés pour les lancements
1.100 g 4.859 d’aliments « grand format » pour animaux de compagnie, le plus souvent
2.150 g 5.3000¢ pour les emballages de 3000 g et de 2500 g. Toutefois, les sachets
3.400¢g souples a fond plat étaient trés populaires pour les collations et les gateries

pour animaux de compagnie, puisque celles-ci étaient offertes le plus
souvent en formats de 100 g, de 85 g et de 150 g.

» CREATION DE NOUVEAUX PRODUITS

La définition de « nouveaux produits » selon Mintel englobe les produits qui répondent a un ou plusieurs des criteres
suivants : emballage pratique, ingrédients novateurs, emballage intéressant, nouveauté et possibilité de portions. Des
1 424 produits alimentaires pour animaux de compagnie lancés au Royaume-Uni entre janvier 2007 et décembre 2012,
156 étaient considérés comme nouveaux. En voici deux exemples :

Succulents magrets marinés en gelée (possibilité de portions)

Les succulents magrets marinés de Purina baignent dans une riche gelée brune
et contiennent des protéines, des vitamines et des éléments nutritifs
apparemment bénéfiques pour les chats adultes. lls sont offerts en portions
individuelles a saveur de poulet, de dinde et de canard, réparties également
dans des emballages de 12 portions de 85 g.

Aliments naturels pour chats (emballage pratique)

o cuts
wlewrie
Les aliments pour chats Applaws sont des produits 100 % naturels a base de poitrine de <Ly
, Rz P Ny
poulet et d’ceufs de thon destinés aux chats adultes. lls sont vendus au détail en contenants "Applaws
de 60 g pratiques pour les repas préts a manger et rapides, compte tenu de leur emballage K Tty

simple « enlever et servir ».

Source pour tous les produits : Mintel, 2013
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Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur
des sources dinformation primaires et secondaires. Bien que tous les efforts
nécessaires aient été déployés pour s'assurer de I'exactitude de l'information
Agriculture et Agroalimentaire Canada n'assume aucune responsabilité reliée aux
conséquences possibles de décisions prises sur la base de ces renseignements.

Tendances de la consommation :

Aliments pour animaux de compagnie au Royaume-Uni
© Sa Majesté la Reine du chef du Canada, représentée par
le ministre de I'Agriculture et de I'Agroalimentaire (2013).
ISSN 1920-6623

No AAC. 12074F

Références photographiques

Toutes les photographies reproduites dans la présente publication sont utilisées
avec la permission des détenteurs des droits sur ces photographies.

A moins d’avis contraire, Sa Majesté la Reine du chef du Canada détient les droits
d’auteur sur toutes les images.

Pour obtenir des exemplaires additionnels de cette publication, pour demander un
exemplaire sur support de substitution, et pour toutes les autres demandes de
renseignements concernant cette publication, veuillez communiquer :

Agriculture et Agroalimentaire Canada, la Division de I'analyse globale

1341, chemin Baseline, Tour 5, 4°étage

Ottawa (Ontario)

Canada K1A 0C5

Courriel : infoservice@agr.gc.ca

Also available in English under the title:
Consumer Trends: Pet Food in the United Kingdom

Toute reproduction ou redistribution du présent document, en totalité ou en partie,
doit énoncer clairement qu’Agriculture et Agroalimentaire Canada est le détenteur
du droit d’auteur du document en respectant le modele suivant : AAC — titre du
rapport — année. Lorsque la reproduction ou la redistribution inclut des données
du présent document, elle doit en indiquer les sources telles qu’elles sont inscrites
dans le présent document.

Agriculture et Agroalimentaire Canada fournit le présent document ainsi que

d'autres services de production de rapports gratuitement a ses clients des
industries agricole et alimentaire.

Canada$w



mailto:infoservice@agr.gc.ca�


<<

  /ASCII85EncodePages false

  /AllowTransparency false

  /AutoPositionEPSFiles true

  /AutoRotatePages /None

  /Binding /Left

  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)

  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)

  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CannotEmbedFontPolicy /Error

  /CompatibilityLevel 1.4

  /CompressObjects /Tags

  /CompressPages true

  /ConvertImagesToIndexed true

  /PassThroughJPEGImages true

  /CreateJobTicket false

  /DefaultRenderingIntent /Default

  /DetectBlends true

  /DetectCurves 0.0000

  /ColorConversionStrategy /CMYK

  /DoThumbnails false

  /EmbedAllFonts true

  /EmbedOpenType false

  /ParseICCProfilesInComments true

  /EmbedJobOptions true

  /DSCReportingLevel 0

  /EmitDSCWarnings false

  /EndPage -1

  /ImageMemory 1048576

  /LockDistillerParams false

  /MaxSubsetPct 100

  /Optimize true

  /OPM 1

  /ParseDSCComments true

  /ParseDSCCommentsForDocInfo true

  /PreserveCopyPage true

  /PreserveDICMYKValues true

  /PreserveEPSInfo true

  /PreserveFlatness true

  /PreserveHalftoneInfo false

  /PreserveOPIComments true

  /PreserveOverprintSettings true

  /StartPage 1

  /SubsetFonts true

  /TransferFunctionInfo /Apply

  /UCRandBGInfo /Preserve

  /UsePrologue false

  /ColorSettingsFile ()

  /AlwaysEmbed [ true

  ]

  /NeverEmbed [ true

  ]

  /AntiAliasColorImages false

  /CropColorImages true

  /ColorImageMinResolution 300

  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleColorImages true

  /ColorImageDownsampleType /Bicubic

  /ColorImageResolution 300

  /ColorImageDepth -1

  /ColorImageMinDownsampleDepth 1

  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeColorImages true

  /ColorImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterColorImages true

  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /ColorACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /ColorImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000ColorACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000ColorImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasGrayImages false

  /CropGrayImages true

  /GrayImageMinResolution 300

  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleGrayImages true

  /GrayImageDownsampleType /Bicubic

  /GrayImageResolution 300

  /GrayImageDepth -1

  /GrayImageMinDownsampleDepth 2

  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeGrayImages true

  /GrayImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterGrayImages true

  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /GrayACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /GrayImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000GrayACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000GrayImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasMonoImages false

  /CropMonoImages true

  /MonoImageMinResolution 1200

  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleMonoImages true

  /MonoImageDownsampleType /Bicubic

  /MonoImageResolution 1200

  /MonoImageDepth -1

  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeMonoImages true

  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode

  /MonoImageDict <<

    /K -1

  >>

  /AllowPSXObjects false

  /CheckCompliance [

    /None

  ]

  /PDFX1aCheck false

  /PDFX3Check false

  /PDFXCompliantPDFOnly false

  /PDFXNoTrimBoxError true

  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true

  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXOutputIntentProfile ()

  /PDFXOutputConditionIdentifier ()

  /PDFXOutputCondition ()

  /PDFXRegistryName ()

  /PDFXTrapped /False



  /CreateJDFFile false

  /Description <<



    /BGR <>

    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>

    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>

    /CZE <>

    /DAN <>

    /DEU <>

    /ESP <>

    /ETI <>

    /FRA <>

    /GRE <>



    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)

    /HUN <>

    /ITA <>

    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>

    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>

    /LTH <>

    /LVI <>

    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)

    /NOR <>

    /POL <>

    /PTB <>

    /RUM <>

    /RUS <>

    /SKY <>

    /SLV <>

    /SUO <>

    /SVE <>

    /TUR <>

    /UKR <>

    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)

  >>

  /Namespace [

    (Adobe)

    (Common)

    (1.0)

  ]

  /OtherNamespaces [

    <<

      /AsReaderSpreads false

      /CropImagesToFrames true

      /ErrorControl /WarnAndContinue

      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false

      /IncludeGuidesGrids false

      /IncludeNonPrinting false

      /IncludeSlug false

      /Namespace [

        (Adobe)

        (InDesign)

        (4.0)

      ]

      /OmitPlacedBitmaps false

      /OmitPlacedEPS false

      /OmitPlacedPDF false

      /SimulateOverprint /Legacy

    >>

    <<

      /AddBleedMarks false

      /AddColorBars false

      /AddCropMarks false

      /AddPageInfo false

      /AddRegMarks false

      /ConvertColors /ConvertToCMYK

      /DestinationProfileName ()

      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK

      /Downsample16BitImages true

      /FlattenerPreset <<

        /PresetSelector /MediumResolution

      >>

      /FormElements false

      /GenerateStructure false

      /IncludeBookmarks false

      /IncludeHyperlinks false

      /IncludeInteractive false

      /IncludeLayers false

      /IncludeProfiles false

      /MultimediaHandling /UseObjectSettings

      /Namespace [

        (Adobe)

        (CreativeSuite)

        (2.0)

      ]

      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK

      /PreserveEditing true

      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged

      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile

      /UseDocumentBleed false

    >>

  ]

>> setdistillerparams

<<

  /HWResolution [2400 2400]

  /PageSize [612.000 792.000]

>> setpagedevice



