
1 
  
  

Dans ce numéro 
 
► Agriculture et Agroalimentaire Canada –  
3 nouveaux rapports économiques 
Ces rapports donnent un aperçu de la perspective 
financière et commerciale pour le secteur et servent de 
repères aux producteurs, aux intervenants de l’industrie et 
aux gouvernements dans leur planification des années à 
venir.  
 

► Profil de pays - Les consommateurs au Japon 
Le présent rapport, dont les données sont tirées de 
nombreuses sources, vise à mieux faire comprendre les 
facteurs qui influencent la consommation et les décisions 
d'achats d'aliments des Japonais. 
 
► Le commerce de détail moderne des produits 
alimentaires aux États-Unis 
La plupart des consommateurs américains préfèrent faire 
leurs courses chez les distributeurs modernes de produits 
alimentaires plutôt que chez les épiciers traditionnels. 
 
 
 
 

La République Dominicaine (RD) est le deuxième plus grand pays 
dans les Caraïbes, avec une population d'approximativement 9,9 
millions d'habitants. Alors que la majeure partie du régime 
alimentaire quotidien de la population est composée d'aliments de 
base traditionnels produits localement (riz, haricots, bananes 
plantains, viandes et légumes), les consommateurs dominicains 
des centres urbains sont devenus plus sophistiqués, 
particulièrement dans les secteurs socio-économiques moyens et 
élevés. Au cours des dernières années, il y a eu une demande 
constante (et croissante de produits transformés, prêts à la 
 

consommation,  tels que les céréales pour le petit déjeuner, 
les collations (snacks), les produits laitiers, les aliments 
surgelés et congelés, y compris les desserts, aliments 
diététiques et autres. 
http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/document.jsp?did
=122869 
Source : Le service des délégués commerciaux du 
Canada, Affaires étrangères et Commerce international 
Canada (MAECI)  
Mars 2014, (8 pages) 
 
 

 Le Japon constitue un débouché extérieur important pour les 
producteurs et transformateurs d'aliments et de boissons du 
Canada. Comme le Japon importe près de 60 % de ses aliments et 
que le Canada peut lui fournir des produits qui satisfont à bon 
nombre de ses besoins alimentaires traditionnels et nouveaux, la 
relation est certainement positive. Parmi les principales 
exportations canadiennes vers le Japon, mentionnons le porc frais 
et congelé, les graines de canola, le soja, le blé tendre, le homard, 
le crabe et le poisson congelés, ainsi que les crevettes (Agriculture 
et Agroalimentaire Canada, 2012). 

Le présent rapport, dont les données sont tirées de 
nombreuses sources, vise à mieux faire comprendre les 
facteurs qui influencent la consommation et les décisions 
d'achats d'aliments des Japonais. Le rattachement des 
attributs de produits aux attitudes et aux valeurs des 
consommateurs d'un marché cible est un élément essentiel 
des stratégies de marketing efficaces.  
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/asi/6396-fra.htm 
Source : Bureau des marchés internationaux, AAC 
Avril 2013 (13 pages) 
 
 
 

Agriculture et Agroalimentaire Canada (AAC) prévoit une bonne 
année pour les producteurs agricoles canadiens en 2014. Les trois 
nouveaux rapports récemment publiés, soit les Prévisions du 
revenu agricole canadien pour 2013 et 2014, les Perspectives 
agricoles canadiennes à moyen terme et le Recueil de 
données de 2013, Revenu agricole, situation financière et aide 
gouvernementale, laissent présager une situation favorable pour 
le secteur agricole en 2013 et en 2014. Ces rapports donnent un 
aperçu de la perspective financière et commerciale pour le secteur 
et servent de repères aux producteurs, aux intervenants de 
l’industrie et aux gouvernements dans leur planification des 
années à venir.  

 

  

             Avril - 2014 
 

Agriculture et Agroalimentaire Canada – 3 nouveaux rapports économiques 

Profil du secteur agroalimentaire - République Dominicaine 

Profil de pays - Les consommateurs au Japon 

Le Service d'exportation agroalimentaire se fera un plaisir de vous faire parvenir des copies de ces rapports. Veuillez nous contacter (voir dernière page). 
 
 

Compte tenu des revenus nets des producteurs toujours à 
des niveaux presque historiques, des prix élevés des 
cultures, des marchés favorables du bétail et de l’excellente 
récolte dans les Prairies, on s’attend à une situation globale 
positive pour le secteur agricole en 2013 et 2014. 
http://www.agr.gc.ca/fra/a-propos-de-
nous/publications/publications-
economiques/?id=1366724330959 
Pour obtenir une copie des rapports complet, 
communiquez avec: publications@agr.gc.ca 
Source : Agriculture et Agroalimentaire Canada (AAC) 

Rapports de commerce 
 

http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/document.jsp?did=122869
http://www.deleguescommerciaux.gc.ca/fra/document.jsp?did=122869
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/asi/6396-fra.htm
http://www.agr.gc.ca/fra/a-propos-de-nous/publications/publications-economiques/?id=1366724330959
http://www.agr.gc.ca/fra/a-propos-de-nous/publications/publications-economiques/?id=1366724330959
http://www.agr.gc.ca/fra/a-propos-de-nous/publications/publications-economiques/?id=1366724330959
mailto:publications@agr.gc.ca
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Le marché des marques maison du Japon était évalué à 24,8 
milliards de dollars américains en 2012 (Euromonitor, 2013). Les 
marques maison comptaient pour 10,5 % du marché des aliments 
emballés, et elles ont connu un taux de croissance annuel 
composé (TCAC) de 1,4 % de 2007 à 2012. Les sous-secteurs les 
plus importants étaient ceux des aliments transformés réfrigérés et 
secs. Les producteurs d'aliments du Canada ont l'occasion de 
fournir des denrées aux sociétés japonaises détentrices de 
marques maison qui souhaitent accaparer de nouveaux sous- 
 

 

secteurs et lancer de nouveaux produits novateurs. En outre, 
les produits vendus à prix modiques, durables sur le plan 
environnemental et faciles à utiliser suscitent beaucoup 
d'intérêt au Japon. Ce rapport fournit, entre autres, un aperçu 
du marché, rendement du marché, innovation au chapitre des 
produits, grandes marques maison et les occasions. 
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/asi/6386-fra.htm 
Source : Bureau des marchés internationaux, AAC 
Avril 2013 (15 pages) 
 
 

Les Hispaniques constituent le groupe démographique qui connaît 
la plus forte croissance aux États-Unis. Le segment hispano-
américain est diversifié sur le plan ethnique et générationnel, ce 
qui crée des possibilités de marchés à créneaux au sein du vaste 
marché hispanique. Devant cette diversité, il est essentiel pour les 
fabricants et les distributeurs de produits alimentaires de ne pas 
s'arrêter au terme « Hispanique » et de reconnaître que la 
population hispano-américaine se compose en réalité d'individus 
d'une vingtaine de nationalités différentes. Cela étant dit, de 
nombreuses familles hispano-américaines se rapprochent du 
modèle idéalisé de la famille nucléaire américaine des années 50, 

à savoir famille composée d'un couple traditionnel, plutôt 
jeune, marié et ayant plusieurs enfants, où les grands-parents 
jouent un rôle important. Le marché hispano-américain 
représente une possibilité de croissance au sein d'un marché 
mûr pour les fabricants de produits alimentaires. La famille, 
l'alimentation et le goût sont des éléments très importants aux 
yeux des Hispaniques et ils se situent au cœur de l'identité 
perçue par l'individu. 
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/amr/6366-fra.htm 
Source : Bureau des marchés internationaux, AAC 
Mars 2013 (12 pages) 
 

En 2011, les détaillants modernes de produits d'épicerie, comme 
les supermarchés, les hypermarchés et les magasins à prix réduit, 
ont concentré 84 % des ventes selon la valeur du secteur des 
produits alimentaires. Ils ont représenté 62 % des magasins et 81 
% de la superficie de vente. La plupart des consommateurs 
américains préfèrent faire leurs courses chez les distributeurs 
modernes de produits alimentaires plutôt que chez les épiciers 
traditionnels, les distributeurs modernes de produits alimentaires 
ayant généré des ventes de 777 milliards $US en 2011, contre 
153 milliards $US pour les épiciers traditionnels. 
 

Ce rapport fournit, entre autres, résumé analytique, profil socio-
économique, préférences des consommateurs et habitudes en 
matière de courses alimentaires, aperçu des ventes au détail de 
produits alimentaires, circuits de distribution, part du marché 
selon la compagnie et la marque, grandes tendances de la 
vente au détail, ventes d’aliments emballés et dynamique des 
aliments emballés.  
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/amr/6365-fra.htm 
Source : Bureau des marchés internationaux, AAC 
Mars 2013 (13 pages) 
 

Ce répertoire a été préparé à l’intention des entreprises 
alimentaires québécoises désireuses de développer le marché 
ontarien et celui de l’Ouest canadien. (Toronto - Calgary – 
Vancouver) 
Document disponible par téléchargement sur le site web du 
MAPAQ : http://www.mapaq.gouv.qc.ca/fr/Pages/Accueil.aspx 
(Octobre 2013, 173 pages) 

Source : ministère de l’Agriculture, des Pêcheries et de 
l’Alimentation du Québec (MAPAQ), Équipe des marchés 
extérieurs 
 
 

 Le Groupe de l’analyse mondiale, d’Agriculture et 
Agroalimentaire Canada, publie divers rapports de renseignements 
sur les marchés afin d’aider les fournisseurs canadiens à 
comprendre les marchés mondiaux et à être compétitifs à l’échelle 
internationale.  
 
Nouveaux rapports : 
■ Jus de fruits en Chine (avril, 8 p.) 
■ Tendances dans l’industrie de la restauration au Brésil 
(avril, 11 p.) 
■ Aperçu du marché : France (avril, 8 p.) 

■ Aperçu du marché : Royaume-Uni (mars, 8 p.) 
■ Ventes d’aliments emballés en Arabie saoudite (mars, 10 p.) 
■ Innovation dans le marché au détail : Tesco au Royaume-Uni 
(mars, 9 p.) 
■ Tendances de la consommation et du commerce de détail en 
Chine (mars, 10 p.) 
 
Pour obtenir de plus amples renseignements sur ces rapports ou 
pour vous inscrire à la liste de distribution et recevoir les 
nouveaux rapports aussitôt qu’ils sont émis. Veuillez 
communiquer avec : infoservice@agr.gc.ca 
 

  Tendances des marques privées - Les aliments emballés au Japon 

Le commerce de détail moderne des produits alimentaires aux États-Unis 

Répertoire 2014 des acheteurs alimentaires  

Rapports de commerce 
 

Le consommateur hispano-américain Comportement, attitudes et perceptions à l'égard des 
produits alimentaires 

http://www.ats-sea.agr.gc.ca/asi/6386-fra.htm
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/amr/6366-fra.htm
http://www.ats-sea.agr.gc.ca/amr/6365-fra.htm
http://www.mapaq.gouv.qc.ca/fr/Pages/Accueil.aspx
mailto:infoservice@agr.gc.ca
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Jetez-y un coup d’œil  
Pour davantage d’événements ou de ressources, visitez le site Web du 

Service d’exportation agroalimentaire 

www.ats-sea.agr.gc.ca 
 
 

Bakery Showcase 2014                      
Toronto, Ontario – du 4 au 6 mai 2014 
Fondée en 1965, le Bakery Showcase est le plus grand 
événement du Canada dédié au secteur de la boulangerie-
pâtisserie qui comprend un salon, des séminaires et des ateliers 
et des festivités de soirée. Il a été conçu pour fournir un forum où 
les fournisseurs, les boulangers (petits et grands) et les 
acheteurs de produits de boulangerie peuvent se rencontrer sur 
un terrain commun et faire des affaires. Bakery Showcase c'est 
plus de 4250 professionnels de l'industrie, y compris les 
boulangers (détail, grossiste, commercial), les épiceries et les 
services alimentaires. Pour plus d'information, veuillez visiter le 
site web de l’événement: 
http://www.baking.ca/Bakery%20Showcase/bakery%20showcase
%20-%20about.aspx 

BÉNÉFIQ 2014                                               
Québec, (Québec) - Du 23 au 25 septembre 2014 
Le seul rassemblement scientifique et d’affaires au Canada dédié 
au secteur des ingrédients santé. Forts du succès de la première 
édition, les organisateurs visent de nouveau à offrir un événement 
international de très haut niveau, des conférenciers renommés qui 
traiteront des sujets de l’heure, de nombreux fournisseurs 
d’ingrédients santé, des technologies innovantes, des rencontres 
d’affaires et diverses occasions de réseautage. 
Pour de plus amples renseignements, veuillez visiter le site web 
de l’événement : http://www.benefiq.ca/index2.php/ 
 

Canada's Farm Progress Show           
Régina, Alberta – du 18 au 20 juin 2014 
Cette foire est la plus importante foire au Canada consacrée aux 
technologies agricoles et attire chaque année 45 000 visiteurs du 
monde entier. C’est un endroit stimulant idéal pour connaître les 
nouvelles innovations et créer des opportunités. Parmi les 
éléments qui sont  traditionnellement les plus prisés, figurent les 
zones de démonstration, la présentation des innovations, la zone 
réservée aux essais ainsi que celle des camions et tracteurs 
d’autrefois. De plus, le centre du bétail, le centre de l’énergie, la 
présentation des styles de vie modernes ainsi que les séminaires 
de divertissement et de formation seront tous plus intéressants 
que jamais auparavant. Le programme des acheteurs 
internationaux est un autre élément qui distingue le Farm 
Progress Show du Canada des autres foires du genre. Les 
invités et les délégations d’acheteurs venant de plus de 50 pays 
sont jumelés avec les produits, les services et les fournisseurs 
dont ils ont besoin.  Pour plus d'information, veuillez visiter le site 
web de l’événement: http://www.myfarmshow.com/ 
 

Mondial de la bière (21e édition)                      
Montréal, Québec - Du 11 au 15 juin 2014 
Premier grand festival de l’été à Montréal, le Mondial de la bière 
est un événement de dégustation unique et convivial dont la 
mission est de redonner à la bière ses lettres de noblesse. Fondé 
en 1994, le Mondial de la bière est considéré comme une porte 
d’entrée sur l’industrie brassicole du Québec et d’ailleurs. Le volet 
professionnel MBière, débuté en 2005 avec la conférenceMBière, 
attire à Montréal des sommités internationales du domaine 
brassicole, ce qui contribue à la réputation de l’événement. Le 
concours MBière et l’école de biérologie MBière, créé en 2006, 
ont aussi aidé au développement de l’expertise québécoise dans 
le domaine. Au fil des années, l’événement est devenu le plus 
important festival de bières internationales en Amérique et sa 
réputation dépasse maintenant les frontières du pays. Pour de 
plus amples renseignements, veuillez visiter le site web de 
l’événement : 
http://festivalmondialbiere.qc.ca/fr/festivals/mondial_de_la_biere_
montreal_2014/ 
 
 Événement Fondation INITIA                                                  
Boulangerie – quelle est votre valeur ajoutée ? 
Montréal, (Québec) – le 1er mai 2014 I.TH.Q. (Institut du 
Tourisme et d’Hôtellerie du Québec). Bienvenue, entre autres,  
aux diététistes et nutritionnistes, entreprises œuvrant en 
transformation alimentaire, fournisseurs d’ingrédients, centres de 
recherches, consultants et laboratoires privés et les organismes 
gouvernementaux impliqués dans la chaîne alimentaire. Pour de 
plus amples renseignements, veuillez visiter le site web de 
l’événement : http://initia.org/evenements/boulangerie-quelle-est-
votre-valeur-ajoutee/ 
 
 

Voyez grand – Exporter pour assurer             
votre croissance 2014 
Webinaire – Le 22 avril 2014 de 13h à 14h (HE) 
Pour assurer votre essor international, il faut une stratégie 
d’affaires solide, des employés à la hauteur, des ressources bien 
organisées et la capacité de trouver des débouchés intéressants. 
D’ailleurs, on ne les trouve pas toujours ici au pays. En effet, vous 
constaterez peut-être que l’un des meilleurs moteurs de 
croissance est le commerce international, soit l’exportation. Ce 
webinaire d’une durée d’une heure sera l’occasion de se pencher 
sur les thèmes suivants : 
•les avantages de diversifier vos marchés et vos clients; 
•l’importance de vous doter d’une stratégie d’affaires appuyant 
votre croissance;  
•la façon dont l’exportation peut favoriser l’intensification de vos 
activités;  
•la gestion des risques d’une entreprise en essor. 
Pour de plus amples renseignements, veuillez visiter le site web 
de l’événement : https://www.edc.ca/events/fr/1-
AN63FC/Pages/overview.aspx?frompage=EDM_ti_C3_FR 
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Événements au Canada 
 

Événements au Québec 
 

Événements 
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http://www.benefiq.ca/index2.php/
http://www.myfarmshow.com/
http://festivalmondialbiere.qc.ca/fr/festivals/mondial_de_la_biere_montreal_2014/
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http://initia.org/evenements/boulangerie-quelle-est-votre-valeur-ajoutee/
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International Dairy - Deli – Bakery               
Association Show 2014 
Denver, Colorado – du 1 au 3 juin 2014                                                
Le Dairy-Deli-Bake show est le plus grand salon au monde 
qui dessert plusieurs catégories d'acteurs dans ce secteur. Il 
est également l'événement le plus ciblé car il ne vise que les 
acheteurs sérieux, les marchands et les cadres qui ont une 
passion commune pour l’alimentation. Parmi les participants 
figurent des cadres de commerces de détail, des acheteurs, 
des marchands, des administrateurs, des courtiers, des 
distributeurs, des fabricants et autres. Pour information, 
veuillez consulter le site web de l’événement : 
http://www.iddba.org/ 

 Alimentaria Mexico 2014               
Mexico City, Mexique – du 3 au 5 juin 2014 
Alimentaria Mexico est le seul événement au Mexique 
consacré à l'industrie alimentaire, la distribution, la 
commercialisation et l'industrie de la restauration, y compris 
tout ce qui concerne l’alimentation et la boisson, par exemple: 
les produits laitiers, confiserie, fruits et légumes, produits à 
base de viande, poissons et fruits de mer, conserves et 
aliments surgelés, boissons, produits biologiques ainsi que des 
équipes dédiées à la préparation, la conservation et la 
présentation des aliments et des boissons pour le secteur de la 
restauration et des traiteurs. Pour information, veuillez 
consulter le site web de l’événement : http://www.alimentaria-
mexico.com/en/home 
 
 

Food Taipei 2014                 
Hall d'exposition Nangang du World Trade Center Taipei, 
Taïwan – du 25 au 28 juin 2014 
Food Taipei est l'un des salons de l'alimentation les plus 
importants de l'Asie et célèbre son 24e anniversaire en 2014. 
Le salon lui-même a été la plateforme la plus populaire pour les 
acteurs de l'industrie pour lancer leurs produits dans les 
marchés les plus dynamiques de Taiwan et d'outre-mer. En 
2013, Food Taipei enregistrait 997 exposants et 2041 
kiosques. L'exposition inclue toutes une gamme de produits 
prêt-à-manger et des aliments typiquement taïwanais, matières 
premières, produits transformés et semi-transformés, tels que 
le thé taïwanais indigène, fruits tropicaux, poissons d'élevage 
(utilisant une technologie inégalée), cuisine végétarienne,  et 
bien plus. Pour information, veuillez consulter le site web de 
l’événement : http://www.foodtaipei.com.tw/ 

 

2014 Sweets & Snacks Expo            
Chicago, Illinois – du 20 au 22 mai 2014 
Cet événement c’est plus de 15 000 professionnels qualifiés 
provenant de 90 pays, plus de 620 kiosques d’entreprises de 
bonbons et de collations réparties sur plus de 3 hectares, les 
prix en innovation révèlent les meilleurs nouveaux produits qui 
ont été testés dans huit catégories différentes, des possibilités 
d'apprentissage par des conférences en plénières ainsi que 
des solutions de commercialisation sur l’aire du salon. Sweets 
& Snacks Expo 2014 présente plus de nouveaux produits et de 
catégories provenant de plusieurs nouvelles entreprises. Venez 
à l'Expo 2014 pour découvrir ce qui est nouveau dans votre 
catégorie! Pour information, veuillez consulter le site web de 
l’événement : http://www.sweetsandsnacks.com/ 

Food Expo 2014 (25e Édition)              
Hong Kong, Chine – du 14 au 18 août 2014 
Le salon est divisé en deux, un hall commercial et un hall 
public, pour ainsi répondre à tous les besoins des amateurs de 
produits alimentaires. Le hall commercial est dédié à tous les 
professionnels de l'industrie pour la conduite des affaires et 
l'échange d'informations du marché. Le hall commercial en 
2013 contenait plusieurs pavillons de pays, y compris les 
pavillons du Canada, Grèce, Guam, Indonésie, Iran, Italie, 
Japon, Corée, Mexique, Pologne, Taïwan, Philippines, États-
Unis et les provinces de la Chine continentale, y compris 
Fujian, Guangdong, Guangxi , Guizhou, Heilongjiang, Jiangsu, 
Jilin, Ningbo, Qinghai, du Shaanxi et du Xinjiang. C'est la 
meilleure place de commerce pour les détaillants alimentaires, 
les grossistes, les fournisseurs, les agences et les courtiers 
pour faire valoir leur force. Pour obtenir plus d’information, 
veuillez visiter le site web de l’événement: 
http://www.hktdc.com/fair/hkfoodexpo-en/HKTDC-Food-
Expo.html 
 
 
 

Institute of Food Technologists (IFT)         
Annual meeting and Food Expo 
Nouvelle –Orléans, Louisiane – du 21 au 24 juin 2014 
L'IFT Annual Meeting & Food Expo est le seul événement 
annuel qui rassemble les intervenants professionnels du 
domaine scientifique et de l'entreprise de produits alimentaires. 
Des experts de partout dans le monde provenant de l'industrie, 
du milieu universitaire et du gouvernement. Vous connaîtrez 
les dernières tendances, les nouveaux produits et les 
innovations scientifiques les plus récentes... et faire 
d’importantes nouvelles connaissances professionnelles. Pour 
information, veuillez consulter le site web de l’événement : 
http://www.am-fe.ift.org/cms/ 
 
 
 
 

60th Summer Fancy Food Show (SFFS)     
New York, New York – du 29 juin au 1 juillet 2014 
Avec plus de 2 400 exposants provenant de 80 pays et 
régions, le SFFS est l'événement le plus important en 
Amérique du Nord dans le domaine des aliments et des 
boissons de spécialité. Il s'agit d'une occasion de rencontrer les 
principaux représentants de chacun des secteurs de l'industrie 
alimentaire : les détaillants, les restaurateurs, les courtiers, les 
grossistes, les importateurs et les autres distributeurs œuvrant 
dans le domaine des aliments, des grignotines et des boissons 
de spécialité-gourmet, ethniques, naturels et biologiques. Pour 
information, veuillez consulter le site web de l’événement : 
http://www.specialtyfood.com/fancy-food-show/summer-fancy-
food-show/ 
 
 
 
 
 

AgroActiva 2014                
Buenos Aires, Argentine – du 4 au 7 juin 2014 
AgroActiva est, depuis 1995, la meilleure vitrine pour présenter 
les avancées technologiques, le principal centre d’affaires et de 
formation choisis par les producteurs, les techniciens et les 
chercheurs. Et également comme un lieu de rassemblement et 
de divertissement pour toute la famille. Pour information, 
veuillez consulter le site web de l’événement : 
http://www.agroactiva.com/en/somos_agroactiva 
 
 
 
Nanotech 2014 – Advanced Materials        
& Applications 
Washington DC (É.U.) – du 15 au 19 juin 2014 
Certaines applications peuvent avoir des liens avec l’industrie 
agro-alimentaire (emballage, biomatériaux, énergie verte, 
mesure de pollution et technologies de dépollution,…). Pour 
obtenir plus d’information, veuillez visiter le site web de 
l’événement: http://www.techconnectworld.com/Nanotech2014/ 
 
 
 

 

Événements internationaux 
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http://www.sweetsandsnacks.com/
http://www.hktdc.com/fair/hkfoodexpo-en/HKTDC-Food-Expo.html
http://www.hktdc.com/fair/hkfoodexpo-en/HKTDC-Food-Expo.html
http://www.am-fe.ift.org/cms/
http://www.specialtyfood.com/fancy-food-show/summer-fancy-food-show/
http://www.specialtyfood.com/fancy-food-show/summer-fancy-food-show/
http://www.agroactiva.com/en/somos_agroactiva
http://www.techconnectworld.com/Nanotech2014/
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● Tournée Parlons exportations (EDC) du 24 avril au 30 
mai 2014 
Si vous croyez que l’économie mondiale se comporte de façon 
imprévisible, sachez qu’il y a au moins une chose sur laquelle vous 
pouvez toujours compter : Parlons exportations est l’heure la plus 
productive que vous passerez pour vous aider à comprendre notre 
cycle de croissance actuel – et son incidence sur les entreprises 
canadiennes comme la vôtre. Parlons exportations vous procurera 
les renseignements voulus pour prendre des décisions éclairées et 
efficaces. Vous en saurez plus à ces sujets :  
•les principaux débouchés et risques en 2014-2015; 
•les perspectives à l’exportation dans votre secteur d’activité; 
•des débouchés précis par province; 
•des conseils pour réussir sur le marché mondial. 
Voyez les villes et les dates en visitant le site web de l’événement : 
http://www.edc.ca/FR/LTETour/Pages/default.aspx?HP=HP-RB-2-F 
 
 
 
 
 

● Accord de libre-échange Canada-Corée (ALECC) 
Cet accord de libre-échange historique, le premier du Canada dans 
la région de l'Asie-Pacifique, fournira aux entreprises et aux 
travailleurs canadiens un nouvel accès à la 15e économie du monde 
en importance, et la quatrième en Asie-Pacifique. En effet, on prévoit 
que l’Accord de libre-échange Canada-Corée créera des milliers 
d’emplois pour les travailleurs canadiens, stimulera l’économie du 
Canada en y injectant 1,7 milliard de dollars et augmentera les 
exportations canadiennes vers la Corée du Sud de 32 p. 100.  
Visitez le site web suivant pour obtenir plus de détails sur cet accord 
et accéder aux liens connexes : http://www.international.gc.ca/trade-
agreements-accords-commerciaux/agr-acc/korea-
coree/index.aspx?lang=fra 
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bon de commande et le faire parvenir par télécopieur à Diane Chamard, 
Agriculture et Agroalimentaire Canada au 514-496-3966. Pour plus de 
renseignements avant de commander, veuillez composer le 514-315-
6172 ou le 514-315-6179 
 
□  Agriculture et Agroalimentaire Canada – 3 nouveaux rapports 
économiques; 
□  Profil du secteur agroalimentaire - République Dominicaine; 
□  Profil de pays - Les consommateurs au Japon; 
□  Tendances des marques privées- Les aliments emballés au Japon; 
□  Le consommateur hispano-américain Comportement, attitudes et 
perceptions à l'égard des produits alimentaires; 
□  Le commerce de détail moderne des produits alimentaires aux États-
Unis; 
□  Répertoire 2014 des acheteurs alimentaires. 
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Courriel: roger.riverin@agr.gc.ca 
 

Nom Éric Larivière – Économiste principal 
Directeur adjoint régional intérim. 
Tel: 514-315-6176 
Courriel: eric.lariviere@agr.gc.ca 
 

Nom Diane Chamard 
Agente d'information et de coordination 
Tel: 514-315-6172 
Courriel: diane.chamard@agr.gc.ca 
 

Nom Martin Lebrun 
Agent d'information sur les marchés 
Tel: 514-315-6179 
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agroalimentaire 
Tel: 514-315-6177 
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Nom Tommy Couture 
Économiste 
Tel: 514-315-4175 
Courriel: tommy.couture@agr.gc.ca 
 
 

SAVIEZ-VOUS QUE ? 
 
Selon les dernières données du 
Recensement de l’agriculture de 
Statistique Canada en 2011, l’âge 
moyen des agriculteurs est maintenant 
de 54 ans au Canada, une 
augmentation de 7 ans en 20 ans. Au 
Québec, les exploitants de 55 ans et 
plus sont propriétaires de 48,8 % des 
fermes. De toutes les provinces 
canadiennes, c’est au Québec que ce 
pourcentage est le plus bas. Il atteint, 
par exemple, 61,6 % en Colombie-
Britannique. Le vieillissement de la 
profession d’agriculteur joue un rôle 
important dans l’établissement de la 
relève. Seulement 9,9 % des fermes 
canadiennes comptent comme 
propriétaires des agriculteurs de moins 
de 40 ans, soit une sur 10.  
Source : article, La Terre de chez nous 
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