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INTRODUCTION

Le gouvernement du Canada reconnait I'importance du tourisme a I'’égard du
développement économique du pays. Les investissements du gouvernement
contribuent a la prospérité et a la création d'emploi dans ce secteur
économique dans toutes les régions du pays. Le présent rapport examine la
contribution financiére du gouvernement fédeéral a I'industrie touristique du
Canada en 2012-2013.

La Stratégie fédérale en matiere de tourisme (SFT) a été lancée en octobre
2011. L’objectif est de permettre au gouvernement fédéral de jouer un plus
grand réle a long terme a titre de véritable partenaire de I'industrie et
d’autres ordres de gouvernement, en appui a un secteur du tourisme
compétitif a I'échelle internationale.

La stratégie réunit les travaux d'une vingtaine de ministéres et organismes
fédéraux par I'entremise d'une approche pangouvernementale axée sur les
priorités suivantes :

1. Mieux faire connaitre le Canada comme principale destination
touristique.

2 Faciliter I'accés et les déplacements des touristes, tout en assurant
la sGreté et I'intégrité des frontiéres du Canada.

3. Favoriser le développement de produits et les investissements des
partenaires dans les actifs et les produits touristiques canadiens.

4. Favoriser un apport suffisant de travailleurs qualifiés afin d’offrir aux
visiteurs un accueil et des services de qualité et de bonifier ainsi leur
expérience touristique.

L'examen des dépenses du gouvernement fédéral est effectué en fonction
des priorités énoncées dans la SFT.

Le gouvernement du Canada a continué d'investir dans le secteur du
tourisme. Le gouvernement fédéral a investi dans les projets, les
programmes, les activités, les événements, le développement des
entreprises professionnelles et touristiques, les infrastructures de tourisme,
le développement du tourisme régional, le marketing du tourisme et la
recherche dans ce domaine qui généerent des bénéfices directs pour le
secteur du tourisme. De plus, le gouvernement a investi dans les activités
qui ont généré des avantages indirects pour le tourisme, comme les arts et
la culture de la scéne locale, et I'infrastructure frontaliere et de transport.



SOMMAIRE

Au cours de I'exercice financier 2012-2013, le gouvernement fédéra a verseé
plus de 640 millions de dollars a divers programmes, projets et activités qui
ont eu un impact direct sur le tourisme. Ces dépenses directes en tourisme
englobaient, entre autres :

e des services et des expériences destinés aux visiteurs (p. ex. :
attractions et événements);

e l'acquisition de biens immobiliers, des dépenses en immobilisations et
diverses autres dépenses liees au développement d’affaires se rapportant
directement au tourisme;

¢ le perfectionnement des ressources humaines ceuvrant dans le secteur du
tourisme;

e les programmes regionaux de développement du tourisme;

e le marketing du tourisme et la recherche dans ce domaine;

e l'infrastructure touristique.

Le gouvernement fédéral a en outre consacré 824,7 millions de dollars a des
activités et a des investissements qui ont des retombées indirectes sur le
tourisme, par exemple :

e des dépenses liées a des programmes dont on estimait qu’ils étaient
destinés avant tout a des résidents locaux ou au soutien de groupes
artistiques ou culturels locaux;

o des dépenses liées au fonctionnement d’organismes indirectement liés au
tourisme, tels que les organismes de développement économique qui
offrent des programmes concus pour ameéliorer la capacité de gestion de
petites et moyennes entreprises (PME);

e des dépenses liées a l'infrastructure frontaliére de transport, qui visaient
a améliorer I'acces aux postes frontaliers;

e des dépenses destinées a renforcer I'attrait des collectivités et, par
conséquent, a accroitre leur potentiel en tant que destination touristique.



Total des dépenses fédérales en matiére de tourisme

. . ., Dépenses
. . . Dépenses directement liées au L -
Exercice financier . indirectement liées au
tourisme .
tourisme
2012-2013 640 M$ 824,7 M$
20112012 645,3 M$ 1,1G$
*2010-2011 939 M$ (679 M$ excluant le PAE) 1,4 G$
*2009-2010 827,6 M$ (699 M$ excluant le PAE) 1,1 G$
2008-2009 531,7 M$ 782,3 M$
2007-2008 540,9 M$ 711,7 M$

* Ces chiffres comprennent également les fonds du Plan d'action économique
(PAE) annoncés dans le budget de 2009, qui ont été dépensés sur une période de deux ans.

Le tableau suivant illustre les dépenses au cours des derniéres années
organisées en fonction des priorités correspondantes de la SFT.

Dépenses directes du gouvernement fédéral par priorité de la SFT

Priorité 2012-2013 2011-2012 2010-2011* 2009-2010*
1. Connaissance du 162 M$ 152 M$ 192 M$ 192,1 M$
Canada
2. Acces et 26,2 M$ 10,3 M$ 12,3 M$ 15 M$
déplacements des
voyageurs
3. Développement de 408 M$ 426,5 M$ 689,3 M$ 580,5 M$
produits et
investissement
4. Compétences et 26,5 M$ 30 M$ 25,5 M$ 24,3 M$
main-d’ceuvre
5. Autre 17,6 M$ 26,4 M$ 19,7 M$ 15,7 M$
Totaux 640 M$ 645,3 M$ 939 M$ 827,6 M$

* Comprend les fonds du PAE




LA CONTRIBUTION DU GOUVERNEMENT FEDERAL A L’INDUSTRIE DU
TOURISME

Les dépenses décrites dans le cadre de ce rapport seront présentées selon
les quatre priorités de la SFT :

Connaissance du Canada - Marketing, recherche et statistiques

Mieux faire connaitre le Canada comme principale destination touristique

Les programmes de marketing incitent les Canadiens a voyager au Canada
et sensibilisent d'importants marchés internationaux. La Commission
canadienne du tourisme (CCT) est le principal intervenant fédéral dans le
marketing du tourisme. Cependant, d'autres ministeres et organismes
participent aussi grandement au marketing du tourisme, comme l'indique le
graphique suivant.

Ce secteur prioritaire comprend également les investissements dans la
recherche et les statistiques sur le tourisme qui sont au coeur des activités
de certains ministéres et organismes fédéraux. Statistique Canada mene de
nombreuses enquétes sur les visiteurs et sur les entreprises touristiques. De
plus, cet organisme assume la responsabilité d’'importants outils
d’information sur le tourisme tels que les Indicateurs nationaux du
tourisme. La CCT et bon nombre de ministéres apportent également leur
contribution a la recherche et aux statistiques.

MINISTERES/ORGANISMES DEPENSES DIRECTES LIEES AU MARKETING, A LA

RECHERCHE ET AUX STATISTIQUES - EXERCICE
FINANCIER 2012-2013

Affaires autochtones et Développement du Nord 0,1M$

Canada

Agriculture et Agroalimentaire Canada 0,4 M$

Agence de promotion économique du Canada 10 M$

atlantique

Développement économique Canada pour les régions 11,5 M$

du Québec

Agence canadienne de développement économique $3,1 M$

du Nord

Commission canadienne du tourisme 77 M$

Patrimoine canadien 31M$

Agence fédérale de développement économique pour 0,6 M$

le Sud de I'Ontario

Industrie Canada 0,02 M$

Parcs Canada 51,4 M$

Statistique Canada 41M$




Diversification de 'économie de I'Ouest 0,2 M$

Totaux 162 M$
Les chiffres étant arrondis, leur somme peut ne pas correspondre au total indiqué.

Acces et déplacements des voyageurs

Faciliter I'acces et les déplacements des touristes, tout en assurant la sdreté et I'intégrité
des frontiéres du Canada

Un certain nombre de ministeres et d’organismes appuient I'acces et les
déplacements des voyageurs. Certains investissements dans les
infrastructures de transport, comme les traversiers et les ports, profitent a
I’ensemble de la collectivité et non seulement au tourisme. Les
investissements de Parcs Canada dans ce domaine sont consacrés
notamment au réseau autoroutier et au réseau routier intérieur des parcs et
des lieux historiques, ainsi qu’a I'’entretien des canaux historiques.
L’industrie du tourisme bénéficie des investissements de Parcs Canada dans
les transports, car ils permettent aux visiteurs d’avoir un meilleur acces aux
principales destinations touristiques canadiennes et facilitent les
déplacements a I'intérieur des parcs et des lieux historiques. De plus, le
réseau des canaux constitue la principale voie de navigation de plaisance,
donnant ainsi acces aux importantes destinations touristiques de I’'Ontario et
du Québec.

R DEPENSES DIRECTES LIEES A L’ACCES ET AUX
MINISTERE/ORGANISME DEPLACEMENTS DES VOYAGEURS — EXERCICE FINANCIER
2012-2013
Agence des services frontaliers du Canada 15,2 M$
Développement économique Canada pour les 2M$
régions du Québec
Agence fédérale de développement économique 0,3M$
pour le Sud de I'Ontario
Parcs Canada 4 M$
Transports Canada 4,3 M$
Diversification de I'économie de I'Ouest 0,3 M$
Totaux 26,2 M$

Les chiffres étant arrondis, leur somme peut ne pas correspondre au total indiqué.

Parmi les autres investissements dans |'acces et les déplacements des
voyageurs, on compte des routes d'acces local et de I'infrastructure
ferroviaire en direction et a partir des postes frontaliers, des voies et des
voies d'acces supplémentaires vers des routes d'acces existantes et des
sections d'autoroutes canadiennes. Cela comprend également la construction
ou l'agrandissement des ponts, des installations douaniéres et des projets
d'infrastructures de systemes de transport intelligents, qui servent a



accélérer le passage des voyageurs et des marchandises a faible risque, tout
en veillant & ne pas compromettre la sécurité. Des investissements
supplémentaires facilitent I'entrée des voyageurs au Canada puisqu'ils
permettent de mettre en place des processus qui font en sorte que ceux qui
demandent un visa peuvent venir plus facilement au Canada, pour la tenue
d’importants événements sportifs ou commerciaux comme des congres, des
salons professionnels et des expositions, et qui élargissent la portée des
accords de service aérien afin d'accroitre I'acces a notre pays.

La plupart de ces investissements n‘ont pas été inclus dans les calculs des
investissements directs consacrés au tourisme, parce que l'infrastructure
frontaliere sert & de nombreuses fins outre le tourisme. Cependant, ces
investissements contribuent au maintien de postes frontaliers modernes,
efficaces et sécuritaires et permettent de voyager plus facilement. lls sont
essentiels a la réussite a long terme du secteur du tourisme.

Développement de produits et investissement

Favoriser le développement de produits et les investissements des partenaires dans les
actifs et les produits touristiques canadiens

Les produits touristiques sont divers et comprennent entre autres les
festivals, les événements sportifs, les centres d’arts, les musées,
I’'architecture distincte, les lieux patrimoniaux, les parcs et jardins
botaniques. Il faut continuellement renouveler et créer des produits pour
que les destinations demeurent attrayantes, qu’elles répondent a I'évolution
de divers segments de marché, qu’elles donnent aux visiteurs des raisons de
prolonger leur séjour et qu’elles générent de nouvelles occasions de création
d’emploi et de richesse. Le développement de produits englobe le soutien
fourni aux entreprises individuelles pour les aider a créer ou a améliorer leur
gamme de produits, la transmission de renseignements aux entreprises pour
les aider a cerner et a saisir les occasions de développement de produits, la
programmation d’événements touristiques et I'’exploitation d’attractions
touristiques publiques. Il comprend également des investissements
consacrés a des infrastructures publigues qui renforcent I'activité touristique,
comme les parcs nationaux et les sites historiques. Plusieurs ministeres et
organismes participent au développement de produits et aux
investissements.

DEPENSES DIRECTES LIEES AU DEVELOPPEMENT
MINISTERE/ORGANISME DE PRODUITS ET AUX INVESTISSEMENTS -
EXERCICE FINANCIER 2012-2013

Affaires autochtones et Développement du Nord Canada 3,7M$
Agence de promotion économique du Canada atlantique 15 M$
Développement économique Canada pour les régions du Québec 43,5 M$




Agence canadienne de développement économique du Nord 0,8 M$
Commission canadienne du tourisme 0,7 M$
Patrimoine canadien 81 M$
Agence fédérale de développement économique pour le Sud de 0,8 M$
I'Ontario

Industrie Canada 2 M$
Infrastructure Canada 46 M$
Commission de la capitale nationale 39M$
Parcs Canada 210 M$
Diversification de I'économie de I'Ouest 11M$
Totaux 408 M$

Les chiffres étant arrondis, leur somme peut ne pas correspondre au total indiqué.

Compeétences et main-d’ceuvre
Favoriser un apport suffisant de travailleurs qualifiés afin d’offrir aux visiteurs un accueil et
des services de qualité et de bonifier ainsi leur expérience touristique.

Le tourisme est composé d’'un ensemble de services fournis par divers
secteurs d’activités — par exemple, le transport, I’hébergement, la
restauration, les activités récréatives, les divertissements, les services de
voyage et les services de congres. La qualité du service fourni par les
travailleurs dans ces industries joue un role capital dans les perceptions que
se forment les visiteurs sur la qualité de I'offre touristique au Canada. Les
agences de développement régional appuient les compétences et la main-
d’ceuvre grace a des investissements dans le renforcement des capacités et
la formation qui visent a soutenir le développement de I'économie et des
entreprises au sein des collectivités. Emploi et Développement social Canada
(EDSC) a pour mandat de batir un Canada qui soit fort et compétitif. Pour ce
faire, EDSC offre divers programmes qui appuient une main-d’ceuvre
compétente, inclusive et qui sait s’adapter, et un marché du travail

efficace. Par exemple, EDSC a fourni des fonds au Conseil canadien des
ressources humaines en tourisme (CCRHT) pour mettre au point des
programmes de certification professionnelle axés sur I'industrie, des normes
professionnelles nationales et la diffusion d'information relative au marché
du travail. De plus, EDSC a un grand éventail de programmes ciblant les
groupes sous représentés sur le marché du travail, comme les jeunes, les
travailleurs agés et les Autochtones, pour qu’ils acquierent les compétences
pour pouvoir travailler dans un certain nombre de secteurs, incluant celui du
tourisme.

Patrimoine canadien contribue également aux compétences et a la main-
d’ceuvre grace a des investissements dans la formation et le
perfectionnement professionnel des travailleurs et des bénévoles qui
travaillent dans des musées et des galeries d’art.
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MINISTERE/ORGANISME

DEPENSES DIRECTES LIEES AUX COMPETENCES
ET A LA MAIN-D’GEUVRE — EXERCICE FINANCIER

2012-2013

Agence de promotion économique du Canada atlantique 2 M$
Agence des services frontaliers du Canada 11M$
Patrimoine canadien 7,7 M$
Agence canadienne de développement économique du Nord 0,01 M$
Emploi et Développement social Canada 15,2 M$
Agence fédérale de développement économique pour le Sud de 0,5M$
I'Ontario

Totaux 26,5 M$

Les chiffres étant arrondis, leur somme peut ne pas correspondre au total indiqué.

Autre

Bien que tous les efforts soient déployés pour classer les dépenses par
catégories en fonction des quatre priorités de la SFT, il arrive dans certains
cas que les dépenses ne fassent pas partie de ces secteurs et gu’elles soient
donc indiguées dans la catégorie « autre ». Des exemples de dépenses sous
cette catégorie inclus les services corporatifs, communications, traduction et

services juridiques.

MINISTERE/ORGANISME

DEPENSES DIRECTES ENREGISTREES A
L’EXTERIEUR DES QUATRE PRIORITES POUR
L’EXERCICE FINANCIER 2012-2013

Agence des services frontaliers du Canada 0,06 M$
Patrimoine canadien 54 M$
Commission canadienne du tourisme 9 M$

Commission de la capitale nationale 32M$
Totaux 17,6 M$
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MINISTERES ET ORGANISMES

Plusieurs ministéres et organismes soutiennent le développement de
I'industrie du tourisme au Canada et leurs investissements ont une incidence
directe sur le tourisme et contribuent a faire du Canada une destination
attrayante et dynamique.

Affaires autochtones et Développement du Nord Canada (AADNC)

Les programmes de développement économique d'’AADNC offrent du
financement aux autochtones, aux organisations communautaires (ou aux
organisations qui agissent a ce titre), aux entreprises et aux institutions
economiques. Les efforts d’AADNC visent principalement a réduire les
obstacles au succes du tourisme autochtone, a établir des partenariats et a
faciliter I’acceés aux outils et aux ressources. Les principales priorités
comprennent le développement de la capacité, la préparation au marché, le
marketing et la promotion et 'authenticité.

Le financement appuie les associations touristiques autochtones et les
entreprises autochtones qui exploitent des attractions, des services
d'hébergement, des services de transport et de restauration ainsi que des
établissements de vente au détail. Des programmes ont également été mis
en ceuvre pour favoriser la croissance de I'industrie grace a la recherche, a
I'analyse des écarts et aux initiatives de planification stratégique.

Aagriculture et Agroalimentaire Canada (AAC)

AAC aide les industries du secteur de I'agriculture, de I'agroalimentaire et
des produits agro-industriels a soutenir la concurrence sur les marchés
nationaux et internationaux, en produisant des retombées économiques pour
le secteur et I'ensemble de I'’économie canadienne. Par son travail, le
Ministére tente d’aider le secteur a optimaliser sa rentabilité et sa

......

préservant la sécurité de I'approvisionnement alimentaire du Canada.

Agence de promotion économigue du Canada atlantigue (APECA)

L’APECA travaille avec les entreprises touristiques et les communautés pour
les rendre plus concurrentielles, plus innovatrices et plus productives. Ainsi,
I’Agence continue d’appliquer une approche régionale coordonnée pour la
promotion et le développement du tourisme au Canada. Par le truchement
d'une entente sur le tourisme dans la région de I’Atlantique, I'Agence s’est
efforcée de promouvoir la région comme destination touristique aupres des
marchés internationaux.
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Agence des services frontaliers du Canada (ASFC)

L’ASFC assure la sécurité et la prospérité du Canada en gérant 'acces des
personnes et des marchandises qui entrent et sortent du Canada. L’ASFC
est responsable du traitement des visiteurs, des travailleurs temporaires
étrangers, des étudiants internationaux et des réfugiés aux ports d’entrée et
s’est engagée a s’assurer que les services offerts aux voyageurs sont
équitables, exacts, accessibles et opportuns. Grace au Programme des
services aux événements internationaux et aux congres (PSEIC), 'ASFC
travaille avec I'industrie des réunions, des congres et des voyages de
motivation et fournit des conseils, des stratégies de communication avant
I'arrivée et des formalités de frontiere simplifiées afin d’encourager la tenue
d’importants événements sportifs ou commerciaux étrangers au Canada.

De plus, I’ASFC joue un rble actif au sien de la Stratégie fédérale en matiére
de tourisme dirigée par Industrie Canada et est responsable de différents
programmes et initiatives qui facilitent I’acces et le transport transfrontalier.
Ces éléments contribuent indirectement a I’expérience touristique et a la
réduction des obstacles au succes du tourisme.

Développement économigue Canada pour les régions du
Québec (DEC)

DEC a pour mission de promouvoir le développement économique a long
terme des régions du Québec en accordant une attention particuliere aux
régions a faible croissance économique ou a celles qui n‘ont pas
suffisamment de possibilités d’emplois productifs.

DEC soutient la création et la performance des entreprises. De méme, il
contribue au dynamisme de toutes les régions du Québec. Bien que DEC
n’ait pas une approche sectorielle, il appuie des projets d’entreprises et
d’organismes du secteur touristique qui contribue au développement
economique des régions du Québec. Ainsi, DEC appuie notamment des
projets visant la promotion des atouts des régions, I'amélioration de
I'innovation et de la productivité ainsi que la commercialisation hors Québec
et le développement de grands événements culturels, sportifs et de
divertissements de calibre mondial.

Patrimoine canadien (PCH)

Le ministére du Patrimoine canadien (PCH) et ses organismes du
portefeuille, y compris les institutions culturelles canadiennes, jouent un réle
vital dans la vie culturelle et communautaire des Canadiens.
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Les politiques, les programmes et les institutions, de PCH visent a
promouvoir les initiatives liées a la culture, aux arts, a I’histoire, au
patrimoine, aux langues officielles, a la citoyenneté et la participation, aux
Autochtones, aux jeunes et aux sports. Bien que le tourisme ne soit pas un
objectif principal du mandat de PCH, dans son ensemble, ces programmes et
activités représentent des attraits touristiques majeurs et ont largement
contribué au secteur du tourisme en mettant en valeur le talent, la
créativité, le patrimoine et les sports des Canadiens et en montrant le
Canada comme une destination unique et fascinante a visiter, ou il fait bon
vivre et travailler. Outre les retombées économiques importantes qu’apporte
le tourisme, les gens qui voyagent d’un océan a l'autre ont I'occasion d’en
apprendre davantage sur les Canadiens, ainsi que sur I'histoire, les régions,
les langues et les peuples du Canada, ce qui contribue a renforcer l'identité
canadienne et la fierté a I'’égard du Canada.

Mentionnons parmi les faits marquants de 2013, la tournée 1812 des grands
voiliers organisée par Water's Edge Festivals & Events qui a attiré plus d'un
million de visiteurs. L'investissement du gouvernement du Canada dans la
commémoration de la guerre de 1812 et d’autres commémorations et
célébrations clés a stimulé le tourisme tout en permettant aux Canadiens
d’apprendre leur histoire.

De plus, le Ministere fournit des services de secrétariat a la table fédérale-
provinciale/territoriale sur la culture et le patrimoine (TFPTCP), un
partenariat entre le ministére du Patrimoine canadien et I'ensemble des
ministéres provinciaux et territoriaux responsables de la culture et du
patrimoine. La TFPTCP comprend un groupe de travail sur le tourisme
culturel, qui appuie la collaboration et la recherche, et a financé un prix pour
le tourisme culturel par le biais de I'Association de I'industrie touristique du
Canada (AITC).

Enfin, PCH favorise le développement des compétences dans les secteurs de
la culture et du patrimoine, ce qui permet d'offrir de meilleures expériences
aux visiteurs. Essentiellement, une formation et des ateliers de
perfectionnement professionnels sont offerts aux employés et aux bénévoles
qui travaillent dans des musées, des galeries d'art et dans le cadre
d’initiatives en matiere de sports.

Agence canadienne de développement économique du
Nord (CanNor)

CanNor s’efforce de batir, dans I’ensemble des trois territoires du Canada,
une économie diversifiée, durable et dynamique.Pour se faire, CanNor
exécute une série de programmes de développement économique, élabore
des politiques et effectue des travaux de recherche et harmonise les efforts

14


http://www.cannor.gc.ca/fra/1351104567432/1351104589057
http://www.cannor.gc.ca/fra/1351104567432/1351104589057

déployés par les différents partenaires et intervenants, surtout entre les
organisations fédérales. CanNor cible de facon stratégique les principaux
secteurs existants, en expansion et émergents, comme le tourisme, pour
compléter les moteurs économiques importants comme le développement
des ressources tout en favorisant le développement des petites et moyennes
entreprises, en stimulant les capacités communautaires et en soutenant une
main-d’ceuvre qualifiée dans 'ensemble des secteurs.

Commission canadienne du tourisme (CCT)

En tant que spécialiste du marketing, la Commission canadienne du tourisme
(CCT) vend le Canada comme une destination touristique de choix en vue de
favoriser le bien-étre économique de la population canadienne et les
priorités du gouvernement du Canada. La CCT met I'accent sur la
commercialisation du Canada a I’échelle internationale aupres des vacanciers
et des planificateurs de voyage d’incitation, ainsi que des planificateurs de
réunions pour que des rencontres d’entreprises et d’autres activités
commerciales aient lieu au Canada.

Outre le marketing direct, I’organisation soutient activement les entreprises
touristiques, particulierement les petites et moyennes entreprises (PME), en
leur offrant une expertise et des outils essentiels a I'élaboration de produits
efficaces. La CCT tente de mettre ces PME en contact avec certains marchés
internationaux afin de promouvoir et d’exporter leurs produits.

Emploi et Développement social Canada (EDSC)

Emploi et Développement social Canada (EDSC) a pour mission de batir un
Canada plus fort et plus concurrentiel, d'aider les Canadiens a faire les bons
choix afin que leur vie soit plus productive et gratifiante, et d'améliorer leur
qualité de vie. Le ministére offre toute une gamme de programmes et de
services dont ils peuvent bénéficier tout au long de leur vie par I’entremise
de trois secteurs d’activité : les programmes d'aide aux ressources humaines
et au développement des compétences, le Programme du travail, et Service
Canada.

EDSC investit dans divers programmes qui aident les gens a se préparer
pour des emplois dans tous les secteurs, notamment le tourisme. Les
programmes de EDSC appuient le développement des compétences et
peuvent financer des projets centrés sur le secteur du tourisme. Au cours
de I'exercice financier 2012-2013, EDSC a soutenu le secteur du tourisme en
appuyant financierement le Conseil canadien des ressources humaines en
tourisme (CCRHT). Ces fonds ont permis d'appuyer des projets tels que
I’élaboration de références professionnelles dans I'industrie, les normes
professionnelles nationales et I'information sur le marché du travail pour
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permettre de faire coincider les compétences avec les besoins actuels et
futurs du secteur. En outre, EDSC continue d’offrir des programmes
permettant a tous les Canadiens d’avoir acces au développement des
compétences et a la formation nécessaires pour participer au marché du
travail, y compris dans le secteur du tourisme.

Adgence fédérale de développement économique pour le Sud de
I’Ontario (FedDev Ontario)

FedDev Ontario soutient la compétitivité, I'innovation et la diversification au
sein de I'économie du Sud de I'Ontario grace a la réalisation
d’investissements stratégiques dans des entreprises, des organisations a but
non lucratif et des collectivités; a I'établissement et au renforcement de
partenariats de collaboration avec les intervenants économiques; et a la
représentation des intéréts de la région au niveau national.

Depuis sa création en 2009, FedDev Ontario a encourageé le développement
économique dans divers secteurs, y compris le secteur du tourisme. Par
exemple, grace a sa série de programmes sur le développement économique
et I'infrastructure, I'’Agence a contribué a la croissance économique du
secteur du tourisme en appuyant des projets comportant un volet
touristique. Ces projets ont appuyé les activités destinées au marketing du
tourisme, a la recherche, a I'acces et aux déplacements, aux compétences et
a la main-d‘oeuvre, au développement de produits et aux investissements
dans l'infrastructure touristique essentielle dans toute la région. Ensemble,
ces investissements ont permis de renforcer l'attrait et le potentiel du Sud
de I'Ontario en tant que destination touristique de choix pour les voyageurs
nationaux et internationaux.

Industrie Canada (1C)

Industrie Canada (IC) travaille avec les Canadiens de toutes les régions du
pays a instaurer un climat favorable a I'investissement, a stimuler
I'innovation, a accroitre la présence canadienne sur les marchés mondiaux et
a créer un marché équitable, efficace et concurrentiel.

IC est responsable de I'élaboration de la politique fédérale en matiére de
tourisme et de l'intégration des politiques. Ainsi, elle dirige la Stratégie
fédérale en matiere de tourisme pour rendre plus cohérents les programmes
et les politiques qui appuient le tourisme. Le ministére travaille avec ces
partenaires fédéraux afin de mieux communiquer I'importance du secteur du
tourisme pour I'’économie canadienne et comment les politiques fédérales
peuvent affecter la compétitivité du secteur. De plus, IC maintient un
dialogue avec les représentants de I'industrie touristique ainsi gu’avec les
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governements provinciaux et territoriaux afin d’améliorer sa connaissance
des enjeux et des possibilités actuels et émergents du secteur du tourisme.

L’'Initiative fédérale de développement économique pour le Nord de
I'Ontario (FedNor) fait partie d’Industrie Canada et est le moteur
économique du Nord de I'Ontario. Travaillant avec des partenaires des
collectivités, des leaders d'entreprise et d'autres organisations, FedNor fait
office de facilitateur et de catalyseur pour stimuler la croissance
eéconomique, la diversification et la création d'emplois, et favoriser
I'établissement de collectivités diversifiées et autonomes. Par le biais de ces
programmes, FedNor soutient des projets qui contribuent a la croissance
sectorielle dans des industries clés, incluant le tourisme.

Commission de la capitale nationale (CCN)

Le mandat de la CCN comprend la programmation d’activités et
d’événements publics qui inspirent la fierté des Canadiens, enrichissent le
Canada sur les plans culturel et social, refletent le caractére féedéral du pays
et les langues officielles ainsi que le patrimoine du peuple canadien.

Parcs Canada

Parcs Canada déploie ses efforts pour protéger le patrimoine historique et
naturel du Canada et, par I'entremise d'un réseau de 43 parcs nationaux, de
167 sites historiques nationaux, et de 4 aires marines de conservation, invite
les Canadiens et les touristes de tous les pays a vivre des moments
personnels de découverte inspirante des sites naturels et des lieux
historiques du Canada.

Les sites gérés par Parcs Canada, véritables joyaux de I'industrie touristique
du pays, contribuent directement a la croissance économique, offrent des
possibilités intéressantes aux peuples autochtones et aux populations des
régions rurales et du Nord canadien, en plus d’encourager les touristes a
devenir les gardiens et les promoteurs de notre patrimoine.

Parcs Canada offre aux visiteurs la chance de vivre I'histoire et la nature de
notre vaste pays et de mieux comprendre l'identité canadienne.

Ces « expériences inoubliables de qualité » sont offertes grace a des
investissements dans l'infrastructure, les installations, les programmes et les
services. L’expérience que Parcs Canada fait vivre aux visiteurs est le fruit
de I'interaction personnelle du visiteur avec les sites du patrimoine et son
personnel. L’expérience offerte au visiteur peut comprendre de I'information
pour la planification du séjour, avant celui-ci et sur place, des services
d’accueil et d’orientation, des terrains de camping, des sentiers pédestres,
d’autres services récréatifs, des mesures de sécurité publique et des liens
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continus apreés la visite. Les efforts et les ressources que Parcs Canada met a
contribution pour offrir des expériences de qualité aux visiteurs sont intégrés
a d’autres efforts qui font partie de son mandat et qui visent a protéger les
ressources naturelles et patrimoniales du Canada, ainsi qu’a informer et a
sensibiliser le public.

Statistigue Canada

Statistique Canada recueille et prépare des statistiques sur les voyages
intérieurs et internationaux, notamment sur le nombre de voyageurs, sur les
dépenses et sur diverses caractéristiques des voyages et des voyageurs. Ces
renseignements sont utilisés par la Commission canadienne du tourisme,
Industrie Canada les agences touristiques provinciales et territoriales, les
organismes de marketing de destinations, les chercheurs en tourisme et
I'industrie touristique. De plus, Statistique Canada recueille et met en
tableaux des données macro-économiques sur le tourisme, comme la valeur
des importations et exportations touristiques, dans le but de calculer la
contribution du tourisme au PIB et son incidence nette sur la balance des
paiements.

Portefeuille des Transports, de I'Infrastructure et des Collectivités

Le portefeuille comprend Transports Canada, Infrastructure Canada et

16 sociétés d'Etat. Le travail du Portefeuille soutient I’économie,
I’environnement et la santé des collectivités canadiennes. Des seize sociétés
de la Couronne qui font partie du Portefeuille, bon nombre sont importantes
pour le tourisme, telles que VIA Rail, la Monnaie royale canadienne, divers
corps d’administration de ponts, le Vieux-Port de Montréal et Marine
Atlantique.

Transports Canada

Transports Canada (TC) négocie la cession des ports, des aéroports et des
terrains de la Voie maritime a des intéréts locaux, exploite les aéroports et
les ports jusqu'a leur cession, de méme que les aéroports et des ports
éloignés apparentant au gouvernement fédéral. TC administre également
des programmes de subvention destinés aux aéroports, aux ports (n‘incluant
pas les administrations portuaires canadiennes), aux routes et aux ponts, et
des programmes de contribution pour les services de traversier; remplit les
fonctions de propriétaire et de surveillant des ports, des aéroports et des
sites du systéme de navigation aérienne et des gares maritimes, et aide a
étendre les services aériens internationaux.

Par I’entremise de sa Direction de la politique internationale sur le transport
aérien, TC gere les relations relatives aux services de transport aérien et
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négocie des traités bilatéraux dans ce domaine, en collaboration avec
Commerce international Canada, conformément a la politique Ciel bleu du
gouvernement du Canada. De plus, le Ministere établit les priorités en ce qui
concerne les futurs partenaires de négociation relativement aux services de
transport aérien et élabore les mandats de négociation qui doivent étre
approuvés par le ministre des Transports (ministre responsable) et le
ministre du Commerce international. Dans le contexte de ces deux
responsabilités, le Ministéere méne des consultations pour le compte du
gouvernement fédéral Il travaille également avec les ministéres et les
organismes appropriés afin de promouvoir le transport efficace des
passagers et des marchandises dans les aéroports canadiens (par exemple le
contrble préalable exercé par les services de douane et d'immigration des
Etats-Unis dans certains aéroports canadiens).

De plus, TC tient a jour le site Web Voyage Accessible, qui fournit une mine
d’information sur les services de transport et le tourisme adaptés au Canada
dans le but de rendre les déplacements plus faciles et plus agréables. Le site
contient des sections sur les moyens de transport entre les villes
canadiennes, les fournisseurs de services de transport locaux, I'accessibilité
aux aérogares, les ressources en matiere de voyages et les politiques
gouvernementales, ainsi qu'une section pour les plaintes, les demandes de
renseignements et les commentaires des utilisateurs.

Infrastructure Canada

Infrastructure Canada est le principal ministere responsable des efforts du
gouvernement fédéral en vue d’améliorer les infrastructures publiques du
Canada. Cet objectif est accompli dans le cadre de trois activités
principales : les investissements dans les actifs provinciaux, territoriaux et
municipaux, la participation & des partenariats clés avec les provinces, les
territoires, les municipalités et le secteur prive, et le développement et la
mise en ceuvre de politiques saines. Les sommes qu’a investies le
gouvernement canadien dans les infrastructures au cours des dix dernieres
années ont permis d’obtenir des fonds des provinces, des territoires et des
municipalités, ce qui a fait augmenter considérablement les dépenses
affectées aux infrastructures publiques de base appartenant aux
municipalités, ainsi qu’aux actifs provinciaux et territoriaux.

Dans le Plan d’action économique 2013, le gouvernement a indiqué qu’il
élaborerait un nouveau plan Chantiers Canada afin de construire des routes,
des ponts, des réseaux de métro, des trains de banlieue et d’autres
infrastructures publiques en collaboration avec les provinces, les territoires
et les municipalités.
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Dans le cadre du NPCC, le Fonds de la taxe sur I'essence est le principal
mécanisme pour fournir un soutien aux diverses catégories de projets dans
le tourisme, la culture, les sports et les loisirs. L'investissement dans ces
catégories de projets se traduit par un investissement direct dans les
infrastructures touristiques, telles que les centres de congrés et les aires
d'exposition, et appuie indirectement le tourisme au moyen
d'investissements dans les infrastructures, qui contribuent a rendre les
collectivités plus attrayantes en tant que destinations touristiques
potentielles pour les visiteurs, par exemple les installations culturelles
d'envergure.

Diversification de I’économie de I’'Quest (DEQO)

DEO travaille a améliorer la compétitivité économique a long terme de
I'Ouest et la qualité de vie de ses citoyens en soutenant un large éventail
d'initiatives ciblant des activités de projets interreliées : I'innovation,
I'expansion des entreprises et le développement économique des
collectivités. En 2013, DEO a contribué a la croissance du secteur du
tourisme dans I'Ouest canadien en soutenant des initiatives qui visent a
mieux faire connaitre I'Ouest canadien comme destination touristique, et a
promouvoir la croissance des collectivités dans I'Ouest canadien par le
développement et le maintien d'attraits et d'infrastructures touristiques. En
outre, DEO a soutenu I'amélioration des infrastructures touristiques locales
et les initiatives connexes par I'entremise du Fonds d’amélioration de
I'infrastructure communautaire (FAIC), un programme national de deux ans
lancé en 2012 qui a fourni un financement de plus de 46 millions de dollars
pour soutenir la réhabilitation et I'améioration des infrastructures
communautaires existantes dans I'Ouest canadien.

AAAETAAEXTAAEATEATAEATAAAAXTAAAXTATAAAAAXTAAXTXAAAXTAAIATXAAITAAAIATAAIAAAXTXAAATXTAAXXXKX

Outre les ministéres et organismes dont les dépenses sont examinées dans
le présent rapport, un certain nombre d’autres organismes du gouvernement
fédéral jouent un rble essentiel relativement a la croissance de l'industrie
canadienne du tourisme. Certaines organisations contribuent financiéerement
au tourisme, indirectement, ou par leurs politiques qui soutiennent le
développement de cette industrie.

Bangue de développement du Canada (BDC)

Le mandat de la BDC consiste a soutenir I'esprit d'entreprise au Canada en
accordant une attention particuliere aux besoins des petites et moyennes
entreprises (PME) par I'entremise de ses services de financement et de
consultation.
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La BDC finance quantité d'entreprises touristiques. En date du 31 mars
2013, la BDC a offert des services de financement a 3 121 clients a I'échelle
du pays. Ce secteur de I'industrie représente 12,4 % du total des
engagements de la BDC provenant de son portefeuille de préts (environ

2,3 milliards de dollars affectés). Il s'agit la d'une augmentation de

7,8 % par rapport aux résultats de I'exercice financier de 2012.

Adgence du revenu du Canada (ARC)

L’ARC voit a I'application des lois fiscales au nom du gouvernement du
Canada et de la plupart des provinces et territoires; et de divers
programmes de prestations socioéconomiques et de programmes
d'encouragement offerts par I'entremise du régime fiscal.

L’ARC administre le Programme d'incitation pour congres étrangers et
voyages organisés, qui sert a promouvoir des forfaits touristiques canadiens
et la tenue, au pays, de congres et de conférences provenant de I'étranger.

Citoyenneté et Immigration Canada (CIC)

Dans le cadre du plan du gouvernement visant a batir un Canada plus fort, a
faire croitre notre économie et a créer des emplois, CIC s’est engagé a
sélectionner de facon efficiente I'entrée d’un nombre croissant de visiteurs,
d’étudiants et de gens d’affaires.

A cette fin, CIC s’efforce de délivrer les visas aussi rapidement que possible
afin de faciliter les voyages des visiteurs légitimes. De plus, CIC a apporté
plusieurs changements qui permettent aux visiteurs de venir au Canada plus
facilement et plus rapidement, notamment des demandes en ligne pour les
visiteurs; des visas pour entrées multiples valides pendant 10 ans; et un
réseau mondial en pleine expansion de centres de réception des demandes
de visa tiers.

La politique et le processus du Canada concernant les visas demeurent
compétitifs pour ce qui est d’attirer les touristes. Par exemple, depuis le ler
janvier 2013, des citoyens de 50 pays ont été en mesure de visiter le
Canada sans visa. A I'avenir, CIC continuera d’innover en vue d’offrir aux
visiteurs des options plus rapides et plus pratiques pour venir au Canada.

Finances Canada

Finances Canada planifie et prépare le budget du gouvernement fédéral,
analyse et congoit les politiques fiscales et établit des regles et des
reglements pour les banques et les autres institutions financieres

canadiennes sous réglementation fédérale. Il administre les transferts
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fédéraux aux provinces et aux territoires, élabore des politiques en matiére
de finances internationales et participe a la conception des politiques
tarifaires du Canada. Le ministere suit de pres I’évolution de la situation
eéconomique et financiére au Canada et offre des conseils stratégiques sur un
vaste éventail de questions économiques.

Affaires étrangeres et Commerce international Canada (MAECI)

Le MAECI s’assure que la politique étrangere du Canada reflete les valeurs
authentiqguement canadiennes et préserve les intéréts nationaux du Canada;
renforce les ententes commerciales fondées sur des régles afin d’accroitre un
acces libre et équitable aux marchés aux échelons bilatéral, régional et
mondial; et travaille avec toute une gamme de partenaires, tant au
gouvernement qgu'a l'extérieur, pour ameéliorer les perspectives économiques
et la sécurité du Canada et des Canadiens, au pays et a I'étranger.

Le MAECI appuie le tourisme international en diffusant de I'information au
sujet du Canada grace a son important réseau de délégués commerciaux et
de diplomates en coordonnant des initiatives et des événements qui
renforcent I'image de marque du Canada et en négociant des accords sur le
transport aérien avec d'autres pays. Le Service des délégués commerciaux
fait aussi affaire avec une diversité de clients dans le secteur du tourisme en
financant leurs activités d'expansion d'entreprise a I'étranger et en attirant
des investissements étrangers directs au Canada.

Le MAECI et Transports Canada travaillent ensemble pour faire progresser la
politique Ciel bleu du gouvernement du Canada, qui préconise I'adoption
d’une démarche proactive en ce qui a trait a la libéralisation des accords de
transport aérien. Au cours de I'exercice 2012-2013, dix (10) accords,
nouveaux ou élargis, sur le transport aérien ont été conclus.
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TABLEAU DES DEPENSES FEDERALES (2012-2013)

Ministéres/ . . Montant . L Montant
. Dépenses directes Dépenses indirectes
Organismes total total
Programme d’opportunités économiques pour Programme d’opportunités économiques pour les
. les communautés (POEC) : 3 465 898 $ communautés (POEC) : 439 239 $
Affaires
gutochtones et Programme de développement des 3,8 M$ 0,4 M$
DEEEpEIETIE C I entreprises autochtones : 378 283 $
Nord Canada P :
Agriculture et Activités de promotion de I'image de marque
Agroalimentaire Canada : 0,4 M$
Canada 415 000 $
Productivité et compétences en affaires :
360 000 $
Agence de Partenariat pour l'investissement au Canada
promotion atlantique - tourisme : 3 330 000 $ 27.2 M$
Caerigggrg'lc?;netidie Programme de développement des
a entreprises : 10 380 000 $
Fonds des collectivités innovatrices :
13 090 000 $
Programme NEXUS : 14 817 386 $ Construction de cing nouvelles guérites de la ligne d’inspection
primaire (LIP) pour les voyageurs au bureau d’entrée Pacific
Highway : 2 613 960 $
Programme des services aux événements
internationaux et aux congres (PSEIC) : Information préalable sur les voyageurs interactive (IPVI) :
Agence des 1130764 $ 1070824 %
services frontaliers 16,4 M$ 7,0 M$
du Canada Comités binationaux sur les activités Initiative d’information sur les entrées et les sorties : 2 907 171 $
frontalieres (CBAF) : 59 821 $
L’initiative de la technologie du temps d’attente a la frontiére : 373
Initiative relative a l'identification par radio 312 %
fréquence (IRF) : 411 066 $
Développement Anciens programmes 57 M$ Anciens programmes 0,7 M$
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Ministéres/
Organismes

Dépenses directes

Montant
total

Dépenses indirectes

Montant
total

économique
Canada pour les
régions du Québec

DEC-DC/Initiative ponctuelle de renforcement
des économies forestieres du
Québec : 1 348034 $

Diversification des collectivités : 28 820 002 $

Initiative sur les croisiéres
internationales : 7 472 919 $

DEC-DC/Initiative de diversification
économique des collectivités —
Vitalité : 1 680 425 $

DEC-DC/Initiative de développement
économique : 573 287 $

Programmes existants

Programme de développement économique
du Québec : 10 464 374 $

Initiative sur les croisiéres
internationales : 4 397 147 $

Initiative de développement économique -
Dualité linguistique : 35 254 $

Initiative ponctuelle de renforcement des
économies forestieres du
Québec : 1 960 255 $

DEC-DC/Initiative ponctuelle de renforcement des économies
forestieres du Québec : 29 472 $

Diversification des collectivités : 209 700 $

Initiative sur les croisiéres internationales : 404 574 $

Programmes existants

Fonds d’amélioration de l'infrastructure communautaire : 119 357 $

Patrimoine
canadien

Développement des communautés par le biais
des arts et du patrimoine
(DCAP) : 17 466 451 $

Jeunesse Canada au travail
(CT) : 7612 404 $

Programme d’accueil de Sport
Canada : 33 072 773 $

96,9 M$

Institut canadien de conservation : 4 382 066 $

Fonds du Canada pour la présentation des arts : 28 607 409 $
Capitales culturelles du Canada : 2 751 047 $

Fonds du Canada pour les espaces culturels : 26 499 620 $

Programme d’aide aux musées : 2 986 267 $

82,1 M$
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Ministéres/
Organismes

Dépenses directes

Montant
total

Dépenses indirectes

Montant
total

Musée des beaux-arts du Canada et Musée
canadien de la photographie

contemporaine : 1 388 870 $

Programme d’aide aux musées : 2 977 591 $

Musée virtuel du Canada : 75 000 $

Société des musées de sciences et
technologies du Canada : 4 389 588 $

Musée canadien de I'histoire : 23 400 000 $
Musée canadien de la nature : 2 650 000 $

Musée canadien de I'immigration du Quai
21 : 2 860 000 $

Commission des champs de bataille
nationaux : 1 009 824 $

Programme des célébrations et commémorations : 6 411 433 $
Le spectacle du midi de la féte du Canada : 1 800 000 $

Fonds du Groupe fiduciaire des édifices des Peres de la
Confédération : 3 000 000 $

Fonds de commémoration de la guerre de 1812 : 5477 825 $

Commission des champs de bataille nationaux : 31 362 $

Agence canadienne
de développement
économique du
Nord

Investissements stratégiques dans le
développement économique du
Nord (ISDEN) : 3 729 489 $

Développement économique des
Autochtones (DEA) : 130 886 $

Fonds d’amélioration de l'infrastructure
communautaire (FAIC) : 100 000 $

Initiative de développement économique
(IDE) : 100 000 $

4,1 M$

Investissements stratégiques dans le développement économique du
Nord (ISDEN) : 75 990 $

Fonds d’amélioration de l'infrastructure
communautaire (FAIC) : 420 000 $

0,5 M$

Commission
canadienne du
tourisme

Mise en marché et ventes : 77 582 000 $*
Stratégie et planification : 617 000 $

Services généraux : 8 265 000 $

86,5 M$
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Ministéres/ . . Montant . L Montant
. Dépenses directes Dépenses indirectes
Organismes total total
Comprend :
e  Expériences de la
marque : 667 983 $
e Recherche : 3364 114 $
Programme des conseils sectoriels — Conseil
canadien des ressources humaines en
tourisme (CCRHT)
Infrastructure de base et Stratégie
triennale relative aux ressources
humaines en tourisme : 7 393 554 $
Programme de reconnaissance des titres de
compétences étrangers — CCRHT
Aider les immigrants a exploiter
pleinement leurs compétences et
expériences de travail dans le
secteur du tourisme : 797 203 $
. Fonds pour les compétences et les
Emglial et artenariats (FCP)
Développement P 15,2 M$

social Canada

Projet Aboriginal Cultural
Ambassadors : 416 786 $

Projet Navigating Employment
Pathways : 1 170 670 $

Programme des normes
interprovinciales « Sceau rouge » : 18 570 $

Stratégie emploi jeunesse :
Projets Objectifs carriére : 44 118 $
Expérience emploi été : 5 067 742 $

Projets Connexion
compétences : 340 945 $
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Ministéres/ . . Montant . L Montant
. Dépenses directes Dépenses indirectes
Organismes total total
Fonds d’intégration pour les personnes
handicapées : 4 506 $
Programme de développement de I'Est de Programme de développement de I'Est de
Agence fédérale de | I'Ontario (PDEO) : 2 204 002 $ I'Ontario (PDEO) : 1 679 984 $
développement
économique pour Avantage du Sud de I'’Ontario (ASO) — 2 4 M$ Fonds d’amélioration de I'infrastructure communautaire 6.6 M$
le Sud de Initiative pour la prospérité : 105 000 $ ’ (FAIC) : 4961 260 $ ’
I'Ontario (FedDev
Ontario) Avantage du Sud de I'Ontario (ASO) —
Initiative jeunesse STIM : 69 775 $
Programme de développement du Nord de Programme de développement du Nord de I'Ontario : 2 230 869 $
I'Ontario : 2 121 208 $
Industrie 2.2 M$ Initiative de développement économique pour les communautés de 22 M$
Canada/FedNor Initiative de développement économique pour ’ langue officielle en situation minoritaire : 5 394 $ ’
les communautés de langue officielle en
situation minoritaire : 73 627 $
Fonds sur l'infrastructure municipale Fonds sur l'infrastructure municipale rurale : 4 702 084 $
rurale : 576 888 $
Fonds Chantiers Canada — Volet Grandes
Infrastructure Fonds Chantiers Canada — Volet Grandes 46 M$ infrastructures : 8 871 552 $ 14.4 M$
Canada infrastructures : 24 572 830 $ ’
Fonds Chantiers Canada — Volet Collectivités : 853 455 $
Fonds Chantiers Canada — Volet
Collectivités : 20 799 035 $
Célébrations de la féte du Canada Célébrations de la féte du Canada
Bal de neige Bal de neige
Les Lumieres de Noél au Canada Les Lumieres de Noél au Canada
Con_qmlssmn_ e Le coloris automnal 7,1 M$ Le coloris automnal 11,6 M$
capitale nationale
Spectacle son et lumiére sur la Colline du Spectacle son et lumiére sur la Colline du Parlement
Parlement
Programme « Découvrez la Colline »
Programme « Découvrez la Colline »
Commémorations et art public
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Ministéres/ . . Montant . L Montant
. Dépenses directes Dépenses indirectes
Organismes total total
Commémorations et art public
Interprétation de la capitale :
Interprétation de la capitale
Patinoire du Canal Rideau :
Patinoire du Canal Rideau
La soirée des Jutra
La soirée des Jutra
Autres activités et programmes
Autres activités et programmes
Créer des lieux historiques Conservation des ressources patrimoniales : 128 770 200 $
patrimoniaux : 13 293 300 $
Appréciation et compréhension du public : 8 679 000 $
Appréciation et compréhension du
public : 33 595 500 $ Infrastructure des lotissements urbains et routes de
Parcs Canada 265,5 M$ transit - 79 082 100 216,5 M$
Expérience des visiteurs : 211 562 100 $
Infrastructure des lotissements urbains et
routes de transit : 7 056 000 $
Enquéte sur les voyages
internationaux : 2 400 000 $
Projet de modernisation des I'Enquéte sur les
voyages internationaux : 575 000 $
Statistique Canada 4,1 M$
Enquéte sur les voyages des résidents du
Canada : 1 100 000 $
Indicateurs nationaux du tourisme —
estimations trimestrielles : 12 000 $
Aéroport international de Fredericton — projet Programme de VIA Rail Canada : 419 958 000 $
de modernisation de la piste : 474 549 $
Programme de contributions aux services de
Projet des systemes de transport intelligents traversiers : 32 800 000 $
Transports Canada | du pont de la Confédération : 228 651 $ 4,3 M$ 481 M$

Projet d’amélioration stratégique de
I'accessibilité du terrain d’aviation de
I'aéroport international de

Subvention de la Colombie-Britannique — services ferroviaires et
maritimes de marchandises et de passagers : 28 100 000 $
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Ministeres/ ’ . Montant 3 Lo Montant
. Dépenses directes Dépenses indirectes
Organismes total total
St. John’s : 352 391 $
Fonds pour les portes d'entrée et les passages
frontaliers : 509 018 $
Port de Saint John : projet de porte d’entrée
pour les navires de croisiére : 2 710 532 $
Fonds d’amélioration de l'infrastructure Fonds d’amélioration de l'infrastructure
communautaire : 1 128 031 $ communautaire : 1 700 292 $
Initiative de développement
Diversification de SEEIETIGIE = 200000 &
! eccfnomle o Ententes de partenariat pour le L7 ks L7 ks
I’Ouest . ; .
développement économique de
I'Ouest : 150 000 $
Programme de diversification de I’économie
de I'Ouest : 247 341 $
Totaux 640 M$ 824,7 M$
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